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حرف اول، حرف آخر
.  تندسلبریتی ها، نه پدیده هایی کاملا سیاه هستند و نه کاملا سفید؛ آنها خاکستری هس■

.ه هستندجامعدر هدایت رفتارهای تجاری، سیاسی و اجتماعی گرهای مهار نشده ها،مداخله سلبریتی ■

تـه اسـت کـه در تهدیدات و مسائل بالقوه و نهفته ای در جریان ارتباطـاتی و رسـانه ای سـلبریتی هـا نهف■

ت اگر چـه فرصـت هـا و ظرفیـ. صورت عدم مداخله برای مدیریت آن، مشکلاتی را به وجود خواهد آورد

.کرداجتماعی در سلبریتی ها وجود دارد که از آن نیز نباید غفلترفتارهایهایی برای تغییر 

شـرایط . ودورود سلبریتی ها در عرصه تبلیغات تجاری، باید کاملا محدود شده و کنتـرل شـده انجـام شـ■

.فعلی حضور آنها در تبلیغات تجاری، آسیب زاست



مفهوم شناسی 



، شخصی اطلاق می شود که معمـولاً در زمینـه های موسـیقی، ورزشبه ) Celebrity(سلبریتی ■

ــا فرهنــگ عامــه دارای ادبیــات، مــذهب مــدل، سیاســت، رســانه،  و نظــایر آن در یــک جامعــه ی

. سرشناسی و محبوبیت باشد

و شـبکه هـای اغلب از طریق رسانه های جمعی به ویژه تلویزیون، سـینما ، نشـریاتسلبریتی ها ■

.می شوداجتماعی به سرشناسی شان افزوده 

م غیرقابـل کـه نـزد مـرد… و اعتیـاد ممکن است از راه هایی منفی نظیر اخـتلاس، سلبریتی یک ■

. گرددمشهور پذیرش هستند نیز 



.مردم همیشه شیفتۀ آدم های مشهورند■

جتمـاعی است از ارزش های جمعی ما و نمایش رابطۀ پیچیدۀ میان انتظارات اانعکاسی فرهنگ شهرت ■
.و واقعیت های اجتماعی  و اقتصادی

. معروفیت و مشهوریت افراد باعث می شود، زمینه الگو شدن آن فراهم شود■

اوت ها از که فرد احساس تعلق بـه آن داشـته باشـد و در ارزیابی هـا و قضـگروهی است گروه مرجع –
. این گروه تأثیر بپذیرد

. سلبریتی ها، یکی از گروه های مرجع به شمار می روند–



نقش آفرینی 
سلبریتی ھا 

درتبلیغات

تجاری

سیاسی

اجتماعی



خواننده ها ورزشکاران بازیگران

... شخصیت های 
مذهبی

شخصیت های 
سیاسی



اری نمونه هایی از تبلیغ محصولات تج
توسط سلبریتی ها



از . ..گلـزار، بهـرام رادان و کریم باقری، احمدرضا عابـدزاده، جمشـید مشـایخی، محمدرضـا ■

.  شدبا کار آنها شروعجمله افرادی بودند که حضور سلبریتی ها در تبلیغات تجاری 

هـا در در دولت اول دکتر احمدی نژاد، محدودیت و ممنوعیت هـایی بـرای حضـور سـلبریتی■

.  تبلیغات تجاری اعمال شد

اره ای بـر نقطه آغاز دوران ممنوعیت به حضور حسین رضازاده در تبلیغـات یـک شـبکه مـاهو ■

.  می گردد که از مردم می خواهد در دبی، خانه خریداری کنند



:1393اسلامی در بهمن مطبوعاتی وزیر فرهنگ و ارشاد معاون ■

ورد بـازنگری اخیراً این ضوابط م. حضور چهره های ورزشی و هنری در انواع تبلیغات، ممنوع بودقبلاً –

تفاده از ایـن تـا بـا اسـ، مجاز شد »صنایع و تولیدات داخلی«حضور این چهره ها در تبلیغ قرار گرفت و 

.ظرفیت به توسعه بازار این صنایع کمک کند

برای همه نوع ی معارض نبودن با فرهنگ اسلامی و ایرانطبیعی است که سایر ضوابط از جمله البته –

دیـد و بـا بعـلاوه در ضـوابط ج. تبلیغات و از جمله این نوع تبلیغات، جاری است و نظارت خواهـد شـد

ف کننـده آن توجه به ضرورت رعایت حقوق کودکان، از این نوع تبلیغات بـرای محصـولاتی کـه مصـر 

.عمدتاً کودکان هستند نمی توان استفاده کرد



حضور سلبریتی ها تبلیغات تجاری

تیزر■
)رسانه ملی(داخلی–
)بین المللی، فضای مجازی(خارجی –

تبلیغات محیطی ■
تبلیغات در صفحات شخصی■
■...



جارینمونه هایی از حضور سلبریتی ها در تیزرهای تبلیغات ت

رکسونا-سیدمحمد موسوی■

سانی نس–محمدرضا گلزار ■

بانک سامان–کی روش ■

روغن بهار–فلاح و ولدبیگی ■

بیمه معلم-سه ورزشکار■

LG–نیکی کرمی ■

ساعت-مهناز افشار و همسرش■

پوشک بچه–مهناز افشار ■

عطر-بهنوش بختیاری■

یتبلیغات در خارج رسانه مللیتبلیغات در داخل رسانه م

















ا در نمونه هایی از حضور سلبریتی ه
سیاسیتبلیغات 













وسط نمونه هایی از تبلیغات اجتماعی ت
سلبریتی ها









)ره(تیزر کمیته امداد امام خمینی ■

تیزر بنیاد امور بیماری های خاص■

تماعینمونه هایی از حضور سلبریتی ها در تیزرهای تبلیغات اج



"  شهرت و شهرت طلبی"
در روایات



شھرت لباس-1

ـهُ یَـوْمَ الْقِیَامَـةِ ثَوْبـاً مِـکَسَـ-مَنْ لَبِسَ ثَوْباً یَشْـهَرُهُ : عَنِ الْحُسَیْنِ ع قَالَ ■ ـارِ اهُ اللَّ .نَ النَّ
)445، ص6الکافي، ج(
هِ ع قَالَ عَنْ ■ بِي عَبْدِ اللَّ

َ
هَ إِنَ : أ بَـاسِ یُبْغِضُ الَیوَ تَعَ تَبَارَكَ اللَّ ، 6ي، جالکـاف(.شُـهْرَةَ اللِّ
)445ص



مرکبشھرت -2

هِ ع قَالَ ■ بِي عَبْدِ اللَّ
َ
نْ : عَنْ أ

َ
یاً أ وْ یَرْ کَفَی بِالْمَرْءِ خِزْ

َ
ةً تَشْهَرُهُ  یَلْبَسَ ثَوْباً یَشْهَرُهُ أ . کَبَ دَابَّ

) 445، ص6الکافي، ج(



نمازشھرت -3

هِ ع قَالَ ■ بِي عَبْدِ اللَّ
َ
ـ: عَنْ أ هَ یُبْغِضُ الشُّ بَـاسِ إِنَّ اللَّ ـلاَةِ وَ شُـهْرَ هْرَتَیْنِ شُـهْرَةَ اللِّ . ةَ الصَّ

)261،ص 81بحار الأنوار، ج(

ـــالَ ■ ـــادِقِ ع قَ ـــنِ الصَّ ـــادَةِ : عَ ـــتِهَارُ بِالْعِبَ ـــةٌ الاِشْ یبَ ـــ(رِ ـــرَ ) دگمانیب ـــار . (الْخَبَ بح
)297،ص69الأنوار،ج



آیا اساسا شهرت امری اجتناب ناپذیر در جامعه است؟ ■

؟اجتماعیاست یا فردیمقابله با شهرت طلبی، یک موضوع ■

یـت تقویـت شـهرت و معروفمطلـوب اسـت برنامـه هـای رسـانه ملـی کشـور در صـدد آیا ■

؟طراحی شودسلبریتی ها

زی بـر در قبال جامعه خود دارند؟ یـا شـهرت آنهـا چیـتکالیف و وظایفی آیا افراد مشهور ■

مسئولیت های فردی و اجتماعی آنها اضافه نخواهد کرد؟



رفتارهای خارج از اخلاق نمونه هایی از 
هاو قانون سلبریتی 



رویدادهای به ظاهر خیرخواهانه و اجتمـاعی ■

و مداخله بی ضابطه سلبریتی ها

زلزله کرمانشاه–

کمک به کودکان–

کمک به نیازمندان–



:خیریه، یک کار تخصصی است■

مکانیسم صلاحیت سنجی نیازمند–

مکانیسم رفع نیاز–

چگونگی جلب کمک های مردمی–

بدون ضابطه آیا سلبریتی ها تنها به واسطه شهرتشان می توانند■

در نقش یک خیریه، ظاهر شوند؟



یتغییر آرام هنجارها و سبک زندگ







بحرانه ما یک روز خوش دیدیم؟ هر روز یک. چهل سال از انقلاب میگذره: رضا کیانیان■

ا فکـر هر روز یه جوری که حال ما بـد میشـه و مـ. هر روز یک مکافاتیه، هر روز یه داستانیه

.میشهمی کنیم که خدا رو شکر از این بدتر نمیشه، ولی از این بدتر 

کـه در کشـور استشرم آور : گفته استاخیرا در خارج از کشور در کنفرانسی لیلا حاتمی  ■

.من شهروندان تنها به بهای جانشان می توانند اعتراض خود را بیان کنند



امـروز صـبح مـن اعـداماگـر :همتـیآناهیتا 
شده بودم مـادرم در همـین لحظـه چـه حـالی 

وقتــی ایــن خبــر را مــیدور داشــت؟برادرم راه 
ی از شنید چه حالی میشـد؟این مـادران تکـه ا

همیشـه از دسـت داده انـد وبرای قلب خود را 
تـا . تداغی بـی پایـان بـر دلشـان نشسـته اسـ

د بـه آخرین نفس زندگی شان این غم را با خـو
جبـراندوش می کشند و هرگـز ایـن فقـدان

.نخواهد شد



برخـــــــــــی از 
مطالب درست

ه انتشـــار یافتـــ
ــــــــــــــط  توس

ا سلبریتی ه



نکات پایانی
و 

جمع بندی بحث



.استهزار نسخه در روز ۹۰۰روزنامه در کشور داریم که مجموع شمارگان آنها کمتر از ۲۰۰حدود در ■



سلبریتی ها چقدر مخاطب دارند؟





ارد، در خصوص سایر رسانه ھا نظیر مطبوعات، قانون و نھاد نظارتی وجود د
...اما

ی آیا به همان میـزان کـه حساسـیت، نظـارت و کنتـرل بـر روی رسـانه هـای دیگـر وجـود دارد، بـر رو ■
سلبریتی ها هم وجود دارد؟

ی آیا به همان میزان که جرم انگاری در خصوص مطالب غیراخلاقی و نادرسـت روزنامـه هـا انجـام مـ■
شود، در خصوص سلبریتی ها هم چنین اتفاقی رخ می دهد؟

، بـرای آیا همان طور که نهاد، سازمان و یا تشکیلاتی برای نظـارت بـر رسـانه هـای دیگـر وجـود دارد■
سلبریتی ها هم چنین نهادی وجود دارد؟



در خصوص حضور سلبریتی ها درملاحظاتی 
تبلیغات تجاری



:  ملاحظه یک

اصل رفع موانع اعمال عقلانیت در تخصیص درآمد■
.  سلبریتی ها می توانند مانع اعمال عقلانیت در رفتار خرید مصرف کننده باشند■
گـاهی و شـناخت کـافی از محصـول و تنهـ■ ا بـه مصرف کننده ها ممکن است در مواردی بدون کسب آ

.واسطه تایید سلبریتی اقدام به خرید کند
هـای رفتـاری در در صورتی که عقلانیت لازم در رفتار مصرف کننده وجود نداشته باشد شاهد کژکارکرد■

:حوزه مصرف هستیم نظیر
مصرف چشم و همچشمی–
اسراف–
مصرف گرایی–



:ملاحظه دو
ند؟چه تولیدکنندگانی می توانند از سلبریتی برای تبلیغات خود استفاده کن■

قیمـت اسـت ار گران بسیاستفاده از  داروی نیروزای ورود سلبریتی ها به جنگ تبلیغاتی به مثابه ■

.که همه افراد توانایی خرید آن را ندارند

منجر نمی شود؟آیا تبلیغات سلبریتی ها، به کاهش قدرت رقابتی بنگاه های کوچک و متوسط■



:سهملاحظه 

.وجود ندارد) خارج از رسانه ملی(نظارت کاملی بر محتوای تبلیغات تجاری خارجی■



:چهارملاحظه 

ات تجاریموضوع مالیات از سلبریتی ها به واسطه درآمدهای ناشی از بازی آنها در تبلیغ■



:پنجملاحظه 

گرفته از هزینه بخشی از آن نشاتمنبع معروفیت خود که می توانند از آیا سلبریتی ها ■

کنند؟های بیت المال است، به نفع شخصی خود استفاده 



در خصوص حضور سلبریتی ها درملاحظاتی 
سیاسیتبلیغات 



.شودغالبا مداخله سلبریتی ها در حوزه تبلیغات سیاسی و انتخابات، به ایجاد موج منجر می■

و سیاسی، دغدغه و اولویت ذهنی غالب سلبریتی ها، در راستای موضوعاتی نظیر آزادی های فرهنگی■

. خلاصه می شود... تعامل با دنیا، رفع محدودیت و سانسور از تولیدات رسانه ای و 

.  نجر خواهد شدمکاهش عقلانیت رای دهندگان استفاده از سلبریتی ها در عرصه مبارزات انتخاباتی به ■

ها به معنی ایجاد با توجه به رفتارهای متزلزل و ناپایدار برخی از سلبریتی ها، انحراف فکری و رفتاری آن■

. د بودتفکر سیاسی مورد حمایت سلبریتی خواه/ جریان/فرصتی مناسب برای تخریب چهره



ا در ملاحظاتی در خصوص حضور سلبریتی ه
اجتماعیتبلیغات 



تناسب حوزه رفتار اجتماعی و خیرخواهانه با شخصیت و ویژگی های فردی■

توجه به انتخاب چهره های خوشنام و کم حاشیه در تبلیغات اجتماعی■

رعایت ملاحظات قانونی و سوء استفاده های خواسته یا ناخواسته امنیتی■



با تشکر 
از توجه شما
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