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  چکیده 

تواند راهنمایی باشد براي  هاي مختلف، می به دست آوردن روشی براي برآورد تقاضاي پارکینگ کاربري 
و یا مـدیریت   ینگ مورد نیازدر جهت تأمین فضاي پارک ،ریزان و طراحان که بسته به سیاست موجود برنامه

هدف از این مطالعه پرداخت مـدلی اسـت کـه بـه وسـیله آن بتـوان تقاضـاي پارکینـگ          .آن گام بردارند
هاي اداري و تجاري را در سطح شهر تهران، با در اختیار داشتن پارامترهایی مانند مساحت، تعـداد   کاربري

ي کاربري ، از تعداد1389و بهار  1388به این منظور در زمستان سال  .بینی کرد پیش... شاغل، سرانه فضا و 
هاي عـلاوه   در این آمارگیري. آمارگیري شده است) اي با عملکرد فرامنطقه(کاربري تجاري  ياداري و تعداد

آوري  ، اطلاعات مربوط به تقاضاي پارکینگ نیز جمـع ...بر مشخصات کاربري مانند مساحت، تعداد شاغل و 
سـاخته شـده کـه هـر یـک      اي خطـی  روندگرهاي  ه مدلآوري شد با استفاده از اطلاعات جمع. شده است

ر اسـاس پارامترهـاي مختلـف      برآوردي از تقاضاي پارکینگ کاربري مسـاحت ناخـالص،   (هاي مورد نظر، بـ
  .دهند به دست می...) مساحت خالص، تعداد شاغل، تعداد واحدهاي تجاري و 

  
  .روندگراي خطیهاي  مدل  ،تقاضاي پارکینگ هاي تجاري، کاربري ،هاي اداري کاربري  :کلید واژه
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   مقدمه -1

با اتومبیل  ها آنکه درصدي از  است جذب کنندة تعدادي سفربه طور روزانه   کاربري نوعهر 
مکانی براي سفرهاي انجام شده با اتومبیل شخصی در مقصد سفر خود نیازمند . شود شخصی انجام می

 هاي واقع در آن کاربرينوع بستگی کامل به تعداد پارکینگ مورد نیاز در یک مکان، . پارك هستند
 .یکسان نیستیک مرکز خرید،  بامکان صنعتی  پارکینگ مورد نیاز در یکبه عنوان مثال، . دارد

  . باشد می ها براي کاربري ریزي ها یکی از نیازهاي طراحی و برنامه برآورد نرخ تقاضاي پارکینگ کاربري
به شناسایی پارکینگ مورد نیاز  سازي، مدلطلاعات میدانی و برداشت ابا استفاده از  در این مقاله

هاي اداري بررسی شده از  کاربري. هاي اداري و تجاري در سطح شهر تهران پرداخته شده است کاربري
هاي تجاري  وکاربري هاي اداري با تعداد مراجع کم، واقع در خارج از محدوده طرح ترافیک نوع کاربري

دهد که  نتایج نشان می .اي هستند هاي تجاري با عملکرد فرامنطقه بريبررسی شده از نوع کار
تقاضاي  توان می ها به وسیله آنهاي ساخته شده از برازندگی مناسب و مطلوبی برخوردار است و  مدل

پیش از ، ها آن هاي با توجه به مشخصات و ویژگی ،مشابه را هاي اداري و تجاري کاربري پارکینگ
   .برآورد کردها  احداث آن

  مروري بر منابع -2

ها، تحقیقاتی را  هاي تقاضاي پارکینگ با توجه به کاربري مؤسسات مختلفی در زمینه تهیه نرخ
هاي مختلف  اند و موفق به ارائه نمودارهاي مربوط به نرخ تقاضاي پارکینگ براي کاربري انجام داده

هاي تقاضاي پارکینگ براي  گامان تهیه نرخ در آمریکا از پیش 1ونقل انجمن مهندسین حمل. اند شده
و براي هر  شده دادههاي مشابه را در یک گروه قرار  کاربريدر این انجمن . هاي مختلف است کاربري

در ویرایش سوم راهنماي ایجاد تقاضاي  .گیرد میگروه نرخ تقاضاي پارکینگ مورد بررسی قرار 
کاربري بر اساس ساعات اوج  91این انجمن علمی، اطلاعات مربوط به تقاضاي پارکینگ  2پارکینگ

رخ تقاضاي هاي سال و نوع محدوده، در قالب ن ، ماه)کاري و غیر کاري(روز، روزهاي مختلف هفته 
توان تفاوت در تقاضاي پارکینگ  ها می بندي گونه دسته از معایب این]. 1[پارکینگ ارائه شده است 

ها بسته به ماهیت آن، با  تقاضاي پارکینگ هر کدام از این کاربري. دسته را نام برد هاي هم ربريکا
ها در نظر گرفته شده  یکسانی براي آن يتقاضا ،یکدیگر متفاوت است که با قرار گرفتن در یک گروه

  .است

                                                
1 Institute of Transportation Engineers (ITE) 
2 Parking Generation, 3rd Edition 
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هاي مختلف را  ، اطلاعات تجربی از تقاضاي پارکینگ کاربريITEراهنماي برآورد تقاضاي پارکینگ 
مطالعات، مقدار  آنآوري شده در  اطلاعات آماري جمع. کند براي مهندسان و طراحان فراهم می

  .  کند کاربري را مشخص می نوع یک متوسط و بازه تغییرات تقاضاي پارکینگ
یک فرآیند منظم و مشخص جهت  با هدف تدوین نقل ایالات متحده، و انجمن مهندسین حمل

هاي متنوع در سطح شهرهاي مختلف آمریکا،  گردآوري اطلاعات مرتبط با تقاضاي پارك در کاربري
هایی که در مطالعات آتی  اقدام به معرفی دستورالعملی مناسب به منظور ایجاد وحدت رویه در برداشت

هادي، چهار مرحله اصلی به عنوان در فرآیند پیشن .در این کشور انجام خواهد شد، نموده است
ها معرفی گردیده است که  يآوري اطلاعات مرتبط با تقاضاي پارکینگ کاربر ترین مراحل جمع مهم

  :از عبارت است
 ،انتخاب محل و کاربري مورد نظر جهت برداشت اطلاعات مرتبط با تقاضاي پارکینگ -

ن متغیر مستقل ساخته ای صورت تابعی ازه تعیین متغیر مستقل که تقاضاي پارك ب -
 خواهد شد،

 ،ونقلی مرتبط با محدوده مورد مطالعه گردآوري اطلاعات حمل -

 .گردآوري و برداشت اطلاعات تقاضاي پارك در محدوده مورد مطالعه -

سطوح پارکینگ مورد نیاز براي هر متر مربع از هر کاربري در مراجع مختلف ارائه در ایران نیز 
هاي  به عنوان نمونه ضوابط پارکینگ مورد نیاز براي کاربري. گیرد مورد استفاده قرار می یشده و گاه

معاونت  5هاي اداري و تجاري در مصوبات کمیسیون ماده  و ساختمانمسکونی و غیرمسکونی 
  .تعیین شده است ،شهرسازي و معماري شهردار تهران

  روش انجام مطالعات  -3

کند که طراحان  هاي مختلف کمک می ورد تقاضاي پارکینگ کاربريبه دست آوردن مدلی براي برآ
ها در دست داشته  گیران، برآوردي از پیامدهاي احداث مراکز مختلف و تقاضاي پارکینگ آن و تصمیم

هاي مختلف  هاي زیادي انجام گرفته است تا ارتباط بین کاربري هاي گذشته تلاش در سال. باشند 
در مطالعاتی از این دست که در نقاط مختلف دنیا از . ها شناسایی گردد آنزمین و تقاضاي پارکینگ 

هاي  جمله ایالات متحده آمریکا و استرالیا انجام پذیرفته است، تلاش شده تا با استفاده از ویژگی
هاي مختلف از قطعات  قطعات مختلف زمین مانند مساحت، تعداد افراد شاغل یا ساکن و یا ویژگی

ه ن متغیر مستقل، تابعی به منظور برآورد تقاضاي پارکینگ مرتبط با عملکرد کاربري بزمین به عنوا
  . دست آید
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تا بتوان  هاي اداري و تجاري پرداخته شده است در این مطالعه به بررسی تقاضاي پارکینگ کاربري
احت، تعداد هایی از کاربري مانند مس مدلی، به منظور برقراري ارتباط بین تقاضاي پارکینگ و ویژگی

 26کاربري تجاري و  7با برداشت اطلاعات تقاضاي پارکینگ  منظور  به این. ، پرداخت نمود...شاغل و 
، در محیط در شهر تهران ها این گروه از کاربريبرآورد تقاضاي پارکینگ  هاي مدل کاربري اداري،

هاي  تقاضاي پارکینگ کاربريها براي برآورد  شده است تا بتوان از این مدلساخته  ،SPSSافزار  نرم
  .نمودمشابه استفاده 

هاي تجاري بزرگ با عملکرد   هاي تجاري بررسی شده در این مطالعه، از نوع مجتمع کاربري
اجتماعی،  - هاي اقتصادي و ویژگی تر شبکه معابر با توجه به کیفیت مناسب هستند که اي فرامنطقه

هاي تجاري منتخب در این مطالعه داراي  کاربري .دارندتهران قرار شهر در نیمه شمالی  غالباً 
داراي دسترسی مناسب و امکان انجام  - خارج محدوده تردد زوج و فرد، - :هاي زیر نیز هستند ویژگی

و امکان دسترسی با  -  وجود تسهیلات پارکینگ در محدوده مجتمع، - اي،  سفرهاي فرامنطقه
  .عهونقل به مجمو هاي مختلف وسایل حمل گونه
ها و ادارات با تعداد مراجعین کم  ، از نوع سازماننیز هاي اداري بررسی شده در این مطالعه کاربري 

که وجود هر گونه ممنوعیت و محدودیت براي استفاده از خودروي شخصی در  با توجه به این. هستند
ي اثرگذار خواهد محدوده کاربري، بر روي مقدار استفاده از خودروي شخصی توسط مراجعین آن کاربر

که بتوان برآوردي از  است اي انجام شده  هاي اداري به گونه بود، بنابراین در این مطالعه انتخاب کاربري
از نواحی خارج از محدوده طرح  ها کاربريبنابراین . ها به دست آورد بیشترین تقاضاي پارك کاربري

 16(خارج از محدوده طرح ترافیک و درون محدوده طرح زوج و فرد و ) کاربري 10(زوج و فرد 
   .اند انتخاب شده) کاربري

اند که  شناسایی شده اي هاي اداري منتخب براي آماربرداري به گونه لازم به توجه است که کاربري
از لحاظ مشخصات فیزیکی و عملکردي مانند مساحت، تعداد پرسنل و همچنین از نظر موقعیت در 

 .سازي را افزایش داد شهر تهران از تنوع مناسبی برخوردار باشند تا به این ترتیب بتوان دقت مدل

  فرآیند گردآوري اطلاعات -4

در این مطالعه در  هاي تجاري، و کاربري اداري کم مراجعهاي  هاي انجام شده از کاربري آمارگیري
ها، به این  فرآیند برداشت اطلاعات کاربري. در شهر تهران انجام شده است 89و بهار  88زمستان 

هاي لازم با مدیران  هماهنگی و )1جدول( هاي منتخب شناسایی ترتیب بوده است که ابتدا کاربري
 تعیین شده ،مورد نیاز حجم نیروي آماربردار منتخب،ید از کاربري ضمن بازدانجام شده و  ها کاربري
 سپس. اقدام شده است، نسبت به گردآوري اطلاعات و استعلام مشخصات کاربري پس از آن. است

در  برداشت اطلاعاتو در نهایت  مورد نیازها و آموزش آماربرداران به تعداد  سازي فرم آماده مراحل
   .شده است انجام ي مورد نظرها کاربري
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انجام  در فرمی مخصوص هاي اداري و تجاري، ت کلی کاربرياستعلام اطلاعات مرتبط با مشخصا
مورد ... تعداد کل شاغلین، مساحت طبقات کاربري، ساعت کاري و در این فرم اطلاعات . شده است

  .پرسش قرار گرفته است

  آمارگیري در شهر تهرانهاي اداري و تجاري منتخب براي  کاربري :1جدول 

کاربري 
  اداري

داخل محدوده طرح زوج و فرد و 
  خارج محدوده طرح ترافیک

آریاسرام، بیم، فرش ساوین، گلرنگ، نفت و گاز، سوپرپایپ، توسعه صنایع 
، باوند، ارتعاشات صنعتی، هرازراه، 2، بانک سینا1بهشهر، سیماآوا، بانک سینا

  ان برکلیتورهواپیمایی ایران، یک و یک، تهر

نوسازي مدارس، پارسیان، لار، اقتصاد نوین، پتروشیمی، روغن جهان، کارون،   خارج محدوده طرح زوج و فرد
  بیمه معلم، نفت، سازمان زیباسازي

  مراکز تجاري بوستان، گلدیس، گلستان، میلادنور، تندیس، تیراژه، ونک  کاربري تجاري

  

. انجام شده است 1اداري منتخب، مطابق فرم شکلهاي  آماربرداري انجام شده در کاربري
هاي اداري است و  شود فرم برداشت اطلاعات تنها مربوط به شاغلین کاربري طور که مشاهده می همان

  .هاي اداري انتخاب شده است علت این امر تعداد مراجعین کم در کاربري
 - اختصاصی(استفاده  ، اطلاعاتی مانند نوع وسیله سفر، نوع پارکینگ مورد1در فرم شکل

نقلیه، علت عدم استفاده از خودروي شخصی و زمان ورود و خروج از  ، تعداد سرنشین وسیله)اي حاشیه
تقاضاي و  1آشکاربا استفاده از این اطلاعات تقاضاي . آوري شده است هاي اداري جمع شاغلین کاربري

امکان استفاده از بخش از تقاضا است که تقاضاي آشکار، آن . شود ها تعیین می پارکینگ کاربري 2پنهان
یل کمبود ان آن بخش از تقاضا است که به دلو تقاضاي پنه تسهیلات پارکینگ را به دست آورده است

با استفاده از . فضاي پارك ظاهر نشده است و در صورت ایجاد فضاي پارك کافی آشکار خواهد شد
هاي  از کاربري یک ي، تقاضاي پارکینگ روزانه هرهاي ادار آوري شده از شاغلین کاربري اطلاعات جمع

  .برداشت شده تعیین شده است
اي هستند، با  هاي تجاري که از نوع مراکز خرید با عملکرد فرامنطقه برداشت اطلاعات از کاربري

در این روش، تعدادي پرسشگر در . استفاده از روش پرسشنامه و مصاحبه حضوري انجام شده است
مرکز خرید مستقر شده و از کسانی که قصد خروج دارند، اطلاعات مربوط به هاي  محل خروجی

از مرکز در تمامی / زمان حجم ورود و خروج افراد به هم. )2شکل( کنند تقاضاي پارکینگ را پرسش می
تمامی (هاي آن برداشت گردیده و با استفاده از نمونه مناسب مصاحبه، نتایج به جامعه آماري  دروازه
از پارکینگ اختصاصی /نقلیه به همچنین تعداد ورود و خروج وسایل .یابد تعمیم می) کنندگان مراجعه

که  با توجه به این .ها ثبت شده است خروج آن/ مراکز تجاري و تعداد سرنشین به همراه زمان ورود

                                                
1 Revealed Demand  
2 Latent Demand 



 

بوط هاي تجاري مربوط شاغلین واحدها است، بنابراین اطلاعات مر بخشی از تقاضاي پارکینگ کاربري
   .آوري شده است جمع 3به تقاضاي پارکینگ شاغلین مطابق فرم شکل

آوري شده از مراجعین و شاغلین مراکز تجاري، تقاضاي پارکینگ در  با استفاده از اطلاعات جمع
و زمان آن تعیین  در روز ي پارکینگساعات مختلف روز تعیین شده و با استفاده از آن بیشینه تقاضا

   .شده است
هایی مانند مساحت و  با دانستن ویژگی ،هاي تجاري و اداري برداشت شده ن براي کاربريبنابرای

تعداد شاغلین و همچنین اطلاعات تقاضاي پارکینگ روازنه، اقدام به ساخت مدل برآورد تقاضاي 
  .شده است...) تعداد شاغل، مساحت و (پارکینگ بر حسب متغیرهاي مستقل 

هاي مختلف شهر تهران  کاربري اداري در محدوده 26گردآوري شده از با استفاده از اطلاعات 
متغیر (هاي اداري  ، ارتباط میان تقاضاي پارك کاربري)درون و بیرون محدوده طرح زوج و فرد(

ها  هاي مختلفی مانند مساحت زیربناي خالص و ناخالص و تعداد کارکنان آن  با ویژگی) وابسته
ها، به ارتباط بین تقاضاي  بیشترین برازندگی در میان مدل. ه استبررسی شد) متغیرهاي مستقل(

مدل ساخته شده براي . هاي اداري تعلق داشته است پارکینگ و تعداد کارکنان شاغل در کاربري
هاي اداري  دهد که در کاربري هاي اداري نشان می ارتباط میان این شاخص با تقاضاي پارك کاربري

  .به ازاي هر دو نفر کارمند شاغل یک واحد فضاي پارك مورد نیاز استکم مراجع تهران تقریباً 

  
  هاي اداري فرم برداشت اطلاعات تقاضاي پارکینگ در کاربري: 1شکل



 

  

  

  فرم برداشت اطلاعات مراجعین مراکز تجاري: 2شکل  

  
  هاي تجاري فرم برداشت اطلاعات تقاضاي پارکینگ شاغلین واحد: 3شکل
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هاي  سنجش برازندگی مدل .انجام شده است SPSSافزار  در محیط نرماین مطالعات سازي  مدل
، تابعی غیر نزولی 2Rکه تابع با توجه به آن.  شود انجام می 2Rروندگراي خطی با استفاده از  شاخص

یابد، براي حذف اثر افزایش تعداد  بهبود می 2Rاز متغیرها است، یعنی با افزایش تعداد متغیرها، 
که  1توان از شاخص برازندگی تصحیح شده متغیرها در افزایش غیر واقعی مقدار شاخص برازندگی، می

2با 
R 2مقدار . شود، استفاده کرد نشان داده میR  تر  نزدیک 1چه به سمت قرار دارد و هر  1و  0بین

  .رساند باشد، برازش بهتر مدل را می
این آزمون تعمیم یافته . شود استفاده می F، از تست )  (به منظور آزمون ضریب برازندگی مدل 

و براي ارزیابی یکسان بودن یا یکسان ) در ادامه آمده است tتوضیحات مربوط به آزمون (است  tآزمون 
ن ین معنا است که تفاوت بیبه ا Fن بودن یپائ. شود نبودن دو جامعه و یا چند جامعه به کار برده می

اما . ها در دو گروه را رد نمود نیانگیکسان بودن میه یتوان فرض یشده و نم یها از تصادف ناش گروه
  .شود یم یر مستقل ناشیر متغیها از تاث ن گروهیدهد تفاوت ب یدار بوده و نشان ممعنا  F يسطح بالا

. گیرد صورت می tتعیین اهمیت هر متغیر توصیفی مدل در بازه اطمینان مشخص، از طریق آماره 
این آزمون که بر . است) t )t-testآزمون  ،هاي مهمهاي بر پایه رگرسیون خطی، یکی از آزمون در مدل

پردازد که آیا هر د، به این موضوع میشوانجام  تواند میروي هر یک از پارامترهاي پرداخت شده مدل 
کار رفته در ساخت مدل نقش تأثیرگذاري در ساختار مدل دارند یا خیر؟ در این ه از متغیرهاي ب یک

ته و چنانچه ضریب متغیر، در سطح ب هر یک از متغیرها پرداخیبه بررسی ضرا tراستا، آزمون 
اطمینان مورد نظر با مقدار صفر اختلاف معناداري نداشته باشد، بر طبق این آزمون متغیر یاد شده 

  . را از ساختار مدل حذف کرد  توان آنتأثیر قابل توجهی در توصیف متغیر وابسته مدل نداشته و می
تلفی نظیر مساحت زیربناي ناخالص، هاي پرداخت شده بر اساس متغیرهاي مستقل مخ مدل

متر  30مساحت زیربناي خالص و تعداد کارمندان و با در نظر داشتن سرانه فضاهاي بیشتر و کمتر از 
هاي  کاربري پارکینگ هاي ارائه شده براي برآورد تقاضاي که مدل با توجه به آن. مربع ارائه شده است

کاربرد دارند، مطابق با اطلاعات در دسترس از ها  مرحله طراحی این نوع کاربري اداري غالباً در
مشخص شده است که به  2در جدول. هاي مربوطه استفاده کرد توان از مدل متغیرهاي مستقل، می

هاي اداري، با توجه به موقعیت قرارگیري آن کاربري و نوع  منظور برآورد تقاضاي پارکینگ کاربري
  .توان استفاده نمود سترس از آن، از کدام مدل میاطلاع در د

هاي تجاري و مشخصات  مربوط به برقراري ارتباط میان تقاضاي پارکینگ مجتمعسازي  نتایج مدل
در این جدول منظور از سطح . ارائه شده است 2هاي تجاري، در جدول هاي این کاربري و ویژگی

تجاري است که به صورت واحد کسبی قابل فروش هاي  زیربناي خالص، آن بخش از زیربناي مجموعه

                                                
1 Adjusted R Square 
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یا اجاره است و سطح زیربناي ناخالص شامل مجموع این سطح با فضاهاي عمومی شامل راهروها، 
  .است... ها و  پله راه

هاي اداري  هاي انجام شده در کاربري سازي مشابه مدل هاي تجاري، براي کاربريسازي  فرآیند مدل
و متغیرهاي سطح زیربناي  وابستهبه این ترتیب که تقاضاي پارکینگ به عنوان متغیر . بوده است

 .خالص و ناخالص و تعداد واحدهاي کسبی، به عنوان متغیرهاي مستقل مورد بررسی قرار گرفته است
آورده شده  2ها مطابق جدول  ینگ به تفکیک کاربريهاي برآورد تقاضاي پارک مدل 10تا  1در نمودار 

  .است
با توجه به موقعیت  و تجاري هاي اداري مدل مورد استفاده براي برآورد تقاضاي پارکینگ انواع کاربري :2جدول 

  قرارگیري و اطلاعات در دسترس 
  متوسط نرخ تقاضاي پارکینگ  نوع اطلاع در دسترس  عنوان

  واحد  مقدار

متر  30طرح زوج و فرد با سرانه فضاي بیش از  اداري خارج
  مربع

 فضاي پارك بر صد متر مربع  2/71  مساحت زیربناي ناخالص

متر  30اداري خارج طرح زوج و فرد با سرانه فضاي کمتر از 
  مربع

  مساحت زیربناي ناخالص

متر  30اداري داخل طرح زوج و فرد با سرانه فضاي بیش از 
  مربع

 فضاي پارك بر صد متر مربع  1/81  ناخالصمساحت زیربناي 

متر  30اداري داخل طرح زوج و فرد با سرانه فضاي کمتر از 
  مربع

  مساحت زیربناي ناخالص

 فضاي پارك بر صد متر مربع 2/16  مساحت زیربناي ناخالص  ها مجموع اداري

 فضاي پارك بر صد متر مربع 2/40  مساحت زیربناي خالص

 فضاي پارك بر یک کارمند 0/48  تعداد کارکنان

 فضاي پارك بر صد متر مربع 49/3  مساحت زیربناي ناخالص  اي کاربري تجاري با عملکرد فرامنطقه

 فضاي پارك بر صد متر مربع 95/7  مساحت زیر بناي خالص  اي کاربري تجاري با عملکرد فرامنطقه

 فضاي پارك بر یک واحد 70/2  تعداد واحدهاي تجاري  اي کاربري تجاري با عملکرد فرامنطقه

  
 



 

  
، مترمربع 30هاي اداري خارج از محدوده طرح زوج و فرد با سرانه فضاي بیش از  مدل برآورد تقاضاي کاربري :1نمودار 

  بر حسب مساحت زیربناي ناخالص

  
، بر حسب مساحت مترمربع 30کمتر از  هاي اداري خارج از محدوده طرح زوج و فرد با سرانه فضاي مدل برآورد تقاضاي کاربري :2نمودار 

 زیربناي ناخالص



 

  
، بر حسب مساحت مترمربع 30هاي اداري درون محدوده طرح زوج و فرد با سرانه فضاي بیش از  مدل برآورد تقاضاي کاربري :3نمودار 

 زیربناي ناخالص

  

، بر حسب مساحت مترمربع 30با سرانه فضاي کمتر از هاي اداري درون محدوده طرح زوج و فرد  مدل برآورد تقاضاي کاربري: 4نمودار 
 زیربناي ناخالص



 

 
 هاي اداري بر حسب مساحت زیربناي ناخالص  مدل برآورد تقاضاي کاربري :5نمودار 

  
 هاي اداري بر حسب مساحت زیربناي خالص مدل برآورد تقاضاي کاربري :6نمودار 

  
 اداري بر حسب تعداد کارمندانهاي  مدل برآورد تقاضاي کاربري :7نمودار 



 

  
 اي، بر حسب مساحت زیربناي ناخالص هاي تجاري با عملکرد فرامنطقه مدل برآورد تقاضاي کاربري :8نمودار 

  
 اي، بر حسب مساحت زیربناي خالص هاي تجاري با عملکرد فرامنطقه مدل برآورد تقاضاي کاربري :9نمودار 

  
 اي، بر حسب تعداد واحدهاي تجاري هاي تجاري با عملکرد فرامنطقه بريمدل برآورد تقاضاي کار :10نمودار 
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  گیري نتیجه -6

مراکز (هاي اداري و تجاري  بر اساس مطالعات انجام شده در خصوص تقاضاي پارکینگ کاربري
 : در شهر تهران نتایج زیر حاصل شده است) خرید

 .ها در شهر تهران پذیري ساخت مدل برآورد تقاضاي پارکینگ براي انواع کاربري امکان - 1

نقلیه  و محدودیت تردد وسایل اثرگذاري موقعیت جغرافیایی کاربري، از لحاظ نوع ممنوعیت - 2
 .شخصی، بر مقدار تقاضاي پارکینگ کاربري

 .هاي اداري بر حسب تعداد شاغل هاي برآورد تقاضاي پارکینگ کاربري برازندگی بهتر مدل - 3

هاي تجاري بر حسب تعداد واحد  هاي برآورد تقاضاي پارکینگ کاربري برازندگی بهتر مدل - 4
 .تجاري

ازاي هر نفر شاغل در مراکز اداري با مراجع کم و در خارج از  تقاضاي پارك به 48/0وجود  - 5
 .محدوده طرح ترافیک شهر تهران

اي  تقاضاي پارك به ازاي هر واحد تجاري در مراکز تجاري با عملکرد فرامنطقه 7/2وجود  - 6
  .در شهر تهران

 قدردانی -7

ساماندهی، مکانیابی و تدوین ضوابط و مقررات "این مقاله حاصل اطلاعات مربوط به مطالعات
است که در ریزي شهر تهران  مرکز مطالعات و  برنامهبه کارفرمائی  "هاي عمومی و طبقاتی پارکینگ

هاي  این مطالعه یکی از طرح. شهر ابلاغ گردیده است المللی ره به مشاور گروه بین 1388سال 
  .]2,3[موضوعی طرح جامع شهر تهران بوده است که به مساله پارکینگ این کلان شهر پرداخته است 
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Abstract 
A practical model for parking demand estimation can be considered as a 

remarkable guideline for authors and planers to make more appropriate decisions on 
different parking space issues, depending on different situations and the existing 
policies. In this study, we developed a new model for estimation of parking demand 
on larger Tehran’s numerous land-uses, using a set of available information. A 
survey on winter and spring 2009 was performed to find office and commercial land-
uses where in addition to the fundamental information such as the area of regions 
and the number of employees, the parking demand data were also gathered. In the 
second step, a set of linear models were fitted to provide an estimation of parking 
demand, depending on the different variable and policies.  

 


