
t

عصر فناوری اطلاعات و زندگی انسان
زیست رسانه ای چیست؟
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:می کنندتقسیمعصرچندبهرابشرزندگیشناسانجامعه•

مقدمه اول ـ عصر فناوری اطلاعات❖

اولین شکل تمدن بشری•

شکل گیری مفهومی به نام قدرت•

.منابع قدرت در این عصر شامل دام، مرتع و نیروی انسانی بود•

عصر ایل گرایی

لین زندگی اجتماعی او

.تمدن بشری از حالت کوچ به اسکان تبدیل شد•

قدرت شکل های متنوع به خود گرفت•

.منابع قدرت در این عصر شامل زمین، دام، مراتع و نیروی انسانی بود•

عصر کشاورزی

فرهنگ یکجا نشینی

.تمدن بشری در قالب شهرها ی بزرگ، مبانی سیاسی و مکاتب را تاسیس کرد•

.شکل قدرت و ماهیت آن تغییر کرد•

.ر بودمنابع قدرت در این عصر شامل دارایی های صنعتی و پیشرفت های این حوزه و همچنین نیروی انسانی ماه•

عصر صنعت

جهش فرهنگ و دانش

.تمدن بشری جامعه جدیدی را پدید آورد که نامش جامعه جهانی ارتباطی و اطلاعاتی بود•

.شکل قدرت از ماهیت سخت به کاملا نرم تغییر سمت داد و مفهوم جهانی شدن پدید آمد•

.منابع قدرت در این عصر چیزی جز ارزش ها و انسان هایی که آن ارزش ها را می سازند نبود•

عصر اطلاعات و ارتباطات

یتشکیل جامعه ارتباطی و اطلاعات



مقدمه دوم ـ کلیات نظامات❖

نظام طاغوت

اییبر مبنای توسعه گر 

اصالت کسب ماده

اصالت مصرف

اسراف

نظام توحیدی

بر مبنای تعالی

اصالت تکامل

اصالت قرُب

رشد



.استداشتهزیستگونهسهکنونتاتاریخابتدایازبشر•

مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

حیات خبیثحیات طیبه
نه این و

نه آن



:استشدهدادهتوضیحنحلسوره۹۷آیهدرطیبهحیات•

مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

نثی ون هُُن مُؤْمٌَِ 
ُ

وْ أ
ن

کرٍ أ لن صلِحًا مَن ذن ِ ْ عَن مَن
ةً  بن وةً طین ن هُ حَن َّ حْیِیَن ُ فنلَن

لُُن ن من ْ ا کانُُا یَن حْسنِ من
ن

هُُ بِأ جْرن
ن

مْ أ ُ نََّّ جْزِین ن (97نحل )ون لَن

[  ىحقيق]هر كس از مرد يا زن كار شايسته كند و مؤمن باشد قطعا او را با زندگى پاكيزه اى حيات
بخشيم و مسلما به آنان بهتر از آنچه انجام مى دادند پاداش خواهيم داد



:استشدهدادهتوضیحابراهیمسوره۲۵و۲۴آیاتدرطیبهحیات•

مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

رن  ْ تن لَن
ن

ن أ نیْفن ضن لًً ك ن ـهُ مَن یَِّ بن النَّ ةً طن نلِِن ن ك جن نشن ةً ك ةٍ بن بن یَِّ صْلُ ةٍ طن
ن

بٌِِ أ ا ثَن هن
فنرْ  ا كُنَّ حَِ ون هن كلُن

ُ
ءِ تُؤْتِِ أ مَن ا فِِ النَّ ضِْ نٍ بِإِذْنِ رن عُُن ين ا ۗ ون ن ـهُ بُ النَّ بَِِّ

نَّرُ  ك ذن ت ن هُُْ ين لنَّ ن اسِ لَن الن لِِنَّ مَْن
ن ْ
ونن الْ

توار سخنى پاك كه مانند درختى پاك است كه ريشه اش اس: آيا نديدى خدا چگونه مثَلَ زده
و خدا مثَلَ ها را . و شاخه اش در آسمان است؟ ميوه اش را هر دم به اذن پروردگارش مى دهد

.براى مردم مى زند، شايد كه آنان پند گيرند



:استشدهدادهتوضیحابراهیمسوره۲۶آیهدرخبیثهحیات•

مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

ةٍ  نلِِن لُ ك ن مَن ةٍ ون بیثن ةٍ خن خن ن جن نشن ت مَِ فن ك ةٍ اجتُثَّ قِ بیثن
ا مَِ قنرارٍ  رضِ ما لَن

ن
\(۲۶ابراهیم )الْ

مین را به درخت ناپاکی تشبیه کرده که از روی ز ( و سخن آلوده)« کلمه خبیثه»( همچنین)
.برکنده شده، و قرار و ثباتی ندارد



:استشدهدادهتوضیحنساءسوره۱۴۳آیهدرآننهوایننه•

مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

بِين  بْذن يْن مُذن ْ  ون لان إِلن هؤُٰلانءِ لان إِلن ذٰلِکن بن لِلِ يُضْ هؤُٰلانءِ ون مَن
 ُ نْ اللَّّ ُ فنلن جِِن لن یلًً تن ِ

سَن

ار نه در صف مؤمنان قر ! )آنها افراد بی هدفی هستند که نه سوی اینها، و نه سوی آنهایند
.و هر کس را خداوند گمراه کند، راهی برای او نخواهی یافت!( دارند، و نه در صف کافران



مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

خصوصیات 
حیات طیبه

خدا محور 
است

انسان محور 
نیست

مسئولیت در 
برابر جامعه

عدم مطرح 
بودن منافع 
شخصی

عدم لذت به 
هر شکل

پیشرفت 
مقرون با 
تعالی

آزادی 
مخالف 
بی قیدی

محاسبه 
رفتار بر 
اساس 
شریعت

مرگ آغاز 
زندگی جدید



مقدمه سوم ـ انواع حیات❖

خصوصیات 
حیات 
خبیث

خدا محور 
نیست

انسان محور 
است

مسئولیت در 
برابر خود

مقدم بودن 
منافع 
شخصی

لذت  به هر 
شکل

پیشرفت 
مقرون با 
توسعه

آزادی 
مساوی 
بی قیدی

محاسبه 
رفتار بر 
اساس عرف

مرگ اتمام 
کار یک 
انسان



مقدمه چهارم ـ انواع نگرش به رسانه❖

نگرش سلبی

حذف رسانه از زندگی•
ایجاد مانع در استفاده از •

فناوری
نگرش تهدید بین•

نگرش ایجابی

در رسانه هضم شدن•
ا تغییر در شیوه زندگی ب•

ورود بدون مرز فناوری
نگرش بدون تهدید•

نگرش استراتژیک

رسانه چالش و تهدید دارد•
به میزان وجود تهدید ها •

.فرصت وجود دارد
با مدیریت صحیح باید •

تهدید رسانه را به فرصت
.بدل کرد

ودارندماهویتفاوت‌هاییکدیگرباکهداردوجودمجازیفضایورسانهبهنسبتعمدهنگرشسهماکشوردر
:استرانپیشوصحیحکارا،روشیکتنها

P



.هستندقدرتمنابعارزش هاکهمی کنیمزندگیعصریدر•
عصاراتماممانندخبیثحیاتوطیبهحیاتبینتقابلعصرایندر•

ظهوربروزاینمی رویمجلوترچههروکردهپیداشدیدظهوروبروز
.می شودترجدی

.استارزش هاجدالعصرعصراین•
.استجدالایناصلیمحلمجازیفضایورسانه•
نگرشیمجازیفضایورسانهبهبایدجدالایندرپیروزیبرای•

.داشتمحوراستراتژی

جنگ ما جنگ عقیده است

نتیجه گیری مقدمات❖



نتیجه گیری مقدمات❖

حیات 
خبیث

عرصه زندگی 
حقیقی

عرصه زندگی 
مجازی



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖
...تاریخچه توسعه اینترنت

ایالاتدفاعوزارتفرماندهیومقر)پنتاگونسفارشبه۱۹۶۰سالبهآنایجادتاریخچهکهاستپیوستههمبهشبکهیکاینترنتشبکه
.می‌گرددباز(آمریکامتحده

پروژهاینردکهبودبالاخطاتحملباشدهتوزیعومنسجممستحکم،شبکهیکایجادپیدرخودفعالیت‌هایانجامبرایپنتاگون
.کردسرمایه‌گذاریپژوهشی

تاشدسبب،جدیداینترنتفقراتستونیکایجادبرایآمریکاعلومملیبنیادشخصیسرمایه‌گذاریازدوره‌ایهمراهبهپژوهشاین
.بیایددرجهان‌شمولوهمگانیشبکهیکصورتبه،۱۹۹۰دههاواسطازوگرددآغازجهانیمشارکت‌های

.می‌کننداستفادهدیگریکباارتباطبرایاینترنتپروتکلمجموعهازکهپیوسته‌استهمبهرایانه‌ایشبکه‌هایازجهانیسامانه‌ایاینترنت
ومحلیندازه‌هایادردولتیوتجاریدانشگاهی،عمومی،خصوصی،شبکهمیلیون‌هاازکهاستشبکه‌هأ  شبکهاینترنت،دیگرعبارتبه

دراینترنت.ده‌اندشمتصلهمبهنوریوالکترونیکیفناوری‌هایازوسیعیآرایهباکهشده‌استتشکیلبزرگبسیاروجهانیتاکوچک
.هستندرایانامهوجهان‌گستروبآن‌هابرجسته‌ترینکهاستگسترده‌ایخدماتواطلاعاتیمنابعبرگیرنده

.استآنلاینبازیو(RRS)خبریگروه،(اف‌تی‌پیپروتکل)فایلانتقالرایانامه،وب،مانندسرویس‌هاییشاملاینترنت
وببالایدر‌ایلایهعنوانبهاینترنت.هستنددسترسدرنیزاینترنتازجداومستقلشبکه‌هایرویبرشدهیادهای(سرویس)خدمات

.داردقرارآنبهنسبتبالاتریسطحوگرفتهقرار



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

...تاریخچه توسعه وب
راامروزیوباولیهپیشنهاد۱۹۸۹مارسدرژنو،نزدیکیدرسرنمؤسسهکارمندورایانهعلومپژوهشگرلی،برنرزتیم

ودیبه‌زلیبرنرزاماشود،سرنمؤسسهبرایارتباطیسیستمیککهبودقرار۱۹۸۹درارائه‌شدهپیشنهاد.کردمطرح
.داردراجهانی‌شدنقابلیتایدهاینکهمتوجه‌شد

ورتبه‌صمختلفاطلاعاتبهدسترسیوپیوند»به‌عنوانراپیشنهاداین۱۹۹۰سالدرکایلیائورابرتهمراهبهلیبرنرز
.دادندارائه«می‌کنندحرکتآن‌هامیاندردل‌خواهبهکاربرانکهگره‌هاییازتارنمایی

گروهدرپروژهیکبه‌عنوانراآن۱۹۹۱اوت۷درو.وجودآوردبهراوبگاهاولینسالهماندسامبرماهدرلیبرنرز
کردمنتشرalt.hypertextخبری

بهواافتادهجبین‌المللیواژهبه‌عنوان«وب»کم‌کم.می‌آید«اینترنتی»ترکیباتازبسیاریدر(تارمعنیبه)وبواژه
یکیقیقتحدروبامامی‌رودکاربهاینترنتجایبهاشتباهصورتبهمعمولاًواژهاین.می‌رودکاربهمختلفیمنظورهای

.(الکترونیکیپستمانند)می‌شودارائهاینترنترویکهاستخدماتیاز



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

ب
نسل اول و

وب متن
.بودمتنیتنهاوتنهاصفحات.

.بودندصاحبانشانهویتبهوابستهوبلاگ ها.

.کردایجادوبدرعظیمیانقلابخودجستجویموتورباگوگل۱۹۹۸سالدر.



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

ب
نسل دوم و

وب پویا
.شدمعرفیوبازنسلاین۲۰۰۴سالاز.
.شداضافهوبدنیایبهمدیامولتی.
.ردمی کتغییرکاربردرخواستاساسبروبمحتوای.
.ودبکردهعمده ایتغییروبدربرنامه نویسیشکل.
.شدمتصلوبصفحاتبهاطلاعاتیبانک های.
.آمدوجودبهاجتماعیشبکه هایگونهاولین.
.گرفتقرارتجارتاختیاردروب.



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

ب
نسل سوم و

وب مفهومی
.شدفراهموببهمتفاوتابزارهایاتصالقابلیت.
.آمدوجودبه(IOT)اشیاءاینترنت.
.آمدبوجودابریذخیره سازیوپردازشموضوع.
.شددانشپایگاهبهتبدیلاطلاعاتیپایگاه.
.آمدبوجودمفهومیجستجوامکان.
تیشناخمفاهیم.می شودسازیذخیرهمفاهیم پیراموناطلاعات.
.استایجادحالدرانسان گونگیرشدفرآینددر
.استباختنرنگحالدرشخصیکامپیوترمعنی.



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

ب
نسخه های نسل سوم و

اینکهیعنی.می شودفرضمجتمعیکعنوانبهوب:۳/۱
به(زمانمکان،حیوان،انسان،)مفاهیمپیراموناطلاعات
چهرویبراطلاعاتایناینکهازفارق.می گردندمتصلیکدیگر

پردازشوتولیدمحیطکدامدریاوشوندذخیرهدستگاهی
.می شوند

انمخاطبارتباطیواجتماعیشبکه هایچشم گیررشدبا:۳/۲
.هستندنسلایندرمفاهیمودانشکنندگانتولید
 توانندمینیازیکمترینباکهتوکاردستگاه هایشدیدرشد:۳/۳
شدتبهIOTمفهوم.کننددانشتولیدوشدهمتصلاینترنتبه

.می کندپیدارشد



...تاریخچه فناوری اطلاعات ـ ماجرای وب❖

ب
نسل چهارم و

وب هوشمند
.انسانبهکجت هااتصالقابلیت.
.انسانبهوبطریقازاحساساتانتقالتوانایی.
.مصنوعیهوشازاستفادهباوبگونگیانسان.
.وبواینترنتبهاتصالابزارشدنکوچکتر.
.می کندطیراخودآزمایشگاهیدوراناکنونهمنسلاین.



...فناوری اطلاعات ـ از تخیل تا واقعیت❖

ظری‌کرزویل‌با‌تلف
رِی‌کورتْزْوایلْ
Ray Kurzweil

و،مخترعنویسنده،رایانه،علومدانشمند
وابراینعلاوه.استآمریکاییآینده‌پژوه
گفتار،بهمتنحوزه‌هایبهعلاقه‌مند

اکترونیکیابزارونورینویسه‌خوان
رابسیاریمدال‌هایاو.می‌باشدکی‌بورد،
،۱۹۹۹سالدرجمله،از.کرده‌استکسب
خودنصیبرانوآوریوفناوریملیمدال
.کرد
بیشتریهودیکرزویلادعاهایاینشاید
باشدتخیلیعلمیسنماییفیلمیکشبیه
نهاستپژوهیآیندهنهواقعدراما

یدنرسبرایراهنقشهیکبلکهآینده‌گویی
.می‌آیدبشماراهدافاینبه

برایگذاری‌هانقشهاینتمامیالبته
دراطلاعاتفناوریابزار‌هایتوسعه
تعریفشدنجهانیفرآیندچارچوب
.می‌شود



 ـچگونه به وب متصل می❖  شویم؟وب نسل سوم و ردپای دیجیتالی 

وسیلهیکبامی‌خواهیدوقتی
متصلاینترنتبهدیجیتال
هبیکهشناساییکدیکشوید
فیزیکیآدرسیاآدرسمکنام
یکهمراهبهشمادستگاهاز

دی‌اچ‌سی‌پیسروربهدرخواست
.می‌شودارسال

DHCP Server

IP ADD

IP ADD

بهپاسخدردی‌اچ‌سی‌پیسرور
اساسبردرخواستاین

کیشبکهنوعومنطقهمحاسبه
IPعنوانبهشناساییکد ADD

هکننددرخواستدستگاهبرای
ملاکافرآینداین.می‌کندارسال

.استاتوماتیک

تنها‌راه‌IP ADDدر‌واقع‌
شناسایی‌یک‌دستگاه
ه‌متصل‌شونده‌به‌شبک
مار‌اینترنت‌در‌شبکه‌بش

میرود‌و‌با‌آن‌شناسایی
...می‌شود



وب نسل سوم و ردپای دیجیتالی❖
نگونه ما سلایندرشدگفتهسومنسلوبدرکهه یمن اه لاعاتسازیذخیرهملاکمف راراط تاطلاواستگرفتهق ا ع

ره یمایندربا اه تقالبدرمف تسازیذخیرهدیگرواقعدر.می ایدوجودبهشناخ رفا  اطلاعا ذخیرهاطلاعاتیپایگاهدرص
ولیدشناختونشده .می گرددذخیرهدانشپایگاهدرودانشدرقالبمفاهیمازشدهت

ودمیسازیذخیرهمفاهیمرفتارواقعدر.استواقعیتآننتیجهوواقعیتیکازمتشکلدانشپایگاه هایواقعدر . ش
کاربر یک مفهوم 

ود !بشمار می ر

ریتمامینتیجهدر یدرمفهوماینکهرفتا ا ناختقالبدرمی دهدانجاممتنوعبستر ه هذخیر مخاطبازدانشوش
ودسازی رپس.می ش ارازیکه ودوسیلهاینبهوشدهذخیرهاینترنتدرمخاطبرفت طبرفتارمی ش کردبینیپیشرامخا

.کردمدیریترادانشانتقالفرآیندونمودمدیریتوشناساییرامخاطبذائقهو

Mac address &IP Address



لایه های حکمرانی فناوری اطلاعات و رسانه❖
لایه حکمرانی لایه اول

.این‌لایه‌اساسی‌ترین‌لایه‌فناوری‌اطلاعات‌را‌به‌خود‌اختصاص‌می‌دهد•

...(مانند‌مفهوم‌جنگ‌سایبری‌و‌)در‌این‌لایه‌واژگان‌اصلی‌فناوری‌اطلاعات‌تولید‌و‌تعریف‌می‌شوند‌•

.در‌این‌لایه‌اهداف‌و‌آرمان‌هایی‌که‌باید‌در‌لایه‌مدیریت‌به‌آن‌پرداخته‌شود‌و‌مدیریت‌آن‌ها‌را‌تولید‌کند‌ایجاد‌می‌شود•

لایه مدیریت لایه دوم
.این‌لایه،‌لایه‌تولید‌قوانین‌و‌باید‌هایی‌است‌که‌برای‌تحقق‌واژگان،‌تعاریف‌آن‌ها‌و‌اهداف‌و‌آرمان‌ها‌می‌باشد•

.این‌لایه‌شیوه‌تولید‌محصول‌و‌اجرای‌لایه‌حکمرانی‌را‌مشخص‌می‌کند•

.در‌این‌لایه‌نظام‌سازی‌فناوری‌اطلاعات‌شکل‌می‌گیرد•

لایه محتوا لایه سوم
.این‌لایه،‌لایه‌خروجی‌کار‌و‌محصول‌است•

.محتوا‌در‌واقع‌فرآیند‌تحقق‌قوانین‌تدوین‌شده‌بر‌اساس‌اهداف‌حکمرانی‌می‌باشد•

.محتوا‌محصول‌نهایی‌است‌که‌به‌وسیله‌ابزار‌مشخص‌در‌بستر‌نظام‌ایجاد‌شده‌در‌لایه‌مدیریت‌به‌مخاطب‌منتقل‌می‌گردد•

لایه مخاطب لایه چهارم
.مخاطب‌آخرین‌لایه‌حکمرانی‌به‌شمار‌می‌رود•

.مخاطبان‌به‌دو‌دسته‌کلی‌مخاطب‌هوشمند‌و‌مخاطب‌مصرف‌کننده‌تقسیم‌می‌شوند•

.‌‌ی‌آیدمار‌مبا‌توجه‌به‌توسعه‌فناوری‌اطلاعات‌و‌اینکه‌در‌نسل‌سوم‌وب‌موضوع‌مفاهیم‌وجود‌دارند‌مخاطب‌یکی‌از‌مفاهیم‌اصلی‌در‌فرآیند‌اطلاعات‌بش•



رسانه چیست❖

ابزار‌خاص
بستری‌
مشخص

محتوای‌
خاص

تولید‌
کننده

مخاطب‌
خاص

فرآیند‌
انتقال

خاصمحتواییمشخصبستریدرکهخاصابزاریبه
می‌کندمنتقلخاصمخاطبیبهکنندهتولیدازرا

می‌شودگفتهرسانه



عملکرد ذهن من چگونه است❖

خود‌آگاه

نا‌خود‌آگاه

کوتاه‌مدت

بلند‌مدت



عملکرد رسانه چگونه است❖

1
مدیریت دانش•
مدیریت کردن محتوای قابل انتقال/ کنترل فرآیند دانستن•

2
کنترل افکار•
ایجاد کنش ها/جابجایی اولویت ها/ تغییر اولویت ها•

3
مهندسی رفتار•
تبدیل کنش های ذهنی ایجاد شده به واکنش  های رفتاری•



عملکرد رسانه چگونه است❖

: اول
خبردار 
می شویم

دوم
حساس 
می شویم

:سوم 
رفتار 
می کنیم

:مثال
ـ مصرف گرایی1

ـ فرهنگ زدایی2



تقسیم بندی رسانه ها بر اساس نوع مدیریت دانش❖

دهتبیین کنن
(ارائه دانش با گستره باز)

القاء کننده
(دهارائه دانش با گستره مدیریت ش)



تقسیم بندی رسانه ها بر اساس نوع مدیریت دانش❖

تعریف‌
موضوع

سر‌و‌صدای‌
رسانه‌ای

سایه‌سازی‌از‌
مسئله

نمایش‌سایه‌
موضوع

اجرای‌عملیات‌
روانی

تعریف‌موضوع
طرح‌موضوع‌و‌
روشنگری

تبیین‌و‌نمایش‌
واقعیت

برقراری‌ارتباط‌
موثر‌با‌محاطب

انتخاب‌پذیرش‌
و‌یا‌عدم‌پذیرش‌
توسط‌مخاطب

اقناع‌و‌همسو‌
شدن

:ـ‌مبنای‌حرکت‌رسانه‌های‌تبیین‌کننده
ـ انتقال اطلاعات و دانش بدون در نظر گرفتن مدیریت محدوده دانش
ـ گویش حداکثری و پر تکرار اخبار با استفاده از تکنیک های رسانش

ـ پذیرش مخاطب صرفا بر اساس اقناع و اختیار

:ـ‌مبنای‌حرکت‌رسانه‌های‌القاء‌کننده
دتی ـ انتقال اطلاعات و دانش بر اساس اولویت ها و منافع مالی، حزبی و عقی

بنگاه های خبری
لیات روانیـ تبلیغات و پروپاگاندای تبلیغاتی آمیخته با دروغ و حیله های عم

ـ حرکت دادن مخاطب به سمت پذیرش بر اساس القا

ممکن‌است‌
ذائقه‌

ساخته‌شود

ممکن‌است‌ذائقه‌
مدیریت‌شود



تقسیم بندی رسانه ها بر اساس نوع مدیریت دانش❖

خرد             
Wisdom

دانش 
Knowledge

اطلاعات   
Information

داده ها                          
Data

اغتشاش ـ آشفتگی                                                  
Noise

هرم دانش
اطلاعاتیودانش‌هاانواعدهندهنشاندانشهرم
آنبهوکردهکسبراآنمی‌تواندفردیککهاست
.کندپیدادست

سازیذخیرهارزشکهاستداده‌هاییاغتشاش.1
لحظههماندروشدهایجادلحظهدروندارند
بیلاتومبوقمانند.می‌رودبینازوداشتهکارکرد

پردازشکههستندخامیاطلاعاتداده‌ها.2
انماهیتشامادارنداهمیتکهمی‌دانیم.نشده‌اند

.استمشخصنا
کههستندشدهپردازشداده‌هایهماناطلاعات.3

هشدمشخصماهیتشانوکرده‌اندپیداانسجام
.است

بصورتموضوعیکپیراموناطاعاتوقتی.4
حلتواناییوشدهمتصلیکدیگربههدفمند
.دمی‌دهنشکلرادانشباشندداشتهرامسائل

الاتصیکدیگربهدانشچندکهاستلحظه‌ایخرد.5
.پژوهیدراآیندهآنبابتوانویافته

حکمت



عملیات روانی و عملیات تبیین❖

کاری‌که‌یک‌رسانه‌ی‌تببین‌کننده‌انجام‌می‌دهد

کاری‌که‌یک‌رسانه‌ی‌القاء‌کننده‌انجام‌می‌دهد



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ❖

جنگ بازی ـ بازی های رایانه ای

جنگ رسانه و خبر

جنگ سینما

جنگ انیمیشن

جنگ الکترونیکی و تکنیکی



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ بازی ها ❖

بازی های

زمان سوز

بازی های حلقه •
بی پایان

بازی های 
هدف سوز

بازی های تعریف •
کننده هدف

بازی های 
اخلاق سوز

بازی های سوم شخص خشن•
بازی های فعال کننده حرس•

بازی های 
حیا سوز

بازی های تین ایج•
بازی های فشن•

بازی های جنسی•

انجامبازی(مرحله۳۰۰ازبیش)کاملدوریکازپسمخاطبکهبازی‌هایی
.استبازیابتدایدرکهمی‌بیندوداده

.می‌کنندتعریفبازرازندگیاهدافبازی‌هااین
.هستندسناریودارایبازی‌های
.دارندبالاییمفهومیگستره

.هستندشخصسومبازی‌هایاین
.هستندخشونتکنندهباز‌سازیمعمولابازی‌هااین
جامعهدربداخلاقیخصوصیاتازیکیکنندهفعالبازی‌هااین

.هستند
.شده‌اندتعریفحرسوثروتکسبحوزهدربازی‌هااین

.شده‌اندطراحینوجوانسنیردهبرایکهبازی‌هایی
.هستندفشنومدکنندهترویجبیشترکهبازی‌هایی
.می‌کنندترویجوضوحبدونراجنسیروابطکهبازی‌هایی



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ بازی ها ❖



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖

تاکتیک های واژگان

ی تاکتیک های بزرگنمایی و کوچک نمای

تاکتیک های تعمیم و تسری

تاکتیک های شیفت انتقال

تکنیک های عبارات و علامات وصفی

تاکتیک های تصاویر و برش



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖

کلمات مشابه
اند • تفاوت  یار م وم بس مفه ظر  از ن اقع  ما در و ا تند  یه هس ایی به هم شب ظر معن از ن ارند که  ود د ان ، کلماتی وج اژگ یای و ن روش برای. در دن ای اء از  لق ا

شود تفاده می  س ا اقعی  مطلبوب در یک خبر و وم  .مفه
فضای امنیتی>< صلح    فضای امن>< جریان های سیاسی قدرت مند   آتش بس>< رژيم   مافیای قدرت>< حکومت : مانند 

شبه خبر
ائل اجتناب می شود• پرداخت صریح به مس ائی است که در آن از البی انش .مط
!فردای انتخابات ـ دوباره یک گروه خاص عهده دار حکومت بر مردم می شود: مانند•

جملات با پایانه باز
د دارد• در دل خو ون نتیجه گیری مشخص که یک نتیجه گیری را  .جملاتی مبهم و بد
!!دست و پا زدن سیاسی ها در باتلاق خود ساخته فساد: مانند•

با پاسخ یا بدون پاسخ )سوالات 
(مشخص

ه سوال پاسخ دهد• لا مخاطب نتواند ب ه اص ه  می شوند ک ر مبهم گفت ن قد و یا آ خود دارند  ه پاسخ مشخص برای سوال را در دل  .سوالاتی ک
شود سوال مبهم می ماند• ه خبر حذف  شود اگر شب قل می  ه مخاطب منت ه خبر ب عمولا در یک شب .پاسخ سوال م
!آیا وزرای دولت فاسد هستند پرده برداری از سفاد گسترده مردان سیاست: مانند•

تاکتیک های واژگان



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖
بزرگنمایی و کوچکنمایی

یبزرگنمای
.بزرگ نشان دادن یک موضوع بیشتر از آن چیزی که هست•

ده اید؟: )مثال اهنشاهی چیزی شنی (آیا درباره مردان پولادین ارتش ش
!!در این مثال مردان ارتش شاهنشاهی بیشتر از آن چیزی که بوده اند بزرگنمایی شده اند•

یکوچکنمای
.کوچک نشان دادن یک موضوع بیشتر از آن چیزی که هست•

!!(توان موشکی وارداتی: )مثال•
.در این مثال توانایی موشکی کشور با اتهام وارداتی بودن کم اهمیت شمرده و کوچکنمایی شده است•



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖
تاکتیک های تعمیم و تسری

تعمیم
.وقتی فعل یا موضع یک جزء به کل تعمیم داده می شود•

ست: اسرائیل: )مثال ت، بهار اسلامی ا (این بهار عربی نیس
.در این مثال صحبت های وزیر جنگ رژیم صهیونیستی به کل این رژیم تعمیم داده شده است•

تسری
.یک فعل یا واقعه بصورت دائمی و ثابت تلقی شود. در واقع دائمی انگاری یک مسأله است•

ی ایران منفی : )مثال ت۹صندوق بین المللی پول اعلام کرد رشد اقتصاد (درصد اس
.در این مثال این اتفاق که در یک مقطع در ایران رخ داده شده توسط یک رسانه به کل زمان ها تسری داده شده است•



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖
تاکتیک های شیف انتقال

رعیفموضوعبهاصلیموضوعیکرویازمخاطبتمرکزبایدتکنیکایندر❑
.شودمنحرف

خبریبمبآنبهکهمی شودطراحیجنجالیاتفاقیکتکنیکایندر❑
.می گوییم

نذهوشدهمنفجرخبریبمبایناصلیموضوعوقوعهنگامدربعدمرحلهدر❑
.می کندخودبهمتمرکزرامخاطب

بمخاطذهنوگرفتهقرارآمدهبوجودجنجالسایهدراصلیموضوعپایاندرو❑
.می شودمنتقلفرعیموضوعبه

آبدماننمقاومتمحورکشورهایجمهوررئسایازیکیدیپلماتیکمهمدیداریک:مثال
ردیداآندرکشورخارجهاموروزیراگرشودتبدیلفرعیموضوعبهمی‌تواندخوردن
!!استنوشتهراخودشاستعفاینامهکهکننداعلامرسانه‌هاونشدهحاضر



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖

هتجقابلیتهستندعباراتیهمگیبازهمفقط،نیز،درحالیکه،اما،هرچند،❑
.دارندرامتنبهدهی

.دهندتغییرکاملاراجملهالقائیمعنایمی توانندجملهیکدرعلامت ها❑
.دهندتغییرراجملهقرائتشیوهمی توانندجملهیکدرعلامت هاواقعدر❑
.کندرتغییجملهازمخاطببرداشتتامی شودسببجملهقرائتشیوهتغییر❑

تاکتیک های عبارت ها و علامات وصفی

:مثال
آمدکوتاهخود‘حق‘ازایران:تایمزنیویورک

در گیومه یک مفهوم عام به منزله یک چیز عجیب و غریب مگر ایران حقی داشته که حال کوتاه بیاید؟' حق ' 

ایجاد‌حس‌تعجب‌به‌متن!‌:‌
ـ‌مشخص‌سازی‌عبارت۱:‌""

ـ‌تاکیــــــــــد۲
ـ‌اسامی‌خـــاص۳
.ـ‌استفاده‌در‌اسامی‌عام‌که‌با‌هدف‌عجیب‌و‌خاص‌جلوه‌دادن‌آن‌صورت‌می‌گیرد۴



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖

این‌تصویر‌حاوی‌پیام‌است
به‌نظر‌شما‌پیام‌این‌تصویر‌چیست؟

درست‌حدس‌زدید‌پیام‌این‌تصویر‌القا‌حس‌امنیت
ایجاد‌شده‌به‌واسطه‌حضور‌و‌اقتدار‌پلیس‌در‌کشور

.است

اگر‌فقط‌این‌برش‌از‌تصویر‌کامرون‌به‌شما‌نمایش‌داده
شود‌چه‌حسی‌به‌شما‌دست‌می‌دهد؟

.کاملا‌درست‌است
فکر‌می‌کنید‌که‌کامرون‌در‌یک‌جلسه‌سخنرانی‌نشسته

نه‌در‌مراسم‌تدفین‌شیمن‌پرز



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ رسانه و خبر ـ عملیات روانی❖

اگر‌این‌عکس‌را‌ببینید‌چه‌حسی‌به‌شما‌دست‌می‌دهد؟
درست‌است‌عجب‌انسان‌ظالمی‌که‌نمیگذارد‌یک‌اسیر‌تشنه‌آب‌بنوشد

اما‌آیا‌این‌کل‌تصویر‌است؟
اصل‌تصویر‌چیز‌دیگری‌است



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ سینما ❖

سینما 

علمی تخیلی

آینده گویی•
ادغام گذشته و•

آینده در حال

سینمای 
آخرالزمانی

باز تعریف•
اعتقادی

سینما 
خانواده

سینمای خانواده•
و سبک زندگی

سینما 
خشونت

قهرمان •
سازی

.می‌دهدشکلمخاطبذهندرراآیندهدرکنندهتولیداهدافتعریف
سازینمادونسل‌هادرسازیفرهنگبرایابزاربهترین
تاریخازاستفاده

.دمی‌کنفعالیتآخرالزماندربارهالهیاعتقاداتحوزهدرسینمااین
معادومبداتعریفباز

عمیقکاملابصورتنماد‌هاتعریف

آمریکاییخانوادهولیبرالزندگیسبکنشربازوتعریف
.می‌شوندساختهکلانتجاریاهداف‌بامعمولا
.می‌کنندتعریفبازرازندگیشکل

خشونتترویجسینمای
قهرمان‌هاابرـپوشالیقهرمانانکنندهتولیدسینمای

خشونتسازانالگو



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ سینما ❖



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ انیمیشن ❖

مبنای کار بر اساس تخیل است

نماد سازی گسترده و بدون محدودیت 
بصورت کاملا دراز مدت

آواتاریزمارزش سازی

تعریف مفاهیم 
مبصورت غیر مستقی

پیوند پذیری 
احساسی



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖

تابالوگا اژدهای سبز: عنوان انیمیشن
1۹۹۹: سال ساخت

آلمان: محصول کشور
:  کمپانی سازنده

ر مافیتوسط خواننده راک آلمانی پیت: کارگردان و پدیدآورندگان
.شاعر کودکان رولف زوکوسکی ساخته شدو

گرگور روتساک: نویسنده
سه سیزن: تعداد سیزنها

جمعا )قسمت در هر سیزن 2۶: تعداد قسمت های هر سیزن
(قسمت۷۸

تابالوگا ، آرکتوس ، هانسیم: شخصیت های اصلی



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖

سـبز داستان اژدهای سـبز ، داسـتان اژدهـایی: بررسی کوتاه داستان 
دگیزنـــگرینلنـــدکـــه در ســـرزمینی بـــه نـــام تابالوگاســـترنـــگ بـــه نـــام 

می کنـــد و بعـــد از پـــدرش وظیفـــه حفاظـــت از ایـــن ســـرزمین خیـــالی و 
حراســـت از ســـاکنان آن را کـــه از یـــک ســـری حیوانـــات تشـــکیل شـــده 

ســرزمین یخــیدر نزدیکــی  ایــن دنیــای خیــالی . اســت را بــر عهــده دارد
در ســیزن . اســت آرکتــوسوجــود دارد کــه حــاکم آن شخصــی بــه نــام 

رینلنـد و موظـف اسـت تـا از سـاکنان گابتدایی ایـن انیمیشـن تابالوگـا
ماهیـــت وجــــودی گرینلنـــد، در برابــــر آرکتـــوس حفاظــــت کنـــد و بــــا او 

یـخ را آرکتوس بـا اسـتفاده از سـلاح های قـول پیکر خـود بـرف و. بجنگد
توسـط در پایـان ایـن سـیزن آرکتـوس.بر سر ساکنان گرینلند می ریزد

وان تابالوگــا شکســت خــورده و تســلیمش می شــود و آرکتــوس بــه عنــ
!می فروشدبستنییکی از شهروندان سرزمین سبز 



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖
این . در سیزن های بعدی شخصیتی بدجنس تر از آرکتوس وارد میدان می شود

ش اسـت کـه محـل حکـومتشـنهانسین یک تـوده . نام داردهانسینشخصیت 
ی کـه هانسین خبیث هم با تجهیـزات نظـام. استصحراهای مشرف به گرینلند 

ه بــرای او اختــراع می کنــد، قصــد دارد تــا گرینلنــد را از شــن و ماســشــترمر یــک 
. اســـتنمـــکو ســـیب زمینـــی دعـــوای بـــین هانیســـن و گرینلنـــد بـــر ســـر . پرُکنـــد

لـــی از قضـــا هانســـین چیـــپس خی! هانســـین نمـــک دارد و گیرینلنـــد ســـیب زمینی
ایـن درسـیزن های انتهـایی. دوست دارد و گرینلند هم بـه نمـک بسـیار نیـاز دارد

وس ماننـد صلحی که ارکت. صلح برقرار می شود تابالوگاو ارکتوسمجموعه بین 
ــابع تابالوگــا می شــود ــد شــده و ت ــع وارد گرینلن ــا امــا جنــگ. یــک شــهروند مطی ب

ت پس از مبارزه های تابالوگا، هانسین هـم شکسـ. هانسین همچنان ادامه دارد
ی می خــورد و در نهایــت ایــن تابالوگــا اســت کــه تمــامی حیوانــات تحــت اســتیلا
ده و آرکتوس و هانسین را نجات می دهد و امنیـت پایـدار را بـه گرینلنـد هدیـه دا

.تاج دار مطلق عالم می شود



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖
جدول بازخوانی نماد های انیمیشن 

توضیحنمادمکان-شخصیت 
برگرفته‌از‌قاره‌سبزاروپاگرینلند

برگرفته‌از‌بیابانی‌بودن‌مناطقکشور‌های‌عربیصحرا

برگرفته‌از‌نواحی‌سردسیری‌شوروی‌و‌سیبریروسیه–شوروی‌سرزمین‌یخ

برگرفته‌از‌دارایی‌که‌در‌بیابان‌وجود‌داردنفتنمک

برگرفته‌از‌نیاز‌مبرم‌کشور‌های‌در‌حال‌توسعهتولیدات‌صنعتیسیب‌زمینی‌و‌چیپس

فرهنگ‌سکولار‌اروپایی(اژدهای‌سبز)تابالوگا‌
شیوه رفتار تابالوگا با دوستش که یک خرگوش است و

ارتباطتش با آن

(پلی بوی)خرگوش ماده نماد زن رهای جنسی است پورنیسم‌خرگوش

برگرفته از خشکی و سختی بیابان نشین هافرهنگ‌تحجر‌عربی(توده‌شن)هانسین‌

برگرفته از سردی و تیپ شخصیتی سران روسفرهنگ‌کمونیستی(آدم‌برفی)آرکتوس‌

برگرفته از مؤلفه های معماری کرملینکاخ‌کرملینکاخ‌آرکتوس

برگرفته از مؤلفه های معماری اسلامیمساجد‌اسلامیکاخ‌هانسین



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖
جدول بازخوانی نماد های انیمیشن 



انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ تحلیل یک انیمیشن ❖
.اسلم هراسی پروژه 

ـ اجرای پروژه عادی سازی حضور پر رنگ روسیه در برنامه های اروپا و

.اتحادیه اروپا 

.ـ تغییر نوع زندگی کودکان 

.ـ عادی سازی روابط با جنس مخالف در کودکان 

.ـ نفی وجود رحم و اتصال رحمی 

ـ آماده س ازی افکار عموم ی برای قبول وجود جن گ بین شرق و غرب و

)مخصوص افکار اروپا و آمریکا(اسلم 

.ـ تفهیم بدوی بودن دین مبین اسلم 



نیکی انواع جنگ ها و چالش های رسانه ای ـ جنگ الکترونیکی و تک❖

کلان داده

جیتالی• دی ردپای 
برای مخاطب• ان و تصمیم گیری  خاطب یجیتال و شناخت م ثبت رفتار د

شبکه های اجتماعی

برای جهانی سازی• بزار  ین ا مهمتر
یجیتال• حتوای د نتقال م برای ا بزار  ین ا بهتر

مخدرهای 
الکترونیکی

یجیتال• یز های د نو
دیجیتال غیر متعارف• محتوای 



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

بالا بردن سواد رسانه ای-1

خانواده

مفهومیکاربری

خود

مدیریت ادارک



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

ارتباط موثر در خانه-2

روقت گذاشتن با یکدیگ

مشارکت حل 
بحران

مشارکت 
تصمیم

رفاقت

رفتار اجتماعی 
دست جمعی



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

مدیریت رژیم مصرف رسانه-3

تعریف دقیق از نحوه و میزان مصرف

مدیریت منابع 
مصرف

مدیریت موضوع 
مصرف

مدیریت حجم 
مصرف

مدیریت شکل 
مصرف



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

مصرف بر اساس نیاز-۴

تعریف دقیق اینکه نیاز من برای 
استفاده از رسانه چیست؟

چرا اینجا 
هستم؟

دنبال تولید چه 
چیزی هستم؟

دنبال چه 
هستم؟

آیا به هدفم 
رسیدم؟



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖
انهختلهدرراحتیبهکنندمصرفبهشروعنیازگرفتننظردربدونمجازیرسانه‌هایکاربرانکهصورتیدر

چیزیچههبوباشندداشتهنیازچیزیچهبهکهمی‌گیردتصمیمآن‌هابرایرسانهعبارتیبه.می‌افتندعنکبوت
.می‌بردبخواهدکهمفهومیوموضوعهربهراآن‌هارسانهوباشندنداشتهنیاز

شما اینجا هستید و در 
اینجا کار دارید

کاذبجذابیت هایلینک ها،
عنکبوتتارمرکزبهراشما

برواقعدرشماومی برد
امحتومدیریتفرآینداساس

برویدبایدکهنقطه ایبه
رفتخواهید



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

زمان مصرف-۵

دقیقا بدانم بر اساس نیازی که دارم

چه زمانی مناسب : دوم
کی شروع کنم؟: سومفعالیت من است؟

اوقاتم را : اول
بشناسم

کی تمام کنم؟: چهارم



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

اوقات از منظر اسلام

بخشی برای کار-۱
بخشی برای استراحت-۲
بخشی برای عبادت-۳
بخشی برای لذت-۴

کاریهیچکنیمدقتـ۱
ردبایدکهکارهاییازغیر
راشودزمان‌هاانجاماین

.ندهیمانجام
اینبهمربوطکارهایـ۲

انجامدرسترازمان‌ها
.دهیم

فضایباواقعیکاراگر-۳
درداریمرسانهومجازی
اساسبرکارزمانیبخش
شدگفتهکهقبلیموارد
.دهیمانجام

حکممابرایرسانهاگر-۴
ساعاتدرداردراسرگرمی

.کنیماستفادهآنازمرده



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

استفاده از تکنیک صندوقچه قفل دار-۶

برای عادت کردن به استفاده درست و مدیریت زمان 
:در رسانه به این نکات توجه کنیم

روز به ۴۰برای خود کنترلی : دوم
خودمان سختی داده و ابزار 

رسانه ای را در داخل محفظه قفل 
.دار قرار دهیم

کلید این محفظه را در مکان : سوم
عمومی گذاشته و بر اساس قانونی 

که در منزل تعریف می کنیم 
.دسترسی را محدود نماییم

وسایل رسانه ای را : اول
در اوقات خاص در 
.نزدیکی مان قرار ندهیم

اجازه ندهیم با رسانه :  چهارم
.خلوت کنیم

(مخصوصا در اوقات خاص)



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

خودمان را اصلاح کنیم-۷

عادات غلط ما سبک زندگی خانواده ما را تغییر 
می دهند و هر یک از ما مهمترین الگو برای خانواده 

:خودش است پس بیاییم

بدون هیچگونه ترس : دوم
و  واهمه ای آن ها را در بین 

.خانواده مطرح کنیم

غلط ها را تصحیح : سوم
.کنیم

رفتار غلط : اول
.رسانه ایمان را بیابیم

بر عهدی که با :  چهارم
خود بسته ایم ثابت قدم 

.باشیم



زیست رسانه ای ـ راهکار تبدیل تهدید به فرصت❖

محدود سازی سنی-۸

فرهنگ غلط استفاده از ابزار رسانه ای در خانواده و عدم 
وجود محدودیت سبب استفاده از ابزار های رسانه ای 
.بدون در نظر گرفتن محدوده سنی کودکان شده است

سالگی برای ۷تا سن 
کودکان استفاده از 

رسانه ها و ابزار های مجازی 
!حکم سم مهلک را دارد

چون کودکان در این سن بر 
اساس تقلید یاد می گیرند
و هر آنچه را که تقلید کنند 
.هرگز فراموش نمی کنند

از طرفی رسانه های مجازی 
به دلیل مدیریت تخیل و 
ارزای نیاز کنجکاوی و 
ایجاد هیجان کاذب 

فعالیت بدنی کودک را از 
بین می برند

کودکان برای رشد خود احتیاج به فعالیت بدنی 
دارند و ابزار های رسانه مانع جدی است

سالگی کودکان ۷تا پایان 
را درگیر ابزار رسانه ای 

نکنید

سال فرهنگ ۱۲تا ۷از 
استفاده از رسانه را آموزش 

دهید

استفاده بدون ابزار )
(مستقل

سالگی با نظارت ۱۴تا ۱۲
دقیق اجازه استفاده 

مستقل از ابزار رسانه ای را 
به فرزندانمان بدهیم



واح طیبه شهدا صلوات ...شادی ار
با آرزوی موفقیت، سربلندی و عـزت شما گرامیان


