
 باسمه تعالی 

 کارشناسی ارشد:مقطع – صنعتی و خدمات طرح درس بازاریابی

 سعید مسعودی پور 

 س:اهداف در

 آشنایی با بازاریابی صنعتی و تفاوت های آن با بازاریابی مصرفی 

 زاریابی صنعتی ی خاص باویژگی ها

 عیت دهی در بازاریابی صنعتی بخش بندی و بازارگزینی و موق

 ی صنعتی در بازاریابطراحی آمیخته بازاریابی 

 آشنایی با استراتژی های بازاریای صنعتی  

 آشنایی با بازاریابی خدمات و تفاوت آن با بازاریابی کال 

 یابی خدمات طراحی آمیخته بازاریابی در بازار 

 جهان ات در ایران و تحولت پیشرو در بازاریابی خدم

 

 اریابی صنعتی و هشت جلسه دوم به بحث بازاریابی خدمات اختصاص می یابد.هشت جلسه اول به بحث بازتوجه: 
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