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  snayebzadeh@gmail.comایمیل: 
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 انتظار می رود دانشجو نسبت به مطالب کتابهای زیر اشراف داشته باشد:

 نتشارات دانشگاه آزاد قزوینا -کتر کامبیز حیدرزادهد -وون و مینورم -فتار مصرف کنندهر -1

 بانکتاب مهرانتشارات – مسعود کرمی و شهرزاد پوریانتر کد -لئون شیفمن و لزلی کانوک -رفتار مصرف کننده -2

 شارات بازاریابیانت -کتر کامبیز حیدرزادهد -ایکل آر سولومونم -فتار مصرف کنندهر -3

 

 کتاب و منبع مورد استفاده موضوع لسهج

بازاریابی و رفتار مصرف  مبانیاصول و  1

 کننده

شما پاسخ  یکاتلر به سوالات تخصص پیلیف

 -درزادهیح زیکامب -کاتلر لپیف -دهدیم

 انتشارات حکیم باشی

بازاریابی و رفتار مصرف  اصول و مبانی 2

 کننده

 -اتلرک پیلیف -یابیدر بازار یده اشتباه نابخشودن

 کساکاوش - درزادهیح زیکامب

ک ال رایس و ج -جایگاه سازی نبردی در ذهن دنیای ذهن مصرف کننده  3

 نتشارات سیتها -رانه قطبت-تروت

و آتنا  شاهین ترکمن -لورا رایس-چکش بصری مصرف کننده ورود به ذهن 4

 ارات سیتهانتش -مقدم

لورا  و سیال ر  -برند ریناپذرییقانون تغ ۲۲ کنندهکنکاش در ذهن مصرف  5

 نتشارات سیتها - یجوادخیش ژهیمن -سیر

تیو جک تروت و اس-بازسازی جایگاه برند باقی ماندن در ذهن مصرف کننده و رقیب 6

 نتشارات سیتها -نیژه شیخ جوادیم -ریوکین

تنا آ -سیو لورا ر سیال ر -نبرد در اتاق فرمان موفقیت مدیران یا بازاریابان؟ بخش الف 7

 تهیانتشارات س -پورنیمقدم و سامان شاه

 یاحمد روستا و کبر -ریوماین یمارت -لغزش برند بخش ب موفقیت مدیران یا بازاریابان؟ 8
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 تهیانتشارات س -یمقانی یسبزعل

 -ک تروتال رایس و ج -یجنگ بازاریاب  مصرف کننده باقی ماندن در ذهن 9

 انتشارات سیته 

 -ماکس ساترلند-روانشناسی تبلیغات تجاری ها مصرف کننده و رسانه  10

 نتشارات مبلغانا -سینا قربانلو

 

یک رمیچل وید و  -رفتار بصری مصرف کننده هامصرف کننده و رسانه  11

 نتشارات بازاریابیا -اود سادهد -پیترز

زدان ی -اگلاس ون پرافتد -ناخودآگاهانتخاب  مصرف کننده بخش الفرفتارشناختی  12

 بمصرف کننده بخش رفتارشناختی  13 مهکامه انتشارات-یرمحمدیش

بخش  مصرف کننده و ارتباطات بازاریابی 14

 الف

 ایرو -یلویاُگ دیوید -یغاتچیتبل کی یهااعتراف

 انتشارات سیته -یگذشت
منیژه  -کنت رومن -سلطان خیابان مدیسون

 نتشارات سیتها -شیخ جوادی

مصرف کننده و ارتباطات بازاریابی بخش  15

 ب

رسیده  تبلیغاتی که ما می شناسیم به آخر خط

 -وادیمنیژه شیخ ج -سرجیو زیمن -است

 انتشارات سیته

ال ریس  -سقوط تبلیغات و ظهور روابط عمومی

 نتشارات سیتها -و لورا ریس

مصرف کننده و ارتباطات بازاریابی بخش  16

 ج

 -رزاد مقدمف -وک سولیوانل -خلاقتبلیغات 

 انتشارات سیته

 

 -: دانشجو حقیقاتیت تیفعال

 در پایان ترم بر اساس: ارزیابی
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