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  االله الرحمن الرحيمبسم 

  23/06/93 جلسه اول

  بيان كليات

  30/06/93جلسه دوم 

 دسته بندي نظريه ها 

o  :نظريه هاي علم الاجتماع كه از راه هاي علمي و سيستماتيك حاصل مي علمي و اجتماعي
 شود.

o  نظريه هاي ارزشي و هنجاري(نظريه هاي تجويزي): معطوف به اين كه رسانه ها و ارتباطات
 وري هايي كه برمبناي بايدها و نبايدها تعريف مي شود. بايد چطور عمل كنند؟ شامل تئ

o  توسط افراد و دست اندركاران حوزه رسانه اتفاق مي افتد. عملگرا: عمدتا  –هنجاري 

o .نظريه عقل سليم: عقل متعارف 

 به دنبال حفظ وضع موجود است و نگاه تاييدي و تجويزي دارد. دايم مسلط: اپار 

  مسلط دست مي گذارد.به دنبال دگرگوني در وضع اس پارادايم روي نقاط حس منتقد:پارادايم
 موجود است و رابطه رسانه و قدرت را زير سوال مي برد. 

 :مشخصه هاي پارادايم مسلط 

o .تاكيد زياد بر قدرت رسانه ها در تاثيرگذاري بر افراد جامعه دارد 

o  دت متاثر است. مثل:ابزارها و شيوه هاي تحقيقي در علوم اجتماعي به شاين پارادايم از 
 .كمي هستند و نه كيفينظرسنجي و تاثير سنجي كه 

 :پيش فرض هاي پارادايم مسلط 

o  جامعه اي مطلوب است كه:از ديدگاه اين پارادايم 

 انتخابات آزاد 

 توسط به آراء عمومي 

 جامعه قائل به اصول ليبراليسم و سكولاريسم 



 / اميرحسين يزدان پناه1393-94/ ترم پاييزه عمتين/ دكتر  فاهيم ارتباطاتها و مظريه ن

 

2 

 

 فردگرايي آزادي بيان 

 علاقه به كثرت گرايي 

 ليسم رسانه ايپلورا 

 نظم اجتماعي 

o خشونت فاصله داشته باشد.  داشته باشد و از 

o .رسانه ها در شكل دادن به افكار عمومي، بسيج عمومي، اطلاع رساني و... نقش زيادي دارد 

  :متوجه عملكرد رسانه هاست و نتايج تحقيقات تاجايي مورد هدف تحقيق در پارادايم مسلط
 دايم تطبيق داشته باشد. قبول است كه با فرض هاي پارا

  :ريشه هاي پارادايم مسلط 

o تاثير رشته هاي روانشناسي 

o جامعه شناسي 

o تئوري اطلاعات 

o مدل رياضي ارتباط كه خطي است 

o استفاده از شيوه هاي پيشرفت متودولوژي تحقيق 

o .باوري كه روي تاثير زياد رسانه دارند 

 :مشخصه هاي پارادايم منتقد 

o ل پلوراليزم را عادلانه نمي داند. انسان محاسبه گر را مطلوب تلقي نمي ديدگاهي كه نظريه ليبرا
 كند.

o .براي اولين بار توسط مكتب فرانكفورت مطرح شد 

o  .به تحقيقات كيفي معتقدند و تاثيرات كمي را زير سوال مي برند 

o .نگاه انتقاد آميز به فعاليت هاي رسانه ها دارند 

o ي تمايل نشان مي دهند.به زبان  كاركرد زبان و فرهنگي ساز 
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o .تحت تاثير انديشه هاي سوسياليسم هستند 

o  بود. 70ميلادي اوج گرفت و بيشترين انتقاد پارادايم مسلط به دهه  1970در دهه 

o  تحكيم قدرت هستند. ايدئولوژي خاص در پيام به دنبال معتقدند رسانه ها با گنجاندن 

o از شرايط هستند. معتقدند كه رسانه ها عامل قدرت خود در اين نوع 

o  معتقدند كه انتقال نظرات توسعه از غرب به جهان سوم به هدف تسلط اين كشورها بر جهان
 سوم است و نه توسعه اقتصادي.

o .به فعاليت هاي رسانه اي نگاه انتقادي دارند 

o .به .....توجه مي كنند 

o .توجه به زبان رسانه اي دارند 

o .توجه به فرهنگ هاي مختلف دارند 

  06/07/93 ومسجلسه 

  رويكرد اصلي در موضوع ارتباطات و رسانه ها قابل بحث و بررسي است. 4
  نقش ها و وظايف حوزه ارتباطات و رسانه ها اشاره دارد:به رويكرد اول:  -1

  وظايف رسانه ها(لاسول): 
  .ديگر انتقال آداب و سنن از نسلي به نسل -1
  ايجاد همبستگي بين بخش ها و نهادهاي مختلف جامعه -2
  محيط  ازحفظ و حراست  -3

  نقش ديگري اضافه مي كند:ت ديويد راي
  وظيفه تفريحي -4

  رويكرد نقش ها
  نقش خبري -1
  نقش آگاهي  دهندگي -2
  .اقتصاد رسانه -2دهنده.  آگاهي  -1نقش تبليغي: -3
  بسيج عمومي       نقش احساس تعلق اجتماعي -4
  فيلم ها و سريال ها، اوقات فراقت نقش تفريحي: -5
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  نقش سياسي -6
  هدايت (راهنمايي)و هبري نقش ر -7

   .پازل اطلاعاتي مخاطب كامل مي شود گيدهند آگاهي با نقش 
  و غير مستقيم منتقل كرد. ضمنيدر نقش تفريحي مي توان مفاهيم را به صورت 

  .هستندي از اجزاي شكل دهنده افكار عمومي كرسانه هاي *
  ت عمومي(پارادايم مسلط)طارسانه ها و ميزان تاثيرگذاري در ارتبا قدرترويكرد دوم:  -2

  * نظريه هاي تاثير رسانه:
به مخاطب مي  مثل گلولهمطلق است.رسانه ها پيام را  قدرترسانه  نظريه تزريقي: -تاثير بالا  -1

  زنند واين پيام به مخاطب مي خورد و تاثير مي گذارد.
 قدرتمي و مردم داراي و افكار عمو قدرت هستندرسانه ها فاقد :	نظريه استحكام -تاثير پايين -2

	در اين جا گفته مي شود كه انسان مي تواند خود را در معرض رسانه قرار ندهند. هستند. 	

رسانه ها قدرت دارند و مردم هم قدرت دارند و مي توانند روي : جامعه و رسانه -ين نابتاثير بي-3
  هم تاثير بگذارند.يا از هم تاثير بگيرند.

   را عامل استمرار نظام سياسي و نظام سلطه مي داند.رسانه ها پارادايم منتقد: 
  افكار عمومي. ميزان متاثر شدن نظام سياسي از رويكرد سوم:  -3
بين نظام سياسي و افكار عمومي رابطه دو طرفه وجود دارد و افكار عمومي به نظام سياسي مشروعيت مي  *

  دهند.
  نه ها مي رود.اگر نظام سياسي دچار بحران مشروعيت شود سراغ رسا *
  ها.تصمي گيري آن نحوه و ميزان تاثير گذاري رسانه ها بر دولت ها و  رويكرد چهارم: -4

  عمومي يورگن هابرمارس. فضاينظريه گستره همگاني يا 

  مهر تعطيل بود) 20و  13(دوهفته قبل  27/7/93 چهارمجلسه 

  والتر بنيامين: (پاراداريم منتقد)جز مكتب فرانكفورت
  از طريق مكانيكي باعث از بين رفتن ارزش آئيني اثر واز بين رفتن هاله اثر مي شود. هنرد باز تولي

  ساحت دارد: 3 هاله اثر
  ساحت خاص بودن -1
، بيشتر احساس دلتنگي و دوست داشتن مي ما دور است و قابل دسترسي نباشد فاصله از ما : وقتي چيزي از -2

  كنيم.
  )حالت جاودانگي دارند(ماندگاري-3
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  اثري نمايشي كه تكثير مي شود صرفا حالت نمايشي دارد. -
  اين وضعيت باعث مي شود هنر از انحصار نخبگان خارج شود. -
  هنر از حالت سرمايه بودن  خارج مي شود و به ميان عموم مردم راه مي يابد. -
  رسد. از محدوده زيبا شناختي كه خاص نخبگان است خارج مي شود و به سطح اجتماعي مي -
  هنر وقتي مي تواند كار آمد باشد كه از لحاظ نخبگاني خارج  شود. -
  مكتب فرانكفورت -

           توليد انبوه توسط رسانهلويي آلتوسر           
  ادگار مون

                                                               يامشگر
  ب فرانكفورتفرق بينامين با ساير صاحب نظران مكت

بنيامين بر خلاف صاحب نظران مكتب فرانكفورت به ويژه آدورنو و هورك هايمر كه توليد و مصرف  -
ني توليد انبوه عين وضعيت ( ي، اانبوه فراورده هاي فرهنگي را تحت عنوان فرهنگ سطحي نقد مي كنند

 كه باعث از بين رفتن هاله اثر مي شود) را مورد ستايش قرار مي دهد.

  گن هابرماس:يور
  گستره  همگاني: فضاي عمومي

  * در قرن هجدهم در انگليس بهترين دوران شكل گيري گستره  همگاني بود.
مصاديق اين فضاهاي آزاد كه مردم مي توانند آزادانه حرف بزنند. امكاناتي مانند كافه و قهوه خانه ها 

  و.......است. كه محلي براي ابراز عقيده مردم است.
ران مثلا :چاپ يك عكس از كودكان هنگام كار كردن باعث تصويب قانون ممنوعيت كار كودكان در اين دو
  مي شود.

چون قدرت ها جلو همگاني از بين مي رود؛ بنابر اين رسانه ها در ارتباط با قدرت قرار ميگيرند كم كم گستره  
  د.نرسانه ها را مي گير

  فرديناند تونيس: سازمان اجتماعي:
  جامعه صوري-گزل شافت-1 

  جامعه معنوي-گمن شافت -2
 حساب گرانه ( فردگرايي)  احساس عاطفي  نوع ارتباط

 وسيع  محدود  سطح ارتباط

 كم  زياد  عمق ارتباط

  .جمع مهم است -2 ارگانيك -1 گمن شافت:

   مردم ذهن تخذير  ---  مردم توسط انبوه مصرف

  از سطح عمق كمتري برخوردار است

 سطح محتوا كاهش مي يابد
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  .فردا اهميت دارد -2 مكانيكي -1 گزل شافت:
  دگر راهبر -2 سنت راهبر -1 رايزمن:
  يي به جامعه انگليسي بود.آمريكافرهنگ : نگران نفوذ ليويس
  به گراست: نخليويس

  د. ليويس: به طبقه كارگر توجه نداشت بر خلاف هوگار
ريچارد هوگارد: از پايه گذاران مكتب مطالعات بير منگام ، او نگران اين بود كه فرهنگ طبقه كارگر در 

  انگلستان با فرهنگ مهاجم خراب شود.
يد محلي شوند و مردم محلي بايد در رسانه محلي مشاركت كنند.(توليد محتوا توسط از نظر او وسايل پخش با-

  موزش پرورش بايد سواد رسانه اي را ارتقا دهد.آ مردم محلي)
  4/8/93 پنجمجلسه 

  رسانه ها داراي قدرت مطلق هستند(رسانه محور)          نظريه تاثير زياد  -1
  رسانه ها فاقد قدرتند.            نظريه تاثير محدود(استحكام)-2
  نظريه تاثير بينابين(رسانه و جامعه) -3
  مرحله اي ارتباط 2پيش فرض هاي نظريه جريان *
  جامعه مستقيم تحت تاثير رسانه نيست.و گذارد و مخاطب م به صورت يكنواخت روي مخاطب اثر نمي پيا -1
  ه آن پيام بستگي دارد.ها در بار نآبرخورد مخاطب با رسانه به ميزان اطلاعات  -2
  پيام از طريق واسطه  به مخاطب مي رسد .واسطه همان رهبران افكار هستنند. -3
  :كنددسته تقسيم مي  2به را رهبران افكار  لازارسفلد*
  همسايه ها و گروه هاي نزديك و كوچك ، نخستين :خانواده -1
بر روي توانند  مي و تحليل و تفسير دارندرت قدفكري افراد هستنند:معلمين و افرادي كه  مطلع:راهنمايان-2

  ن تاثير گذار باشند.مخاطبا
   ترين كتاب  مهم موج سوم:        :تافلرالوين  *
  مطرح كرد. فناوري و ...) ، توانايي(قدرت ، اصل دانايي  مثل يمفاهيم-
افراد  درينكه تغيير چگونه پر دازد امي به فرايند تغيير  »يندهشوك آ«تغيير است.كتاب  تافلرديدگاه اصلي -

  يد.ه وجود مي آوسازمان ها ب
  در كتاب موج سوم بر مسير هاي تغيير متمركز است.* 
و اين كه چه عواملي در ايجاد تغييرات دخيل كساني به وجود مي آورند چه را اشاره مي كند كه تغييرات * 

  . (چه كساني و چگونه)هستنند



 / اميرحسين يزدان پناه1393-94/ ترم پاييزه عمتين/ دكتر  فاهيم ارتباطاتها و مظريه ن

 

7 

 

  ماكس وبر :
  : كند مي تقسيم دسته دو به را جامعه* 
  سنتي (بدون تعقل) -1
  .است گرفته شكل ها ورسانه مطبوعات جمله از مدني جامعه نهادهاي پايه بر :ينعقلا -2

  . كند مي مطرح را مشروع اقتدار موضوع* 
 دهند مي معيني اشخاص يا شخص كهفرماني  از مراقبت و رضايت با مردم از گروهي و فرد : مشروع سلطه
  .كند تبعيت

   :كند مي تعريف را اقتدار نوع 3بر و
  .ندارد مشروعيت نظام كه جوامعي در         سالار سالمند جوامع در         موروثي          سنتي اقتدار -1
  .دهند مي تن اومسير  به پيشوا يا كاريزما ويژه خصوصيت خاطر به افراد )پيشوايي(كاريزماتيك  اقتدار -2
  . شود مي داده فرد به قانون واسطه به قدرتقانوني:  اقتدار -3

  .دانند مي مطبوعات رشد نتيجه را مطبوعات ماكس وبر
  :وير ديدگاه از مطبوعات ويژگي* 
  .شوند مي محسوب قدرت نهادهاي در جديدي عامل -1
  .كند مي ايفا ثروت گردش در مهمي نقش مطبوعات گهيآ صاحبانو  مخاطبان به وابستگي دليل به -2
  كند.  مي اقتصاديبزرگ  موسسات به تبديل را هاآن  مطبوعات تپيشرف -3

   است تقليد نظريه به معتقد : تارد *گابريل
 نداشته وجود تقليدآن  در كه كرد تصور را اي جامعه شود نمي گويد مي و داند مي تقليد را اصلي علت او ‐

   باشد
  تقليد نظريه‐

  :جمعي هاي پديده
  توده -4 هعام-3 خلق انبوه -2 گروه -1
و اعضا با هم در  شوند مي جمع مشترك هدف به رسيدن برايكه  گويند را جمعيت كوچكترين :گروه -1

  ارتباط هستند .
با  گروه چون كرد اضافه را نداردسنخيت  كه كسي شود نمي. شناسند مي را همديگر. است يكي فكرشان طرز

  است عقلانيت بر متمركز گروه. استر بيش تآن  ماندگاري و دوام، گيرد مي شكل هدف وبرنامه 
   جمعي پديده يك: خلق انبوه -2

  (اتفاقي)          جمع شدن جمعيت براي تصادف  ناگهاني خلق انبوه: الف
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  قرار دادي           مثل انتخابات خلق انبوه :ب
  اباني و معركه گيري)خي ر(تات نمايشي خلق انبوه :ج

 زود خيلي.است احساسات پايهبر  و ندارد جاييآن  در چندان عقلانيت كه گيرد مي شكل وقتي خلق انبوه
 شدن جمع عامل واحد موضوع يك. ندارند هم با شناييآ اعضا. پاشد مي هم از زودخيلي  و شود مي تشكيل

  . گيرد بدست را رهبري تواند مي بپيوند گروه به زودتر كس هر به، نهاستآ
  همگان عام -3
  .اند صنعتي جوامع خاص.كنند مي مطالعه واحد روزنامهن دسته اي ، پراكنده-مجاور نا
 .هستند "	همگان" روزنامه يك خوانندگان ديدگاه اين از
  ) Massتوده (  -4

  .رساند مي ذهن با را بيسواد و عادي مردم كه مردمي تودهاي مثل :منفي  : دارند مفهومدو 
  *فستينگر

  ناختش نگيهناهما نظريه -
  فرض ها پيش

  هستند خويش شناختدر  انسجام و هماهنگي خواهان راداف -1
  جمعي ارتباطات: 4 گروهي:3 فردي ميان: 2 خودش با فرد:1 انساني ارتباطات بندي تقسيم‐
  .يدآ مي وجود به شناختي روان تضادهاي دليل به هماهنگي نا -2
  .كند مي ادارو مشخص نتايج با هايي كنش به را مردم كه است انگيزي نفرت حالتهماهنگي  -3
  وانسجام. همانگي به رسيدن براي باشد اي انگيزه هماهنگي بايد نا  -4

 از دارند تمايل مردم و است دهنده زارآ ) رفتارها و باورها ناسازگاري( شناختي نگيههما نايه نظر طبق: نتيجه
  كنند اجتنابآن 
  تعطيل) -(عاشورا و تاسوعا11/8/93

  18/8/93ششم جلسه 
 : ها رسانه اطلاعات يوابستگ نظريه

  

  

  

 رسانهمحتواي                             
  
  

  

  
  رفتار ارتباطي                    طبيعت و ذات 
 مخاطب              (تك صدايي و تك فرهنگي ندارد)  جامعه       
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 كنند، مي دريافت ها رسانه از را اطلاعات كنند مي رجوع ها رسانه به اطلاعات هرگونه به دستيابي براي مردم -
 . مخاطب خواست اساس بر يا رويدادهاست اساس بر يا اطلاعات اين. كنند مي اطمينان اطلاعات به

 : رسانه اطلاعات وابستگي تئوري وجود علت -

 پازل تكميل براي بنابراين كنند مي دريافت را اطلاعات حجم ترين كم فردي ميان ارتباطات در افراد) 1
  . دارند نياز ها رسانه به خود اطلاعاتي

 ايجاد متعددي محتواي خود كه دارد تنوع و نيست فرهنگي تك و صدايي تك اي جامعه هر ذات و طبيعت) 2
  . كند مي

  . كنند مي منتقل سينه به سينه را اطلاعات فردي ميان ارتباطات در ندارند يلاتم مردم) 3

  . است بالا مثلث شكل به بعد 3 داراي نظريه اين

 توده ارتباط هاي مدل  

  : انتقال مدل. 1

 . است مخاطب به اطلاعات از ثابتي حجم انتقال ارتباط، فرآيند انتقال، دينفرآ مدل اين در

 . كند مي مشخص رسانه را ثابت حجم -

 با كسي چه به اي وسيله چه با را پيامي چه يا كسي چه. است گرفته الگو لاسول معروف مدل چند از مدل اين -
 . است مسلط پارادايم جزء مدل اين. است كرده منتقل اثري چه

  ) باني دروازه نظريه( لين مك و يتلوس مدل. 2

  :شود مي ترتيب مدل اين در

  گير پيام  پيام  گر ارتباط نقش و كانال  وقايع

 را پيام و زند مي انتخاب به دست مختلف رويدادهاي ميان از توده گر ارتباط و نيست ارتباط منشاء گر ارتباط
 . كند مي ارسال را آن و دهد مي شكل

 هافرض پيش  
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 شتربي سوژه انتخاب براي) داشت تري مهم نقش فرستنده كه قبل مدل خلاف بر( گر ارتباط نقش مدل اين در -
 . است

 . نباشد جذاب مخاطب براي كه شود نمي انتخاب پيامي يعني. باشد جالب بايد گير پيام براي وقايع انتخاب -

 رضايت به نهايت در  دهد رخ است قرار يا دهد مي رخ جامعه در كه است چيزي بازتاب گر ارتباط هدف -
  . شود مي توجه هم گير پيام

 . تاس مسلط پارادايم جزء مدل اين -

 . است بيشتر فرستنده از وقايع خوداهميت  مدل اين در -

 . هاست رسانه براي ها مدل ترين جذاب از يكي مدل اين -

  عمومي جذابيت مدل. 3

 از يكپارچگي ايجاد نه اطلاعات، انتقال نه اي رسانه فعاليت نهايي هدف كه معتقدند نظران صاحب از برخي
  .است گيران پيام شنيداري و ديداري توجه جلب عمده هدف بلكه مشترك مفاهيم طريق

 هدف با جذاب هاي برنامه بايد پس اند اقتصادي اهداف دنبال به اول مرحله در ها رسانه كوايل كم نظر از
 در. كند تحريك را او علاقه و را خيره گير پيام كه باشد اي گونه به بايد جذابيت لذا. كنند ارائه مخاطب جذب
 است مخاطب بيشتر توجه جلب مدل اين در فرستنده هدف. است ضروري نمايشي يداتتمه به توجه موارد اين
  . است فراغت اوقات شدن پر نيز گيرنده هدف و

 .است اي رسانه مديران هاي مدل ترين مقبول از و دارد قرار گروهي هاي رسانه توجه مورد مدل اين

  (Ritual model) آئيني ارتباطات مدل. 4

 گويند مي ؟؟؟ مدل آن به

  . دهد مي قرار) اطلاعات ثابت حجم( انتقال مدل مقابل نقطة را و آن كند مي مطرح كري جيمز را مدل اين -

 . است كرده تعريف مشترك ايمان گردهمايي، مشاركت، اشتراك، معني به را مدل اين كري جيمز -

  .شود گذاشته نمايش به بزاريا استفاده بدون جامعه در مشترك اعتقادات كه است آن مدل اين هدف -
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 آئيني ارتباطات هاي ويژگي

 . نباشد سود هدف با يعني باشد انتفاعي هاي انگيزه فاقد) 1

 . باشند داشته نقش ارتباط اين ايجاد در فرهنگي عوامل) 2

 . كنند كمك جامعه يكپارچگي به) 3

 . كند ايفا مردم بسج و مردم احساسات برانگيختن در را مهمي نقش) 4

  Reception model دريافت ارتباطي مدل. 5

 . گيرد مي قرار منعقد پاراديم در و  كرده مطرح هارد استيوارت -

 . گويند مي گشايي رمز مدل آن به -

 . است گير پيام عهده بر معنا ينيتع مدل اين در -

 اساس بر كنندگان ريافتد حقيقت در. باشد داشته را خود برداشت تواند مي كس هر و است باز ها رسانه پيام
  . دنكن مي تعبير را پيام خود...  و فرهنگي هاي زمينه و پيام متن

. كند مي رمزگذاري خود ايدئولوژيكي اهداف اساس بر را خود پيام رسانه يا توده گر ارتباط است معتقد هال -
 مقاومت تواند مي پيام معني بربرا در و ندارد شده دريافت پيام پذيرش در اجباري رمزگشا عنوان به گيرنده اما

 . كند

 . نباشد برابر تواند مي گذاران رمز مدنظر معناي با گيران پيام رمزگشايي مدل اين در -

  25/8/93 هفتم جلسه

  اي رسانه ارتباطي هاي شيوه

 برابري گيرنده و فرستنده بين قدرت، موضع از ناهمخوان. نابرابر سويه، يك: دستوري ارتباط شيوه. 1
 و كننده دريافت كنترل جهت در پيام فرستنده مقاصد. است رو دنباله و مطيع عمدتاً پيام كننده دريافت. تنيس

  . اوست آموزش

  سود  برابر  دهد مي قرار بازار وضعيت در را طرفين :خدماتي ارتباط شيوه. 2
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 . باشند خدماتي هاي شيوه در توانند مي ها روزنامه   -

 . است مطرح طرف 2 طلبانه منفعت وضعيت -

  كابلي يها تلويزيون مانند -

   قرآن شبكه مانند. دارد ربط مشترك ايمان و باورها اعتقادات، به: انجمني ارتباطي شيوه. 3

   اجتماعي تغييرات و همگاني هاي رسانه

  ) موبايل در عكس فايل(

  گرايي عيبت -

 گرايي عيني موافقان -

 ؟؟؟؟؟ -

   اجتماعي تغييرات و ها رسانه

 شوند؟ مي متأثر اجتماعي تغييرات از يا هستند اجتماعي تغييرات علت ها انهرس آيا  

  

  

  

  

  

  

   متقابل رابطه نظريات :اول ديدگاه

Interdependence  

       نماد

  . افتد مي اتفاق لحظه همان در بازخورد يعني. دارد رفت و برگشتي حالت

 تكنولوژي ارتباطات

  ارتباطات از را ما تكنولوژي

  است رو، دور كرده در رو 

  

  

  له تغيير حاص                                         محتواي رسانه        
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  . هستند به هم متكي و يكديگر با تقابل در اعداد و دارد وجود متقابل اي رابطه اجتماعي تغييرات و ها رسانه بين

   اجتماعي تغييرات             رسانه

 فضا به نحوي جامعه ديگر سوي از. كند مي تأمين را آن رسانه كه خواهند مي اطلاعات و سرگرمي مردم: مثال
  .كند فعاليت در رسانه كه كند مي ايجاد

 منعكس را دهد مي رخ جامعه در آنچه كه است انتظار شد، فراهم نهرسا فعاليت براي فضا وقتي ديگر سوي از
 گوها و گفت براي طيف يك از فقط كه است تلويزيوني هاي برنامه مانندنكند  را كار اين رسانه اگر. كند

  .كند مي دعوت

   .كرد تصور ديگري بدون را يكي توان نمي كه است تنگاتنگ و نزديك آنقدر رابطه اين :تارد گاربين

   آليستي ايده نظريات: دوم ديدگاه

  2/9/93 هشتم جلسه

   :آليستي ايده نظريه

  . هستند توسعه عامل ها رسانه -

 منظر 2 از موضوع اين. هستند آن دهنده بازتاب آينده همچنين و جامعه دهنده شغل عامل نخستين ها رسانه -
  : شود مي مطرح

   جامعه بر رسانه تكنولوژي تأئيد. 1

   جامعه بر رسانه حتوايم تأثير. 2

  متقابل رابطه رويكرد

  مدل ارتباط متقابل رسانه و جامعه برهم
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  : آليستي ايده نظريه ديدگاه -5

  :فردي هاي ارزش در تغيير و ها رسانه نظريه: اول ديدگاه .1

 سبب. شود مي فرد در نوآوري و يرتغي سبب ها روش اين كنندكه مي مطرح جامعه در را هايي ارزش ها رسانه
 شكني سنت موجب. برد مي بالا را افراد توقعات سطح. دهد مي افزايش را مصرف. شود مي اجتماعي تحريك

  .برد مي مدرنيسم سمت به را جامعه نهايت در و شده

ندگي افراد بهتر يعني رسانه ها افق ديد مخاطب را افزايش داده كه اين افق باعث تحرك ذهني افراد مي شود تا ز
  شود. اين همان نگاه نوسازي لرنر، مك كللند و هيگن است كه در پارادايم مسلط تقسيم بندي مي شود. 

  :تغيير موتور عنوان به ها رسانه: دوم نگاه .2

 در ديدگاه اين. باشند جهان در توسعه عظيم هاي پروژه خصوص در مطلوب تغييرات موتور توانند مي ها رسانه
 . راجرز ديدگاه و است مسلط پارادايم

  راجرز نوآوري منحني

 

جامعه

نهادرسانه

رسانه

 گر تودهارتباط
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 و متقدم اكثريت جزو جامعه اكثر اما هستند اندك هم نفوذمندان. است معدود تعدادشان نوآوران -

 . در اقليت اند نمودار سويه 2 و هستند متاخر اكثريت

  A Technological Determinism  ):مسلط پارادايم( تكنولوژي جزميت نظريه: سوم نگاه .3

 است ارتباطي هاي شيوه تأثير تحت گذشته اداوار از يك هر اجتماعي ساختار كه است معتقد اينيس هارولد
 خانواده به پادشاهي خانواده از قدرت تغيير علت) كاغذ( پاپيروس تمدن به نوشته سنگ تمدن از تغيير بنابراين
  . است بوده روحاني

. است گراس و رگربن جورج به مربوط نظريه اين : (Cultivation) كالشت نظريه: چهارم نگاه .4
 هاي شيوه ايجاد دليل به اهميت اين بلكه نيست توده ايجاد خاطر به ها رسانه اهميت كه معتقدند نفر دو اين

 بيش و كم هاي ديدگاه ارائه به ها رسانه يعني. است رخدادها به نگريستن چگونگي و مسائل انتخاب در مشترك
 .شوند مي پذير فرهنگ مكانيزمي چنين اساس بر مخاطبان بنابراين. دارند تمايل ها واقعيت از يكسان

 بيشتري تأثيرپذيري قدرت از پيام ادامه طول در نظم و هماهنگي خاطر به تلويزيون ويژه به ها رسانه -
 .برخوردارند

 به را بيشتري زمان قوي گروه: كند مي تقسيم ضعيف و قوي دسته دو به را تلويزيون مخاطبان گربنر جورج
 و گذارد مي كمتري وقت ضعيف گروه اما. گيرد مي تأثير بيشتر نهايت در و كند مي صرف تلويزيون مصرف

 . گيرد مي هم كمتري اثرگذاري

 ) منتقد پارادايم) (اي رسانه( فرهنگي امپرياليسم:  پنجم نگاه .5

   لرنر لداني نوسازي نظريه مقابل نظريه

نوآو
 ران

نفوذ
مندا
ن 
(ا
صح
-اب

اك
ثر

يت 

اك
ثر

يت 

جا
ن 
سخ
 تان

تغي
يرنا
پذ
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 گويد مي و برد مي سؤا زير را باشند غرب هاي رسانه دنبال بايد سوم جهان هاي رسانه بود معتقد كه را لرنر تِز
  . شد بيان شيلر هربرت توسط نظريه اين. است استعماري نظريه اين

 منتقد پارادايم: (است مادي رويكرد سوم رويكرد ( 

  . شود مي محسوب جامعه اجتماعي ساختارهاي) وابسته( عتاب متغير رسانه يا فرهنگ رويكرد، اين در

 مي تغيير اجتماعي نگاه تأثير تحت فرد رفتار و دارد قرار اجتماعي نگاه تأثير تحت فرد كه است معتقد -
 . است مستقل متغيرهاي اجتماعي ساختارهاي نگاه اين در. كند

 ها رسانه وابستگي نظريه  

 : هستند رابطه نوع 5 داراي اجتماعي نيروهاي ميدان در ها رسانه سازمان -

  جامعه با رابطه .1

  كنندگان عرضه و مشتريان با رابطه .2

  منابع با رابطه .3

  ها نقش انواع بين سازمان درون رابطه .4

  مخاطبان با رابطه .5

  9/9/93 نهم جلسه

  غايب بودم

  16/9/93 دهم جلسه

  Simulation* تئوري وانمايي 

  بودريار. مي كنند از جمله ژان اين تئوري را پست مدرنيست ها مطرح -
 به وانمايي، همانند نمايي نيز مي گويند. -

*وانمايي واقعيت را نفي نمي كند بلكه تفاوت بين واقعيت و تصوير ارائه شده از واقعيت را مخدوش مي 
 كند. 

ي گذاشته * رسانه ها در ظاهر امر، چيزهايي شبيه واقعيت به جاي واقعيت نشان مي دهند. نشانه ها و رمزها
  شده در واقعيت تصوير شده ديگر ربطي به واقعيت بيروني ندارد و به چيزي دلالت نمي كند. 
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  * رگه اي از واقعيت دارد و با غير واقعيت ها آميخته مي شود. 

  *اگر وانمايي يا هم نمايي را بپذيريم، ديگر عينيت وجود پيدا نمي كند. 

ه تنها عدم و حضورواقعي و موهوم را عرضه مي كنند بلكه هرگونه ، وانمايي ها ن بودريار ژان*به اعتقاد 
بين  بودريار ژانتباين را با امر واقعي تفكيك مي كنند. و امر واقعي را در درون خود جذب مي كنند. البته 

وانمايي، دروغ و پنهان كاري تفاوت قائل است. او پنهان كاري را تظاهر به نداشتن آن چه داري و وانمايي 
  ر به داشتن آن چه نداري مي داند.ا تظاهر

نمي شوند بلكه واقعيت جديد براساس نشانه هاي جديد خلق مي شود. واقعيتي قلب *در وانمايي واقعيات 
  كه در خارج از رسانه ها وجود ندارد. 

 *دروانمايي خلق جهان جديد توسعه رسانه ها مورد توجه است. اين رسانه ها هستند كه نسبت به اشخاص
رويداد و ... تعابير را مي سازند و جايگزين حقايق مي كنند و در نهايت اين تعابير اساس نقش متقابل افراد 

  مي شود. 

معتقد است كه وانمايي هاي رسانه اي مناسباتي جديد ايجاد مي كند كه اين مناسبات با هدف  بودريار *
  تهديد حكومت حاكمان است. 

  ، يقه سفيد، معتاد و ... برچسب هستند. مولتي ميليونرتروريسم، * خبر و برچسب هاي مقوله اي: 

*جهاني كه رسانه ترسيم مي كند كه بايد همانند جهاني باشد كه ما در آن زندگي مي كنيم. جهان واقعي، 
مجموعه اي سازمان يافته فرهنگي از مفاهيم كلي است و نه مفاهيم خاص اما رسانه ها از طريق مقوله بندي 

  بندي مفاهيم به آن ها مفهوم خاص مي دهند.  و دسته

  در مقوله بندي افكار قالبي كه ديكته مي شود، مطرح است، نه تجربه خود ما از پديده ها.

  ) (منظرسازي و....)Frame* تئوري چهارچوب (

نگرش  * رسانه ها معمولاً با تصويري پيش ساخته و داستان پيش پرداخته به مشاهده رويدادها مي روند و با
  شكل گرفته به بررسي پديده هاي اجتماعي مي پردازند. 

  * تئوري انحصار رسانه اي وتأثير بر ساخت اخبار 

  سوبسيد رسانه اي (آگهي فقط به برخي رسانه هاي داده مي شود) -
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انحصار رسانه اي به شكل هاي مختلف بروز پيدا مي كند. اين كه يك سازمان با يك شركت قدرت دارد، 
رسانه اي را دراختيار خود بگيرد يعني آن شركت ها بر بازار رسانه ها تسلط دارند. دراين شرايط فضاي 

صداي رسانه هاي مستقل غول آسا كه در انحصار شركت هاي قدرتمند است به گوش مي رسد. دراين 
ت كه شرايط بيان واقعيت اهميت خود را از دست مي دهد و آن چه منتشر  مي شود صرفاً آن چيزي اس

  غول هاي رسانه اي بخواهد. 

فيلتر مانع انتشار اخبار مي شود و باعث مي شود كه خبر پس  5نام مي برد كه اين  فيلتر 5 نوام چامسكي*
  از عبور از اين فيلتر ها منتشر شود. 

  فيلتر مالكيت رسانه و سودجويي رسانه  -1

  فيلتر آگهي هاي تبليغاتي  -2

  فيلتر منابع خبري  -3

  لتر مواخذه شديد (واكنش ها به انتشار خبر) في -4

  ضديت با كمونيست به مشابه ماشين كنترل -5

  23/9/93 جلسه آخر -يازدهم جلسه

  تمركز بيشتر روي پارا داريم منتقد  -امتحان 

  هر دو پارا داريم خاستگاه آن غرب است 

  كتاب  7و6و5و4و3و2حذب  7فصل يك و 

  ؟؟؟؟

  Audienceمخاطب 

  مدرن (مخاطب رسانه اي)  مخاطب دوران

  ويژگي ها:

 توده هاي بي نام  -

 بي نام -
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 گسترده  -

 پراكنده در مرزهاي جغرافيايي -

 عدم سنخيت  -

  ارتباط با واسطه -
  فعال  –2منفعل،  -1دسته تقسيم مي شود:  2* مخاطب امروزي به 

شد. مخاطب  مخاطب منفعل: به زماني بر مي گردد كه نظريه هاي تأثير بالا مثل كاشت و ... مطرح-
  منفعل اراده ندارد. فقط تأييد پذير است، حق انتخاب محدود دارد. 

مخاطب فعال: از نظريه هاي تأثير پائين يا نظريه هاي رابطه متقابل به وجود آمد: حق انتخاب دارد،  -
ين براي رسانه سنگ مي توانداست. فقط دريافت كننده نيست بي كنش انجام مي دهد و حتي اين كنش كنشگر
  باشد. 

  همين مخاطب فعال باعث شده تا رسانه ها به سمت رقابتي شدن بروند. 

  

 


