به نام خدا

پوستر يک ابزار تبليغی است كه در آن معمولا عنوان کلی و شعار محوری يک آگهی همراه با عکس در کاغذ مرغوب در ابعاد مختلف تهيه می شود. گاهی در متن و حاشيه پوستر از خطوط و نقش های هنری و جلوه های گرافيکی نيز استفاده می شود. 

هر قدر عبارت های متن، تصاوير و رنگ های پوستر ابتکاری، هنرمندانه، متناسب و زيباتر باشند، توجه برانگيزتر خواهد بود. اندازه و جنس مناسب کاغذ پوستر، طراحی زيبای هنری، گنجاندن اطلاعات مناسب در متن، و نصب پوستر در محل مناسب، از جمله عواملی هستند که باعث اثرگذاری بيشتر پوستر به عنوان يک ابزار تبليغی کارآمد می شوند.

براي تهيه پوستر تبليغاتي، شما بايد در درجه اول هدف از تبليغ را بدانيد. هدف از انجام تبليغات ممكن است اطلاع دادن، متقاعد كردن يا يادآوري كردن باشد. لذا محتواي پوستر بايد با توجه به هدف شما از تبليغ تهيه شوند. 

تبليغات آگاه كننده (اطلاع دادن) براي معرفي و يا  ايجاد يك تقاضاي اوليه مورد استفاده قرار مي گيرد. لذا بايد اطلاعات لازم در باره كالا ( يا خدمات) را به مردم بدهيم. تبليغات متقاعد كننده، زماني است كه مردم كالا را مي شناسند اما اين كالا در حال رقابت با كالا ها يا خدمات ديگر است. لذا تبليغات متقاعد كننده به مقايسه بين كالا (خدمات) مورد نظر ما با كالاها و خدمات ديگر دست مي زند. يعني مارك تجاري مورد نظر ما به طور مستقيم يا غيرمستقيم با ماركهاي تجاري رقيب مقايسه مي شود. اين تبليغات مقايسه اي براي كالاهايي نظير انواع نوشيدني، كامپيوتر، خميردندان، اتومبيل و مسكن مورد استفاده قرار مي گيرد.

اما اگر پوستر را براي كالا (يا خدماتي) تهيه مي كنيد كه نزد مردم به عنوان يك كالا يا خدمات معتبر شناخته شده است، تبليغات يادآوري كننده مورد استفاده قرار مي گيرند. اين نوع تبليغات (تبليغات يادآوري كننده)، كالا (خدمات) را هميشه در ذهن و خاطر مصرف كنندگان نگاه مي دارد. اين شكل تبليغات،که تبليغات تقويت كننده هم ناميده می شود، براي حفظ خريداران جاري كه كالا را انتخاب كرده اند، صورت می گيرد.

قدم بعدی براي تهيه پوستر، جمع آوری اطلاعات لازم است. اطلاعاتي راجع به  كالا ( يا خدمات) مورد آگهی، به ويژه اين كه چه لوازم و مواد و عواملی در آن به کار رفته يا در آن نقش دارد، چه استفاده يا كاربرد يا منفعتي براي مردم دارد، چگونه مي توان آن را به دست آورد (خريد يا مشترك شد)، قيمت آن چه قدر است،  مصرف کنندگان آن عمدتا چه كساني و در چه سنيني هستند، و ...
مرحله سوم، «تحليل اطلاعات» است. يعني شما بايد ببينيد در بين اطلاعات جمع آوری شده، چه نکات مهم و موثری برای استفاده در پوستر می تواند مورد استفاده قرار گيرد. چه  مزايا و چه فوايدی موجب رضايت مصرف کننده مي شود و می تواند در جلب نظر او موثر واقع شود. در اين خصوص مثلا مي توان به مزيت هاي زير توجه كرد:
1 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار را وامی دارد که احساس کند آدم مهمتری است؟

2– آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار را شادتر می کند؟

3– آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار را آسوده تر می کند؟

4– آيا در صورت استفاده از كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار احساس می کند مرفه تر است؟

5 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، کار را برای خريدار آسان تر می کند؟

6 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، امنيت بيشتری به خريدار می دهد؟

7 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار را جذاب تر يا بهتر جلوه می دهد؟

8 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، امتيازاتی به خريدار می دهد؟

9 – آيا كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، ضامن سلامت خريدار خواهد بود؟

10 -  آيا در صورت خريد كالا (يا خدمات) مورد تبليغ در پوستر، خريدار فکر می کند که خريد ارزان انجام داده است؟

اصول ساخت آگهی چاپی (نظير پوستر):

 يک آگهی خوب ابتدا بايد توجه مخاطب را جلب و سپس او را به محصول علاقه مند سازد. سپس تمايل او را به پيگيری موضوع برای کسب اطلاعات بيشتر افزايش دهد و بالاخره باعث فروش کالای مورد نظر شود. 

پنج اصل اساسی موثر در ساخت هر آگهی چاپی عبارتند از: 

1 – طرح (يا عکس و شرح در صورت لزوم): طرح يک آگهی خوب می تواند عکس، نقاشی يا حروف چاپی باشد که به عنوان عناصر گرافيکی مورد استفاده واقع می شود. از طرح های ساده، به خصوص در آگهی های کوچک که جا و فضا ارزش بيشتری دارد، استفاده کنيد. شرح عکس را زير تصوير بگذاريد تا مخاطب بداند دنبال چيست. خواسته و تقاضای مخاطب را در طرح جای دهيد. قبل و بعد از عکس ها، از عناصر ديگری غير از کلمه و متن استفاده کنيد تا عکس و طرح، خود را بهتر نشان دهد. استفاده از تصوير محصول در آگهی، معمولا در فروش آن تاثير بيشتری دارد.   

2 – تيتر مناسب و مفيد: تيتر بايد توجه و علاقه خوانندگان را چون شکارچی، شکار کند. برای جلب توجه مخاطب، بايد او را در تيتر تحريک کنيد. خلاقيت به کار ببريد و حتی می توانيد در تيتر با او شوخی کنيد.از تيتر به عنوان هشدار و جلب توجه مخاطب استفاده کنيد. 

3 – متن آگهی: در شرح و متن آگهی، بايد به نکات زير توجه داشت:

- معرفی و حمايت از ويژگی هايی که محصول مدعی دارا بودن آن هاست. 

- مزايای مثبت محصول خود را به نمايش بگذاريد.

- مدارک و دلايلی برای ويژگی های محصول ارايه دهيد. اين مدارک و مستندات بايد متقاعد کننده و به ياد ماندنی باشد.

- اجازه دهيد مخاطبان بدانند که چرا به محصولی که برای آن تبليغ می کنيد نياز دارند.

4 – تحريک مخاطب به خريد: در اين مرحله يا به مخاطب پيشنهاد می شود که رفتاری خاص، در جهت هدف آگهی، از خود بروز دهد، يا خلاصه ای از ايده و فکر مورد قبول آگهی دهنده ارايه   می شود. برای تحريک مخاطب، معمولا انگيزه و محرکی ارايه می شود، مانند اعلام محدوديت زمانی، يا تعيين جايزه برای آن رفتار خاص، يا اعلام قيمت استثنايی برای آن مورد خاص. بعضی اوقات نيز يک کوپن برای سفارش پستی کالا ( دارای تاريخ مصرف معين) در کنار صفحه چاپ می شود.  

5 – مشخصات: شامل نام تجاری، نشانی، تلفن، ساعت کار، دستورالعمل های استفاده از کالا، و علامت تجاری موسسه.

طراحی آگهی:
توجه به اصول اساسی طراحی، که در ادامه آمده است، می تواند ما را به خلق آگهی های چشم نواز و جذاب رهنمون سازد:

1) توازن : هنگامی که عناصر آگهی در جای خود و در ارتباط با مرکز ديد آگهی قرار گرفتند، بايد نسبت به برقراری توازن طرح اقدام شود. مرکز ديد معمولا اندکی به سمت چپ و قدری به سمت بالای مرکز رياضی يا هندسی طرح گرايش دارد. هنگامی که طرف های چپ و راست آگهی قرينه يکديگرباشد، توازن ظاهری (هندسی) برقرار شده است. توازن غير رسمی هنگامی است که عناصر آگهی نقش ديگری ايفا می کنند. به اين صورت که عناصر کوچک تر و سبک تر به منظور ايجاد توازن لازم با واحدهای بزرگ تر و سنگين تر از مرکز ديد آگهی دورتر می شود. برقراری توازن، کاری خسته کننده و بسيار پيچيده تر از آن است که به نظر می رسد و طرح های کاملا متوازن، ساکن و کسل کننده اند. آگهی های مربع شکل هم خسته کننده اند و بايد به جای آن، آگهی های مستطيل شکل انتخاب شوند.  

2) نگارش ساده: از پر کردن آگهی با عناصر يا پيام هايی که فاقد کارايی هستند بايد پرهيز شود. کادرها و طرح های کوچک، معمولا آگهی را مغشوش جلوه می دهند. 
3) حرکت چشم: جهت حرکت چشم را برخی عناصر موجود در آگهی مثل طرح، حروف يا عکس، از سويی به سوی ديگر تغيير می دهد.
4) عنصر غالب: برای چشم و نگاه مخاطب، هميشه بايد چيزی در نقش کانون يا نقطه مرکزی آگهی وجود داشته باشد تا به او بگويد که از کجا خواندن را بايد شروع کند. اين نقطه کانونی، همان عنصر غالب است که می تواند يک تيتر، طرح يا حتی ستون بزرگی از متن باشد. 
5) کادرها: شکل آگهی به وسيله کادری که تقريبا هميشه از خطوط سياه ساخته شده است، تعيين می شود. استفاده از کادرهای فانتزی و بيش از حد آرايش شده، ايده خوبی نيست. آن چه بايد مخاطب را به خود جلب کند، پيام آگهی است نه کادرهای آن. البته آگهی بدون کادر هم چيز خوبی نيست. خطوط کادر نبايد زياد از حد کلفت باشد. می توانيد با ايجاد کادرهايی در داخل کادر اصلی، ستون های متن، عنوان ها و طرح را – در صورت لزوم –  از يکديگر مجزا کنيد. فضای سفيدی که در اثر اين کار ايجاد می شود، آگهی را  امروزی تر می کند. 
6) طرح: از تصوير کالا (عکس يا طرح) در هر زمان ممکن استفاده کنيد. به کارگيری اين روش برای فروش بيشتر، تاييد شده است. تصوير مورد نظر شايد بزرگ ترين بخش آگهی يا مرکز ثقل آن باشد. تصوير بايد کيفيت خوبی داشته باشد. چنان چه عکس يا طرح گرافيکی نيز در دسترس نباشد، حروف می تواند به عنوان تصوير به کار گرفته شود. تنوع در اندازه حروف، يا به کارگيری انواع مختلف قلم و حالت های مختلف حروف، می تواند به زيبايی متن بيفزايد. 
7) تيترها: تيتر، يک عبارت سريعا تاثير گذار و کوتاه است که با حروف بزرگ در متن به کار می رود و از هفت کلمه يا کمتر تشکيل شده است. بهتر است به جای انتخاب اسم تجاری کالا برای تيتر، يک عبارت تاثير گذار طراحی شود. حتما لازم نيست که تيتر يک جمله کامل باشد، بعضی وقتها تنها يک کلمه کافی است تا توجه مخاطب را جلب کند. سوتيترها مانند پل به تداوم اين توجه و ارتباط کمک می کنند. به منظور هدايت مخاطب به خواندن متن، تيتر يا طرح آگهی اغلب اوقات نزديک به مرکز ديد صفحه يا حداقل در نيمه بالايی صفحه قرار می گيرد.
8) متن اصلی: متن آگهی، اطلاعات بيشتری به مخاطب می دهد. توضيحاتی مثل قيمت، محدوديت ها، محل کار، ساعت کار، شماره تلفن و نام کالا در اين بخش می آيد. متن بايد مخاطب را تشويق کند تا اقدام به خريد کالا کند. اندازه حروف متن آگهی نبايد به قدری کوچک باشد که نتوان آن را به راحتی خواند.
9) فضای سفيد: نبايد آگهی لبريز و مملو از عناصر فشرده شده درون کادرها باشد. فضای مربوط به متن، طرح و تيترها به وسيله نواحی سفيد، متوازن می شوند. فضای سفيد، امکان نفس کشيدن عناصر مختلف را فراهم می کند. عناصر آگهی بدون وجود فضای سفيد گم  می شوند. حرکت فضای سفيد در آگهی بايد به سمت لبه های بيرونی کادر باشد. کارايی فضای سفيد با کارايی بقيه عناصر صفحه، مغاير است. اين فضا قصد دارد تمام توجه را به سمت متن، تصاوير و طرح ها جلب کند. در به کارگيری کلمه و متن برای آگهی، همچون افراد خسيس رفتار کنيد تا امکان حضور و بروز فضای سفيد بيشتر شود. 
استفاده از رنگ در پوستر:
رنگ به عنوان يکی از اجزای تبليغ، بر اثربخشی پيام می افزايد. هر کدام از رنگ ها، از نظر روانشناسی ايجاد کننده ادراک خاصی در مصرف کننده و مخاطب هستند. هر يک از  رنگ ها، نه تنها انتقال دهنده مفاهيمی به ذهن هستند، بلکه هنگامی که در کنار رنگ های مختلف ديگر در تبليغ قرار می گيرند، مفاهيم جديدي را به خود می پذيرند. بنابراين مدير تبليغات بايد از جنبه های روانی و ادراکی رنگ ها آگاه باشد. اگر زمينه تصوير و رنگ متن نوشته شده به يکديگر نزديک باشد، وضوح کلمات کاهش می يابد و انتقال پيام آگهی به درستی صورت نمی گيرد.

 رنگ از نظر حسی بر روی روح و روان افراد تاثيرگذار است. رنگ قرمز، رنگی گرم، احساس برانگيز و روح بخش است. رنگ آبی آرام بخش است و فضايی دوستانه فراهم می آورد. 

ارتباط بسيار نزديکی بين علايق افراد به رنگ ها و انتخاب کالا وجود دارد. رنگ در فرهنگ های مختلف، ادراکات مختلفی را در اذهان مخاطبان به وجود می آورد. در چين و ژاپن افراد رنگ زرشکی را با کالاهای گران قيمت مرتبط می دانند و خاکستری را با کالاهای ارزان قيمت ارتباط می دهند. برعکس در ايالات متحده افراد رنگ زرشکی را با کالاهای ارزان قيمت و رنگ خاکستری را با کالاهای گران قيمت مرتبط می دانند. 

استفاده از شعار تبليغي در پوستر:

شعار تبليغاتی به عنوان يکی از عناصر تشکيل دهنده پوستر، مي تواند نقش مهمی در برقرار کردن يا تداوم بخشيدن به رابطه مخاطب با پيام تبليغي ما برقرار كند. اين شعار ممکن است يک عبارت موزون و آهنگين، يک پرسش ساده و يا حتی فقط يک کلمه يا نام باشد. شعار تبليغاتی جنبه ها و ويژگی هايی از کالا را در قالب چند واژه خلاصه می کند و پيامی را به وجود می آورد که به راحتی بتوان به خاطر آورد. 

شعار ايده آل شعاری است که کوتاه و سليس بوده و افراد راحت بتوانند آن را به ياد آورند. رعايت نکته های زير در تنظيم شعار تبليغاتی مفيد به نظر می رسد:

1 – صراحت و روشنی: شعار تبليغاتی بايد صريح بوده و آشکارا مطلب را بازگو کند. ابهام ، به ارزش و رسايی شعار تبليغاتی لطمه می زند. 

2 – توازن و سجع: رعايت توازن می تواند بر زيبايی شعار تبليغاتی بيفزايد و آن را در اذهان ماندگار کند. 

3 – تناسب و سادگی: شعار تبليغاتی بايد متناسب با محصولات شرکت و وجهه شرکت و نيز ساده باشد. از غلو کردن بی مورد و مبالغه نامتناسب بايد پرهيز کرد. اگر نام کالا نيز در شعار تبليغاتی آمده باشد، مزيت و نقطه مثبت بسيار بالايی محسوب می شود. 

در شعار تبليغاتی، علاوه بر اين که زيبايی و وزين بودن مطرح است، در عين حال نبايد بسيار دور از واقع باشد. 

استفاده از تصوير در پوستر:

«تصوير» جايگاه ويژه اي در پوستر دارد. امروزه با استفاده از رايانه، به راحتي مي توان صحنه هاي بديع و عجيبي را به تصوير كشاند كه احتمال وقوع آن در دنياي واقعي غيرممكن است. شما مي توانيد با يك عكس زيبا كه كيفيت، رنگ و جلوه بصري زيبايي دارد، پوستر خود را بسيار چشم نواز و ديدني كنيد. 
