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:انتخاب موضوع تحقیق.1
شرایط انتخاب موضوع

خصـی پژوهشـگر بـه موضـوع مقالـه      توان برداشتی مبنی بر علاقـه ش از مطالعه مقاله نمی:علاقۀ پژوهشگر
.داشت

 هـاي مـوثر بـر برنـدهاي مقلـد در کالاهـاي       معیاربندي با توجه به متدولوژي به کار رفته در رتبه:بودنبدیع
در تحقیقـات پیشـین داخلـی و    قاعـدتا کـاربردي  بنديو عدم انجام چنین رتبهکنندگانتوسط مصرفمصرفی

.باشدخارجی موضوع پژوهش کاملا بدیع می
باشدوهش کاربردي در این زمینه کاملا مفیدفایده میژبا توجه به کمبود پ:پذیر بودنپژوهش.
و گسترش روزافزون نیاز به ایجاد و گسترش برنـدها در  اقتصاديموضوع تحقیق  از لحاظ:ولویتاهمیت و ا

.باشداي داراي اولویت پژوهشی بالا میمقولهبازاریابی استراتژیک
بنـدي  شناسـی و ایجـاد مـدلی بهینـه در رتبـه     گـران در روش پـژوهش با لحاظ تخصص:توانایی پژوهشگر

آید گیري و پیشنهادات میاند، لیکن همانگونه که در بخش نتیجهها کاملا از عهده اداي موضوع برآمدهشاخص
ها و پیشـنهادات  گیريزمینه ذهنی نگارندگان در مسائل تولیدي نتیجهرسد که با توجه به پیشنظر میچنین به

.هاي ذهنی ایشان قرار گرفته استزمینهالشعاع پیشخیلی محدود و تحت
عنوان مقاله کاملا شفاف و با رعایت اختصار کافی بیان شده است:مواردسایر.



3 | P a g e

:بیان مسئله تحقیق.2
محتواي بیان مسأله

مقدمه به صورت کاملا رسا به موضوع پرداخته است:مقدمه.
 به این موارد پرداخته استخوبی ه ب:مسألهویژگی ها و ابعاد یا گستردگی.
کمتر صحبت شده است و اینکه تجار، شرکت هاي تولید و عرضـه کننـده   درباره محیط مساله :محیط مسأله

کالاهاي مصرفی تا چه حدي به مقوله برندسازي و نیز ساخت برندهاي مقلد در ایران پرداخته و موفق بوده اند 
یا خیر؟

مورد قبول می باشد:نتایج حل مسأله.
بطور خیلی مختصر صبحت شده است:پیامدهاي ناشی از عدم حل مسأله.
به چگونگی حل مساله به صورت کاملا واضح پرداخته است، لیکن اهمیـت و ضـرورت   :چگونگی حل مسأله

.حل مسأله به خوبی ادا نشده است

:گیرينتیجه 
انتخاب مشتري در کالاهاي داراي برند مقلد و قاعدتا کالاهاي مصرفی از آنجایی که در اولویت بندي شاخص هاي موثر بر

تاکنون پژوهشی انجام نشده، مساله تحقیق امري بدیع بوده ولیکن همانگونه که در بخش نتیجه گیري می آید، آنگونه کـه  
تـوان کارهـاي   مـی  هاي با اولویت بالاتر صحبت نکرده و حتی پیشنهادي نـداده کـه چگونـه   بایسته است در مورد شاخص

.ها و برندهاي مقلد تعریف نمودتحقیقات آتی را با محوریت این مقوله

:بررسی پیشینه تحقیق. 3
 در مورد پژوهش هاي خـارجی موضـوعیت پیشـینه و    :پژوهشهاي انجام شده درباره مسألهپی بردن به

ساختار همگن و مرتبط و متوالی پیشـینه را  ترتیب و توالی آنها تقریبا رعایت شده، لیکن نگارندگان نتوانسته اند 
.در ترکیب ادبیات داخلی و خارجی پژوهش رعایت کنند

مورد تایید می باشد: آشنایی با روشهاي انجام پژوهشهاي مشابه.
به تفصیل به ایـن موضـوع پرداختـه اسـت و یکـی از نقـاط       :آوردن چارچوب نظري دربارة مسألهبدست

.پرقوت مقاله می باشد

)فرضیه ها یا سوالات تحقیق، اهداف(بیان گزاره هاي مساله.4
ردپایی از فرضیات و یا ها که در مقدمه در مورد آن صحبت شده است صرفا به بیان اهداف بسنده کرده و هیچدر بیان گزاره

هاي بزرگ این پژوهش این است که بـدون سـوال و فرضـیه    شود و یکی از کاستیحتی سوالات در این پژوهش دیده نمی
بنـدي مناسـب متغیرهـا و ابزارهـاي     رغم متدولوژي محکم تحقیق، استخراج و مقیاسعلی–وارد میدان تحقیق شده و قطعا 

ات و در گیري و ارائـه پیشـنهاد  اثر منفی خود را روي نتیجه-هاي روایی و پایایی آنهاها و تستمناسب جهت گردآوري داده
.مجموع کلیت تحقیق گذاشته است

مشخص کردن متغیرها و مقیاس سنجش آنها .5
.مورد تایید می باشد
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تعیین ابزار اندازه گیري .6
علاوه بر استخراج برخی معیارها از ادبیات پیشین و ترکیب دو نوع مصاحبه، از ابـزار پرسشـنامه در انـدازه گیـري نهـایی      

.باشدماکزیمالیستی میکند که روش استفاده می

مشخص کردن جامعۀ مورد بررسی، نمونه و حجم نمونه .7
ضـمنا در توزیـع   . چه بـوده اسـت  گیري جهت مصاحبه نخبگان و مشتریان اولیه به این نکته اشاره نکرده که روش نمونه

استفاده انتخاب جامعه نمونهگیري تصادفی ساده در به اشتباه عنوان شده که از روش نمونهها به صورت آنلاین پرسشنامه
شده است، در حالی که با توجه به گستردگی جامعه و عدم دسترسـی بـه تمـامی آنهـا روش بـه کـار رفتـه صـرفا روش         

گیري در دسترس بوده و با توجه به اینکه ممکن است کاربران آنلاین معیارهاي متفاوتی از کل جامعـه  غیراحتمالی نمونه
ضمنا . شودمحصولات داشته باشند، این روش انتخاب نمونه منجر به بروز خطا در نتایج میکنندگان براي انتخابمصرف

کـرد و روش  بود که با توجه به مصرفی بودن محصولات بهتر بود که جامعه آماري را به شهر خاصی محدود میبهتر می
توان نتیجه گرفت کـه در  در مجموع می. کرداي انتخاب میمرحلهگیري چندگیري را یک روش احتمالی مثل نمونهنمونه

.رغم تعدد محققین ضعیف عمل شده استاین بخش از تحقیق علی

انتخاب روش تحقیق.8
گیـري از روش دلفـی   هاي دلفی سنتی و تئوري فازي و در نهایت بهرهیکی از نقاط قوت تحقیق استفاده ترکیبی از روش

.باشدبندي آنها میتبهحله بعد استفاده از روش تاپسیس فازي جهت رسنتی براي شناسایی معیارهاي اصلی و در مر

تحلیل داده ها و نتیجه گیري.9
رغم روش مناسب تحقیق در مرحله قبلی منجر به تحلیل کامل و استخراج نتایج کافی مطابق با اهـداف  این قسمت علی

عدم تحقق این امر صرفا به دلیل نداشـتن فرضـیات   تر باشد که تر و کاربرديتوانست خیلی کاملکلی تحقیق نشده و می
، در صورتی که ذکـر  هاگیري دادهآوري و اندازهجمعاستفاده شده در هاي ترکیبی ضمنا با توجه به روش. مدون بوده است

تر تار شکیلاند، این بخش ساخکاررفته استخراج شدهگیري بهاي از ابزارهاي اندازهشد هر کدام از معیارها از چه مرحلهمی
.گرفتتري به خود میو مدون

و پیشنهادات تدوین گزارش و اشاعۀ یافته ها .10

:12مقیاس در صفحه به طور مثال بیهایی از مقاله به چشم میخورد، در مجموع اشتباهات نگارشی در قسمت

پیشنهادات خود را بیان کند و دو بـاره  در قسمت پیشنهادات محقق نتوانسته است  بر اساس نتایج تحقیق و بطور روشن  
به طور مثال پاراگراف اول پیشنهادهاي کاربردي بیشـتر بـه   . بصورت پراکنده و آشفته پیشنهادات خود را بیان کرده است

دار بودن بودن یا نبودن برند و اولویت، ضمن اینکه این تحقیق هیچ ارتباطی با حائز اهمیتمقدمه شباهت دارد تا پیشنهاد
هـا  اي و دیگر کالاها ندارد و چنین استنباطی نیز از دادهآن در بحث کالاهاي مصرفی نسبت به کالاهاي لوکس و سرمایه

.باشدو نتایج تحقیق صحیح و علمی نمی
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هـا و  وجه از بررسی شاخصشود، به هیچگیري اینکه در کشور ما به برندسازي اهمیت کافی داده نمیدر این بخش نتیجه
.شود و یک نظز کاملا شخصی استمعیارهاي این پژوهش استخراج نمی

هـاي  شـود و در عرصـه  ضمنا بایستی یادآور شد که مقوله برندسازي کالاهاي مصرفی صرفا محدود به بخش تولید نمی
چنـین  ندانیم، در صورتی که فرض استفاده نابجاي واژگان را درست تجارت و عزضه نیز معناي خاص خود را دارد، لیکن 

وري اقتصـادي کشـور را بـه اشـتباه     رسد که با توجه به زمینه تحصیلی نگارندگان، ذهنیت آنان ناخودآگاه بهـره مینظربه
.داندصرفا مربوط به مقوله تولید می

تحقیق يمحدودیتها.11
:تحقیق خود به شرح ذیل اصلا صبحت نکرده استمحقق درباره محدودیتهاي

هاي انتخاب جامعه آماري بحثی به میان نیامده استدرباره محدودیت.
رغم وجود معیارهایی چون نوع محصول در مورد گستردگی تعریف کالاهاي مصرفی و پیشنهاد اینکه مثلا علی

.انداین تحقیق در مورد رنج خاصی از محصولات با خصوصیات مشابه تکرار شود توضیحی نداده
 باشدگویی واضح میي تحقیق نبوده است و پراکندههاپیشنهادات تحقیق بر اساس یافته.
درباره منطق روش نمونه گیري توضیح کافی داده نشده است .
کاملا اشتباه آن وجود نداردامکان تعمیم نتایج بخاطر روش نمونه گیري.


