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  آن توسعه براي استراتژي ارائه و ایران در جنگ گردشگري وضعیت بررسی

 
   2یازرلو محبوبه      1رجبی آزیتا

  

  مرکزي تهران واحد اسلامی زادآ دانشگاه استادیار .1

  توریسم ریزي برنامه و جغرافیا ارشد کارشناسی التحصیل فارغ .2

  

  چکیده:

حوزه هاي اقتصادي داراي مزیت پایدار بدل کرده  توسعه صنعت گردشگري در سالهاي اخیر آن را به یکی از 

است. برنامه ریزان و مجریان کلان اقتصادي کشورها، با هدف استفاده بهینه از این مزیت اقتصادي  اقدام به طراحی و 

اجراي برنامه هاي راهبردي می نمایند. یکی از راهبردهاي اساسی در این صنعت، توجه به گردشگري جنگ است. کشور 

به عنوان یکی از کشوري در نیمه دوم قرن بیستم درگیر یک جنگ نابرابر بوده است داراي فرصت بسیار مناسبی براي  ما

حضور گردشگران داخلی و خارجی و دیدار آنها از مناطق جنگی و آثار مقاومت دلیرانه مردم ایران در برابر تهاجم صدام 

ر صنعت توریسم ور مطالعه جایگاه این نوع گردشگر بین اساس به منظو پشتوانه هاي بسیار بین المللی خودش است. برا

پیمایشی، بعد از بررسی و مرور  –و مطالعه شرایط آن در ایران این تحقیق انجام شده است. این تحقیق به روش توصیفی 

ست. نمونه هاي این ادبیات تئوریک طرح، با استفاده از پرسشنامه اي محقق ساخته، دادهاي مورد نیاز جمع آوري شده ا

نفر به روش نمونه گیري تصادفی از بین بازدیدکنندگان مناطق جنگی انتخاب شده است. نتایج  200تحقیق به تعداد 

حاصله نشان می دهد که عوامل  نوستالژیک و فرهنگی عوامل اصلی انتخاب این مناطق براي گردشگري و بازدید بوده 

یق آن را به عنوان یکی از حوزه هاي گردشگري مطرح کرده اند که در آینده نیز است، و همچنین اکثریت نمونه هاي تحق

جایگاه خود را حفظ می کند. بر اساس منایج حاصله می توان گفت فقدان آگاهی مردم و فقدان برنامه ریزي از موانع 

دم ـهاي مناسب، ع نداشتن موزه جامع و کامل جنگ، نداشتن یادماناساسی  این نوع گردشگري در ایران است. 

هاي رزمندگان دفاع مقدس، توجه به مسائل ظاهري در اعزام  ها و خاطره تصویرسازي مناسب و منطقی از گفته

هاي  انـدم معرفی اهداف و آرمـادرست، عـرهاي نـدگان با تعبیـردن رزمنـهاي راهیان نور، دست نایافتنی ک کاروان

ر حفظ ظاهري مناطق جنگی و ـگ بودند فقط به خاطـهایی که درگیر جن دگان، رهاکردن مناطق و استانـدا و رزمنـشه

ها را کمتر به سمت گردشگري جنگی  ها به مناطق عملیاتی جنوب کشور از مسائلی است که ذهن دولتی کردن اعزام

  ند.و به نتایج به دست آمده از آن اشاره می ک ایران در جنگ گردشگري وضعیتمقاله حاضر به برر سی  برد. می

 

  گردشگري سیاه، راهیان نور، استان خوزستان. گردشگري، جنگ، گردشگري جنگ، کلیدي: واژگان

   

                                                             
 :نویسنده رابط azitarajabi@yahoo.com 
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    ١٨                        11 شماره سال سوم، گردشگري،فضاي فصلنامه 

 مقدمه -1

سیر و سیاحت بویژه براي گذراندن اوقات فراغت یکی از نیازهاي اصلی بشر تلقی شده، به گونه اي 

              خ بشر محسوب /. از جمعیت جهان، بزرگترین جابه جایی صلح آمیز تاری1که این پدیده با تخصیص 

شود. تحولات، اجتماعی، اقتصادي، علمی و سیاسی قرن گذشته توانسته است جهانـگردي (صنعت بدون می

درد) را در هزاره سوم میــلادي به عنوان یکی از مهم ترین نیـروهاي محرکه اقتصادي و یکی از سه صنعت 

  ).1386:15زي مطرح کند( تولایی،درآمدزاي مهم جهان در کنار صنعت نفت و خودرو سا

با توجه به افزایش و متنوع شدن گونه هاي گردشگـري در جهان، از سال هاي خیلی دور ولی تقریبا 

به انواع متداول  1"گردشگري سیاه"، گونه جدیدي از گردشگري تحت عنوان 1990به طور رسمی از سال 

  گردشگري اضافه گردید.

است که بیانگر آن است که در آینده نه  2، گردشگري جنگیکی از شاخه هاي گردشگري سیاه

چندان دور مناطق مرتبط با جنـگ بی گمان یکی از پربیننده ترین انواع جـاذبه هاي گردشگري جهان خواهد 

هر چند هنوز جـاذبـه هاي گـردشگـري جنـگ، یک زیر مجموعه از کلیت مکان هاي توریستی مرتبط  شد.

  با درد و رنج است. 

گ و درگیري هاي مسلحانه بخش جدایی ناپذیر از تاریخ و زندگی بشر بوده و هست. صرفنظر از جن

 علل و انگیزه هاي وقوع جنگ، این واقعیت وجود دارد که پیامدهاي ویرانگر جنگ، کشتار، ویرانی و

به این  خسارت هاي ناشی از آن حتی براي طرف پیروز، غیر قابل جبران است و تاریخ زندگی آن ملت را

جنـگ مسلحانه بزرگ در قرن بیستم، تلفات مستقیم  25پدیده شـوم اختصاص داده است. با توجه به وقـوع 

میلیون نفر بوده 110میلیون نفر برآورد شده و کشته شدگان جنگ حدود  200تا  170ویا غیر مستقیم بین 

 است.

تاریخی مرتبط با جنگ در سراسر  بررسی ها نشان می دهد سالانه میلیون ها گـردشـگر از مکان هاي

دنیا بازدید می کنند و عرضه و تقاضاي این شاخه از گردشگري، مفهومی کاملا صلح طلبانه دارد، هر چند 

اهداف تجـاري و سیـاسی نیز در آن نهفته است. پیش بینی شده است که گردشـگري جنـگ در قرن بیستم 

ه خواهد بود بلکه خود تبدیل به یکی از انواع پرطرفدار از نه تنها یک زیر مجموعه مهم در گردشگـري سیـا

 گردشگري خواهد شد.

از زمانی که آتش جنگ ها خاموش شده، خون هاي ریخته شده بر زمین خشک گردیده و سفیر 

مرگ ساکت شده، مردم براي بازدید به سرزمین هایی می آیند که زمانی مملو بود از جنازه ها و کشته هایی 

ر امیـال و قدرت طلبی هاي سیاستمداران، جان خود را از دست داده بودند، شاید به همین دلیل که به خاط

  نامیده اند.  4و یا گردشگري مشکل  3است که گردشگري جنگ را نوعی از گردشگري تاریک

                                                             
1 . Dark Tourism 
2 . War Tourism 
3 . Dark Tourism 
4. Trouble Tourism 
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گردشگـري جنـگ خود، بعد جدیدي از اشکـال نوستـالوژیک است. گردشـگري جنـگ در دو بعد 

گیرد. گردشگري جنگ در قالب نوستالوژیک شکلی از و غیر نوستالوژیک آن صورت مینوستـالوژیک 

دلتنگی است که براي دوباره دیدن زادگاهی که زمانی غرق خونریزي و صداي مهیب انفجارها بوده و یا 

براي زنـده کردن خاطرات گذشته صورت می گیرد. در بحث نوستـالوژیکی گردشـگري جنـگ بازدید 

، بازماندگان جنـگ یا خانواده هاي رزمندگان جنـگی هستند؛ اولین تورهاي بازدید از مناطق جنـگی کننده ها

) و به ویژه 1918در مدت زمان کوتاهی پس از پایان جنـگ جهانـی اول( 1تحت عنوان کاروان هاي زیـارتی

در آن زمان عمدتا اعضاي براي بازدید از منطقه جنگی ایپردر بلژیک توسط بریتانیایی ها راه اندازي شد، 

خانواده و بازماندگان سربازان کشته شده در این جنگ و نیز رزمندگانی که از نبردهاي سهمگین منطقه ایپر 

و براي زیارت مناطقی که محـل فداکاري همرزمـان و یا  "زائر"جان سالم بدر برده بودند به عنوان 

 ).1389ردند(خاطري، خویشاونـدان آنان بـوده به این منطقه سفـر می کـ

ولی در زمینه غیر نوستالوژیک که امروزه رایج و متداول است شامل کسانی می شود که براي ارضاي 

              حس کنجـکاوي، علاقه به میدان هاي جنـگی و یا محققین در زمینه جنـگ به بازدید مناطق جنـگی 

  می روند.

               در طول دهه هاي اخیر، یکی از موثرترین  در طول حیات سیاسی و اجتماعی جامعه ایرانی

پدیده هاي اثرگذار، جنـگ تحمیـلی عراق علیه ایران بوده است. در طول  این جنگ هزاران نفر شهید، 

میلیون ها نفر آواره و همچنین شهـرها و سکونت گاه هـاي فـراوانی تخـریب شدند. عـلاوه بر آن صدها 

ثر، اسیر، جانباز و آواره که خاطرات فراموش نشدنی فراوانی را براي بازماندگان جنگ هـزار شهید، مفقودالا

به میراث گذاشته اند. از این نظر جنـگ تحمیلی شکلی از تقدس در ذهنیت ایرانیان یافت و به عنوان گفتمان 

ـارب و تلاقی غالب در زندگی ایرانیـان تداوم یافت. حاصـل این گفتمان از بعـد دانش توریسـم، تق

همزمانی دو مسافرت بود. شکلی داوطلبانه از گردشگري توسط مردم و شکل برنامه ریزي شده دولتی 

(راهیـان نـور) در مسافرت به مناطق جنـگی به خصـوص استان خوزستـان که کانون و محور اصلی جنـگ 

شد که با برنامه ریزي جامع و کامل عراق علیـه ایران است. استان خوزستان می تواند از جمله استان هایی با

در مورد گردشگري جنگ در کنار دیگر جاذبه هاي گردشگري استان، نقش بسیار سازنده اي را در حفظ و 

  ایفا نماید. رزش هاي دفاع مقدس و گردشگري ملیاحیاي ا

ي این شکل از گردشگري، بدون شک نوستالوژي واقعه جنگ تحمیلی است که تبعات آن از جوهره

منظر بررسی رونـدها و جریان هاي مهم گردشگـري از وجـوه مختلف، توان ها و کمبـودها و ارائـه 

راهکارهاي عملی جهت برنامه ریزي اصولی به منظور توسعه و نقش آفرینی آن در گردشگـري ملـی در این 

 تحقیق مورد بررسی قرار خواهد گرفت.

                                                             
1
.Pilgrimage Tours 
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    ٢٠                        11 شماره سال سوم، گردشگري،فضاي فصلنامه 

و پیچیده اي داردو مستلزم مشارکت بخـش هاي  با توجه به مفهـوم گردشـگري که ماهیت ترکیبی

مختلف نهادها و همکاري جوامع میزبان است به همین دلیل این موضوع نیاز به برنامه ریـزي هاي دقیق و 

جامع دارد. این نوع گردشگري علاقمندان بسیاري را در سراسر جهان به خود جذب کرده است، هر چند که 

  ود را پیدا نکرده است.هنوز در ایران جایگاه واقعی خ

با توجه به اینکه غالب خانواده هاي ایرانی به صورت مستقیم و یا غیر مستقیم درگیر جنگ بوده اند، 

مطالعه این پدیده از جنبه هاي مختلف از جمله تأثیر آن بر گردشگـري ملـی می تواند داراي اهمیت فراوانی 

لش هاي گردشگري جنگ در ایران و به خصوص در باشد. همچنین ضمن بررسی توان ها، فرصت ها و چا

استان خوزستان، راهکارهاي عملی جهت تبدیل شدن آن از پتانسیل گردشگري ملی به گردشگري بین 

المللی را ارائه کرد. همچنین گردشگري جنگ می تواند با ارائه صحنه هاي جنگ، کانون هاي درگیري، 

ت ها، سلحشوریها و ظرفیت هاي دفاعی و از خود گذشتگی ها نمادها و آثارهاي باقی مانده از جنگ، رشاد

و ایثار ایرانیان در دفاع از حریـم کشورشان را به گردشگـران داخلی و به خصوص به گردشگـران بین 

المللی ارائه دهد. همچنین زنده نگه داشتن قداست رزمندگان و شهـدا در حافظه تاریخی ملت و نسل جدید 

میلی را جز در کتب یا رسانه هاي صوتی و تصویري ندیده و نشنیده باشند، یکی از که شاید نام جنگ تح

اهداف بزرگ و معنـوي این شکل از گردشگـري می باشد. از این نظـر، بدیـع بودن موضـوع در پژوهش 

هاي گردشگري، فقر تئـوریک در زمینه گردشگري جنگ، فقدان مطالعات میدانی و بررسی هاي کاوشگرانه 

نقش جنـگ در گردشگـري جهت برنامه ریـزي هاي مطلوب و طرح ریزي هاي استراتژیک در حوزه از 

  گردشگري ملی از جنبه هاي مهم اهمیت موضوع این تحقیق است.

علاوه بر آن، در سال هاي اخیر، با افزایش قابل توجهی از گردشگران در مناطق جنگی مواجه هستیم 

نگی، زیست محیطی و اقتصـادي اثرات متنـوعی را به دنبال داشته است. که در ابـعاد مختلف اجتماعی، فره

درك صحیح از این اثـرات خود می تواند موجب کشف نقاط مثبت و منفی شده که در نهـایت به برنامه 

ریزي بهتري براي ارتقاي فضاي گردشگري در این شکل بوجود آورد. همه موارد فوق نشان می دهد بررسی 

ی این موضوع یک ضرورت اجتناب ناپذیر است. بر این اساس اهداف زیر انگیزه این پژوهش و مطالعه علم

  بوده اند:

 

  اهداف تحقیق -2

 بررسی جایگاه توریسم جنگ در میان هموطنان متأثر از جنـگ با توجه علایق ملی و نوستالژیک -1

 بررسی شرایط گردشگري جنـگ در ایران -2

 

 پرسش هاي اصلی - 3

علایق ملی و حس نوستالوژیک در میان هموطنان متأثر از جنـگ، توریسم جنگ می تواند آیا با توجه به  -1

  جایگاه ویژه اي در گردشگري ملی داشته باشد؟
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 آیا گردشگري جنـگ در ایران داراي شرایط مطلـوبی است؟ -2

  

  مفهوم توریسم جنگ

  گردشگري جنگ 

رگ است . مطالعات گردشگري جنگ بخش مهم و مشخصی از گردشگري سیاه و گردشگري م

گردشگري جنگ توجهات فراوانی را حتی قبل از پیدایش مفهومی به نام گردشگري به خود جلب کرده بود. 

مناقشه بر سر چگونگی تفسیر از جنگ مسئلۀ جدیدي نیست و رویکردهاي گردشگري آموزشی در برابر 

ررسی قرار گرفته است و بنا به سرگرمی و تفریحات در بسیاري از مطالعات گردشگري جنگ مورد بحث و ب

هاي ارائۀ جنگ به عنوان یک جاذبۀ گردشگري بطور گسترده . چالشمی شودتر نیز ملاحظات سیاسی پیچیده

؛ هانیک و 1998، 1( ابرودر بسیاري از سایتهاي جنگ داخلی در ایالات متحده مورد مطالعه قرار گرفته است 

هاي جهانی قرن بیستم ( فرانزا و مکانهاي مرتبط با جنگ) و همچنین 1990، 3؛ گرین2002، 2استاتس

، 8؛ اسلاد2000، 7؛ ادورادز1999و  2000؛ سیتون ، 1991، 6؛ چارلتون1992، 5؛ مارتینز1994، 4جانسون

-) نیز در این مباحث از اهمیت برخوردار بوده2000 ،9) و سایتهاي گردشگري جنگ ویتنام (هندرسون2004

تري دارد، استفاده از رویکرد احساسی و هیجانی براي از جنگ و معارضه تاریخ طولانی اند . در اروپا تفسیر

  .)1989، 10( اوزالمی شودتفسیر وقایع گذشته، به تفسیر تند و آتشین مربوط 

  

  گردشگري میدان جنگ 

هاي مقدسی هستند که باید به خاطر سپرده شوند تا همواره ها سرزمینمیادین جنگ و جبهه

المللی را موجب شده و اي قربانیان و شهداي جنگ در یادها بماند، تا بدین وسیله صلح بینهشجاعت

  .)1996اطلاعات مفیدي را براي عموم مردم و مطالعات نظامی فراهم آورد( اسمیت، 

اي به بررسی دوگانگی میان ) در کتابش دربارة گردشگري میدان جنگ به طور گسترده1998لیودز (

پردازد. زائران این مناطق تا حد زیادي از حضور گردشگران در میادین ها میئران در جبههگردشگران و زا

هاي جنگ در میان مسافران به تغییر کنند. وي معتقد است که رشد محبوبیت جبههجنگ احساس ناراحتی می

آوردن و زنده شد. حساسیت و نیاز رو به رشد در به یاد  جنگ منجر خواهد يهنگرش و رفتار آنها دربار

                                                             
1 Abroe (1998)  
2 Hanink & Stutts (2002)  
3 Greene (1990)  
4 Franza & Johnson (1994)  
5 Martinez (1992)  
6 Charleton (1991)  
7 Edwards (2000)  
8 Slade (2003)  
9 Henderson (2000)  
10 Uzzell (1989 )  
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اي که بر اساس نظر لیودز، هر به گونه می شودنگاه داشتن یاد و خاطره رزمندگان و قربانیان هر روزه بیشتر 

: 2006یابد( موئلر، چه بیشتر جنگاوران و رزمندگان را از دست دهیم، نیاز به تکریم و یادبود افزایش می

19.(  

  

 رابطه میان جنگ و گردشگري جنگ 

طه گردشگري و جنگ یکی از موضوعات مورد توجه محافل علمی در چند سال اخیر بوده مطالعه راب

  اند:است. اندیشمندان این حوزه، رابطه گردشگري و جنگ را از دو جهت مورد بررسی قرار داده

کند تأثیر جنگ بر گردشگري که معمولاً داراي پیامدهایی منفی است. زیرا جنگ شرایطی را فراهم می

و اقتصاد مناطق متکی به گردشگري را به  می شودم گردشگري و توسعه زیرساختها با مشکل مواجه که تداو

اندازد. در واقع، به همان میزان که گردشگري قادر است رشد و تنوع اقتصادي ایجاد کند، جنگ مخاطره می

  ).203:  1993کند (اسمیت، در مدت کوتاهی تمام دستاوردها را تخریب می

وم به مسئله گردشگري پس از جنگ مربوط است. آثار بجا مانده و یادمانهاي جنگی براي اما جهت د

، زیرا جنگ فقط می شودگردشگري  يهبسیاري از کشورها جزئی از میراث ملی تلقی شده و تبدیل به جاذب

هاي اي است که به واسطه آن تمام ساحت به یک زمان و مکان و رویدادي تلخ مربوط نیست بلکه حادثه

. از این رو خاطرات، افتخارات، مناطق جنگی، یادمانها، می شودیک ملت و یا چند کشور دستخوش تغییر 

مراسم تجلیل از رزمندگان، اسرا و ..... این پتانسیل را دارد که به عامل انگیزشی مهم در گردشگري تبدیل 

  شود.

هاي جنگی در کشورهاي مناطق و موزهدهد، سالانه میلیونها نفر از گردشگران از ها نشان میبررسی

کند که همۀ پژوهشگر گردشگري در فرانسه بیان می )1988، (1کنند. ماري لانفانتمختلف بازدید می

کنند. گردشگران جنگ نیز خود را براي بازدید گردشگران آماده می» هاي جنگیویرانه«هاي اروپاییدهکده

جانات بشردوستانه و حتی مذهبی و معنوي آنها در انتخاب معمولاً گردشگرانی هستند که احساسات و هی

این نوع سفر نقش بسیار مهمی دارد. بسیاري اوقات این نوع از گردشگران کسانی هستند که خود، خانواده 

  اند و یا خاطرات واضحی از جنگ به یاد دارند.  یا دوستان آنها در جنگ شرکت داشته

ناطق مرتبط با جنگ، تنها در طول چند دهه گذشته محافل با وجود سابقه طولانی بازدید از م

هاي گردشگري مانند اند و هنوز مانند سایر شاخههاي علمی پیرامون این موضوع پرداختهآکادمیک به بررسی

هاي انجام شده نیز بیشتر پیرامون اکوتوریسم پیشینه و منابع علمی آن توسعه چندانی نیافته است . بررسی

و انواع آن انجام شده و گردشگري جنگ به عنوان زیرمجموعه گردشگري سیاه » شگري سیاهگرد«اصطلاح 

اي مجزا یکی دهد در روند آتی گردشگري جنگ به عنوان شاخهها نشان میبینی. اگرچه پیشمی شودتلقی 

                                                             
1 . Marie lEnfant 
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ه خواهد بود. اهمیت این نوع از گردشگري به حدي است ک 21از پرطرفدارترین اشکال گردشگري قرن 

  برند.برخی محققین گردشگري جنگ و گردشگري سیاه را به یک مفهوم بکار می

دهد که عملاً آنچه به عنوان گردشگري سیاه مطرح شده است، نتایج هاي محقق نیز نشان میبررسی

توان قالب باشد. بنابراین در این پژوهش نمیحاصله از دوران جنگ در زمان وقوع و بعد از آن می

اه را از گردشگري جنگ مجزا نمود. لذا، در این قسمت، به گردشگري سیاه و انواع آن اشاره گردشگري سی

              و سپس گردشگري جنگ و مطالعات انجام شده در رابطه با عوامل مؤثر بر تقاضاي آن آورده  می شود

  .می شود

ز سایر انواع گردشگري ذکر این نکته ضروري است که به دلیل آنکه گردشگري جنگ ابعاد وسیعی ا

 را نیز در بر می گیرد، به جهت روشن شدن مطالب، به اختصار به آنها اشاره می شود. 

 

 گردشگري سیاه 

در پژوهشهاي گردشگري، مسافرتهایی که با مرگ، شقاوت و بیرحمی و بلا و مصیبت و ... در ارتباط 

هاي دیگر  ترین آنها گردشگري سیاه است. ناممتعادلاند که هاي مختلفی مورد مطالعه قرار گرفته باشند با نام

، گردشگري نقاط سیاه، گردشگري هراس و وحشت، 1مانند گردشگري مرگ و میر، گردشگري غصه و اندوه

اند . با این وجود هنوز ، گردشگري میراث بیرحمی و قساوت و .... مطرح شده2گردشگري فاجعه و مصیبت

) در مباحث خود پیرامون 2005وجود ندارد. اما بطور عمومی تارلو ( تعریف روشن و دقیقی در هر حوزه

دارد که گردشگري از این دست مربوط به وقایع و حوادثی است که بیش از نیمۀ تاریک گردشگري اظهار می

اند و یک تراژدي تاریخی هستند و تا حدودي زندگی ما را از لحاظ هیجان و احساسات تحت تأثیر قرار داده

  اند.هاي اجتماعی نیز مؤثر بودهه روي سیاستها و خط مشیحتی ب

  

    3هاي سیاهگردشگري مکان

ارائه شد. او این نوع از گردشگري را به مفهوم گردشگري  1993در سال  4این اصطلاح توسط راجک

گناه به طور بیداند که در آن شمار زیادي از مردم ها و یا فضاهایی میها، یادمانهایی مانند قبرستاندر مکان

اند. وي با ارائه مثالهایی در این زمینه، معتقد است این نوع از گردشگري اي کشته شدهناگهانی و ظالمانه

  همواره وجود داشته اما شکل آن تحت تأثیر وقایع امروزه تغییر کرده است. 

را گردشگري  ) آن26:  2000( 5گیرد که بلومدر این حوزه شکل دیگري از گردشگري نیز قرار می

مرکزي آن  يهانگیز خطاب کرده است. او معتقد است این گردشگري مبتنی بر جذابیتی است که هستهراس

                                                             
1 Grief tourism 
2 Disaster tourism 
3 Black spots  
4 Rojek (1993 : 63) 
5 Blom (2000)  
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باشد که به سرعت تعداد فراوانی از مردم را به خود جلب نمود. علاقه به مرگ مصنوعی یا حقیقی می

دهند اثرگذاري در زندگی ما ادامه میشوند هنوز هم به هاي سیاه حادث میتراژدي یا اتفاقاتی که در مکان

  2005که این اثرگذاري نه تنها از بعد احساسی بلکه در ابعاد اجتماعی و سیاسی نیز حائز اهمیت است(تارلو، 

 :48(.   

    

  یا  تاناتوریسم  1گردشگري مرگ

هایی که  انگیزه به مکان سفري هدفمند و با«) نخستین بار این اصطلاح را عنوان کرد: 1996سیتون (

  ».گذاردهاي دردناك و ظالمانه را به نمایش میسمبل یا واقعیتی از مرگ

گردشگري مرگ شکلی از گردشگري میراث فرهنگی است که شامل بازدید از میادین جنگ، 

هاي آثار مقدس، یادبودها، محل مرگ افراد مشهور، قبرستانها هاي خشونت و قتل، نمایشگاهموقعیتها و محل

سال گذشته این موضوع را واضح  30). صنعت روبه رشد میراث گذشتگان در طول 2000ست(سیتونو .... ا

ها غالباً با مرگ ، فجایع ، بلایا و درد و رنج ارتباط دارند. این شکل از میراث و آشکار ساخته است که جاذبه

مرگ به خود اختصاص گیرد که طبقۀ جدیدي از گردشگري را با نام گردشگري مناطق بسیاري را دربر می

رود و می اند. برخی از محققین معتقداند اصطلاح گردشگري سیاه به جاي گردشگري مرگ به کارداده

         ) ابراز 2004( 2تواند سبب بدفهمی و قضاوت غلط در مورد آن شود. الکساندرمعتقداند این اصطلاح می

کان براي توضیح مکانهاي ویژه بوده و همچنین سبب دارد دلیل اصلی براي ابداع این اصطلاح، ایجاد اممی

تا دانشمندان بتوانند زمینۀ کاري خود را بدون ترس از سوءتفاهم به پیش ببرند و روي آن تمرکز  می شود

شناسی نمایند. اما با این وجود هنوز هم بسیاري از اصطلاحات مرتبط در این زمینه در ترمینولوژي و لغت

  ). 15-13:  2006،  3وان هستند( موئلرپوشانی فراداراي هم

کند: مرگ میراثی است که همه در آن شریک هستند و همچنین روي ) اشاره می1996سیتون (

نماید اگر اصطلاح گردشگري مرگ به رسمیت کند و پیشنهاد میمشکلات استفاده از این اصطلاح تأکید می

            عنوان منتشر خواهند کرد. او معتقد است که  شناخته شود، نویسندگان بیشتري آثار خود را تحت این

گردید که هاي مختلف گردشگري مرگ غالباً به عنوان گردشگري میراث، آموزش یا تاریخ ارائه میجنبه

  ). 240:  1996اي در این زمینه است(سیتون ، آن رویکرد میان رشته يهنتیج

ندگان به صورت نظري بررسی و مفهوم سازي مفهوم گردشگري مرگ بوسیلۀ سه مجموعه از نویس

. البته آنها به یک اتفاق نظر و 1996و آشوورث  1996؛ سیتون، 2000؛ لنون و فولی، 1998، 4شده است: دان

 اند و در تلاش هستند تا این اصطلاح را تعریف نمایند. اجماع در زمینه دور نماها و افق دید دست نیافته

 

                                                             
1 Thanatourism  
2 Alexander (2004) 
3 Moeller (2006)  
4 Dann (1998)  
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  چشم انداز مفهوم تاناتوریسم: تعاریف و 1جدول 

 چشم انداز تعریف نویسندگان

  )1998دان (

  )1996سیتون ( 

 )2001دان و سیتون (

تاناتوریسم: مسافرت به موقعیتهایی که 

نسبتا با میل و علاقه براي مواجهه با 

 مرگ واقعی یا نمادین مرتبط باشد 

بر روي ابعاد تیپولوژیکی تاریخی و معاصر تاکید و 

 ارد .تمرکز د

  لنون و فولی 

 )2000و 1999(

گردشگري سیاه: مکانهاي گردشگري 

که با مرگ، فاجعه و بلا و ... مرتبط 

 باشد.

تمرکز بر روي انواع گردشگري سیاه و متمرکز 

شدن بر روي جنبه هاي اخلاقی و هستی شناسانه. 

 انتخاب چارچوب پست مدرن بجاي سنتی.

آشوورث و تونبریج 

)1996( 
 مخوانمیراث ناه

توجه به مشکلات مالکیت، کنترل و نمایش و ارائه 

 ماترك میراث گذشتگان.

  

هاي مرگ و مصیبت دهد تفاوتهایی میان اصطلاحات مرتبط با جاذبههمان گونه که جدول نشان می

وجود دارد، اما دو تیپولوژي اول یعنی گردشگري سیاه و گردشگري مرگ به طور متداولی به صورت 

روند، زیرا این دو اصطلاح تقریباً همزمان وارد دایرة لغات مطالعات یکدیگر به کار میجایگزین با 

یک تغییر اساسی و بنیادین در  يهدهندگردشگري شدند. اعتقاد بر این است که این نوع از گردشگري نشان

ي را راهی است که در آن مرگ، فاجعه، قساوت و بیرحمی بوسیلۀ کسانی که چنین محصولات گردشگر

) که در واقع متأثر از تغییر روش و رفتار در جوامع 2000(لنون و فولی،  می شودکنند، مدیریت پیشنهاد می

دهد بندي از فعالیتهاي مرتبط با گردشگري مرگ ارائه میغربی در دوران پست مدرنیسم است. او یک دسته

  ):149:   2006(استون ، 

 رگ مانند صحنه اعدام که البته این شکل از اعدام در تعداد مسافرت به منظور مشاهده احکام عمومی م

هاي بلایا و فجایع را ) در مورد مکان1997دهد. گردشگري احساسی روجک (محدودي از کشورها رخ می

  توان در این سرفصل گنجانید.می

 طیف  هاي فردي یا گروهی (کشتار جمعی). این موضوع دربرگیرندةهاي مرگمسافرت براي دیدن مکان

کشی هاي نسلوسیعی از مکانها است از میادین جنگ (مانند گالیپولی)، کمپهاي مرگ ( آوشویتس) مکان

 اند. هایی که افراد مشهور کشته شده(کامبودیا) گرفته تا مکان

 ها، یادمانهاي جنگی، قبرستان سربازان گمنام هاي یادبود یا حفاظت شده شامل گورستانمسافرت به محل

 لایل چنین مسافرتهایی متنوع و گوناگون است؛ از علاقه شخصی تا زیارت.و.... د

 هایی که اتفاق در آنجا واقع نشده هاي مستند یا سمبولیک از مرگ (در محلمسافرت براي مشاهده نمایش

 ها باشند یا نمایشگاه بازسازي حوادث.هایی که شامل نمایش سلاحاست) مانند موزه
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 کند، این مسئله به شکل ) اشاره می1996مرگ. همانگونه که سیتون ( سازيمسافرت براي شبیه       

مردم به آن علاقۀ  شده وهاي مذهبی بوده که مربوط به جنگها میهایی با زمینه ها یا فستیوالنامهنمایش

 .فراوان داشتند

 کنیم:ا اشاره میتا کنون تعاریف  متعددي از گردشگري سیاه ارائه شده است که به چند مورد از آنه

هاي واقعی یا گردشگري سیاه، گونۀ خاصی از گردشگري است که شامل عرضه و مصرف مکان

. البته لنون و فولی بعدها در )47: 1999( لنون و فولی،  می شودساختگی از جنگ، مرگ فاجعه و مصیبت 

هایی است از بازدید مکان تر و به مراتب بیشنویسند: گردشگري سیاه مفهومی عمیقتکمیل این تعریف می

که در آنها جنگ، بیرحمی و فاجعه رخ داده، در واقع گردشگري سیاه، محصول اوضاع و شرایط دوران مدرن 

جهان است و براي انسان امروز دیدن و حس کردن اثرات مهم و پرمعنی آن دوران داراي جذابیت و البته 

هاي اسراي ها، اردوگاههاي سیاه، آرامگاه و قبرستانزندان). بازدید از 5:  2000اهمیت است (لنون و فولی، 

). سفر و بازدید از 387: 2002، 1هاي بشري (استرنجهاي مرتبط با رنججنگی، میادین جنگ و دیگر مکان

اي از مرگ، مصیبت و هاي واقعی و بازسازي شدههایی است که صحنهها، نمایشگاه و موزهها، یادمانمکان

  .)577:  2008،  2دهد( شارپلیعنوان موضوع اصلی خود ارائه می فجایع را به

نماید عبارتند هایی که در ادبیات گردشگري مرگ بیشتر جلب توجه میسایر موضوعات و سرفصل

)، مرگ افراد نامدار و ترور 2001؛ دان و ستیون، 2000، 3هورتونداري (از: تفاسیر واقعی مانند برده

) و جزایر 1999، لنون و فولی، 2000 5)، هولوکاست ( بیچ2000؛ لنون و نولی، 1992، 4سیاستمداران (زلیزر

  . )2003؛ استرنج، 2003زندان همانند رابن و آلکاتراز (استرنج و کمپا، 

  

   6گردشگري میراث بیرحمی و قساوت

هایی براي تواند به عنوان جاذبهدهد که بیرحمی و قساوت و مکانهاي مرتبط با آن میگذشته نشان می

اي باشد که به صورت تواند شامل هر واقعهگردشگري تبدیل شود. قساوت در معناي متداول آن می

هاي بشري از غیرطبیعی غیرقابل تصور و وحشتناك است. مشکل تشخیص و تمییز دادن شقاوت از سایر رنج

گستردگی بیش از حد این تواند به دلیل گیرد و همچنین این دشواري میهاي محتمل نشأت میتنوع شکل

حالتی که در آن انسانها بطور «اند: اصطلاح باشد. آشوورث و تونبریج قساوت را این گونه تعریف کرده

 ». شوندها میعامدانه متحمل سخت ترین رنج

  

                                                             
1 Strange (2003)  
2 Sharply (2008)  
3 Hortone (2000)  
4 Zelizer (1992)  
5 Bich (2000)  
6 Heritage of Atrocity  
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 مفهوم عرضه و تقاضاي گردشگري سیاه (جنگ)

تار و تقاضاي گردشگران در تقریباً هیچ تجزیه و تحلیلی در مورد گردشگري جنگ بدون شناخت رف

ضروري است  مورد محصولات گردشگري سیاه کامل نخواهد بود. مطمئناً براي شناخت و درك این پدیده

هاي موجود گردشگران این شاخه از گردشگري بپردازیم. این امر به ویژه که به استخراج و توضیح انگیزه

کند که ) اشاره می1996ایی انجام گیرد. سیتون (هاي مختلف اجتماعی، فرهنگی و جغرافیباید در زمینه

هاي خاص یک هاي گردشگر در برابر ویژگیگردشگري سیاه یک پدیدة رفتاري است که توسط محرك

. دیدگاه سیتون این نوع از گردشگري را یک پدیده تقاضا محور می شودمکان یا جاذبه گردشگري تعریف 

ها در نگاه به گردشگري سیاه سبب شده که شارپلی . این تفاوتگیردداند و جنبۀ عرضه را نادیده میمی

عرضه محور است یا  –) نشان دهد که این موضوع که آیا گردشگري سیاه یک پدیده جاذبه 579:   2008(

  تقاضا محور، همچنان مبهم و نامشخص باقی بماند. –کننده اي مصرفپدیده

 
  : خلاصه مطالعات انگیزه گردشگري سیاه2جدول

 انگیزه ها مکان نویسنده

 جزیره نورفلوك ) 2007بست (
اکتشاف و علایق تاریخی، تمدد اعصاب، کذران وقت با 

 دوستان

 آموزش، یاد بود و کنجکاوي پارك صلح ناکازاکی ) 2006کوپر (

 کنجکاوي، هویت، ترس و وحشت و همدردي  - )2004آشوورث (

 ریشه هاي ملی گالی پولی )2003اسلاد ( 

 ارتباط شخصی با جنگ، تفریح و سرگرمی واترلو )1999ن (سیتو

 یادگیري و اکتشاف جزیره روبن )2003استرنج و کمپا (

 موزه هولوکاست هوستون ) 2003یویل (
یادبود، آموزش، کنجکاوي، نوستالوژي، رسانه ها، موقعیت 

 و ...

 

رسش از بازدیدکنندگان جاذبه به طور خلاصه انگیزه یکی از عوامل اساسی و مهمی است که هنگام پ

هاي گردشگري سیاه به آن اشاره می کنند .دلایل متعددي براي بازدید از مکانهاي مرتبط با مرگ و فاجعه 

وجود دارد که در بالا بحث شد. علیرغم اینکه تمامی مطالعات انجام شده دربارة گردشگري سیاه در مورد 

گرش درستی را در مورد انگیزه گردشگري میادین جنگی به گردشگري میادین جنگ نیست، اما این یافته ن

دهد . همچنین اشاره شد که تمامی بازدیدکنندگان از مکانهاي مرتبط با مرگ و بلایا، گردشگران دست می

). ایضاً، بازدید از یک میدان جنگ بازدیدکننده را به گردشگر میادین جنگی تبدیل 2003سیاه نیستند(اسلاد ، 

بندي نماییم که این کار باید بر هاي مختلف طبقهابراین ضروري است تا گردشگران را به گروهکند، بننمی

           هاي آنها صورت بگیرد تا شناخت درستی از رفتارهاي آنها داشته باشیم. بر این اساس اساس انگیزه

  باشد.ین نیاز ضروري میبندي بازار بر اساس انگیزه گردشگران میادین جنگی براي دستیابی به اتقسیم
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  عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري جنگ

بررسی و مطالعه ي عوامل انگیزشی فردي و اجتماعی در گردشگري جنگ یکی از مسائل مهم و 

پیچیده است. بسیاري از مطالعات انجام شده پیرامون دلایل شکل گیري گردشگري جنگ به این موضوع 

  وامل مطرح شده است.پرداخته اند و دامنه ي وسیعی از ع

  تقدس مکان هاي مرتبط جنگ )1

  و هویت ملی:  قوم دفاع از میهن، )2

  بازدید از آثار به جاي مانده ي تاریخ و میراث ملی: )3

  احساس دلتنگی: )4

  رسانه ها: )5

  سایر عوامل 

  برخی از عوامل که از کل نظرات حاصل شده، در جدول زیر خلاصه شده است. 

 
  اضاي گردشگري جنگ از نگاه کارشناسان: سایر عوامل موثر بر تق3جدول 

 شرح  عامل 

 آموزش

) دیدن پیامدهاي ناشی از 1مسئله آموزنده بودن مناطق جنگی از دو وجه مطرح است: 

) آموزش معانی معرفتی و ابعاد گسترده و خارق 2جنگ و ترویج صلح و هم زیستی و 

 العاده دفاع مقدس و درك آن از نزدیک. 

 مکانیکنجکاوي و موقعیت 

بخشی از بازدیدهاي مسافران از مناطق تاریخی به مسیر سفر آنها مربوط می شود. اما در 

رابطه با مناطق جنگی این عامل ضعیف است. چرا که افرادي که از مسیر شهرهاي جنوبی 

و غربی سفر می کنند و یا این مناطق بخشی از سفر آنها است، با قصد و برنامه ریزي و 

           ی از زمان سفر، بخشی از سفر خود را به دیدن این مناطق اختصاص چشم انداز معین

 می دهند. 

احساس همدردي، تمدد 

اعصاب، علاقه مندي به 

 موقعیتهاي رنج آور

 در ایران این شکل از علایق ناموجود نیست، ولی بسیار ضعیف است. 

  

  گردشگري جنگ در ایران

  داده هاي پژووهش 

  ه اي براي شروع فصلی از گردشگري جنگ در ایرانراهیان نور، مقدم

پس از آزادسازي اولین سرزمین هاي  ،سابقه راهیان نور به همان سالهاي ابتدایی جنگ بازمی گردد

، عده اي به بازدید از جبهه هاي جنگ شتافتند. بیشتر این مسافران، 1361اشغالی در شمال خوزستان، از سال 

ی رفتند. آنها دوست داشتند با حضور در این مناطق، یاد و خاطره شهیدشان را خانواده هاي شهدا به شمار م
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گرامی دارند. سیاستمردان و مدیران ارشد نظام و نمایندگان مجلس نیز از دیگر مسافران راهیان نور در 

سالهاي دفاع مقدس بودند. آنها در قالب کاروان هاي کوچک، از جبهه ها بازدید کرده و از نزدیک با 

رزمندگان دیدار می کردند. نویسندگان، هنرمندان و بازاریانی که در پشت جبهه همواره یار و یاور رزمندگان 

بودند نیز در سالهاي دفاع مقدس به جبهه ها سفر می کردند و مدت کوتاهی را در سنگرها و سوله ها، در 

گسترده اي نیافت. چرا که مراقبت از کنار رزمندگان می گذراندند. این سفرها هیچ گاه در زمان جنگ دامنه 

جان بازدیدکنندگان در بیشتر جبهه هاي جنگ، کاري دشوار و شاید محال بود. تنها رزمندگان و فرماندهان 

دوران جنگ بودند که هرازگاهی با سماجت، محدودیت هاي تردد در این مناطق را نادیده گرفته و به بازدید 

ت اندکی، سازمان هاي فرهنگی سپاه پاسداران، ارتش و نیروهاي جبهه هاي جنگ می رفتند. پس از مد

مسلح نیز وارد میدان شدند و با روي باز به رونق یافتن سفرهاي راهیان نور کمک بسیار کردند. اینک هر 

ساله بیش از یک میلیون مسافر در قالب کاروان هاي راهیان نور به استان خوزستان سفر می کنند. طراحان و 

روزه شان نهایت  5 - 4این کاروان ها طوري برنامه ریزي می کنند تا بازدیدکنندگان بتوانند از سفر  مسوولان

  بهره را ببرند. 

بخش عمده تشکیل شده است که در زمان جنگ به نام  3جبهه هاي جنگ در استان خوزستان از 

زستان) و خرمشهر آبادان محورهاي دزفول شوش (در شمال خوزستان)، اهواز سوسنگرد (در میانه هاي خو

(در جنوب خوزستان) معروف بودند. در فرهنگ ایرانی اسلامی ما، همواره نسلهاي گذشته نشانه هایی را که 

برایشان ارزش معنوي داشته است، حفظ کرده اند. در عالم رمز و رازي هست که ماندگاري این اماکن را 

یه و دهلاویه که جاي پاي بندگان خوب خداست و تضمین می کند. سرزمین هایی چون شلمچه، فکه، طلای

قدمگاه انسان هاي از جان گذشته و فداکار، همچون نشانه هایی آشکار برجا خواهد ماند تا نسلها بیایند و از 

رهگذر سفر به این سرزمین ها، توشه اي برچینند براي حیات خود. پس عجیب نیست وقتی که می بینی هر 

             امروز، آنها که چه بسا پس از پایان جنگ متولد شده اند، کوله بار سفر بر سال صدها هزار جوان نسل

می بندند و در بهترین ایام سال تعطیلات نوروز قدم در این اماکن ماندگار می گذارند و چند روزي در حال 

ل دشمن و هواي روزهاي جنگ، دل به سرگذشت مردان و زنانی می سپارند که با جان خود در مقاب

ایستادند. نسل امروز برخلاف آن چه عده اي می پندارند، از گذشته خود بیگانه نیست. این نسل تداوم نسل 

  گذشته است و همچون همه نسلهاي تاریخ ایران زمین، به گذشته پرافتخار خود می بالد.

نقلاب و هاي ا اند آرمان هاي پس از هشت سال دفاع مقدس، مسئولان ما نیز سعی کرده در سال

دستاوردهاي دفاع مقدس را زنده نگه دارند و با اقداماتی مانند برگزاري اردوهاي مختلف براي حضور نسل 

هاي دفاع مقدس در این راستا  جوان در مناطق عملیاتی جنوب و غرب کشور و همچنین ساخت موزه

بریم در ادبیات گردشگري دنیا به  گردشگري که از آن به عنوان راهیان نور نام می. اند هایی هم برداشته گام

گردشگري جنگ معروف است ولی به دلیل قداست و بعد ایدئولوژیکی که جنگ براي کشور ما دارد، عنوان 

   شده است.   راهیان نور را براي آن درنظر گرفته
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پس از پایان جنگ، بسیجیان، رزمندگان و خانواده هاي معظم شهدا و دیگر اقشار جامعه در ایام 

هاي فتح آفرین براي تجدید خاطرات و بیعت به مناطق عملیاتی  لف سال بخصوص در سالروز عملیاتمخت

 غرب و جنوب عزیمت می کردند. 

رشی نیروي مقاومت پیشنهاد طرح راهیان سرزمین نور توسط معاونت پرو 1377تا اینکه در سال 

 بسیج تهیه شد. 

همه ساله اردوهاي بازدید از مناطق عملیاتی  در این راستا معاونت پرورشی نیروي مقاومت بسیج

غرب و جنوب کشور را برگزار می نماید تا بدین وسیله زمان ارزشی دیروز را به امروز پیوند دهد و تاریخ 

  حماسه، خون، شهامت و شهادت را به نحو شایسته اي به نسل نوجوان بنمایاند. 

کنند از قشرهاي متوسط و ضعیف  شرکت می بیشترین افرادي که در اردوها و تورهاي راهیان نور

مانده از جنگ است و نیازمند سفرهاي  ها و نمادها و آثار باقی جامعه هستند و هدف ایشان آشنایی با ارزش

توسعه این بخش سبب حفظ و  ریزي دقیق است. ارزان قیمت هستند، از این رو رونق این مهم نیازمند برنامه

تواند زمینه توسعه  شود و حمایت از این بخش می گی در جامعه میهاي فرهن احیاي برخی از ارزش

  .(ستاد راهیان نور)گردشگري داخلی را فراهم سازد

بسیج  70برگزاري اردوي راهیان نور عمري بیش از یک دهه دارد. اولین بار در نیمه دوم دهه 

هاي  ایام عید نوروز به جبهه دانشجویی دانشگاه شاهد، جمعی از دانشجویان خود را در قالب اردوهایی در

هاي جنگ حق علیه باطل را ببینند. این اردوها که با  جنوب و غرب عازم کرد تا بتوانند از نزدیک جبهه

هاي  بین دانشگاه 80شد، در اوایل دهه  حضور رزمندگان، فرماندهان و جانبازان دوران دفاع مقدس برگزار می

  دیگر نیز گسترش یافت.

هاي جنوب ساماندهی و تشکیلاتی از سوي بسیج  ، اردوهاي دانشجویی به جبهه80از اوایل دهه 

ها ایجاد شد تا دانشجویان بیشتري بتوانند در این سفرها شرکت کنند. پس از مدتی تمام این اردوها  دانشگاه

رات و تجمیع شد، پس از دانشجویان نیز به ترتیب بسیج مساجد، بسیج ادا» راهیان نور«با عنوان اردوهاي 

  ها عازم این سفر معنوي شدند. آموزي و خانواده دانش

 

  راهیان نور اهداف سفر

اهداف سفر راهیان نور بازسازي کامل لحظه ها و صحنه هاي دفاع مقدس به منظور حفظ، تحکیم، 

تعمیق، انتقال، توسعه و تداوم فرهنگ ایثار و مقاومت و آثار وقایع حماسی و حماسه سازان دوران دفاع 

قدس، آشنایی نسل جوان و نوجوان با فرهنگ دفاع مقدس، معرفی الگوها و اسطوره هاي ارزشی دفاع م

مقدس براي نسل حاضر، تحکیم پیوند ارزشی و فرهنگی نسل جوان دوران دفاع مقدس با نسل جوان امروز 

ملت ایران در  ها)، معرفی و حفظ آثار و ارزشهاي دفاع مقدس، تبیین عزت، عظمت و اقتدار (گفتگوي نسل

برابر استکبار جهانی، ثبت، ضبط و انتقال ارزشهاي آفریده شده در دوران پرشکوه دفاع مقدس براي تمامی 

  .نسلهاست
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شود اما از مفهوم گردشگري جنگ خارج شده و بیشتر  کاروان راهیان نور در مقطعی از سال اجرا می

تري و با  نگ با شکل جدیدي در فضاي خلوتجنبه زیارتی و معنوي دارد. در حالی که اگر گردشگري ج

  اثرگذارتر خواهد بود.  پرداختن به ابعاد تاریخی موضوع انجام شود،

هاي درگیر جنگ تحمیلی داراي  هاي توسعه در استان گردشگري جنگ به عنوان یکی از قابلیت

آثار آن را در شهر و اقصی  تنها گذرد، اما نه سال از اتمام جنگ تحمیلی می 20اي است. بیش از  جایگاه ویژه

هاي شهدا هنوز پابرجا بوده و یادآور رشادت  توان دید بلکه مناطق عملیاتی و یادمان نقاط شهرهاي مرزي می

  و جنگاوري جوانان و فرماندهان این کهن سرزمین است.

رند تا مانند نور باشند، اما این ظرفیت را دا این آثار در حال حاضر شاید تنها هدف سفر کاروان راهیان

مورد بازدید   کنند، هاي باقیمانده از دوران جنگ جهانی دوم که گردشگران بسیاري را به خود جذب می سایت

  گردشگران مختلف نیز قرار بگیرند.

تاریخ هر کشور و ملتی مملو از فراز و نشیب بوده و هست و خوشا به حال ملتی که تاریخ خود را 

کند تا آیندگان بدانند بر این مرز و بوم چه گذشته و با چه  نسل بعد منتقل می دارد و آن را به زنده نگه می

کند و از سوي دیگر  بهایی برجا مانده است. حفظ یادگارها و مکان وقوع رویدادها، به این امر کمک می

تاریخی و تا مردم سایر نقاط براي بازدید آن مکان، سفر کنند و به این ترتیب علاوه بر فوائد  می شودسبب 

عراق یکی از حوادثی است  - فرهنگی، جریان اقتصادي و گردشگري نیز برقرار شود. جنگ هشت ساله ایران

  که بر ایران گذشته و ملت ایران به بهاي خون عزیزان خود از این مقطع تاریخی عبور کرده و خرمشهر به

  ه یادگار مانده است.ویژه مسجد جامع شهر یکی از نمادهاي پایداري است که از آن زمان ب

  

  گردشگري جنگ  و تفاوت راهیان نور

آورند تا از آثار دیدن کند و از سوي دیگر  اقتصادي است. گردشگر را می -گردشگري امري صنعتی 

آورند، ولی  زایی و کسب درآمد شود. در راهیان نور با وجود آن که حدود دو میلیون مسافر می سبب اشتغال

آورند و  دهند تا جایی که مایحتاج اولیه را نیز از مبدأ می کنند و غذاي خاص می در جاي خاص مستقر می

خریدي که در منطقه دارند در حد خرید از دستفروش است پس تأثیري روي اقتصاد منطقه ندارد. ورود 

گذاري این بخش باعث فقرزدایی شده و سبب خواهد شد  بخش خصوصی در سفرهاي راهیان نور و سرمایه

 منطقه مشغول به کار شوند و از قبال این مسافران نان بخورند و بیکاري در این مناطق جنگیهاي  هتا بچ

  .کاهش پیدا کند

جنگ و مناطق جنگی در موضوع گردشگري سیاه جاي نگرفته بلکه جنبه زیارتی  دید ما ایرانیان،از 

و دلیل دیگر شاید  می کنیماهده شدگان جنگ شهید محسوب شده و همه جا نام و آثارشان را مش . کشتهدارد

هاي گردشگري جنگ در مناطق جنگی و مناطق نظامی هستند که رفت و آمد تنها با  جاذبه  این باشد که عمده

گذاي شده و از کدام  دانند کجا ایمن است، کجا مین آنها می .اجازه و هماهنگی بخش نظامی میسر خواهد بود
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    ٣٢                        11 شماره سال سوم، گردشگري،فضاي فصلنامه 

و پذیرد  ل بخش عمده سفر به این مناطق در قالب راهیان نور انجام میتوان عبور کرد. به همین دلی قسمت می

  بر خلاف کشورهاي دیگر، بخش خصوصی در این نوع از گردشگري کم رونق به چشم می خورد.

، اگر کاروان راهیان نور را گردشگران جنگی بدانیم شاید از قداست برخی از کارشناسان معتقدند که

بریم بلکه ما زائر را به  آیند کمتر شود، ما گردشگر را به مناطق جنگی نمی عنوي میاینکه این افراد به سفر م

بریم، اینها تعبیراتی است که در مورد ضرورت توجه به گردشگري جنگ به کار  مناطق دفاع مقدس می

  رود. می

  

  روش تحقیـق- 3

دي و بر اساس مور -روش تحقیـق براساس هدف؛ کاربردي بر اساس روش یا متدولوژي؛ توصیفـی

 اسنادي و –توصیفی است. براي گـردآوري اطلاعات مورد نیاز، از دو روش کتابخانه اي  روش تحلیل؛

 مطالعات میدانی استفاده خواهد شد. 

داده هاي میدانی ؛ پس از جمع آوري اطلاعات و مدارك مورد نیاز در بخش کتابخـانه اي و اسنـادي

استفاده شده است.  SPSSشده و براي تحلیل آن از نرم افزار آماري با استفاده از پرسش نامه گردآوري 

جامعه آمـاري مجموعه اي از افراد هستند که بر مبناي یک یا چند صفت مشترك می توان آنها را مورد 

بررسی قرار داد. تعدادي از بازدیدکنندگان از استان هاي تهران، گلستان، خوزستان به عنوان جامعه 

نفر به دلیل محدودیت به عنوان  200از مناطق جنگـی جنوب کشور (استان خوزستـان)  گردشگران جنگی

  نمونه از طریق نمونه گیري مورد بررسی قرار گرفته است. 

  اعتبار ابزار اندازه گیري استفاده شده توسط داوران صاحب نظر مورد ارزیابی قرار گرفته است.

رونباخ سنجیده شده است که میزان پایایی آن در این پایایی پرسشنامه نیز به وسیله روش آلفاي ک

نزدیک است، نشان دهنده ي اعتبار بالاي پرسشنامه بوده و  1بوده که چون این مقدار به  75/0تحقیق 

  همبستگی بین متغییرها خوب و پرسشنامه استاندارد می باشد. که در نهایت اقدام به تکمیل پرسشنامه ها شد.

  

  یافته هاي تحقیق - 3

 اطلاعات توصیفی 1-7

  .وضعیت جمعیت شناختی نمونه هاي  تحقیق نشان داده شده است 2در جدول شماره 
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  :  وضعیت جمعیت شناختی نمونه هاي پژوهش4جدول 

  کارشناسی  کاردانی  دیپلم زیردیپلم  سطح تحصیلات
کارشناسی 

  ارشد
  دکتري

بی 

  پاسخ
  جمع کل

  

 200  4  8 44 97 14 25  8 فراوانی

درصد 

 انیفراو
4  5/12  7  5/48  22  

4  2  
100  

  جمع کل    بی پاسخ  دانشجو  دانش آموز  دولتی  غیردولتی  شاغل  شغل

  

  200    3  15  3  90  54  35 فراوانی

درصد 

 فراوانی
5/17%  27%  45%  5/1%  5/7%  5/1    100  

  سن
 20زیر 

  سال

21-30 

  سال

31-40 

  سال

41-50 

  سال

 50بالاي

  سال
  جمع کل    بی پاسخ

  

  200    6  14  41  77  49  13 فراوانی

درصد 

 فراوانی
5/6  5/24  5/38  5/20  7  

3    100  

  جمع کل          بی پاسخ  عمومی  شخصی  وسیله نقلیه

  

  200          9  92  99 فراوانی

درصد 

 فراوانی
5/49  46  5/4          100  

  جمع کل            زن  مرد  جنسیت

  

  200            71  129 فراوانی

درصد 

 فراوانی
1/64  9/35    

      
  100  

  جمع کل            متأهل  مجرد  أهلوضعیت ت

  200            131  69 فراوانی  

  
درصد 

 فراوانی
5/34%  63%    

      
  100  

  

اطلاعات جمعیت شناختی افراد شرکت کننده در تحقیق که بازدیدکنندگان از  4در جدول شماره 

شرکت درصد از  64.1مناطق جنگی هستند، نشان داده شده است. اطلاعات موجود در جدول نشان می دهد 

% درصد متأهل هستند. در ادامه در مورد 63کنندگان مرد و بقیه نیز زن هستند همچنین اکثریت آنها یعنی 

درصد داراي تحصیلات کارشناسی، و کمترین  48.5تحصیلات بازدیدکنندگان نیز می توان گفت اکثریت آنها 

 هستند. شغل بازدیدکنندگان نیز به این درصد زیردیپلم، و به همین تعداد نیز داراي مدرك دکتري 4آنها یعنی 
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    ٣٤                        11 شماره سال سوم، گردشگري،فضاي فصلنامه 

درصد دانش آموز  7.5درصد داراي شغل دولتی و کمترین آنها  45صورت است اکثریت آنها به تعداد 

سال که کمترین تعداد می باشند و اکثریت آنها  20درصد نمونه هاي تحقیق زیر  6.5هستند، همچنین سن 

در مورد وسیله نقلیه مورد استفاده بازدیدکنندگان بر اساس بوده اند.  31-40درصد داراي سن  38.5یعنی 

درصد آنها  46درصد به وسیله شخصی و  49.5اطلاعات به دست آمده نیز می توان گفت اکثریت آنها یعنی 

  با وسیله نقلیه عمومی به مناطق جنگی مسافرتت کرده اند.

در تحقیق است که اطلاعات  سؤال مطرح شده 6انگیزه بازدیدکنندگان از مناطق جنگی موضوع 

) آورده شده است. بر اساس اطلاعات 5توصیفی جمع آوري شده مربوط به آنها در جدول زیر (شماره 

        درصد از بازدیدکنندگان سابقه سکونت در مناطق جنگی در زمان جنگ را  31موجود می توان گفت 

 65.5راي اولین  بار از این مناطق بازدید نموده اند. درصد ب 48.5داشته اند، و بقیه مسافر بوده اند. همچنین 

درصد نیز تجربه بازدید از  87.5د نیز اعلام کرده اند فقط از این مناطق بازدید نموده اند. همچنین صدر

 75مناطق جنگی دیگر کشورها را نداشته اند. در پاسخ به سؤال در مورد تجربه حضور در جبهه هاي جمگ 

 67درصد گفته اند که در زمان جنگ در جبهه بوده اند، و در نهایت  21.5ده اند، و فقط درصد پاسخ منفی دا

          درصد از این  76درصد از بازدیدکنندگان از خانواده هاي شهدا و جانبازان بوده اند و بقیه یعنی  31فقط 

  خانواده ها نبوده اند

  : اطلاعات توصیفی نمونه هاي پژوهش 5جدول

در

  صد
 سؤال  پاسخ  نیفراوا

ف
دی

ر
  

 سؤال  پاسخ  فراوانی  درصد

ف
دی

ر
 

  بله  11  5/5
آیا از مناطق 

جنگی کشورهاي 

دیگر دیدن کرده 

 اید؟

4  

  بله  31  5/15
آیا در زمان 

جنگ در یکی از 

مناطق سکونت 

 داشته اید؟

1 

5/

87  

  خیر  162  81  خیر  175

  بی پاسخ  7  5/3  بی پاسخ  14  7

  جمع  200  100  جمع  200  100

5/

21  

  بله  43

آیا شما سابقه ي 

حضور در جبهه 

 را دارید؟

5  

  بله  97  5/48
آیا براي اولین 

بار است که از 

مناطق جنگی 

 بازدید می کنید؟

  خیر  82  41  خیر  15  75 2

  بی پاسخ  21  5/10  بی پاسخ  5  5/2

  جمع  200  100  جمع  200  100

آیا شما جزو   بله  62  31

خانواده هاي 

و جانبازان شهدا 

 هستید؟

6  

آیا از سایر   بله  57  5/28

مناطق جنگی 

کشور بازدید 

 کرده اید؟

3 
  خیر  131  5/65  خیر  134  67

  بی پاسخ  12  6  بی پاسخ  4  2

  جمع  200  100  جمع  200  100
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 یافته هاي کیفی پژوهش. 2-7

ناطق جنگی از گردشگران در این قسمت نتایج حاصله از پرسش هاي مطرح شده مربوط به سفر به م

یافته هاي کیفی حاصل از پژوهش آورده شده است. بر اساس اطلاعات  6آورده شده است. در جدول 

درصد از پاسخ دهندگان ویژگیهاي خاص گردشگري جنگ را زیاد و خیلی زیاد توصیف کرده  50موجود 

ي جنگ نیز می توان گفت بیش اند. در مورد نقش آموزش و برنامه ریزي در توسعه گردشگري در گردشگر

درصد از شرکت کنندگان در تحقیق تأثیر آن را زیاد و خیلی زیاد اعلام نموده اند. به همین میزان نیز  69از 

بزرگداشت آثار و نتایج جنگ در ترویج صلح را در توریسم جنگ زیاد و خیلی زیاد توصیف نموده اند. تأثیر 

درصد از  6شدن به جاذبه ملی یکی دیگر از مواردي است که بیش از همگونی و رابطه مثلث گونه در تبدیل 

گردشگران مناطق جنگی ایران نقش آن را زیاد و خیلی زیاد توصیف نموده اند. در این تحقیق نقش بخش 

خصوصی بر عکس بخش دولتی کم و خیلی کم ارزیابی شده است. اکثریت بازدیدکنندگان تأثیر مین  و سیم 

در ایجاد ترس متوسط به بالا اعلام نموده اند. اکثریت قاطع شرکت کنندگان فقدان برنامه هاي خاردار را 

ریزي و امکانات زیرساختی را اعلام نموده اند. همچنین داده ها نشان می دهد اطلاعات علمی بیشتر افراد 

اسکان بهبود  متوسط و کم است. اکثریت بازدیدکنندگان اعلام نموده اند با رونق گردشگري جنگ وضعیت

یافته است. به اعتقاد افراد پاسخ دهنده ورود بازدیدکنندگان به مناطق جنگی در گردشگري جنگ متوسط به 

بالا ارزیابی شده است. اکثریت گردشگران اعلام نموده اند با گردشگري جنگ وضعیت فرهنگی و اجتماعی 

ز عواملی است که بیشتر شرکت کنندگان استان خوزستان بهبود یافته است. یادآوري خاطرات یکی دیگر ا

تأثیر آن را زیاد اعلام نموده اند. رضایت از سطح امکانات رفاهی و وضعیت اسکان متوسط و کم ارزیابی 

شده است. بیشتر گردشگران احداث یادمان ها در ایجاد خاطره ها و حماسه ها را مؤثر و تعداد و وضعیت 

درصد از شرکت کنندگان، انتخاب راهنمایان تـورهاي راهیـان  80ش تر از آنها را متوسط به بالا می دانند. بی

نـور از میان رزمنـدگان و تأثیر آنان در افزایش معلومات گردشگران را زیاد و خیلی زیاد ارزیابی کرده اند. 

 60ز نقش بازدید از میراث و توان هاي گـردشگـري جنـگ در استمرار و حافظه بازدید کنندگان نیز بیش ا

درصد از نظر نمونه هاي تحقیق زیاد و خیلی زیاد است. در مورد میزان تمایل براي بازدید دوباره از استان 

درصد آن زیاد و خیلی زیاد اعلام نموده اند. اکثریت بازدیدکنندگان اعلام  43.5خوزستان می توان گفت فقط 

 60و تشویق خواهند نمود. در نهایت بیش از نموده اند که دیگران را براي بازدید از مناطق جنوب توجیه 

ه جنگ و مناطق جنگی پس از درصد بازدیدکنندگان از مناطق جنگی، این سفر را در تغییر نگرش نسبت ب

  .مؤثر اعلام نموده اند بازدید
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 سوال  پاسخ  نیافراو  درصد

ف
دی

ر
 

در

  صد
 سوال  پاسخ  فراوانی

ف
دی

ر
 

  خیلی زیاد  31  5/15

ورود 

ان به بازدیدکنندگ

  مناطق جنگی

12  

  خیلی زیاد  52  26

ویژگی هاي 

خاص 

 گردشگري جنگ

1 

  زیاد  48  24  زیاد  58  29

  متوسط  68  34  متوسط  58  29

  کم  25  5/12  کم  32  16

  خیلی کم  7  5/3  خلیلی کم  10  5

  جمع  200  100  جمع  200  100

نقش گردشگري   خیلی زیاد  30  15

جنگ در توسعه 

و فرهنگی 

اجتماعی استان 

  خوزستان

  

13  

  

  خیلی زیاد  53  5/26

نقش آموزش و 

برنامه ریزي در 

توسعه 

 گردشگري

2 

  زیاد  86  43  زیاد  73  5/36

  متوسط  41  5/20  متوسط  56  28

  کم  16  8  کم  26  13

  خیلی کم  4  2  خیلی کم  4  2

  جمع  200  100  جمع  200  100

  خیلی زیاد  48  24

  14  اطراتیادآوري خ

  خیلی زیاد  53  5/26

بزرگداشت آثار 

و نتایج جنگ در 

 ترویج صلح

3 

  زیاد  86  43  زیاد  79  5/39

  متوسط  41  5/20  متوسط  43  5/21

  کم  16  8  کم  20  10

  یلی کمخ  4  2  خیلی کم  3  5/1

  جمع  200  100  جمع  200  100

  خیلی زیاد  2  1

رضایت از سطح 

امکانات رفاهی و 

  وضعیت اسکان

15  

  خیلی زیاد  27  5/13

تأثیر همگونی و 

رابطه مثلث گونه 

در تبدیل شدن 

 به جاذبه ملی

4 

  زیاد  94  47  زیاد  23  5/11

  متوسط  48  24  متوسط  85  5/42

  کم  26  13  کم  62  31

  خیلی کم  4  2  خیلی کم  7  5/3

  جمع  200  100  جمع  0  0

  خیلی زیاد  30  15

ثیر میزان تأ

احداث یادمان ها 

در ایجاد خاطره 

  ها و حماسه ها

16  

  خیلی زیاد  42  21

ابعاد بین المللی 

جنگ و تأثیر در 

عرصه هاي بین 

 المللی

 

5 

  زیاد  80  40  زیاد  96  48

  متوسط  52  26  متوسط  51  5/25

  کم  26  13  کم  15  5/7

  خیلی کم  0  0  خیلی کم  0  0

  جمع  200  100  جمع    4

  خیلی زیاد  9  5/4

تعداد و وضعیت 

  یادمان ها
17  

  خیلی زیاد  3  5/1

نقش بخش 

خصوصی در 

توسعه 

 گردشگري

6 

  زیاد  21  5/10  زیاد  69  5/34

  متوسط  52  26  متوسط  75  5/37

  کم  74  37  کم  27  5/13

  خیلی کم  45  5/22  خیلی کم  3  5/1

  جمع  200  100  جمع  17  5/8

 : یافته هاي کیفی پژوهش 6جدول
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انتخاب راهنمایان   زیاد خیلی  98  49

تـورهاي راهیـان 

نـور از میان 

رزمنـدگان و تأثیر 

آنان در افزایش 

معلومات 

  گردشگران:

18  

  خیلی زیاد  15  5/7

نقش دولت و 

نهادها در حفظ 

 مکانها

7 

  زیاد  73  5/36  زیاد  71  5/35

  متوسط  74  37  متوسط  18  9

  کم  29  5/14  کم  7  5/3

  خیلی کم  5  5/2  خیلی کم  0  0

3  6  
  جمع  200  100  جمع

نقش بازدید از   خیلی زیاد  27  5/13

میراث و توان 

هاي گـردشگـري 

جنـگ در 

استمرار و حافظه 

  بازدید کنندگان

19  

  خیلی زیاد  31  5/15

وجود مین و سیم 

هاي خاردار در 

 ایجاد ترس

8 

  زیاد  53  5/26  زیاد  104  52

  متوسط  53  5/26  متوسط  39  5/19

  کم  48  24  کم  19  5/9

  خیلی کم  13  5/6  خیلی کم  0  0

  جمع  200  100  جمع  11  5/5

  خیلی زیاد  37  5/18

میزان تمایل براي 

بازدید دوباره از 

  استان خوزستان

  

20  

  خیلی زیاد  53  5/26

فقدان برنامه 

ریزي و امکانات 

 زیرساختی

9 

  زیاد  101  5/50  زیاد  50  25

  متوسط  33  5/16  متوسط  56  28

  کم  4  2  کم  39  5/19

  خیلی کم  8  4  خیلی کم  0  0

  جمع  200  100  جمع  18  9

  خیلی زیاد  49  5/24
میزان توجیه و 

تشویق سایر مردم 

براي بازدید از 

مناطق جنگی 

  جنوب

21  

  خیلی زیاد  16  8
اطلاعات علمی 

از سایت ها و 

مکان هاي مورد 

 بازدید

  

10  

  زیاد  17  5/8  زیاد  58  29

  متوسط  55  5/27  متوسط  63  5/31

  کم  66  33  کم  20  10

  خیلی کم  32  16  یلی کمخ  0  0

  جمع  200  100  جمع  10  5

  خیلی زیاد  42  21

تغییر در نگرش 

نسبت به جنگ و 

مناطق جنگی پس 

  از بازدید

22  

  خیلی زیاد  21  5/10

رونق گردشگري 

جنگ در بهبود 

  عیت اسکانوض

11  

  زیاد  67  5/33  زیاد  81  5/40

  متوسط  69  5/34  متوسط  36  18

  کم  28  14  کم  21  5/10

  خیلی کم  8  4  خیلی کم  3  5/1

  جمع  200  100  جمع  17  5/8
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  اولویت در انتخاب جاذبه هاي گردشگري در ایران  7- 3

بات انجام گرفته در ارتباط با تحلیل شاخص فوق از جامعه ي نمونه به صورت نتایج حاصل از محاس

درصد  5/19درصد عامل نوستالژیک (زنده نگه داشتن خاطرات مربوط به جنگ)،  5/46فوق می باشد که: 

درصد نوع و بدیع بودن  5/4درصد عامل اقتصادي،  4عامل فرهنگی (آموزش و آشنایی با فضاي جنگ)، 

درصد عامل عقیدتی (ترویج دین و  11درصد تجربه کردن فضاي جنگ (حس کنجکاوي)،  8، مناطق جنگی

درصد هم پاسخی به پرسش فوق  5/3درصد ماجراجویی را انتخاب نمده اند.  3روحیه ي وطن پرستی) و 

وط به نداده اند. این نتایج حاکی از آن است که عامل نوستالژیک یا به عبارتی زنده نگه داشتن خاطرات مرب

جنگ، از مهمترین عوامل در انتخاب بازدید از مناطق جنگی براي گردشگران می باشد و اصلی ترین هدف 

می باشد. جدول و نمودار حاصل از این تحلیل در زیر  24/2آنان را تشکیل می دهد. میانگین داده هاي فوق 

  ارائه شده است:

 از مناطق جنگی اولویت در انتخاب کدام انگیزه براي بازدید: 7جدول 

  میانگین  درصد  فراوانی  گزینه ها

  5/46  93  عامل نوستالژیک

51/2  

  5/19  39  عامل فرهنگی

  4  8  عامل اقتصادي

  5/4  9  نوع و بدیع بودن مناطق جنگی

  8  16  تجربه کردن فضاي جنگ

  11  22  عامل عقیدتی

  3  6  ماجراجویی

  5/3  7  بی پاسخ

  100  200  جمع

  

  مل دیگر ذکر شده توسط مصاحبه شوندگان ذکر عوامل ذیل می باشد:از جمله عوا

 عشق و علاقه به شهدا 

  ،اعتقاد به اینکه شهدا ادامه دهنده ي راه سید الشهداء می باشند و داراي مقام رفیعی نزد پروردگار هستند

 نقش مهمی را در ادامه راه شهدا ایفا می کند.

 

  سایر حوزه هاي گردشگري ایران  آینده گردشگري جنگ در مقایسه با 4-7

نتایج حاصل از محاسبات انجام گرفته در ارتباط با تحلیل شاخص فوق از جامعه ي نمونه به صورت 

 29درصد گزینه ي به عنوان یکی از حوزه هاي گردشگري همچنان باقی می ماند،  46فوق می باشد که: 

ي درصد گزینه 5/18یشتري خواهد یافت و ي از سایر انواع گردشگري گسترش و اهمیت بدرصد گزینه
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            نسبت به حوزه هاي دیگر گردشگري از توسعه کمی و کیفی کمتري برخوردار خواهد بود، را انتخاب 

درصد هم پاسخی به پرسش فوق نداده اند. بیشترین فراوانی در ارتباط با گزینه ي همچنان  5/6نموده اند. 

می باشد. جدول و  75/1گردشگري می باشد، است. میانگین داده هاي فوق به عنوان یکی از حوزه هاي 

  نمودار حاصل از این تحلیل در زیر ارائه شده است:

  

 آینده گردشگري جنگ در مقایسه با سایر حوزه هاي گردشگري ایران :8جدول

  میانگین  درصد  فراوانی  گزینه ها

 به عنوان یکی از حوزه هاي گردشگري همچنان باقی می

  ماند

92  46  

75/1  

  

  29  58  گسترش و اهمیت بیشتري می یابد

  5/18  37  از توسعه کمی و کیفی کمتري برخوردار خواهد بود

  5/6  13  بی پاسخ

  100  200  جمع

  

  موانع اساسی توسعه گردشگري جنگ 5-7

به صورت ي نمونه نتایج حاصل از محاسبات انجام گرفته در ارتباط با تحلیل شاخص فوق از جامعه

 21درصد گزینه ي فقدان آموزش و آگاهی مردم نسبت به این نوع از گردشگري،  43فوق می باشد که 

درصد فقدان پذیرش و عدم آگاهی جامعه  5درصد فقدان امکانات رفاهی و  22درصد فقدان برنامه ریزي، 

آموزش و آگاهی مردم نسبت به  میزبان را انتخاب نموده اند. بیشترین فراوانی در ارتباط با گزینه ي فقدان

این نوع گردشگري می باشد. بنابراین هر چه شناخت مردم بیشتر باشد به همان نسبت هم از این نوع 

گردشگري استقبال خواهند کرد و در نتیجه گردشگري جنگ بیشتر توسعه پیدا می کند. میانگین داده هاي 

  یل در زیر ارائه شده است:می باشد. جدول و نمودار حاصل از این تحل 75/1فوق 

  

 موانع اساسی توسعه گردشگري جنگ 9جدول

  میانگین  درصد  فراوانی  گزینه ها

  43  86  فقدان آموزش و آگاهی مردم نسبت به این نوع از گردشگري

87/1  

  

  21  42  فقدان برنامه ریزي

  22  44  فقدان امکانات رفاهی

  5  10  فقدان پذیرش و عدم آگاهی جامعه میزبان

  100  200  جمع
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  ارائه مدل موارد مرتبط با گردشگري جنگ 6-7

توجه به تحلیل پرسشنامه ها مدلی در رابطه با عوامل مرتبط با گردشگري جنگ در نمودار ذیل  با

  ارائه می گردد:

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  مدل عوامل مرتبط با گردشگري جنگ: 1نمودار 

  

  SWOTتجزیه و تحلیل 

ه از جنبه هاي مختلف و از هر نظر که مورد توجه تصمیم گیران باشد در مدل سوآت ابعاد پروژ

بررسی شده و در ماتریس درج گردیده است در ماتریس سوآت نقاط قوت و نقاط ضعف، فرصتها و 

محدودیتهاي هر پروژه مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته و سپس بوسیله نظرخواهی از صاحب نظران و 

ر کدام از این عوامل و سپس محاسبه و تحلیل آنها انجام شده و سپس با آگاهی دهی به ه مسئولین امر وزن

کامل تر از واقعیت هاي مرتبط با پروژه درباره اجرا یا عدم اجراي آن تصمیم گیري و استراتژي و راهکار 

  .مناسب ارائه شده است

  

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 گردشگري جنگ
 گردشگري طبیعی و انسانی

 حس نوستالوژیک

ارزش هاي فرهنگی و معنوي 

 ایران

بازدید از توان هاي نظامی در زمان 

 جنگ

 تجربیات مربوط به زمان جنگ

 ع رسانیاطلا

 حمل و نقل

لیدرهاي مسلط به 

 فضاي جنگ

 امنیت

 اسکان

 میزبانی

 تغذیه

www.SID.ir
www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 ...جنگ گردشگري وضعیت بررسی                                ۴١

 

 

  ماتریس ارزیابی عوامل داخلی  :10جدول 

  رتبه  وزن  نقاط ضعف
نمره 

  نهایی
  رتبه  وزن  نقاط قوت

نمره 

  نهایی

عدم بازگشایی برخی میادین 

  جنگی براي بازدید عموم
02/0  2  04/0  

وجود یادمانهاي منحصر بفرد در 

  مناطق جنگی
01/0  3  03/0  

جلوگیري از بازدیدهاي عمومی از 

  میادین عملیات تفحص
02/0  1  02/0  

وجود طرح جامع گردشگري 

  جنگ
03/0  4  12/0  

سب بسیاري از بازسازي نامنا

  میادین جنگی
04/0  2  08/0  

وجود مکانهاي زیارتی در مناطق 

  جنگی
03/0  3  09/0  

تخریب بخشی از آثار بجاي مانده 

  از جنگ
04/0  2  08/0  

وجود مکانهاي تاریخی در مناطق 

  جنگی
03/0  3  09/0  

عدم توزیع مناسب بازدیدکنندگان 

  در فصول مختلف سال
02/0  2  04/0  

و خاص  موقعیت استراتژیک

  مناطق جنگی
05/0  4  2/0  

ضعف ستاد گردشگري جنگ در 

  انجام مسئولیتها
04/0  2  08/0  

منحصر بفرد بودن بسیاري از 

اتفاقات و عملیات هاي رخ داده 

  در جنگ

05/0  4  2/0  

عدم وجود فرودگاههاي بین 

  المللی در منطقه
02/0  2  04/0  

علاقه مندي جوانان به آشنایی با 

  دفاع مقدس
03/0  3  09/0  

عدم وجود تسهیلات حمل و نقل 

  سازمان یافته
02/0  2  04/0  

وجود پیش زمینه ذهنی مثبت در 

  رابطه با دفاع مقدس در کشور
05/0  4  2/0  

محدود بودن تنوع خدمات و 

  امکانات تفریحی در منطقه
04/0  2   08/0  

وجود جمعیت طالب کار و 

  جوان در منطقه
05/0  4  2/0  

سانی عدم وجود مراکز اطلاع ر

  کافی
04/0  1  04/0  

وجود زمینه هاي سرمایه گذاري 

  هاي متعدد در گردشگري منطقه
03/0  4  12/0  

  08/0  2  04/0  عدم سرمایه گذاري در سطح کلان
آمادگی منطقه در پذیرش 

  گردشگران
01/0  4  04/0  

عدم وجود آمارهاي دقیق و 

  تفکیک شده گردشگران
02/0  1  02/0  

وجود ظرفیت هاي مناسب 

  در منطقه توسعه
03/0  4  12/0  

عدم آموزش مردم محلی در رابطه 

با گردشگري جنگ و نحوه 

  تعاملات با گردشگران

02/0  2  04/0  

وجود شبکه هاي ارتباطی و 

شریانی مناسب در کل محدوده 

  گردشگري جنگ

03/0  4  12/0  

عدم امکان سنجی و مطالعات 

علمی در رابطه با قابلیتهاي 

  گردشگري جنگ

  2/0  4  05/0  بکر بودن مناطق جنگی در ایران  08/0  2  04/0

          04/0  2  02/0عدم توجه رسانه اي به حرکت 
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  گردشگري جنگ

عدم توجه به تبلیغات براي 

  گردشگري جنگ
02/0  1  02/0          

عدم سازماندهی گردشگري در 

جهت بهبود گردشگري جنگ در 

میراث فرهنگی و  سازمان

  گردشگري

04/0  2  08/0          

ی سازمان میراث در بروکراس

  خصوص گردشگري جنگ
02/0  2  04/0          

  82/1  52  48/0  مجموع  94/0  32  52/0  مجموع

  

  ماتریس ارزیابی عوامل خارجی  :11جدول 

  رتبه  وزن  فرصت ها
نمره 

  نهایی
  رتبه  وزن  تهدیدها

نمره 

  نهایی

وجود سرمایه گذاران متمایل به 

  این بخش
07/0  3  21/0  

بازدید از تبلیغات منفی نسبت به 

  مناطق جنگی
03/0  2  06/0  

وجود ارگانهاي صاحب قدرت 

اقتصادي که می توانند حمایت 

  کننده باشند

09/0  3  27/0  

عدم تمایل به سرمایه گذاري، 

سرمایه گذاران خارجی به دلیل 

  ذهنیت نامناسب

07/0  2  14/0  

امکان استفاده از سایت هاي 

جنگی براي کلیه مقاطع آموزشی 

  ان مسافرین دائمیکشور به عنو

05/0  4  2/0  
عدم توجه جامعه صنفی هتلدار 

  به ایجاد این مراکز در منطقه
07/0  2  14/0  

امکان ایجاد اردوگاه هاي دانش 

آموزي در سطح مناطق جنگی و 

  دانش اموزان کل کشور

07/0  3  21/0  

عدم وجود سیاست حمایتی 

سازمان گردشگري از مناطق 

  مذکور

05/0  2  1/0  

طق جنگی به منطقه تبدیل منا

میراثی ملی و جلوگیري از تخریب 

  آن باتوجه به ارق ملی

07/0  3  21/0  

عدم آبادي و عمران منطقه به 

دلیل عدم تخصصی بودن 

  امکانات در سطح ملی

07/0  2  14/0  

رونق بازار گردشگري جنگ در 

  جهان
05/0  4  2/0  

بی توجهی به توسعه منطقه در 

  سالیان اخیر
09/0  2  18/0  

لیت بالاي انجام تحقیقات قاب

مختلف در زمینه گردشگري جنگ 

  در ایران

  07/0  1  07/0  تبلیغات منفی جهانی برعلیه ایران  09/0  3  03/0

علاقه مندي مردم منطقه خاورمیانه 

  به آشنایی با دوران دفاع مقدس
07/0  3  21/0  

هاي گسترده تبلیغاتی فعالیت

کشورهاي صاحب نام در زمینه 
05/0  1  05/0  

www.SID.ir
www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 ...جنگ گردشگري وضعیت بررسی                                ۴٣

 

 

  گردشگري جنگ

وجود سرمایه گذاران متمایل به 

  این بخش
07/0  3  21/0          

وجود ارگانهاي صاحب قدرت 

اقتصادي که می توانند حمایت 

  کننده باشند

09/0  3  27/0          

امکان استفاده از سایت هاي 

جنگی براي کلیه مقاطع آموزشی 

  کشور به عنوان مسافرین دائمی

05/0  4  2/0          

اردوگاه هاي دانش امکان ایجاد 

آموزي در سطح مناطق جنگی و 

  دانش اموزان کل کشور

07/0  3  21/0          

تبدیل مناطق جنگی به منطقه 

میراثی ملی و جلوگیري از تخریب 

  آن باتوجه به ارق ملی

07/0  3  21/0          

رونق بازار گردشگري جنگ در 

  جهان
05/0  4  2/0          

قابلیت بالاي انجام تحقیقات 

زمینه گردشگري جنگ  مختلف در

  در ایران

03/0  3  09/0          

علاقه مندي مردم منطقه خاورمیانه 

  به آشنایی با دوران دفاع مقدس
07/0  3  21/0          

                

                

  5/0   88/0  34  5/0  6/1  28  5/0  مجموع

  

  ماتریس عوامل داخلی : مجموع 12جدول 

  نمره نهایی  رتبه  وزن  عوامل

  76/2  84  1  قوت و ضعف عوامل داخلی: نقاط

  48/2  62  1  عوامل خارجی: نقاط فرصت و تهدید
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  و راهبرد مناسب در مناطق جنگی استان خوزستان  استراتژي -8

) مشـاهده  2باتوجه به جدول ماتریس عوامل داخلی و خارجی مؤثر بر گردشـگري برطبـق نمـودار (   

  دهنده استراتژي تنوع است.  گردد که در ربع دوم محور مختصات واقع شده که نشان می

صنعت گردشگري رشدي بسیار سریع دارد، بنابراین نخستین راهی که باید مورد توجه قرار گیرد این 

هـاي راهبـردي    است که باید از استراتژي حمایتی استفاده کرد. منطقه مورد مطالعه (مناطق جنگی) داراي توان

دارد، در این وضعیت از نقاط قوت هاي موجـود بـراي از    بسیاري است لیکن در محیطی مملو از تهدید قرار

  مدت در سایر موارد باید استفاده کرد.  هاي بلند بین بردن تهدیدها و ساختن فرصت

  

  

  

  

  

  

  

  
  

  مؤثر بر گردشگري جنگارزیابی مجموع عوامل داخلی و خارجی : 2نمودار 

  مأخذ: نگارنده

  

   (ST)استراتژي تنوع یا اقتضایی

حداقل در تنوع بخشی بر نقاط قوت درونی و تهدیدهاي بیرونی  - مبتنی بر حداکثر این راهبرد 

متمرکز بوده و برپایـه بهره گرفتن از توان هاي منطقه مـورد مطالعه براي مقابله با تهدیدات تـدوین می شود 

نجا که و هدف آن به حداکثر رساندن نقاط قوت و به حداقل رساندن تهدیدات است. با این وجود از آ

اي نباید به طور نسنجیده از قدرت خود براي رفع تهدیدات تجارب گذشته نشان داده است هیچ منطقه

  شود: استفاده کند. به این منظور راهکارهاي زیر ارائه می

  استفاده از روشهاي جدید و کارآمد به منظور جذب سرمایه گذاري در توسعه زیرساختهاي گردشگري. -1

و جامعه محلی در رابطه با گردشگري جنگ.آموزش نیروي انسانی  -2

ایجاد بسته هاي سفر با ترکیب دیگر جاذبه هاي گردشگري. -3

جذابیت هاي مناطق جنگی به منظور متمایز کردن گردشگري جنگ در ایران در مقایسه با دیگر مقاصد. -4

لی.تبلیغات و بازاریابی گردشگري جنگ در سایر کشورها به منظور جذب گردشگران بین المل -5

تولید برنامه در صدا وسیما با محتواي بالا در ارتباط با گردشگري جنگ. -6

www.SID.ir
www.SID.ir


www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 ...جنگ گردشگري وضعیت بررسی                                ۴۵

 

 

معرفی مقاصد گردشگري جنگ معروف جهان به منظور ایجاد رقابت براي ورود به عرصه هاي بین  -7

المللی.

ایجاد یادمان ها و حفظ و نگهداري سایت هاي درگیر عملیات هاي جنگی. -8

ز محصولات جنگ.ایجاد غرفه اي صنایع دستی ویژه ا -9



  جمع بندي تحلیل وضعیت گردشگري جنگ در استان خوزستان -9

یکی از منحصر به فرد ترین نبردهاي قرن بیستم در ایران به وقوع پیوسته است. این جنگ به دلیل 

ماهیت و ابعاد گسترده آن قابلیتهاي فراوانی جهت تحقیق و ترویج و تبلیغ و آموزش دارد. وقایع مختلف 

دفاع مقدس در ایران هر کدام شاخه اي از اتفاقات خارق العاده است که نمونه هاي آن شاید در هیچ  دوران

کجاي جهان بوقوع نپیوسته باشد، جبهه هاي نبرد، مناطق شیمیایی شده، قتل عام مردم روستاها، عملیات هاي 

با عمق اعتقادات دینی و وطن انجام شده و ... از آن جمله اند. این قابلیتها و آمیخته شدن دفاع مقدس 

پرستانه سبب شده هر ساله تعداد فراوانی از مردم در ایام زمستان و تعطیلات عید نوروز در قالب تورهاي 

راهیان نور به دیدن مناطق جنگی بروند. با وجود استقبال مردم از بازدید مناطق جنگی و آمیختن آن با ابعاد 

ي وارد این مقوله نشده اند و نهادهاي سیاستگذار تبلیغات رسانه اي عقیدتی، هنوز نهادهاي علمی بطور جد

 چندانی را در جهت گسترش گردشگري جنگ در کشورمان انجام نداده اند. 

دم تصویرسازي مناسب و منطقی از ـهاي مناسب، ع نداشتن موزه جامع و کامل جنگ، نداشتن یادمان

هاي راهیان نور، دست  ه به مسائل ظاهري در اعزام کاروانهاي رزمندگان دفاع مقدس، توج ها و خاطره گفته

دگان، ـدا و رزمنـهاي شه انـدم معرفی اهداف و آرمـادرست، عـرهاي نـدگان با تعبیـردن رزمنـنایافتنی ک

ر حفظ ظاهري مناطق جنگی و دولتی ـگ بودند فقط به خاطـهایی که درگیر جن رهاکردن مناطق و استان

ها را کمتر به سمت گردشگري جنگی  ناطق عملیاتی جنوب کشور از مسائلی است که ذهنها به م کردن اعزام

  برد. می

باید نگاه خاص و ویژه اي  جنگلذا در نهایت باید گفت نگاه مسئولان به موضع توسعه گردشگري 

اد. چرا که این نوع از گردشگري یک مدل بومی است و نباید این فرصت به دست آمده را از دست د ،باشد

تشکیل ستادهاي منظم براي مدیریت سفرها به مناطق جنگی، مراقبت از فضاها و جلوگیري از تخریب حالت 

طبیعی این مناطق، برگزاري تبلیغات در حوزه گردشگري دفاع مقدس، گنجاندن برنامه هاي فرهنگی و هنري 

یلات براي این دست سفر ها در خلال این سفرها و همچنین ایجاد بسترهاي مناسب اعم از امکانات و تسه

در کشور را به یک نمونه کم نظیر از گردشگري بومی تبدیل  جنگدر مناطق جنگی می تواند گردشگري 

سازد و از سوي دیگر در انتقال ارزش ها و مفاهیم انقلاب اسلامی و دفاع مقدس و فرهنگ شهادت و ایثار 

  .موفق باشد

  

  منابع و مآخذ:
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  و نقش آن در جغرافیا، چاپ اول، دانشگاه آزاد اسلامی واحد اسلامشهر. توریسم .1386ارمغان، س.  .1

  . اي گردشگري، ن تهران: نشر انتخاباکوتوریسم، مفهومی نو در جغرافی .1389اکبري، ع. و قرخلو، م.  .2

  مروري بر صنعت گردشگري، چاپ اول، تهران: چاپ و انتشار دانشگاه تربیت معلم. .1386تولایی، س.  .3

مبانی برنامه ریزي صنعت گردشگري، چاپ دوم، تهران: سازمان مطالعه و تدوین کتب  .1389 حیدري، ر. .4

  ».سمت«علوم انسانی

  گردشگري جنگ در جهان، تهران: موزه صلح. .1389خاطري، ش.  .5

-186شماره اقتصادي، و سیاسی اطلاعات قلمروي آن، ماهنامه و روستایی جهانگردي .1381ح.  رحیمی .6

185.  

  روابط متقابل شهر و روستا با تأکید بر ایران، تهران: انتشارات دانشگاه پیام نور. .1374ا.  رضوانی، ع.  .7

  شناخت گردشگري، چاپ هفتم، اصفهان: نشر چهارباغ. .1388رنجبریان، ب. و زاهدي، م.  .8

جایگاه اماکن زیارتی در توسعه گردشگري ایران، چاپ اول، تهران: سازمان  .1389ریاحی سامانی، ن.  .9

  اپ و انتشارات.چ

سازمان برنامه و بودجه خوزستان، معاونت هماهنگی و برنامه ریزي، گروه مطالعات سیماي اقتصادي  .10

  جهاد دانشگاهی واحد دانشگاه تهران: مرکز انتشارات تهران.  .1375 .اجتماعی استان خوزستان

  سایت گردشگري و میراث فرهنگی استان خوزستان. .11

 .1373طق جنگ زده کشور.ستاد بازسازي و نوسازي منا .12

 .1377.ستاد راهیان نور .13

 فرهنگ فارسی معین .14

 فرهنگ لغت آکسفورد .15

 فرهنگ لغت وبستر .16

ها و  هرداری ش  ان ازم س : هران ، ت ایی ت روس  ري گ ردش دار گ ای پ  ه ع وس ت  زي ری ه ام رن ب  ول اص . 1383. ادري، ز ق  .17

  .ور ش ک  هاي اری دهی

ت گردشگري، چاپ سوم، سازمان مطالعه و تدوین کتب علوم انسانی دانشگاهها مدیری .1387کاظمی، م. .18

 ، تهران: مرکز تحقیق و توسعه علوم انسانی.»سمت«

 مجله ویکی پدیا. .19

  درآمدي بر جهانگردي، تهران: دانشگاه شهید بهشتی. .1380محلاتی، ص. .20

تر پژوهش هاي فرهنگی، چاپ فرایند مدیریت جهانگردي، تهران: دف .1373.الوانی،م.، پیروزبخت، م .21

  اول.
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