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 . ميباشد   PPTمطالب اين خلاصه فقط مربوط به : تذكر 

 مبحث استراتژي هاي ورود بين الملل 

 

 : دلايل و ضرورت هاي داشتن استراتژي بين الملل  •
 آورند ای را به وجود می های جدید بالقوه بازارهای بين الملل فرصت -
 . کند  گسترش بازارهای جدید چرخه عمر محصول را زیاد می -
  .آیند مورد نيار به دست میمنابع  -
  .آ ید تقاضای بالقوه بيشتری برای محصول به وجود می -

 

 : عوامل مهم در انتخاب راهبردها برای حضور در بازار  بين المللی  •
 

 پتانسيل بازار و موقعيت های شرکت در آن  -
 توانایی های سازمان  -
 ميزان درگير شدن مدیریت در بازاریابی بين الملل -
 قوانين کشور خارجی و ميزان ریسک  -
 سود و زیان استراتژی های انتخابی -
 

 :سه انتخاب استراتژيك  •
 

يك شركت، وقتي به سوي بازارهاي خارجي شركت مي كند، مي تواند يكي از سه 
 :استراتژي اساسي را دنبال نمايد 

  
روش  شركت با توجه به محصول و خط مشي ارتباطي خود، مي تواند با اتخاذ همان -

 .را انتخاب نمايد»استراتژي توسعه اي«در بازار داخلي، يك 
 . ، نياز به برخي تغييرات براي تطابق با نيازهاي بازار جديد را دارد»استراتژي انطباق« -
استراتژي «ولي هنگامي كه روش كاملاً جديدي مورد نياز باشد، شركت مي تواند  -

 را برگزيند»ابداع
 

 : استراتژی های چندگانه  •
 

 :  )توسعه ارتباطات-توسعه محصول(: استراتژي اول -
 

استراتژي توسعه براي فروش محصولات استاندارد، با همان نوع استراتژي ارتباطات در 
به عبارت ديگر، محصول داخلي بدون هيچ گونه تغيير و تبديل به . سراسرجهان به كار مي رود

 .ارائه مي شوداجتماعي -بازارهاي هدف، بدون زمينه سازي فرهنگي
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 : )انطباق ارتباطات  -توسعه محصول:(استراتژي دوم -
 

هنگامي كه وقايع فرهنگي و اجتماعي در مورد مصرف كالا، از كشوري به كشور ديگر تفاوت 
داشته باشد، اما شرايط استفاده به عنوان قسمتي از وقايع فيزيكي يكسان باشد، همان كالا 

راتژي ارتباطات به فروش رساند؛مانند توليد دوچرخه و موتور را مي توان با تغيير در است
 .سيكلت

 
 
 

 :  )توسعه ارتباطات –انطباق محصول : (استراتژي سوم -
 

اما وقايع . اين استراتژي زماني است، كه واقعه فيزيكي در اطراف محصول متنوع باشد
ه نمي تواند يك شركت زماني ك. ي، همانند بازار داخلي شركت باشدفرهنگي و اجتماع

محصول خود را به صورت ديگري در يك بازار خارجي به فروش رساند، اين استراتژي را دنبال 
  .مي كند

 
 )انطباق ارتباطات –انطباق محصول : (استراتژي چهارم -

 
اجتماعي، هر دو تغيير كند، عموماً يك استراتژي انطباق  -هنگامي كه وقايع فيزيكي و فرهنگي

 .هد بوددو گانه مطلوب خوا
 

 )ابداع محصول: (استراتژي پنجم -
 

هنگام كه قدرت خريد براي كالايي وجود نداشته باشد، بعضي از شركت ها براي ابداع يك 
محصول جديد اقدام مي نمايند ويا طراحي مجدد محصول اصلي با پيچيدگي كمتر، آن را به 

 . بازار جديد عرضه مي كنند، در نتيجه، كالاي ارزان تر موجب خريد بيشتر مي شود
 
 

 : استراتژی ورود  •
 

ه ترین هدف شرکت ها از ورود به بازارهای بين المللی ، ایجاد فرصت های مناسب برای عمد -
 .استراتژی ورود را باید با محيط خاص هر بازار تطبيق داد . کسب سود است 

 
یک شرکت پيش از ورود به بازارهای بين المللی باید استراتژی های ورود خود به آن بازار را  -

ای انتخاب استراتژی ورود بر اساس تجزیه و تحليل ویژگی های تصميم گيری بر. مشخص کند
می   بازار که شامل ميزان فروش بالقوه، اهميت استراتژیک و نيز محدودیت کشور است

  .باشد
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 : برخی ازاستراتژی های ورود 
 
 ) :  Exporting(صادرات  -١

 
  :شركت هاي به دو روش مي توانند به صادرات بپردازند

 
هنگامي كه يك شركت كليه فعاليت هاي :  Direct Exportصادرات مستقيم       ) الف 

صاردات «ضروري جهت فروش محصولات خود را در كشورميزبان به عهده مي گيرد به
تعيين ظرفيت بازار، يافتن خريدار، :اين فعاليت ها عباتند از . دست زده است» مستقيم

 .اداري صادراتتعيين كانال هاي توزيع و انجام امور 
 
 

صادرات غير «هنگامي كه شركت تمايل به :  Indirect Exportصادرات غير مستقيم    ) ب    
شركت مديريت «تمام اين وظايف را به واسطه اي مانند يك . داشته باشد» مستقيم
واگذار مي كند و شركت مديريت صادرات در قبال يك مبلغ معين يا حق . ) E. M. C(»صادرات
  .يا تركيبي از هر دو، به صادرات محصول اقدام مي كند العمل

 

 مزایای صادرات  : 
 

برای شرکت هایی که برای اولين باراقدام به بازار یابی بين الملی ميکنند صادرات به علت  -
 .ریسک پایين تر مناسب است

بازار ميزبان به درستی تعيين نشده یک استراتژی موثرورود به  زمانيکه ظرفيت بازارکشور -
 .است

از  درصورت مساعدبودن شرایط بازارسطح فعاليت های خودرا به کشورها امکان می دهد -
  .طریق اقدام به توليد،در کشورموردنظرافزایش دهد

 
 معایب صادرات  : 

 
 نوسانات نرخ ارز و مداخلات دولتی می تواند تاثير مخربی بر درامد یک صادرکننده داشته باشد -
 مداخلات دولتی ضرر ببيند یک شرکت ممکن است از -
وضع تعرفه های گمرگی بالا می تواند قيمت محصول را افزایش دهد و توان رقابتی شرکت را  -

  کم کند
 
  ) Licensing(اعطاي امتياز  -٢
 
توسط امتياز »حق الامتياز«عبارت ست از پرداخت يك مبلغ معين به عنوان»اعطاي امتياز«

اختراع نوآوري، نشان تجاري، فرمول محصول، نام گيرنده، جهت اخذ حق استفاده از يك 
 .شركت يا هر چيز با ارزش ديگر

 
 مزایای اعطای امتياز  : 
 

اعطای امتياز از نظرهزینه یکی از راه های مناسب ایجاد گسترش فعاليت های بازاریابی در  -
 کشور ميزبان می باشد
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  .مدیریتی به کشورها می شوداعطای امتياز موجب ورود تکنولوژی های برتر و تخصص های  -
 

 معایب اعطای امتياز  : 
 

اعطای امتياز توانایی شرکت را در استفاده کامل از مزیت های ظرفيت بازار کشور ميزبان  -
 محدود می کند

  اعطای امتياز می تواند امتياز گيرنده را به رقيبی در بازار کشورهای دیگر تبدیل کند -
 
 :  )Franchising(فرنچايزينگ  -٣

 
 (Licensingیا همان فرانشيز نوع خاصی از اعطای امتياز   (Franchisingفرانچایزینگ 

تمام برنامه های بازاریابی از قبيل نام کالا،  (Franchiserاست که در آن امتياز دهنده 
قرار  (Franchiseeعلائم و نشانها، محصولات و روش عمليات را در اختيار گيرنده امتياز 

قراردادهای فرانچایزجامع تر از اعطای امتياز است چون نسخه ای  معمولا. می دهد 
 .برای تمام عمليات تجویز می گردد 

 
 :در مقابل گيرنده امتياز متعهد می شود که 

 
 .فقط به توليد محصولاتی بپردازد که امتياز آنها را گرفته است  -     
 .به فروش برساند این محصولات را فقط در قلمرویی که مقرر شده است  -     
علاوه بر          .به اعطا کننده امتياز مبلغی را که مرتبط با حجم فروش است بپردازد  -     

 توليد ، کليه فعاليتهای بازاریابی در محدوده مقرر بر عهده گيرنده امتياز است
 
 
  ) :Contract Manufacturing(توليد قراردادي -۴
 

  :توليد قراردادي مي تواند به دو صورت عمل نمايديك شركت طبق موافقت نامه 
شركت مي تواند قطعات را در اختيار يك توليد كننده قراردهد، و توليد كننده آنها را ) ١

 مونتاژ نمايد
شركت مي تواند مسئوليت ساخت كل محصول با مشخصات ويژه اي به توليد كننده ) ٢

 واگذار نمايد 
 
 مزایا توليد قراردادي  : 

 
    شرکت با واگذاری وظایف و مسئوليت های توليد به یک توليد کننده دیگر می تواند تخصص    

 .خود را بر ارزیابی محصولات متمرکز کند
 
 معایب توليد قراردادي  : 

 
 این روش توليدکننده را به یک رقيب بالقوه تبدیل می کند -
  به عدم کنترل کافی بر محصول منجر می شود -
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 :   قرار داد مديريتي  -۵

طبق قرارداد مديريتي، يك شركت تخصص هاي مديريتي و دانش فني را براي شركت ديگر يا 

اگر چه طبق اين روش،  تيم مديريتي به عنوان مشاور انجام وظيفه . يك دولت فراهم مي كند

 . مي كند، اما ممكن است در فعاليت هاي عملياتي نيزدرگير شوند

 

 : اري مستقيم خارجي سرمايه گذ -۶

  :معمولاً سرمايه گذاري مستقيم خارجي مي تواند به دو صورت انجام شود

 :  سرمايه گذاري مشترك) الف 

دريك سرمايه گذاري مشترك، دو يا چند شركت، مشاركتي را به وجود مي آورند و در مالكيت، 

 .مي شوند ريسك، سود و كنترل شركت جديد، به نسبت ميزان سرمايه گذاري سهيم

  :سه نوع عمده سرمايه گذاري مشترك عبارتند از 

 سرمايه گذاري مشترك بين يك شركت خارجي و يك شركت خصوصي محلي -

  سرمايه گذاري مشترك بين شركت خارجي و دولت محلي -

  سرمايه گذاري مشترك بين تعدادي از شركت هاي خارجي بدون شريك محلي -

 

 سرمایه گذاری مشترک مزایا  : 

 مد بيشتردرا -

 کنترل بيشتربر توليد و بازاریابی -

 برخورد بهتر بازار -

  تجربه بيشتر در بازاریابی بين المللی -

 

 

 معایب سرمایه گذاری مشترک  : 

  ریسک بيشتردرمقابله باروشهایی که تعهد کمتری رانياز دارند -
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 : تاسيس يك واحد با مالكيت كامل -٧

 

اين كه يك شركت خارجي، مالكيت كامل يك شركت يعني »تاسيس يك واحد با مالكيت كامل

در اين . توليدي را به دست آورد و طبعاً تمام عمليات شركت را نيز خود به دست خواهد گرفت

 . روش، شركت مسئوليت تمام وظايف استراتژيك و عملياتي را به عهده مي گيرد

 

 مزایا مالکيت کامل : 

 زانتربدست اوردن نيروی انسانی و مواد اوليه ار -

 استفاده از تشویق های دولت خارجی -

 تعدیل هزینه حمل ونقل -

 مالکيت کامل معایب  : 

 ریسک ناشی از تغييرات سياست ها وقوانين -

 نوسانات نرخ ارز -

  تغييرات دولتی و ملی شدن -

 
 
 : اینترنت  -٨
 

دیگر تعداد زیادی از شرکت ها از طریق اینترنت سفارشاتی را از مشتریان خود در کشورهای 
بسياری از . دریافت می کردند، که نتيجه پيدایش اصل بازاریابی بين المللی اینترنتی بود

شرکت ها به شکلی فعال در سایت های وب چند زبانه به طراحی کاتالوگ های اینترنتی 
 .  برای برخی کشورهای خاص پرداخته اند

 
 
 

 :  المللتجارت بين حوزه قش استراتژی در ایجاد مزیت رقابتی در ن •
 

رایج ترین و پذیرفته ترین دستورالعمل جهت ایجاد مزیت رقابتی پایدار در حوزه تجارت بين الملل 
 :  ، توسط بارتلت و گوشال ارائه شده است

 
شرکتی که بسوی تبدیل شدن به یک کسب و کار رقابت پذیر در سطح آنها پيشنهاد می کنند 

 :بال این سه هدف استراتژیک باشدجهانی گام بر می دارد باید همزمان به دن
 

شرکتها برای ماندگاری در بازارهای بين المللی باید زنجيره های تامين اثربخش : اثربخشی  -
اثربخشی به کاهش هزینه های عمليات و فعاليت های شرکت در . بين المللی ایجاد کند

 . مقياس جهانی اشاره دارد
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خود را در مقياس جهانی گسترش دهد تا بتواند شرکت باید انعطاف پذیری : انعطاف پذیری   -
توانایی شرکت در بهره برداری از . ریسک ها و فرصت  های خاص هر کشور را مدیریت کند
 . منابع و فرصت های محلی امری ضروری و حياتی است

 
 :  یادگيری    -

 

 شرکت باید در جست و جوی یادگيری در ابعاد جهانی باشد . 

  گونا گونی محيط جهانی، با فرصت های یادگيری منحصر به فردش، به شرکت کمک

 .می کند که خود را درعرصه بين المللی نهادینه کند 

 
 
 

 

 : استراتژی های عمده درحوزه تجارت بين الملل  •
 

 :  پاسخگویی -استراتژیهای ناشی از چارچوب یکپارچگی

 
ی کاملاً مشخص برای شرکت های بين پاسخگویی چهار استراتژ –چارچوب یکپارچگی 

شرکت هایی که به سمت بازارهای بين المللی حرکت می کنند، یک یا  . المللی دارد
 .ترکيبی از این استراتژی را دنبال می کنند
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   استراتژی تکرار داخلی -١

 
که گاهی به آن استراتژی صادرات یا استراتژی بين المللی (شرکت در استراتژی تکرار داخلی 

یا در اولویت بعدی، نسبت به تجارت داخلی می / تجارت بين الملل را جدا از) هم می گویند

در این . شرکت ها در این حالت چندان به دنبال کسب دانش از اقدامات خارجی نيستند. بيند

ل معمولاً با توجه به مشتریان داخلی توليد می شود و شرکت ها سعی می کنند حالت محصو

 .وارد تجارت بين المللی شوند ,با افزایش چرخۀ هر محصول و تکرار کردن موفقيت بازار خانگی

 
 

 :  استراتژی چند محلی -٢
 

استراتژی چند محلی یک شرکت در حال بين المللی شدن اختيارات قابل توجهی به 

ر خود در کشور مقصد می دهد و به او این اختيار را می دهد که مستقلاً عمل هر مدی

با این استراتژی، مدیران متوجه تفاوت های .  کند و به دنبال پاسخگویی محلی باشد

یکی از خصوصيات این شرکت .  بازارهای هر کشور می شوند و بر آنها تاکيد می ورزند

ی بازاریابی خود را برای انطباق با شرایط ها این است که هم کالا و هم استراتژ

 .محلی در هر کشوری با نيازهای مشتریان سازگار می نمایند 

 
 شرکت های غذایی و نوشيدنی ، کالاهای مصرفی و صنایع پوشاک: مثال 

 
 : استراتژی جهانی  -٣

 
شرکت هایی که استراتژی جهانی را دنبال می کنند از استراتژی هزینه پایين پيروی 

آنها فعاليت های توليدی  بازاریابی و تحقيق و توسعه خود را در چند مکان .می کنند 

مناسب متمرکز می سازند و در ارائه کالا و فعاليت بازاریابی خود از روش انطباق 

می دهند که یک کالای استاندارد را در سطح جهانی  آنها ترجيح.استفاده نمی کنند 

 . وارد بازار سازند تا منافع حاصل از صرفه جویی های مقياس خود را به حداکثر برسانند

 
 صنایع هوا فضا، اتومبيل، مخابرات، فلز، کامپيوتر،: مثال 

 
 

 :  استراتژی بين کشوری -۴
 

 .محلی بيشتر پاسخگو باشد  در این رویکرد، شرکت تلاش می کند نسبت به نيازهای

در استراتژی بين کشوری از مزیت های اصلی استراتژی های چند محلی و جهانی همزمان 

استراتژی . استفاده می شود و در عين حال تلاش می شود معایب آنها را به حداقل برسانند
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لازم است هر جا شد استاندارد سازی کن، و هر جا ”: بين کشوری رویکرد انعطاف پذیری دارد

 . خود را وفق بده

 

 مدیران در عمل استراتژی بين کشوری را از طریق روش های زیر عملی می کنند: 

 .ترتيب دادن توليد، بازاریابی و فعاليت های زنجيره ارزش بر مقياس جهانی -

 .بهينه کردن پاسخگویی و انعطاف پذیری  -

 .تسهيل انتقال دانش و یادگيری جهانی  -

 
 
 
 

  ها و نظریات تجارت بين المللیمبحث دید گاه 

 

 :   نظریات تجارت بين المللی •
 

مدیران و افراد سازمانی را برای  آشنایی با نظریات و تئوری های تجارت بين الملل
  .انتخاب بهترین تصميم و استراتژی ها راهنمایی می کند

 .همچنين این نظریات به عنوان یک مدل عمل می کنند

 
  نظریه ی مرکانتيليسم -١

 
این نظریه ذخاير طلا و نقره را به عنوان پايه ثروت ملي و عاملي تعيين كننده در برقراري 

این نظریه سياست تشويق صادرات و كاهش واردات و  .مبادلات خارجي كشورها مي دانست

هر كشوري بايد  .در نهايت افزايش يافتن تراز تجاري كشور ها را مورد تاكيد قرار داده است

بيش تر صادر نمايد و كم تر وارد نمايد تا در نهايت به مازدا تراز بازرگاني دست  كوشش كند تا

نتيجه نهايي اين تحليل اينست كه مازاد تراز بازرگاني يك كشور نمي تواند امري دائمي  .يابد

باشد زيرا منجر به افزايش حجم پول، بالا رفتن تقاضا، گران شدن كالاها براي خريدارن خارجي 

 .ايت كاهش صادرات آن كشور مي گرددو در نه
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  نظریه ی مزیت مطلق -٢

آدام اسميت  با مطرح نمودن نظريه برتري مطلق و تقسيم كار بين المللي به كشورها توصيه 

 : نموده است

كه منابع اقتصادي خود را در زمينه كالاهايی به كار برند كه در توليد آن ها نسبت به ساير 

برخوردارند و همچنين کالاهایی را وارد نماید که کشورهای دیگر  كشورها از مزيت مطلق

از دیدگاه ادام اسميت هنگامی که کشوری در توليد یک کالا نسبت  .نسبت به او برتری دارند 

به کشورهای دیگر کارایی بالاتری داشته باشد آنگاه در عرصه ی تجارت به برتری مطلق 

ر هيچگاه نباید کالایی را در داخل توليد کند که می او معتقد بود که یک کشو.دست می یابد

اين  نظريه نتوانست تمام جوانب تجارت بين الملل را .تواند آنرا ارزانتر از خارج خریداری نماید

توجيه نمايد براي مثال اين  نظريه نتوانست براي اين سوال كه اگر كشوري در توليد هيچ يك 

 نباشد آيا از جرگه تجارت بين الملل خارج خواهد شد؟از كالاها از برتري مطلق برخوردار 

 

 

  برتری نسبی-٣

تئوری . اقتصاد دان مشهور انگليسی ، بيان گردید )) ریکاردو((نظریه برتری نسبی  توسط 

برتری نسبی ، مبتنی بر این اصل است که هرکشور باید به توليد آن کالاهائی مبادرت ورزد 

دار است، زیرا کالاهارا به بهای ارزانتری نسبت به سایر کشورها برتری برخور که درتوليد آن از

 .عرضه می کند

بر طبق نظريه ريكاردو اگر كشوري در توليد هر كالا داراي مزيت مطلق باشد هنوز هم تجارت  

يابد كه  براي هر دو كشور سودآور خواهد بود زيرا كه هر كشور در توليد كالايي تخصص مي

نمايد كه هزينه نسبي  ن در داخل كشور پايين تر باشد وكالايي را وارد ميهزينة نسبي توليد آ

 . توليد آن در داخل نسبت به كالاي ديگر بالاتر باشد

  اهلين -نظریه ی هکچر -۴

اين دو اقتصاد دان چنين استدلال نمودند كه مزيت نسبي از تفاوت در ميزان بهره مندي 

منظور آن ها از اين عوامل به . حاصل مي شود) توليدعوامل طبيعي (كشورها از منابع ملي 

برپايه نظريه هكچر و اهلين كشورها كالاهايي را صادر  .طور مشخص زمين و كار وسرمايه بود

مي كنند كه در توليد آن ها از عوامل توليد فراوان كشور به ميزان زيادي استفاده شده است  

توليد آن ها عوامل كمياب آن كشور زياد به كار رفته  ودر مقابل كالاهايي را وارد مي كنند كه در



AMIN KHOSRAVI 

تئوري هكچر و اهلين كوشيده است تا الگوي تجارت بين الملل را آنگونه كه در عرصه . باشد

 .اقتصاد جهاني مشاهده مي كنيم توضيح دهد

 

 

     لئونتيف -معمای -۵

به اين كه امريكا منابع مالي استدلال لئونتيف اين بود كه بر اساس نظريه وفور عوامل با توجه 

بيش تري نسبت به ساير كشورها در اختيار داشت انتظار مي رفت كه صادر كننده كالاهاي 

اما بر خلاف تصور مشاهده مي شد كه  .سرمايه بر و در مقابل وارد كننده كالاهاي كاربر باشد

ده اند چون نتايج صادرات اين كشور كم تر از وارداتش از كالاهاي سرمايه بر تشكيل گردي

مطالعات لئونتيف با پيش بيني هاي نظريه هكچر ـ اهلين مغايرت پيدا مي كرد آنرا معمای 

 .لئونتيف ناميدند

به کمک این نظریه می توان این گونه استدلال کرد که امریکا به این علت صادر کننده ی  

پيما نسبت به اتومبيل هواپيما های تجاری و وارد کننده ی اتومبيل است که در توليد هوا

کارامد تر است یا بهره وری بالاتری دارد نه صرفا به خاطر اینکه از عوامل توليد مورد نياز 

  .هواپيما به وفور برخوردار است

  نظریه ی سيکل عمر کالا -۶

بر پايه اين نظريه ورود يك كالا به مراحل مختلف سيكل عمر مصرفي آن و تفاوت هايي كه بين كشورها 

از اين نظر وجود دارد و هم چنين انتقال تكنو لوژي كالاي مذكور از كشور ابداع كننده به كشورهاي 

صنعتي درجه دوم و سپس به كشورهاي تازه صنعتي شده جايگاه توليد و جريان صادرات و واردات اين 

شكار انتقال برخي اين تئوري به طور آ .كالاها را تغيير مي دهد و در الگوي تجارت آن تاثير مي گذارد

از صنايع پيشرفته و به بلوغ رسيده امريكا را به كشورهايي كه هزينه هاي مونتاژ و توليد 

 .كالاهاي صنعتي در آن ها پايين است توضيح مي دهد

 نظریه ی مزیت های پيشتاز بودن -٧

هاي توليد كننده بر پايه تئوري هر كشور ممكن است تمركز خود را بر توليد كالايي بگذارد كه شركت 

آن كالا در آن كشور از نوع شرکت هاي پيشتازدر صنعت مربوطه تلقي شوند و از مزيت پيشتاز بودن 

اظهار مي دارد كه يك كشور ممكن است در صادرات يك كالا تسلط نظريه  این .برخوردار شده باشند

مورد نظر در اين كشور قرار  پيدا كند تنها به اين دليل كه يك يا چند شركت بزرگ و پيشتاز در صنعت

 دارند
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  مزیت رقابت ملی -٨

پورتر اینست که در هر کشور چهار عامل اصلی ، محيطی را شکل می دهد که تز آقای         
در آن شرکت های محلی به رقابت پرداخته و این عوامل موجب افزایش و یا کاهش مزیت 

 : رقابتی کشور مورد نظر می گردد 

 )وفور عوامل توليد(طبيعی -از منابع اقتصادی برخورداری  -١ •

 شرایط تقاضا-٢ •

 صنایع مرتبط و حمایت کننده -٣ •

 استراتژی و ساختار شرکت و رقابت در محيط -۴ •

 

 

 

 : فصل دوم از کتاب حقيقی 

 جنبه هاي سياسي و نقش دولت ها در تجارت بين الملل

 

 :  ضرورت دخالت دولت در تجارت خارجي •
 

پشتيباني از دخالت دولت در بازرگاني خارجي را مي توان بشرح زير  دلايل اصلي براي

 :بيان نمود

 

روابط اقتصادي و بازرگاني با دنياي خارج بايد با خط مشي هاي سياسي و الگوي  -

روابط خارجي كشور و همسو و سازگار باشد و اگر احساس گردد كه انجام امورد 

سويي مي گردد آنگاه ممكن تجارت خارجي بوسيله بخش خصوصي مانع اين هم

 .است دولت تصميم به ايفاي نقش بگيرد

 

توليد و تكنو لوژي مي تواند امنيت  لواردات و صادرات كالاها و خدمات و جابجايي عوام -

 .ملي كشور را تحت تاثير قرار دهد

مقدار واردات يا صادرات كالاها بر وضعيت عرضه و تقاضاي آن ها در بازارهاي داخلي اثر  -

 تج به عدم تعادل و نوسانات شديد قيمت در اين بازارها گرددنميگذارد و ميتواند م
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مبادله برخي از كالاها و خدمات با دنياي خارج با تندرستي و بهداشت جامعه ارتباط  -

 پيدا مي كند

براي بسياري از كشورها به ويژه كشورهاي كم تر توسعه يافته كسب در آمد ارزي و  -

 .رز يك هدف اقتصادي مهم تلقي مي شودتعادل در بازار ا

 

 

 :  روش هاي و ابزارهاي سياست گذاري در تجارت خارجي •

 

 

  تعرفه هاي گمركي -١
 

اين ماليات كه . تعرفه نوعي ماليات غير مستقيم است كه از واردات دريافت مي گردد

حقوق يا عوارض گمركي هم ناميده مي شود به دو روش محاسبه و دريافت مي 

 : گردد

اين تعرفه به عنوان يك مبلغ ثابت براي هر واحد كالاي وارداتي محاسبه : تعرفه معين   -

 مي شود

اين تعرفه به عنوان درصدي از ارزش كالاي :  )نسبت به ارزش كالا(تعرفه نسبي   -

 .وارداتي وصول مي شود

 
 

 Custom Duties Effect –آثار برقراري تعرفه گمرکي 

زيرا به افزايش درآمدهاي عمومي مي  : تمام مي شود وصول تعرفه به نفع دولت - 

 .انجامد

زيرا با افزايش  : براي توليد کنندگان داخلي درآمد و سود بيشتري ايجاد مي کند - 

 .قيمت کالاهاي مشابه وارداتي ميتوانند محصولات خود را گرانتر بفروشند

زيرا مجبور مي شوند براي خريد کالاهايي که بر  :مصرف کنندگان جامعه زيان مي بينند - 

بديهي است که اين اقدامات . ورود آن ها حقوق گمرکي وضع شده پول بيشتري بپردازند

 .باعث پايين آمدن سطح رفاه مصرف کنندگان جامعه مي شود
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وبرو مي شود -  وعي زيان ر صاد کلان جامعه با ن قت که مي توان آنرا فرصت از دست : ا

وارداتي در کشورهاي خارج ارزانتر   که کالاي  با اين فرض. اي اقتصاد ملي دانسترفته بر

توليد مي شود و با صرف مبالغ کمتري مي توان آنرا وارد نمود تحمل هزينه هاي بيشتر براي 

 .توليد آن ها در داخل نوعي هزينه فرصت براي کشور ايجاد مي کند

 

 

  :  )يارانه ها(سوبسيدها  -٢
پرداختي است که از طرف دولت به افراد، گروه هاي اجتماعي و يا مؤسسات تجاري و يارانه 

يکي از اين گونه ها، يارانه ها پرداختي است که به توليد . صنعتي کشور پرداخت مي شود

 :کنندگان داخلي انجام مي گيرد و مي تواند به صورت

                                    يارانه نقدي  -

 وام هاي کم بهره  -  

      معافيت هاي مالياتي -   

 باشد سهيم شدن دولت در سرمايه شرکت هاي داخلي  -

   سهميه بندي واردات  -٣

استفاده از اين . تعيين سهميه براي واردات نوعي دخالت مستقيم دولت در امر واردات است

تجاري کشور به منظور پشتيباني ابزار بدين گونه است که دولت با توجه به شرايط اقتصادي و 

از صنايع داخلي، جلوگيري از خروج ارز و برقراري تعادل در تراز بازرگاني براي ورود کالاهاي 

 .مي کند  خاصي سهميه تعيين 

 

 محدوديت داوطلبانه بر واردات -۴

يکي از انواع سهميه بندي که کم و بيش متداول مي باشد ايجاد محدوديت داوطلبانه بر 

صادرات است که به وسيله کشور صادر کننده و به درخواست کشور وارد کننده انجام مي 

اگر چه اين سهميه بندي از طرف صادر کننده انجام مي شود اما چون باعث محدود . گيرد

 شدن واردات کشور طرف مقابل مي شود در عمل نقش سهميه بندي واردات را ايفا مي کند
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 سياست هاي ضد دامپينگ -۵

دامپينگ به معناي فروش کالا در يک بازار خارجي به قيمتي پايين تر از هزينه هاي توليد آن يا 

 .کم تر از ارزش منصفانه بازار مي باشد

شرکت هاي بازرگاني ممکن است مازاد توليدات خود را با روش دامپينگ در بازارهاي خارجي 

. مي کند      ستفاده از اين روش را توجيهسرازير نمايند که در اين حالت وجود مازاد توليدي، ا

گاهي اوقات هم شرکت هاي توليدکننده در يک کشور ممکن است بخش عمده اي از سود 

حاصل از فروش در بازار داخلي را براي جبران زيان ناشي از دامپينگ در بازار خارجي اختصاص 

 .زنددهند با اين هدف که رقبا را در بازار خارجي از ميدان خارج سا

 سياست هاي اداري -۶

مورد استفاده   گاهي برخي سياست ها يا شيوه هاي اداري و غيره رسمي نيز در کشورها

اين شيوه ها در واقع نوعي مقررات بوروکراتيک هستند که ورود کالاهاي . قرار مي گيرد

 خارجي را با مشکلات اداري روبرو ساخته يا آنرا کند مي نمايند

 

 :محدود كننده وارداتمعايب سياست هاي  •
 

جلوگيري از واردات در بسياري موارد باعث افزايش قيمت كالاي وارداتي و قيمت 

قطعات مورد نياز صنايع داخلي مي گردد كه در نهايت باعث افزايش هزينه هاي توليد و 

 .كاهش توان رقابتي اين صنايع در عصر جهاني شدن مي گردد

 
 
 
 

 : نظريه صنايع نوپا •
 

صنايع نوپا يكي از قديمترين نظرياتي است که در تائيد دخالت دولت در بازرگاني  حمايت از

ه در زمينه سعبر پايه اين استدلال بسياري از كشورها در حال تو . خارجي ارايه شده است

توليد كالا ها از مين رقابتي بالقوه برخور دارند اما صنايع آنها به خاطر نوپا بودن در سال هاي 

 .تواند با صنايع جا افتاده كشورها صنعتي رقابت نمايد اوليه نمي

دولت ها مي توانند با استفاده از روش ها و ابزارهايي مانند وضع كردن تعرفه گمركي، 

سهميه بندي واردات و پرداخت سوبسيد و سيار روش هاي مشابه حداقل در يك دوره كوتاه از 

 رقابت بين المللي را بدست آورند اين صنايع حمايت كنند تا توانايي روبرو شدن با
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 : اري استراتژيكجسياست ت •
 

بر پايه اين نظريه در آندسته از صنايعي كه بازار جهاني تنها براي چند شركت بزرگ و 

توانمند فرصت هاي جذاب توليد و فروش فراهم مي سازد يك كشور در حالتي مي 

. پيشتاز بودن برخوردار باشندتواند صادر كننده عمده باشد كه شركت هايش از مزيت 

 .در اين زمينه معمولاً شركت بوئينگ به عنوان يك نمونه مطرح مي شود

 
 

  پيدايش نظام تجارت جهاني •

 

سازد دسترسي  آنچه كه امروز اهميت تجارت جهاني را پيش از پيش نمايان مي

افزايش اي، تمركز و  هاي پيشرفته، شبكه ارتباطات وسيع ماهواره به تكنولوژي

اي و مالي در دست كشورهاي صنعتي و نياز روز افزون اين  حجم منابع سرمايه

كشورها به بازارهاي گسترده جهاني براي فروش توليدات صنعتي، نيروي كار 

ارزان و مبارزه با مشكلات زيست محيطي و انتقال پيامدها و عوارض اقتصاد 

 .آنان است صنعتي و فرا صنعتي به خارج از مرزهاي جغرافيايي

 

 : هدف از تشكيل سازمان گات  •

ها در امور  نامه تعرفه و تجارت، كم كردن نقش دولت هدف اصلي موافقت

المللي آزاد و بر اساس امكان  اقتصادي به منظور ايجاد نظام اقتصادي بين

المللي بود كه اين هدف از طريق  هاي اقتصادي در سطح بين رقابت بنگاه

 :يافت مياصول زير تحقق 

 .اصل دولت كامله الوداد) الف

 .اصل تسري رفتار داخلي) ب

 .كاهش تدريجي عوارض گمركي) ج

 تنظيم قواعد و مقررات صادراتي) هـ

 



AMIN KHOSRAVI 

 

بروز مشكلات و نوسانات اقتصادي در ميان كشورها (  ١٩٨٠تحولات دهه  •

افزايش يافته و نظام تجارت جهاني و گات با فشارهاي بيش تري روبرو 

 ) : .شدند

 :  تحليل گران سه عامل را در ايجاد اين شرايط موثر دانسته اند

پيشرفت هاي شگرف اقتصادي ژاپن و نفوذ گسترده آن در بازارهاي جهاني زمينه را  -

 براي واكنش ساير كشورها و از جمله ايالات متحده امريكا فراهم نمود

 

ب با كسري هاي زياد در تراز اغل ١٩٨٠امريكا به عنوان بزرگ ترين اقتصاد جهان در دهه  -

. بازرگاني خارجي روبرو بود و كسري تجاري آن در رابطه با ژاپن هم در حال افزايش بود

بديهي است كه وضعيت تراز بازرگاني و عدم تعادلهاي تجاري ومالي كشوي مانن 

امريكا بر اقتصاد جهاني و سيستم تجارت بين الملل تاثير گذاشته و سازمان هاي بين 

 .ملل را نيز با فشارهايي روبرو مي سازدال

 
انجام . بسياري از كشورها با به كارگيري روش هاي خاصي گات را دور مي زدند -

مذاكرات دوجانبه و توافق بر سر مقدار صادرات و واردات و به ويژه استفاده از روش 

افزايش داده محدوديت هاي داوطلبانه صادراتي بوسيله دولت ها كابرد موانع تجاري را 

 .موجبات تضعيف گات را هم فراهم مي نمودند

 

 

 

• 5TW.T.O5T  : 

گات ملغي و سازمان تجارت جهاني  نامه عمومي تعرفه و تجارت در قالب موافقت

)W.T.O (با قوانين زير جانشين آن گرديد  : 

 .تجارت خدمات بين كشورهاي عضو) الف

 .حمايت از مالكيت معنوي) ب

جهت تقويت توليدات ) يارانه(كشورهايي كه از دامينگ وسوبسيد برخورد قانوني با ) ج

 .كنند خرد در بازارهاي جهان استفاده مي

 .تنظيم تجارت توليدات كشاورزي و نساجي تحت قوانين جديد) د


