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 در اقتصاد« کشش»مفهوم 

رند. دا ییشناآم با آن باشد که اکثر مرد یمیمفاه نیترمفهوم عرضه و تقاضا در اقتصاد از جمله متداول دیشا

ن اده قانوس انیه بمختلف ندارد، ب یهابه خواندن مقالات و کتاب ازیدر شکل ساده آن، ن میمفاه نیدرک ا

رعکس. و ب ابدییآن کاهش م یبرا تقاضا ابد،ی شیافزا ییکالا متیهر چه ق کندیم انیتقاضا در اقتصاد ب

 خود داتیجم تولح شیافزا یبرا دکنندهیتول زهیکالا انگ کی متیق شیبا افزا کندیم انیب زیقانون عرضه ن

 یدانان برا. اما اقتصادکنندیم یراتییتغ دیتول زانیو م متیدر طرف عرضه ق طیشرا نیتحت ا رود،یم بالا

ابزارها  نی. ادارند ازین یگرید یکنند به ابزارها یبتوانند رفتار عرضه و تقاضا را در بازارها بررس یدرستآنکه به

اددانان اقع اقتصاز مو یاریآنها قرار دهد. در بس اریو مقدار را در اخت متیاز رابطه ق یترقیدق اتیجزئ دیبا

 ی، برااست انزیچه م هب رییخدمات، واکنش مردم نسبت به آن تغ ایکالا  کی متیق رییبدانند با تغ دیبا

 نزایم نیهم رییاز تغ دتریواکنش مردم به آن به مراتب شد کندیم رییدرصد تغ 1۰ نیبنز متیق یمثال وقت

 فوتبال است. یتماشا تیدر بل
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 یسازمیتصم ندیمهم در فرآ اریفاکتور بس کیمختلف،  یدر بازارها« و مقدار متیشدت رابطه ق»به  پاسخ

 ندیمنظور آن را وارد فرآ نیاست که اقتصاددانان به هم یمفهوم« کشش»است.  یاقتصاد

 یارد. براد دمختلف در اقتصاانواع  یو معلول یابطه علّراند. کشش بسته به نوع خود کرده یهایگذاراستیس

ا تقاض ی. وقتکندیم یریگرا اندازه متیق راتییتغ یتقاضا در ازا راتییتغ زانیتقاضا، م یمتیمثال کشش ق

 ای« پرکشش»نظر مورد یکالا شودیشود، گفته م یدیشد رییآن دچار تغ متیق رییبا تغ ییکالا یبرا

ظر نمورد  یکالا شودیکم باشد، گفته م متیآن در مقابل نوسانات ق رییتغ زانیاست و اگر م« باکشش»

 یدهر کدام کاربر رابطه قابل استخراج است که نیاز ا یاست. حال انواع مختلف «کششیب» ای« کششکم»

 دارند. یاقتصاد یسازمیخاص در تصم

 یریگندازها متینوسانات قعرضه محصولات را در مقابله با  تیحساس زانیعرضه م یمتیمثال کشش ق یبرا

که با  دهدیرا م امیپ نیباشد، ا ییمسکن در سطح بالا دیخر یتقاضا برا یکشش درآمد یوقت ای. کندیم

مثال  ی. براشودیم انیب . کشش در قالب درصدکندیشدت افت مبازار به نیکاهش درآمد مردم، تقاضا در ا

 کی شیااست که با افز یمعن نیدرصد است به ا ۵ نیبنز یتقاضا برا یمتیکشش ق شودیگفته م یوقت

 راتییتغ زانیم میآن حاصل تقس یاضی. فرم رابدییدرصد کاهش م ۵آن  یتقاضا برا نیبنز متیدرصد ق

 آن( است. هیبه حالت اول ت)نسب متیق راتییتغ زانیآن( بر م هیتقاضا )نسبت به حالت اول

 ییالاک یراتقاضا ب یمتیکشش ق یهست. وقت زین دیصه تولفعالان عر یبرا دیمف یاز جمله فاکتورها کشش

ست سهم مذکور ممکن ا یکالا متیق شیدر صورت افزا داندیم دکنندهیتول کیباشد،  ییدر سطح بالا

ا تقاض یمتیش قکش رب زین یگریممکن است عوامل د انیم نیاز بازار آن کالا را از دست بدهد. در ا یادیز

 ییطح بالاسدر  زین یمتیبالطبع کشش ق بان،یرق ادیبا تعداد ز یبازار رقابت کیمثال در  یموثر باشند برا

قابت با هم محصولات آنها( در حال ر تیفی)به فرض مشابه بودن ک یشرکت ماکارون 1۰ یخواهد بود. وقت

 نیسهم آن ب یمامت یکوتاه یدر بازه زمان تاز آنها ممکن اس یکیمحصول  متیق شیمحض افزاهستند به

 شود. عیها توزشرکت ریسا
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به  که یی. کالاهاروندیکم کشش م یخود سراغ کالاها یهایگذارهیسرما یبرا زین دکنندگانیتول یبرخ

 راتییبال تغو انحصار در آن واکنش مردم در ق بانیتعداد کم رق ایمختلف مثل کمبود عرضه آن،  لیدلا

 یکه کشش درآمد روندیم ییسراغ کالاها گرید یکشور(. برخآن کم است )مثل صنعت خودرو در  یمتیق

اب، در ل جوردر درآمد مردم دارند مث یزیکالاها سهم ناچ یبرخ انیب گریآن کم است، به د یتقاضا برا

 قبا، سهمرقابل مآن در  متیق شیافزا یخود فارغ از نگران یکالا تیفیبا بهبود ک توانیم ییبازارها نیچن

اختصاص  را به خود از درآمد مردم یادیبخش ز اکالاه گونهنیا رایخود کرد ز بیاز بازار را نص یشتریب

 .دهندینم

دخالت  به ازیمردم، ن ینان مصرف ریکم کشش هستند نظ ای کششیکالاها که ب یدر مورد برخ ان،یم نیا در

تند که مردم هس یرورض یجزو کالاهاکالاها،  لیقب نی. ارسدینظر مبه یاقشار کم درآمد ضرور یدولت برا

ه ب تواندیمختلف م طرقدولت به  طیشرا نیمجبور به مصرف آن هستند. تحت ا یطیتحت هر شرا ریناگز

 مواقع یخر برد. دکنندگانیآن توسط تول یو نظارت بر اجرا نهیبه متیق نییبازارها ورود کند مثل تع نیا

ثال م یرابپرداخت کند.  زیآنها را ن نهیاز هز یبخش یکالاها حت لیقب نیا ییضمن شناسا دیدولت با

 رایز شوندیمحسوب م کششیب یجزو کالاها رند،دا ییبالا یهامتیکه اغلب ق یسرطان مارانیب یداروها

 آن پرداخت کند. یرا برا یمتینجات خود حاضر است هر ق یبرا ماریب

از  لیبق نیا دیخر نهیاز هز یبخش گریطرق د ای یاجتماع نیتام مهیدر قالب ب دیدولت با طیشرا نیا تحت

 بالا یادن اقتصفعالا انیوام در م یتقاضا برا یمتیکشش ق شودیمشاهده م یوقت ایکالاها را متقبل شود. 

نرخ  قتیوام که در حق متیق ،انیمتقاض نیب یمنابع مال عیکسب و کار و توز یمنظور بهبود فضااست؛ به

هوم کشش مف نینابرابرا بالا ببرد.  یاقتصاد یهالتیفعال یتا حجم تقاضا برابهره آن است را کاهش داده 

 دکنندگانیه تولب یانیکمک شا تواندیموجود در اقتصاد است که استخراج آن م یابزارها نیتریاز اساس یکی

 یخوبفاکتور به نیب امناس لیدر سطح کلان کند. تحل یقتصادا سازانمیتصم نیهمچن گذارانهیو سرما

گونه چ ایکند  فیخف ای دیمردم را دچار نوسانات شد یزندگ تواندیم میتصم کینشان دهد چگونه  تواندیم

 انتخاب کرد. یگذارهیسرما یبرا یمناسب ریمس توانیم
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 Elasticity of Demand کشش قیمتی تقاضا

 ه عبارتببرابر تغییرات قیمت است؛ کالایی مشخص، در  کشش تقاضا، معیار سنجش واکنش تقاضا، برای

 جادالا ایکتغییر در قیمت فلان کالا، چه مقدار تغییر در مقدار فروش آن  دیگر در مقابل چند درصد

سیت نیست؛ بلکه حسا گردد. در کشش قیمتی، مفهوم نسبی دلالت بر این دارد که کشش مطلق مد نظرمی

 .کندبیان می ت کالا رانسبی مقدار مورد تقاضا، نسبت به تغییر در قیم

نشان داده  (Ectaاتا، )η نانییو ا حرفباشد، عموماً بکشش تقاضا که اختصار کشش تقاضا در برابر قیمت می

 : (ndتغییر در مقدار تقاضا)% / (تغییر در قیمت :)%گرددمی شود؛ که به صورت فرمول زیر خلاصهمی

تغییر در  در مقایسه با درصد رصد تغییر در مقدار تقاضادشود. هر قدر کشش عموماً بر حسب درصد بیان می

ت ر تغییرار برابزرگتر خواهد بود که بیانگر واکنش تقاضا دب قیمت بالاتر باشد، خارج قسمت این کسر نیز

 .قیمت است

 Y رات، تغییB نسبت به Aباشد، کشش)حساسیت( مطلق B ، اندازه پدیدهX و A ، اندازه پدیدهY هرگاه

  استX تقسیم بر تغییرات

 

 ، رابطهB نسبت به Aو کشش نسبی

 .یعنی تغییرات( ∆خواهد بود)

 

 دامنه کشش تقاضا

 .گرددبندی میکشش تقاضا، بر حسب تغییر در مقدار تقاضا و تغییر در قیمت در سه دسته زیر دسته

ت به نش نسباین حالت واک ر در مقدار تقاضا بزرگتر از درصد تغییر در قیمت است. درالف( درصد تغیی

 شود؛نامیده می "با کشش"قیمت بزرگتر از یک است که اصطلاحاً تقاضای 

حالت که واکنش تقاضا برابر  ب( درصد تغییر در مقدار تقاضا مساوی با درصد تغییر در قیمت است. در این

 شود؛نامیده می "ش واحدکش"است، تقاضا با  1
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 "کششبی"ج( درصد تغییر در مقدار تقاضا کوچکتر از درصد تغییر در قیمت است. در این حالت تقاضا 

  .شودخوانده می

ه و غیر مباحث مالیات این وضعیت یعنی بیان واکنش تقاضا مبحث بسیار مهمی برای اقتصاددانان در

مقدار  این است که یک درصد کاهش در قیمت، احد باشد بیانگرشود. یعنی اگر تقاضا با کشش ومحسوب می

د تغییر در قیمت)مثلاً درص1کشش باشد به معنی این است که تقاضا با  دهد. اگرافزایش می %1تقاضا را 

ت که یک این اس کشش بیانگردهد و تقاضای بیمقدار فروش را افزایش می %1مقداری زیادتر از  کاهش(،

 .درصد کاهش قیمت سبب افزایش کمتر از یک درصد در فروش است

آورند. میسهولت آن را ن د که به جهتلازم به ذکر است که در فرمول کشش تقاضا، یک منفی وجود دار

ر پی ت را داست؛ یعنی کاهش تقاضا افزایش قیم علامت منفی بیانگر واکنش معکوس تقاضا نسبت به قیمت

 .دارد

 

 های خاص کششحالت

اضای دارای کشش آن تق کشش باشد، بهاضا کاملاً بیکشش، وقتی تقدر حالتهای تقاضای با کشش و بی

 .گویندنهایت میآن تقاضای با کشش بی صطلاحاً بهصفر گویند و اگر تقاضا کاملاً با کشش باشد ا

م الت دوصفر)شکل الف( و ح این دو حالت بیانگر وضعیت منحنی تقاضاست که حالت اول تقاضا با کشش

قاضا منحنی تقاضا به صورت هذلولی باشد کشش ت دهد)شکل ب(. اگرنهایت را نشان میتقاضا با کشش بی

 .برابر یک است)شکل ج(
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الف  گر به حالتااست)شکل د( و  کششمنحنی تقاضا به حالت ب نزدیکتر باشد، بیانگر تقاضای نسبتاً با

 .است)شکل هـ( کششنزدیکتر باشد نشانگر تقاضای نستباً بی

 

تقاضای قوسی  از کشش )2p-1p (با)1p-2p (غییرات قیمت و مقدار به علت تفاوتعموماً برای بدست آوردن ت

 .شوداستفاده می

 :رسیمکه با ساده سازی به فرمول مقابل می

کند، در نقاط نسبت تغییر می خطی، جای منحنی تقاضایلازم به ذکر است که با توجه به اینکه در جای

 .د بودمختلف منحنی تقاضا، کشش نیز متفاوت خواه

 :عوامل موثر در کشش تقاضا

توان ا میرعوامل موثر بر کشش تقاضا  د،های متفاوتی وجود داربه علت اینکه برای کالاهای متفاوت، کشش

 :در موارد زیر خلاصه کرد

د جانشین در کالاهایی که فاق ورد نظر؛ اثر جانشینی تغییر قیمتبرای کالای م کالای جانشین الف( وجود

نشینی اثر جا تقاضا برای آن کاملا بی کشش است. اما لذا نزدیک هستند اندک است ماندن واکسن ضد هاری

یاد ز ای نمکهبه دلیلاین که اثر جانشینی میان مارک  کاملا بالا است مثل نمک ی کالای دیگربرای برخ

در  .ودرلا می مارک های نمک با است . بنابراین با افزایش قیمت یک مارک خاص از نمک تقاضا برای دیگر

 .فتبیشتر به جانشینی های مطلوب افزایش خواهد یا دسترسی حالت کلی قدر مطلق کشش قیمیت با
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شت؛ واهد داکشش بیشتری خ تر تعریف شود،ب( تعریف و دقت در تعریف کالا؛ هر چه کالا به صورت جزئی

 .اتومبیل به مفهوم عام آن است تر ازمثلا بنز فول آپشن سفید مدل فلان پر کشش

یمت در قکاهش  تقاضا نسبت به ج( زمان: هرچه زمان بلندتر باشد کشش نیز بیشتر خواهد بود؛ مثلا واکنش

 .طول یک ماه کمتر است تا در طول یکسال

درامدی آن بیشتر خواهد بود.  د( سهم بودجه هر چه سهم هزینه ای کالا در مخارج کل بیشتر باشد، اثر

از کل بودجه فرد پایین است اثردرامدی ناچیزی دارد و  و یا نایلون، که اغلب سهم آن کالایی مانند نمک

 مسکن و تحصیلات عالی اثر درامدی بیشتری خواهد داشت لذا هر چه سهم هزینه ای برعکس کالایی مانند

 .یک کالا در مخارج کل کمتر باشد کشش قیمتی تقاضا پایین تر خواهد بود
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 کشش عرضه

 کشش قیمتی عرضه و عوامل تعیین کننده ی آن

تی شش قیمککالا می شود.  براساس قانون عرضه، افزایش قیمت یک کالا باعث افزایش مقدار عرضه ی آن

اکنش وعرضه  اندازه گیری می کند. وقتی مقدار عرضه مقدار تغییر در عرضه را نسبت به تغییر در قیمت

ندک ادهد، می گوییم عرضه باکشش است. اگر مقدار عرضه حساسیتی  قیمت نشانزیادی به تغییرات 

 .تغییرات قیمت داشته باشد می گوییم عرضه بی کشش است نسبت به

ارد. دستگی بتغییر قیمت  کشش قیمتی عرضه به انعطاف پذیری فروشندگان در تغییر مقدار عرضه به هنگام

در  ن است.تقریباً افزایش سطح این زمین ها غیرممک زیرا مثلاً عرضه زمین های ساحتی بی کشش است،

 ننده اینولید کتنظیر خودرو، تلویزیون، و کتاب با کشش است زیرا بنگاه های  مقابل عرضه کالاهای صنعتی

 کالاها در واکنش به افزایش قیمت می توانند تولید خود را گسترش دهند

در بلندمدت با  معمولاً عرضه .امی بازارها عامل زمان استیک عامل بسیار مهم در تعیین کشش عرضه در تم

قیمت  تغییر بنگاه ها به راحتی نمی توانند نسبت به کشش و در کوتاه مدت بی کشش است. در کوتاه مدت

 فرصت ها بنگاه مقدار تولید خود بیفزایند یا از آن بکاهند. برعکس در بلند مدت واکنش نشان دهند و بر

 .دارند کارخانه های جدید و یا تعطیل کردن کارگاه های قبلی کافی برای تأسیس

 .ندرک می کنتر را علاوه بر این در بلندمدت بنگاه هایی جدید وارد بازار می شوند یا برخی از آن ها بازا

 .ستبنابراین در بلندمدت مقدار عرضه نسبت به تغییرات قیمت از حساسیتی بیش تر برخوردار ا

 همحاسبه ی کشش عرض

شش کدانان بپردازیم. اقتصاد حال پس از معرفی مقدماتی کشش عرضه می توانیم به محاسبه دقیق تر آن

ی کنند عریف متتقسیم بر درصد تغییر در قیمت کالا  قیمتی عرضه را به صورت درصد تغییر در مقدار عرضه

 :به عبارد دیگر
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قدار تولید شیر از می شود تا م دلار باعث 3/1۵دلار به  2/8۵مثلاً فرض کنید افزایش قیمت هر لیتر شیر از 

را به  ییر در قیمتگین می توانیم درصد تغاستفاده از روش میان لیتر افزایش یابد. با 11۰۰۰لیتر به  9۰۰۰

 :محاسبه کنیم صورت زیر

 

 :کنیم حاسبهبه همین ترتیب می توانیم با استفاده از روش میانگین، درصد تغییر در مقدار عرضه را م

 

 :خواهد شد 2بنابراین کشش قیمتی عرضه برابر 

 

ان جهت برابر تغییر قیمت و در هم 2نشان می دهد که با تغییر قیمت، مقدار عرضه  2کشش عرضه ی 

 .تغییر می کند

 انواع منحنی های عرضه

گیری می کند، در یک  از آن جا که کشش قیمتی عرضه واکنش مقدار عرضه را نسبت به قیمت اندازه

پنج حالت مختلف منحنی های عرضه با کشش  1می توانیم مقدار کشش را ببینیم. در نمودار منحنی عرضه 

حدی وقتی کشش صفر باشد، می گوییم عرضه کاملاً کشش ناپذیر  های متفاوت را می بینید. در یک حالت

ارد. هر ند و منحنی عرضه عمودی است. در این حالت مقدار عرضه هیچ ارتباطی با قیمت )کاملاً بی کشش(،

مقدار عرضه حساسیت بیش تری به  چه کشش عرضه بیش تر شد شیب منحنی کم تر خواهد شد و بنابراین



1۰ 

 

عرضه کاملاً با کشش )عرضه ی کاملاً کشش پذیر( است.  تغییر قیمت خواهد داشت. یک حالت حدی دیگر

ند و منحنی عرضه می آید که کشش قیمتی عرضه به سمت بی نهایت میل می ک این حالت زمانی به وجود

مقدار عرضه خواهد  شود، در این حالت تغییرات بسیار کوچک قیمت باعث تغییرات بسیار وسیع در افقی می

 .شد

 

یاد کم یا شیب ز متی عرضه نشان دهنده ی شیبکشش قیمتی عرضه. کشش قی 1توضیح شکل: نمودار **

 .میانگین محاسبه شده است منحنی است. دقت کنید که درصد تغییرات با استفاده از روش

 2تغییر می کند. نمودار  در برخی بازارها کشش عرضه ثابت نیست و مقدار عرضه در طول منحنی عرضه

دارای ظرفیت تولیدی محدود هستند. در  نمنحنی عرضه یک صنعت را نشان می دهد که بنگاه های آ

است زیرا بنگاه ها به خوبی می توانند نسبت به تغییرات قیمت  مقادیر تولید پایین، کشش عرضه بزرگ

رو ظرفیت بیکار  دهند. در این ناحیه بنگاه ها از ظرفیت کامل خود استفاده نکرده اند و از این واکنش نشان

از ماشین ها و تجهیزات خود استفاده  نعتی ممکن است تمامی مدت روزدارند، بسیاری از کارگاه های ص

باعث می شود تا استفاده از تجهیزاتِ بیکار برای این بنگاه ها سودآور  نکنند. بنابراین افزایش اندک قیمت ها
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 روند. با رسیدن به با افزایش تولید، بنگاه ها به سمت استفاده از ظرفیت کامل تولیدی خود می .باشد

کارخانه های جدید است. برای ان که بنگاه ها به  ظرفیت کامل تولید، افزایش بیش تر تولید نیازمند تأسیس

 تولیدی و صرف هزینه های اضافی تشویق نشوند، قیمت کالاها باید به گونه ای حد کافی به افزایش ظرفیت

 .قابل ملاحظه افزایش یابد، در این صورت عرضه کم کشش تر می شود

 

رفیت آن جا که ظ تغییرات کشش قیمتی عرضه بر روی یک منحنی نمونه. از 2توضیح شکل: نمودار **

ر مقادی عرضه اندک، بسیار بزرگ و در تولید بنگاه ها محدود است، ممکن است کشش عرضه در مقادیر

 1۰۰فزایش عرضه از دلار باعث ا 4دلار به  3یش قیمت از فوق افزا عرضه زیاد، بسیار کوچک باشد. در نمودار

تغییر در  رصددرصد( بزرگ تر از د 67واحد شده است. از آن جا که درصد تغییر در مقدار ) 2۰۰واحد به 

دلار به  12افزایش قیمت از  درصد( است، منحنی عرضه در این ناحیه پرکشش است. برعکس با 29قیمت )

 ۵قدار عرضه )مرسیده است. از آن جا که درصد تغییر در  واحد ۵2۵واحد به  ۵۰۰ دلار مقدار عرضه از 1۵

 .ش استدرصد( است، منحنی عرضه در این ناحیه کم کش 22تغییر در قیمت ) درصد( کوچک تر از درصد

 29دلار افزایش یابد ) 4دلار به  3یک مثال عددی در این مورد ارائه شده است. وقتی قیمت از  2در نمودار 

 67واحد افزایش می یابد ) 2۰۰واحد به  1۰۰مقدار عرضه از  درصد افزایش با استفاده از روش میانگین(
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 آن جا که رشد مقدار عرضه بیش تر از رشد قیمت است، کشش منحنی عرضه در این درصد افزایش(. از

در صد افزایش(، مقدار  22) دلار می رسد 1۵دلار به  12ناحیه بزرگ تر از یک است. برعکس وقتی قیمت از 

در این حالت مقدار عرضه رشد بیش تری نسبت به  .درصد افزایش( ۵واحد می رسد ) ۵2۵به  ۵۰عرضه از 

 .است 1منحنی عرضه کوچک تر از  قیمت داشته و از این رو کشش


