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 به نام خدا

 سمینارطرح درس 

 بازاریابی سمینار در مسایل عنوان درس:

  دکتری :مقطع 

 اسلامی واحد دانشگاه آزاد مدیریت بازرگانی دکتریارشد و  و مدیرگروه علمی هیات عضو شهناز نایب زاده دکتر :مدرس

 یزد

 

  snayebzadeh@gmail.comایمیل: 

 http://snayebzade.blog.ir وبلاگ:

 

 فردی:پروژه 

مطالعه و تحقیق کرده و حاصل فعالیت جدید و کاربردی از دانشجو انتظار می رود در خصوص یک موضوع  بخشدر این 

 خود را در قالب یکی از موارد زیر منتشر نماید:
 ISIچاپ/پذیرش مقاله در مجله های 

 وهشی وزارتین پژ–چاپ /پذیرش مقاله در مجله های علمی 

 چاپ / پذیرش مقاله در مجله های انگلیسی زبان داخلی یا خارجی 

 ترویجی  –چاپ/ پذیرش مقاله در مجله های علمی 

 چاپ و ارائه مقاله در کنفرانس های معتبر بین المللی خارج از کشور 

 و ارائه مقاله در کنفرانس های معتبر ملی و بین المللی داخل کشور  چاپ

 ت میزان نمره بر اساس درجه مجله یا کنفرانس و سطح مقاله می باشد.بدیهی اس

 گروهی:پروژه 

در یک شرکت که بازاریابی  تژیالازم است دانشجویان در گروههای دو نفره به صورت کاملا علمی اقدام به تدوین استر 

 قبلا به تایید استاد درس رسیده نمایند و در پایان ترم گزارش کار خود را به صورت مدون ارائه نمایند.

 

 موضوع تاریخ هفته

 معرفی فرایند و مراحل تحقیق 72/6/1931 1

 دانشجو توسط موضوع یک نتخابا 9/2/1931 7

درباره موضوع در قالب  ملی و بین المللی ارائه پیشینه تحقیقاتی 11/2/1931 9

 PowerPointفایل 

 رساندن موضوع تایید بهاصلاح و  12/2/1931 4

 ارائه مدل پیشنهادی و فرضیات تحقیق 74/2/1931 1

 PowerPointگزارش چارچوب نظری تدوین شده در قالب فایل  1/8/1931 6
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گزارش جامعه و نمونه آماری منتخب و استدلال درخصوص علت  8/8/1931 2

 انتخاب آن

 ری تئوریک و نوآوری کاربردی تحقیقاستدلال در خصوص نوآو 11/8/1931 8

 گزارش متدولوژی تحقیق  77/8/1931 3

گزارش مراحل جمع آوری داده ها و استدلال در خصوص علت  73/8/1931 11

 انتخاب شیوه و نرم افزار تحلیل داده ها

 PowerPointگزارش یافته های تحقیق در قالب فایل  6/3/1931 11

 تدوین مقالهگزارش مراحل  19/3/1931 17

 گزارش اخذ درجه اعتبار مرجع منتشر کننده 71/3/1931 19

 تعطیل رسمی 72/3/1931 14

 گزارش مراحل پذیرش مقاله 4/11/1931 11

 منتشر شده ارائه گزارش کار تحقیقاتی 11/11/1931 16

 

 : و کتابهای مورد استفاده بعامن

 انتشارات جامعه شناسان -میرزاییدکتر خلیل  -پژوهش، پژوهشگری و پژوهشنامه نویسی -1

 انتشارات جامعه شناسان -ییرزایم لیدکتر خل -شیوه عملی مقاله نویسی -7

 دفتر پژوهشهای فرهنگی -دکتر سید محمد اعرابی –دستنامه برنامه ریزی استراتژیک  -9

 انستیتو ایزایران -دکتر سید محمد اعرابی و دکتر حمیدرضا رضوانی -استراتژی بازاریابی -4

 

 در پایان ترم بر اساس: ابیارزی

   کلاسی های بحثدر  مشارکت

  فردیتحقیقاتی  فعالیت

  گروهیتحقیقاتی  فعالیت

 


