
 باسمه تعالی

 استاد: سعید مسعودی پور  -مقطع کارشناسی ارشد -طرح درس بازاریابی پیشرفته

انتظار می رود دانشجویان این درس پس از پایان دوره، یادگیری ها و مهارت های زیر در مورد آنها ایجاد 

 :شود

 آشنایی با سیر تطور و تحول بازاریابی   -

 کاربردی بازاریابی تسلط بر مفاهیم و ابزارهای  -

  business planتوانایی نگارش  -

 آشنایی با مشکلات و ضعف های موجود در نظام بازاریابی کشور -

آشنایی با شاخه های جدید بازاریابی مانند بازاریابی اجتماعی، بازاریابی سیاسی، بازاریابی  -

 ... غیرانتفاعی و

 سرفصل جلسات 

 ( 1) یابی بازار ینسل ها / یابیتطور و تحول بازار ریس  /یابیاز بازار دیجد فیتعار .1

 ( 2) یابی بازار ینسل ها / یابیتطور و تحول بازار ریس  /یابیاز بازار دیجد فیتعار .2

 (1) یابی بازار قاتیو تحق یاب یاطلاعات بازار  یها ستمیس .3

 (2) یابی بازار قاتیو تحق یاب یاطلاعات بازار  یها ستمیس .4

 بازار  یدر بخش بند  شرفتهیمباحث پ .5

 در بازار یده  ت یو موقع یر یدر هدف گ شرفتهیمباحث پ .6

 محصول(  ت یری )مدشرفتهیپ یابی بازار ختهیآم .7

 ( یگذار مت ی)قشرفتهیپ یابی بازار ختهیآم .8

 ( مدیریت توزیع)شرفتهیپ یابی بازار ختهیآم .9

 ی ابیبازار کپارچهیارتباطات  -( غاتی )تبلشرفتهیپ یابی بازار ختهیآم .10

 ی ارتباط با مشتر ت یریو مد یمشتر  ت یو رضا یوفادار .11

 ی اجتماع یرسانه ها یابی و بازار ینترنتیا یابیبازار .12

 با نحوه نگارش طرح کسب و کار ییآشنا  .13

 و ...( یاجتماع یابی بازار ،ی اسیس یابی بازار ،ی رانتفاعیغ یابی)بازاریابی در بازار نیمباحث نو .14

 ( 1)انیدانشجو یارائه کلاس .15

 ( 2)انیدانشجو یارائه کلاس .16



 :منابع

- (principle of marketing- calvo porral(2017 

 ان یو تشکر یسالار زه   -نینو یکردها یرو یابیبازار -

 کفاش پور -شرفته یپ یبازارشناس -

 مقالات علمی ارائه شده در کلاس به تناسب موضوع  -

 

 نحوه ارزشیابی:

  نمره 10نمره امتحان:  -

 نمره 6نمره نگارش طرح کسب و کار:  -

 نمره  1نمره ارائه کلاسی:  -

 نمره   3نمره تکالیف:  -

 

 

 

 

 

 

 

 


