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 :تعاریف و اهذاف

هؿٌبي پخؽ ورسنى   اًؿرب   ورسنى   ييرصي زا      ثPropagandaٍِاضُ تجليغ 
 ؾٌبغبًدى

تلاؾي اغت غبشهبى يبفتِ ٍ آگبّبًِ ثِ هٌػرَز  ( : تجلغ ) تؿسيف تجليغبت 
نغتىبزي نز احػبظ ٍ انزان ٍ تغييرس ًررسؼ نز زفتربز هخبدرت نز     

 خْت اّداف خبـ هجلغ
 : اّداف تجليغبت 

 ؾىل نّي ثِ ثسناؾت ّب         -1
 نغتىبزي انزاوبت          -2
 ّدايت زفتبزّبي خبـ       -3

 :ازوبى يب يْبز زوي اقلي تجليغبت
 پيبم گيساى –ٍغيلِ ازتجبدي  -پيبم-پيبم زغبى

 



 
 :روابط عووهی

آيٌِ توبم ًوبي يه غبشهبى ورِ ثرِ ازايرِ ادلاؾربت     -
ٍالؿي يه غربشهبى ثرِ هخربدجيي شيرسثک ٍ وػرت      

 .ًػسيبت آًْب ثِ هٌػَز ايدبن حع تفبّن هي پسناشن
 

تلاؾي ثسًبهِ زيصي ؾدُ ٍ هداٍم وِ ثِ هٌػَز ايدربن  -
ٍ يب حفع حػي ًيرت ٍ ؾرٌبخت ثريي هخربدجيي ٍ     

 .غبشهبى قَزت هي پريسن
 

ٌّس ٍ ؾلوي وِ نزٍى ٍ ثسٍى غبشهبى زا ثِ ّن ٍقل -
 .هي وٌد ٍ اؾتجبز غبشهبى زا حفع هي ًوبيد



 :تفاوت روابط عووهی و تبلیغات

 تبلیغات روابط عووهی
 الٌبؼ ٍ تسغيت هخبدت ٍ ايدبن پيبم يه دسفِ تؿبهل ثب هخبدت ٍ ايدبن پيبم نٍ غَيِ

 تبهيي هٌبفؽ غبشهبى تبهيي هٌبفؽ غبشهبى ٍ هخبدت

 پبغخرَ نز همبثل غبشهبى نز همبثل افىبز ؾوَهي پبغخرَ

 هخبدت هٌفؿل اغت هخبدت فؿبل ٍ َّؾوٌد اغت ًمؽ

 هػٍَليت التكبني نازن هػٍَليت اختوبؾي نازن

 تبثيس آى شٍنزظ اغت تبثيسات آى نيسظ اغت



 



 

 
 :شیوه های تبلیغ

 هستقین-
 غیر هستقین-

ازايِ پيبم قسيح ٍ ثي پرسٍا  :شیوه هستقین
هثلا ٌّربهي وِ يره  . ثدٍى ٍاغطِ ثِ هخبدت هي زغد. اغت

ؾسوت ثِ ًبم اؾي هؿي پفه خَن زا نز ثخؽ آگْري ّربي   
ثرِ   "پفره اؾري هؿري   "هيبى ثسًبهِ اي قدا ٍ غيوب ثب ٍاضُ 

توبؾبگساى ٍ يب ؾًٌَدگبى نز زانيَ ٍ يب حتي ثب ًوبيؽ تكَيس 
آى نز هطجَؾبت ؾسضِ هي وٌد تجليغبت هػرتمين اغرت الجترِ    
ثبيػتي گفت ثؿلت آًىِ ايي ًَؼ تجليغبت تبثيس ووي يب حتري  
تبثيس هٌفي ثسهخبدت نازن ووتس هَزن اغتفبنُ لساز هري گيرسن   
ٍتٌْب هَزن اغتفبنُ آى ٌّربهي اغت وِ ّدف فسغرتٌدُ پيربم   

 . خديد ثبؾد آگبّي هخبدجبى اش هحكَل 

وبًبل ازايرِ پيربم   : شیوه غیر هستقین
ثِ دَز هثبل پيبم نز لاثِ لاي يره  .ًبهسئي يب غيس هٌتػسُ اغت 

فيلن يب غسيبل نز تلَيصيَى يب هثلا نز لاثِ لاي يه هكبحجِ ٍ 
نز غبلت ؾىع نز هطجَؾبت ٍ ثدٍى آًىِ هػتميوب اغروي اش  
وبلا ٍيب هحكَل تَليد ثجسن آى زاثساي يه لحػِ ًوبيؽ هري  
نٌّد هثلا تكَز وٌيد ؾوب يه فيلوي زا توبؾب هي وٌيد وِ نز 
لػوتي اش آى غَضُ اقلي فيلن نز يه ثيبثبى لن يصزؼ ٍ پع اش 
دي هػبفت دَلاًي ثِ وبفِ اي ثيي زاّي هي زغد ٍ نزحبلي 
وِ نز اٍج گسغٌري ٍ تؿٌري لساز نا زن ثرساي يره لحػرِ    
نٍزثيي شٍم هي وٌد ثِ غوت هيصي وِ ؾدُ اي نز خلَي ايي 
وبفِ نٍز آى ًؿػتي ٍ نازى غرا ٍ ًَؾبثِ هيل هري وٌٌرد ثرِ    
دَزي وِ نزايي شٍم ؾوب فمک ؾجبزت لرساز گسفترِ ثرس زٍي    

زا ثسزٍي هيص ثساي لحػرِ اي هري ثيٌيرد     "وَوبوَلا  "ؾيؿِ
ثٌَؾريد زا    "وَوب ورَلا "ثدٍى آًىِ گَيٌدُ اي نائن ؾجبزت

 .تىساز وٌد

 



 



 



 

 :انواع شیوه هـای تبلیغـات
 
ثسيػت هٌفي شنى ثِ يه اًديؿِ يب ًػس ايري زٍؼ ثرِ هٌػرَز    :  زٍؼ لمت گرازير   1

 .ٍاناز غبختي هخبدجبى ثِ ٍاشنى ٍ هحىَم وسنى يه اًديؿِ يب ثسًبهِ
  «گسؾبهپَ هؿدصُ»يب « وسُ دلايي»: زٍؼ تؿوين ثب شزق ٍ ثسقر  2
ّدف تؿَيض ٍ اًتمبل لدزت ٍ اؾتجبز ييصي هحتسم ثس ييص نيرسي ورِ  : زٍؼ اًتمبلر   3

 . هَزن احتسام ّوربى اغت
ٍاناؾتي ؾخف هحجَة يب هٌفَز ثِ اغْبزًػس نزثبزُ نزغرتي يرب ًبنزغرتي    : ؾْبنتر   4

ّبي تجليغبت تدبزي ٍ هجربزشات  يه فىس يب يه ثسًبهِ يب ؾخف اغت ثِ ٍيطُ نز ؾسقِ
 . اًتخبثي

وَؾد هخبدجبى خَن زا زٍؾي وِ اش دسيك آى خطيت يب اغَاگس هي: زٍؼ تَنُ پػٌدر   5
 . ّبي اٍ ثسخبغتِ اش هسنم وَيِ ٍ ثبشاز اغتهتمبؾد غبشن وِ ًػسيبت ٍ اًديؿِ

ؾجبزت اش ثْسُ گرسفتي اش خصئيربت ٍ   : ّبي يىدغتزٍؼ خوؽ ٍ خَز وسنى وبزتر   6
اي اش يه هَضَؼ يب زخداني اغرت ورِ اش هيربى اًجرَّي اش ادلاؾربت      ّبي پساوٌدُتىِ

 .اي وِ ثب يىديرس يفت ٍ ثػت ثبؾٌدؾَن ثِ گًَِنزغت ٍ ًبنزغت گصيٌؽ هي
 
 



 

ِ : زٍؼ تػبّس ثِ يىپبزيرير   7 زٍي نز ايي شهيٌِ تجلغبتي ثب تَغل ثِ گسايؽ هسنم اش نًجبلر
خَاٌّد نز اوثسيت لساز ثريسًد ًِ نز الليرت  وٌد شيسا ثػيبزي اش هسنم پيَغتِ هياغتفبنُ هي

وٌٌرد نز ايري   گَيد ّوِ هسنم ثب هب ّػتٌد ٍ اش هب پؿتيجبًي هيثساي ايي هٌػَز تجليغبتچي هي
 . ؾَناغتفبنُ هي. . . ٍ « ّوِ« »خوؽ»ًَؼ تجليغ پيَغتِ اش لفع 

 
نز ٍالؽ ًَؾي ايدبن هػبثمِ هيبى هسنم اغرت نز  : زٍؼ ّدَم ثساي غَاز ؾدى ثِ ٍاگير 8 

ثِ ايي هؿٌبغت ورِ ّورِ هرب لكرد     « ؾدلِ وٌيد تب ثِ ٍاگي ثسغيد»ايي زٍؼ خَّس تىٌيه 
غَاز ؾدى ثِ ٍاگي زا نازين غپع ؾدلِ وٌين تب شٍنتس ثِ آى ثسغين ثِ ؾجبزت نيرس نز ايري  

وَؾد نيرساى زا هتمبؾد وٌد وِ ّوربى ورِ هرب ّرن خرص ٍ آى ّػرتين      زٍؼ تجليغبتچي هي
تس ثِ آًْب ثپيًَدين ٍ خَن زا ثِ ٍاگري  اًد ثٌبثسايي هب ّن ّسيِ غسيؽّبي اٍ زا پريسفتِثسًبهِ

 . ثسغبًين
 
نز ايي زٍؼ تجليغبتچي هيىَؾد ثِ ٍيطُ نز تجليغبت غيبغي  فساشّبيي : زٍؼ ضد تجليغر   9

اش هطبلت نؾوي زا نز هَزن خَن ثِ نلخَاُ گصيٌؽ وٌد ٍ غپع ثب اغتدلال ٍ هٌطمي لرَيتس  
 . اش اغتلال دسف همبثل آى زا ًفي ًوبيد



 

ؾٌبغي نز تؿىيل ؾبنت ثػيبز هفيد اغت تىساز اش لحبظ زٍاى: زٍؼ تىسازر   10
تس ؾربنت هيػرس   ثِ ٍيطُ اگس ثب نلت تَام ثبؾد ثَنى تىساز  تثيت ٍ تمَيت نليك

ِ   اهب زٍؼ تىساز اش لَاؾد خبقي پيسٍي هي. ًخَاّد ثَن ّربي  وٌرد شيرسا فبقرل
تىساز فؿل ًجبيد يٌداى نزاش ثبؾد وِ نز ايي قَزت غجت هحَ ؾدى آثبز لجلري  

ِ هيؿَن ٍ ًِ يٌداى وَتبُ ثبؾد وِ هوىي اغت هلال وٌٌردُ ؾرَن ٍ   اًريص ٍ خػرت
 . اغتؿدان غبشؼ ثب ٍضؽ خديد زا اش ؾخف غلت وٌد

 
ايي ٍاضُ وِ ًخػتيي ثبز ثِ هسنم آهسيىب هؿسفي ؾرد  : زٍؼ ؾػتؿَي هغصير 11 

ِ   تسخوِ -اي اش يه اقطلاح ييٌي ثِ ًبم ّيؿي ًباٍ ثَن ورِ نز گرصازؼ زٍشًبهر
ّرب  ًربزاى هؿسفي ؾدُ ثَن ٍ نزثبزُ فٌَى پريسؼ ؾميدُ پع اش تػلک ووًَيػرت 

وَؾد ثب تجليغبت هػتمين ٍخداى هرسنم زا  ايي زٍؼ هي. نز ييي ثِ وبز ثسنُ ؾد
اي ٍاحد ثػبشن ٍ نز آًْب افىبز هتحدالؿرىلي زا ايدربن وٌرد نز ايري     دجك ًوًَِ

ّب ٍ زخدانّب ؾَن زٍح اًتمبن ٍ اًديؿيدى زا قحت ٍ غمن پديدُزٍؼ غؿي هي
حرف وٌد ٍ ؾَام زا ثِ ايي ؾبنت نّد تب ّس آًچرِ زا ورِ اش غرَي تجليغربتچي     

 0خبهؿِ هٌتؿس هيؿَن ثدٍى تؿمل ثبٍز وٌٌد 



 :فنوى و تکنیک های تبلیغات در روابط عووهی
 
 ...(ًؿسيِ  ثسٍؾَز  آگْي ٍ) نوشتاری-
غخٌساًي  غفس هطجَؾبتي  تسيجَى آشان  ّوبيؽ  ثسگصازي  ) گفتاری-

 (خؿي
 (هدلِ ٍيدئَيي  فيلن  ؾىع  اغلايد  ًوبيؿربُ) دیداری-
 



 اهذاف تبلیغ؛
 
 حوایت و پشتیبانی-
 بهبود رابطه-
 هقابله با رقبا-
 برخورد با شایعات هنفی-
 گسترش هصرف  -
 ...آهوزش و-

   
 



 (:انواع تبلیغ) هاهیت تبلیغ در روابط عووهی ها

 
 اطلاع رسانی-
 ترغیب -
 یادآوری کننذه-
 هقایسه ای-
 تقویت کننذه-

 
 



 :فرایود تبلیغ
 
تؼییٚ ٗخبطت، تؼییٚ ثٞدج٠، ) ثسًبهِ زيصي  -1

 (  تؼییٚ دیبٕ، اٛتخبة سػب٠ٛ، صٗبٙ تجٔیؾ
 (آصٗبیؾ تجٔیؾ، اكلاحبت لاصٕ، اجشا)اخسا  -2
 (اسصیبثی ٝ اػ٘بّ اكلاحبت) وٌتسل -3



 انواع پیام ها 
 در تبلیغات

 



 



 :استراتژی تبلیغاتی

 (افصايؽ تمبضب ثِ ٍاغطِ فؿبليت خَن هؿتسي)فؿبز-

 (افصايؽ تمبضب ثب ايدبن اًريصُ نز هخبدت)وؿؽ -

وؿؽ  لبثل اغتفبنُ نز زلبثت ّبي +فؿبز)تسويجي-

 (ؾديد



 :اصول ههن در اثر بخشی تبلیغات
 
 غبنگي-
 توبيص-
 خلاليت-
 غيٌسضي-



 ٍخَن ًرسؼ ازتجبدي -
 هْبزت تدػن آيٌدُ ازتجبدي -
 (تفىس اغتساتطيه) ناؾتي يؿن اًداش ازتجبدي -
 ناؾتي ثسًبهِ زيصي ازتجبدي -
 ٍخَن تفىس هٌْدغي ازتجبط -

 

 :روابط عمومی حرفه ای و اثر بخشی تبلیغات



ؾٌبخت آيٌدُ ازتجبدي غبشهبى : هْبزت تدػن آيٌدُ ازتجبدي-
 ٍ ثسًبهِ زيصي َّؾوٌداًِ خْت زغيدى ثِ آى

 
پيؽ ثيٌري آيٌردُ ًيػرت ثلىرِ     : ناؾتي يؿن اًداش ازتجبدي-

تؿخيف ثِ هَلؽ خكَقيبت هيداى زلبثرت اغرت ٍ نيردى    
 .فسقت ّبيي وِ نيرساى ًوي ثيٌٌد

 

 :روابط عمومی حرفه ای و اثر بخشی تبلیغات









 

   

 روش های رایج  
 در تبلیغات

 
 
 

 

 . 



 

   
 بیلبورد

ُلت٠ ٗیی ؿیٞد ًی٠ ك یبی     تبثٔٞ ثضسُی ث٠ ( یب تبثٔٞی تجٔیـبتی یب تخت٠ آ٢ُی) ثيلجَزن؛
سا دس اختیبس دٝٓت، كٜؼتِشاٙ ٝ ػشض٠ ًٜٜیذُبٙ ًیبلا ٗیی    ثشای ٛلت آ٢ُی ٜٗبػجی 
ٝ دس اكْ ث٠ ١ش ك بی خبسجی ٠ً اٌٗبٙ ٛلیت آ٢ُیی ثیش آٙ ثبؿیذ، اطیلام      . ُضاسد
اٗب اٗشٝصٟ، ثیـتش ث٠ ٗؼٜبی تبث١ٞٔبی ثؼیبس ثضسٍ ٝ ٛٞسدشداصی ؿذٟ اػت ًی٠  . ٗی ؿٞد

 .ثش دبی٠ ١بی ثٜٔذی هشاس ُشكت٠ ٝ اص كٞاكْ دٝس هبثْ دیذٟ ؿذٙ ١ؼتٜذ
 
 
 

 

ث٠ اٝٓیٚ ت٘ذ٢ٛب ثبص ٗی ُشدد ٝ ٗب دس تبسیخ ٗلیش ثبػیتبٙ ثی٠ ػیت٢ٛٞبی     پيؿيٌِ ثيلجَزن 
ػِٜی اٝثٔیؼي ثشٗیخٞسیٖ ٠ً ػت٢ٛٞبیی چ٢بسٝج٢ی ثب ٛٞى ١شٗی ؿٌْ ١ؼیتٜذ ٝ اص  
ػَٜ یي ت٠ٌ ػبخت٠ ؿذٟ اٛذ، ایٚ ػت٢ٛٞب ٠ٛ ت٢ٜب جٜج٠ تضئیٜیی داؿیت٠ اٛیذ ثٌٔی٠ ثیشای      
تشٝیج ٗز١ت ٗلشیبٙ ثبػتبٙ ث٠ ًبس ٗی سكتی٠ اٛیذ ٝ ثیش سٝی آ٢ٛیب ج٘یلات ٗیز١جی ٝ       

 . دػب١بی ٗختٔق ًٜذٟ ًبسی ؿذٟ اٛذ



 

   

 :هگاهی به هتایج تحقیقات
 

دس تجٔیـبت چبدی ٗثْ دٞػتش ٝ ثیٔجٞسد، تجٔیـبتی ٠ً ت٢ٜب ییي   -
دسكذ ك ب سا اؿـبّ ًشدٟ  70تب  60تلٞیش داسٛذ ٝ ایٚ تلٞیش 

 .ثیـتشیٚ آٗبس ث٠ خبطش آٝسی سا اص ػٞی ٗخبطت داسٛذ
 
دسكذ آٙ تلٞیش ٗیی ثبؿیذ، ثیـیتشیٚ ٛیش       82تجٔیـبتی ٠ً  -

 .تٞج٠ سا اص ػٞی ٗخبطت ث٠ ١٘شاٟ داسد



 

    
 

 سبک های تصویر سازی در تبلیغات
 

- intimate style 

- documentary style 

- dramatic style 



 

   

 موارد حایز اهمیت در تصویر سازی تبلیغات
 

   

- White space 

- lays out 

- Typo graghy 
 

- Art Directore 











 



 



 











 

   
 تابلوهای دیجیتال

. 
 
 
 

 

 . 

 
 مزایای تابلوهای دیجیتالی

 ػشػت  ثبلای تـییشات-
 ث٠ سٝص سػبٛی آػبٙ -

تبث١ٞٔبی تجٔیـبتی ؿج٠ٌ ای دیجیتبّ كشاتش اص تجٔیـبت ثٞدٟ ٝ ٗیی  تٞاٛیذ   : ًىتِ 
 .ث٠ ػٜٞاٙ یي اثضاس آٗٞصؽ دس ٗحْ ًبس ١ٖ ػْ٘ ًٜذ

 

  

ِ اي الىتسًٍيه لبثل وبز ثب ؾجىِ ٍ هتكرل   غيػتن ّبي ًوبيؽ يٌد زغبً
ثِ ًسم افصازّبي هديسيت هحتَا وِ لبثليت ثرِ زٍشغربشي هحترَا اش زاُ    

ِ ّب اش يره غرسٍز هسورصي    . نٍز زا نازًد هحتَاي نيديتبل نز ايي ؾجى
 .ّدايت هي  ؾَن ٍ نز دَل ايٌتسًت حسوت هي  وٌد



 
ٗی ثبؿیذ ًی٠ ثیشای ٗؼشكیی      ...سا١ٜ٘بی ٗؼشكی جضئیبت ًبلا، خذٗبت، اٌٗبٛبت ٝ ثسٍؾَز

  .دهین ٝ سا١ٜ٘بیی دس اػتلبدٟ اسائ٠ ٗی ُشدد

 
ٗی ثبؿذ ٠ً ثشای ٗؼشكی ًٔی   ...سا١ٜ٘بی ٗؼشكی ًٔیبت ًبلا، خذٗبت، اٌٗبٛبت ٝ وبتبلَي

  .آ٢ٛب  اسائ٠ ٗی ؿٞد
 
دس چبح ًبتبٍٓٞ اص كلحبت ثیـیتش ، اطلاػیبت دهیین تیش ،     تفبٍت وبتبلَي ٍ ثسٍؾَز  

تٞضیحبت ٗللْ تش ، ثشای ٗؼشكی ٗحلٞلات اػتلبدٟ ٗی ؿٞد ٝ ٗبٜٛذ ًتبثچ٠ سا١ٜ٘ب ٗیی  
ثشٝؿٞس١بی تجٔیـبتی حبٝی اطلاػبت جضئی تش اص ییي ییب ییي چٜیذ ٗحلیّٞ ییب       . ثبؿذ

طشاحی جزاة ٝ ١٘چٜیٚ سِٛی ثیب ًیلییت ٝ اػیتلبدٟ اص ًبؿیز      ,خذٗبت دس ثش ٗی ُیشد 
ًبؿز ثشٝؿٞس تجٔیـبتی اص . ٗشؿٞة اص ٝیظُی ١بی چبح ثشٝؿٞس ٝ ًبتبٍٓٞ حشك٠ ای اػت

 . ُشاٗبط ً٘تشی ٛؼجت ًبتبٍٓٞ ثشخٞسداس اػت
 

 

 بروشور و کاتالوگ



 

 :هثال
 
یي ًبسخبٛی٠ داسٝ ػیبصی ثیشای ٗؼشكیی ٗحلیٞلات خیٞد ًبتیبٍٓٞ         

ثشای دضؿي ١ب ( ٗؼ٘ٞلا ثب ثشجؼت٠ ٛ٘بیی دس تبثیش ُزاسی)ٗحلٞلات سا 
ٝ ١٘یٚ تٞٓیذ ًٜٜذٟ ثشٝؿٞس ١ش ٗحلّٞ . ٝ داسٝخب٠ٛ ١ب اسػبّ ٗی ٛ٘بیذ

سا ثشای ٗؼشكی ٛحٟٞ اػتلبدٟ، ٗؼشكی ٜٗ٘ٞػیت ١یبی اػیتلبدٟ دس ٗیٞاسد    
خبف ٝ ١٘یٚ طٞس ػٞاسم جبٛجی، ساٟ ١بی دسٗبٙ دس كٞست اػیتلبدٟ  

ٍ ١یب   .دس ثؼت٠ ثٜذی ١ش ٗحلّٞ هشاس ٗیی د١یذ   ... ٛبدسػت ٝ دس ًبتیبٓٞ
ػ٘ٞٗب اص تلبٝیش ٝ طشاحی ١یبی جیزاة ج٢یت ٗؼشكیی ث٢تیش اػیتلبدٟ       

دس ثشٝؿٞس ١ب ٗؼ٘ٞلا ػلاٟٝ ثش تلبٝیش اص ٛوـ٠ ؿی٘بتتیي ًیبلا   .ٗی ؿٞد
 .١ٖ اػتلبدٟ ٗی ؿٞد





 

 پوستر

ثِ ٍزلِ يب تبثلَّبيي ادلاق هي ؾَن وِ ثِ هٌػرَز اًتمربل قرسيح      پَغتس؛ 
زٍؾي  خبلت تَخِ ٍ ازشاى ليوت ادلاؾبت ٍ يب تسٍيح دسش فىسّب   ايردُ  

لجل اش ايٌىِ ثخَاّين يره پَغرتس تْيرِ     .ّب ٍ ازشؾْب ثىبزثسنُ هي ؾًَد 
وٌين ثبيد ثِ غَالاتي وِ هوىي اغت ثساي فساگيساى ثَخَن آيرد   خرَاة   

 ؛.نانُ ؾَن
 يسا ثبيػتي اش پَغتس اغتفبنُ ًوَن ؟  -1 
 ثب پَغتس يِ ييصي زا هي خَاّين ازايِ نّين ؟-2
 گسٍُ ّدف نز پَغتس يِ وػبًي خَاٌّد ثَن ؟-3
 پَغتس نز يِ هحلي ًكت خَاّد ؾد ؟ -4
 ثساي يِ هدت ٍ يٌد ثبشاز پَغتس اغتفبنُ خَاّد ؾد ؟ -5
 يِ ٍلت اش پَغتس اغتفبنُ خَاّد ؾد ؟ -6
 
 
 
 



 

 
 
 

 :اصول یک پوستر مواسب
 دس ٛظش ُشكتٚ ػبدُی ٝ تبصُی ٗٞضٞع دٞػتش  -1
 كشیح ٝ سٝؿٚ ثٞدٙ دیبٕ ثشای ٠٘١  -2
 ایجبد اِٛیضٟ ثشای كشاُیشاٙ  -3
 هبثْ دسى ٝ ك٢ٖ ثٞدٙ دٞػتش  -4
 ٛحٟٞ تشًیت س٢ِٛب ثب یٌذیِش   -5
 ٛحٟٞ ١٘ب١ِٜی اجضای دٞػتش  -6
 
 



 

 وبزگصازاى زٍاثک ؾوَهي: هٌجؽ

 
 
 

ٙ ١بی دٝٓتی یب ؿیشدٝٓتی دس صٗی٠ٜ ١بی اخجبس ػیبصٗبٙ،   ػٜذ ٌٗتٞثی اػت ٠ً دس ػبصٗب
ٗشتجط ثب ػیبػت ١یب  )ٗؼبیْ آٗٞصؿی، كٜی ٝ تخللی، كش١ِٜی ٝ ػیبػی ٝ ٛظبیش آٙ 

ٜٗتـش ٝ ث٠ ٜٗظٞس اطیلاع سػیبٛی،   ( ٝ ٝظبیق هبٛٞٛی ٝ دس ٗحذٝدٟ كؼبٓیت ١بی ػبصٗبٙ
ٝ جٔت ٛظیش  ًبسًٜبٙ ٝ ثیٚ ٗؼئٞلاٙ ػبصٗبٙ كٌشی ٝ ػ٘ٔی استجبط ٝ ١ِ٘شایی ایجبد 

 .ثیٚ اػ بی ػبصٗبٙ تٞصیغ ٗی ؿٞدٝ ١ٌ٘بسی طشكیٚ 
 

 جٔت ٝ ػبصٗبٛی ا١ذاف تجییٚ ٝ تـشیح ثشای سا ٜٗبػجی كشكت  داخٔی، ٛـشیبت
 دسٝٙ ٛـشیبت حبضش حبّ دس.آٝسدٛذ كشا١ٖ ػبصٗبٙ اداسٟ ثشای ،دشػْٜ ٗـبسًت
ٙ ١ب اؿٔت دس سػب٠ٛ یي ػٜٞاٙ ث٠ ػبصٗبٛی  دس ٛـشیبت ایٚ .ٗی ؿٞٛذ ٜٗتـش ػبصٗب
ْ ١بی ٝ ؿٌْ دس ٝ … ٝ «دیي» ،«خجشٛب٠ٗ» ،«ثٞٓتٚ» ،«داخٔی ٛـشی٠» هبٓت ١بی  ؿ٘بی
 .ٗی سػٜذ چبح ث٠ ٗتلبٝتی

 
 

 هشریه داخلی



 

 محتواي هشريه داخلي
 

ثب تٞج٠ ث٠ ا١ذاف ٝ ٗبٗٞسیت ١بی یي ػبصٗبٙ ٛـشی٠ داخٔی اص ثخؾ ١بی ٗختٔلی تـٌیْ    
ٗی ؿٞد ٠ً ثخؾ ١بی ریْ ٗؼ٘ٞلاً ٗی تٞاٜٛذ ث٠ ػٜٞاٙ ثخیؾ ١یبی اكیٔی ٗیٞسد تٞجی٠ هیشاس       

 ؛ُیشٛذ
ٕ ١بی اداسی ٝ ) غسهمبلِ -  (ثیبٙ خط ٝ ٗـی ١بی خجشٛب٠ٗ، ٜٗبػجت ١ب، دیب
 (...آٗٞصؿی، تخللی،  كش١ِٜی، اجت٘بػی، ػیبػی ٝ ) همبلات -
 (اداسی، آٗٞصؿی، اختلبكی، كش١ِٜی، اجت٘بػی ٝ )گصازؼ   -
ػتٞٙ ٝیظٟ ًبسًٜبٙ ٝ خٞاٜٛذُبٙ دس هبٓت ١بی ٗلبحج٠، ٗوب٠ٓ، ٛوذ، دیـی٢ٜبد،  )تسيجَى آشان  -

 (خبطشٟ ٝ 
 ...(دیـشكت ١بی ػبصٗبٙ، اتلبهبت جذیذ، اخجبس اٛتلبة ١ب ٝ )اخجبز   -
 (جذّٝ، ٗؼبثوبت، طٜض، ًبسیٌبتٞس ٝ )هػبثمِ ٍ غسگسهي   -
 (دس صٗی٠ٜ ١بی ػٔ٘ی، كٜی، آٗٞصؿی، كش١ِٜی ٝ ) تبشُ ّب -
ػلاٟٝ ثش ٗٞاسد یبد ؿذٟ ثشای ؿٜبی ٛـشی٠ ٝ اكضایؾ جزاثیت آٙ ثب تٞج٠ ث٠ ٗبٗٞسیت ١یب ٝ     

 .ذًٜا١ذاف اكٔی ١ش ػبصٗبٙ ٗی تٞاٙ ػٜبٝیٚ ٗشتجط دیِشی سا ث٠ ٗطبٓت ٛـشی٠ اضبك٠ 



 

   

 مديريت هشريه داخلي
   

اٛتـبس یي ٛـشی٠ داخٔی، ٛیبصٜٗذ ٗیذیشیت، ػیبصٗبٛذ١ی ٝ طشاحیی ثیش اػیبع اكیّٞ       
، ثخؽ ّبي تحسيسيِ  ٍيسايؽٝ هديس هػئَل ٝجٞد یي .حشك٠ ای ٗشثٞط ث٠ آٙ ٗی ثبؿذ

ٛظبست ثش چبح ٝ تٞصیغ ثشای تٞٓییذ  ؾىبغي  ٝ  دساحي، قفحِ ثٌدي   حسٍف ييٌي
 .یي ٛـشی٠ داخٔی ضشٝسی ٗی ثبؿذ

    
غسنثيس ٍ هديس اخسايري  ٛیبص ث٠ یي ػبٗبٙ د١ی اٗٞس اجشایی ٝ ٗحتٞایی ٛـشی٠ ٝ ثشای 

 .ٛیض ٗی ثبؿذ



 

 اٛج٘ٚ سٝاثط ػ٘ٞٗی ایشاٙ هٌجؽ؛اهواع هشریه های داخلی 

ٛـشی٠ ١بی داخٔی ثش حؼت ٛٞع ٗطٔت ٝ ١ذف اص اٛتـبس ث٠ اٛٞاع ٗختٔلی توؼیٖ ٗی ؿٞٛذ ًی٠  
١ش یي ًبسًشد ٝیظٟ خٞد سا داسٛذ ٝ ثب تٞج٠ ث٠ اِٛیضٟ سٝاثط ػ٘ٞٗی ثب ١ذف خبكی ٜٗتـش ٗی 

 .ؿٞٛذ
ایٚ ٛٞع ٛـشی٠ ٗؼ٘ٞلا ثب تٞج٠ ث٠ ٗیضاٙ كؼبٓیت ػبصٗبٙ ث٠ كٞست : ًؿسيِ ناخلي ادلاؼ زغبًي

سٝصا٠ٛ یب ١لتِی ٜٗتـش ٗی ؿٞد ٝ ٗطبٓت آٙ حبٝی اخجبس دسٝٙ ػبصٗبٙ ث٠ ٜٗظیٞس آُیبٟ ًیشدٙ    
ًبسًٜبٙ اص ٝضؼیت داخٔی ٝ ١٘چٜیٚ تل٘یٖ ُیشی ١یبی ٗیذیشاٙ دس ٗیٞسد ٗؼیبیْ داخٔیی ٝ      

اطلاػی٠ ١ب، ثخـٜب٠ٗ ١ب، اٛتلبة ١ب، تشكیغ ١ب ٝ خجش١بیی اص اییٚ دػیت ٛییض دس    . ًبسًٜبٙ اػت
 .ایٚ ٛـشی٠ ٗی آیذ

١بی آٗٞصؿی ١ِٜبٗی ٜٗتـش ٗی ؿٞٛذ ٠ً ٗذیشاٙ تل٘یٖ ثِیشٛذ ًؿسيِ : ًؿسيِ ناخلي آهَشؾي
ُب١ی ایٚ ٛـیشیبت ٗیی تٞاٜٛیذ ثی٠ ػٜیٞاٙ      . اص طشین ٛـشی٠ اهذإ ث٠ آٗٞصؽ ًبسًٜبٙ خٞد ًٜٜذ

 .ًلاع ١بی آٗٞصؿی صٗی٠ٜ ٗؼبػذتشی سا ثشای آٗٞصؽ كشا١ٖ آٝسٛذ
یٌی اص ساٟ ١بی حلظ سٝحی٠ ثبلای ًبسًٜبٙ اٛتـبس ٛـیشی٠ ای اػیت   : ًؿسيِ غسگسهي ٍ زفبّي

ٗطبٓیت ؿیبد ٝ   . ٠ً ٗحتٞای آٙ ث٠ حلظ طشاٝت ٝ ؿبداثی ًبسًٜبٙ ث٠ ٛحٞ ٗوت یی ً٘یي ًٜیذ   
ٗی تٞاٜٛذ اٝهبتی اص ػبػت ... ػشُشٕ ًٜٜذٟ، داػتبٙ ١بی خٜذٟ آٝس، داػتبٙ ١بی ؿبد ٝ ٗلٞس ٝ 

دٝسٟ اٛتـیبس  . كشاؿت ًبسًٜبٙ سا دش ًٜٜذ ٝ دس ض٘ٚ تلشیح ٝ ػشُشٗی ١ٖ ثی٠ ؿی٘بس ٗیی آیٜیذ    
چٜیٚ ٛـشی٠ ١بیی ٗؼ٘ٞلا ١لتِی اػت اٗب ث٠ تـخیق سٝاثط ػ٘ٞٗی ٝ ت٘بیْ سٝاثیط ػ٘یٞٗی   

 .ٗی تٞاٜٛذ ١لت٠ ای دٝ ؿ٘بسٟ ١ٖ اٛتـبس دیذا ًٜٜذ



 

   
ایٚ ٛـشی٠ ١ب دس ػبصٗبٙ ١بیی اٛتـبس ٗی یبثٜذ ٠ً ث٠ ػٔت ُؼتشدُی ًیبس ٝ ییب   : ًؿسيِ تجليغي

ًثشت تٜٞع ٗحلّٞ داسای تؼذاد ًبسًٜبٙ صیبدی ١ؼتٜذ ٠ً دس ػبصٗبٙ ١بی ٗختٔق ٝ یب حتیی  
 .ؿ٢ش١بی ُٞٛبُٞٙ ث٠ ًبس ٗــّٞ ١ؼتٜذ

 
آُب١ی دادٙ ث٠ ًبسًٜبٛی ٠ً دس ثخؾ ١بی ٗختٔق ٗــّٞ ث٠ ًبس ١ؼتٜذ ٝ تجٔیؾ دسثبسٟ كؼبٓیت 

ٗحتٞای ایٚ ٛـشیبت ٗؼشكیی كؼبٓییت ییب ٗحلیٞلاتی     . ١بی ػبصٗبٛی ضشٝسی ث٠ ٛظش ٗی سػذ
اػت ٠ً تٞٓیذ ٗی ؿٞد صیشا اُش ًبسًٜبٙ اص ًٖ ٝ ًیق كؼبٓیت ١ب ٝ تٞٓیذات آُبٟ ثبؿٜذ طجیؼتب 

اییٚ ٛـیشی٠   . ٛٞػی ؿشٝس ٝ اكتخبس ث٠ آٛبٙ دػت ٗی د١ذ ٝ تٞاٛبیی آٛبٙ سا ٛیض اكضایؾ ٗی د١ذ
 .نٍزُ اًتؿبز آًْب هبّبًِ ثبؾد١ب اص ٛظش ًبؿز ٝ چبح ثبیذ ًیلیت ثؼیبس ثبلایی داؿت٠ ثبؿٜذ ٝ 

 
ایٚ ٛـشی٠ ١ب ٗتذاّٝ تشیٚ ٛـشی٠ ١یبی داخٔیی ١ؼیتٜذ ٝ ٗحتیٞای آ٢ٛیب      : ًؿسيِ ّبي ؾوَهي

تؼذاد ١ش یي اص اییٚ ٗٞضیٞع ١یب    . تٔلیوی اص اطلاع سػبٛی، آٗٞصؿی، ػشُشٗی ٝ سكب١ی اػت
 .ثؼتِی ث٠ ٗخبطجبٙ آٙ داسد

 
اٗشٝصٟ ثب تٞج٠ ث٠ ُؼتشؽ سٝصاكضٝٙ ایٜتشٛت ٝ دؼت آٌتشٝٛیٌیی هیذٕ   : خجسًبهِ الىتسًٍيىي

ٜٗطوی ثؼذی ثشای ثشٛب٠ٗ ثبصاسیبثی داخٔی ایجبد یي خجشٛب٠ٗ آٌتشٝٛیٌی ث٠ ػٜٞاٙ یي ٌٗ٘یْ  
اٛتـیبس ییي خجشٛبٗی٠ آٌتشٝٛیٌیی     . خجشی اػت تب ثشای ٗخبطجبٙ ًٜٞٛی ٝ ثبٓوٟٞ اسػیبّ ؿیٞد  

 .سٝؿی ًٖ ١ضی٠ٜ ثشای حلظ استجبط ثب ٗـتشی ١ب اػت



 

   
 هكات  مورد بررسي  قبل  از اهتشار هشريه  داخلي 

 
ٙ  . 2خجشٛب٠ٗ    ّدف. 1 ًیلییت  ٝ  . 3خجشٛب٠ٗ  خَاًٌدگبى  ٗـخق  ًشد

ٚ  . 5خجشٛب٠ٗ   ًبم اٛتخبة  . 4خجشٛب٠ٗ   هحتَاي  . 6خجشٛبٗی٠    هديساى تؼیی
  ٚ ٙ  . 7ِ  يّيأت  تحسيستؼیی اٗیٞس  . 8خجشٛب٠ٗ    ًَيػٌدگبىٗـخق  ًشد
كیلحبت  خجشٛبٗی٠  ییب ٛحیٟٞ  كیلح٠ ثٜیذی  ٝ       دسح  . 9خجشٛب٠ٗ   هبلي 

َ ١ب، ٛیٞع     تسويت. 11خجشٛب٠ٗ  يبح  . 10خجشٛب٠ٗ   تٌػين چِِٞٛی   سٛ
 . خجشٛب٠ٗتَشيؽ   ٝ شهبى  اًتؿبز، طشاحی  جٔذ،  حشٝف

 



 

   



 

   

 ”تجٔیـبت دبدؿبٟ" تلَيصيَى 

اٛٞاع آ٢ُی دس هشاسداد١بی ػیبصٗبٙ كذاٝػیی٘ب ؿیبْٗ    
ٕ »، (سدٞستیبط )« ُضاسؽ آ٢ُی» دػیٞت ثی٠   »، «حیي آس

... ٝ« ثؼذ اص ثشٛبٗی٠ »ٝ « ثیٚ ثشٛب٠ٗ»، «صیشٛٞیغ»، «ت٘بؿب
 .اػت

« طجوی٠ »١ش ثشٛب٠ٗ دس سادیٞ ٝ تٔٞیضییٞٙ داسای ییي   
اػت ٠ً ١ضی٠ٜ تجٔیـبت ٛیض ثب تٞج٠ ث٠ ١٘ییٚ طجوی٠   

 . دس ١ش ثشٛب٠ٗ ٗـخق ٗی ؿٞد



 

   

 :تلویزیون در تبلیغات مزایای
 خلاليت -1-
 اؾتجبز -2-
 هٌد ؾلالِ توبؾبگساى -3-
 ّدف ثبشاز آغبى اًتخبة -4-
 غسيؽ ًتبيح -5-
 ثبلا ًفَذ ضسيت -6-
 فسٍؾربّي فسٍؼ افصايؽ -7-
 
 



 

   

 :مهمترین معایب تبلیغات تلویزیوهی
 
صٗبٙ تجٔیـبت تٔٞیضییٞٛی  . ًٞتبٟ اػتػ٘ش دیبٕ  -

ٗؼ٘ٞلا ًٞتبٟ اػت ٝ ؿبیذ ثیٜٜذٟ ٛتٞاٛیذ ؿی٘بسٟ   
ٝ یب اُیش ثیشای   . تٔلٚ یب آدسػی سا یبدداؿت ًٜذ

چٜذ ثبٛی٠ تٞج٢ؾ ث٠ ػیبٗٔی دیِیش ٗبٜٛیذ تٔلیٚ     
 !جٔت ؿٞد، تجٔیؾ ؿ٘ب ث٠ دبیبٙ خٞد سػیذٟ اػت

 .آٙ ثبلا اػت ١ضی٠ٜ -
 



 

   

 
 :هساحل تْيِ تيصز تجليغبتي

 نزيبفت غفبزؼ-
 هسحلِ تؿييي ايدُ ٍ غٌبزيًََيػي -
 هسحلِ تَليد فٌي -
 هسحلِ هًَتبض -
 تأييد فٌي تيصز -
 هسحلِ پخؽ تيصز -
 ثسزغي اثس ثخؿي تيصز -

 تیزر تبلیغاتی
 



تبلیغات 
 رادیوی  ی



 

   

دهیویبً ثی٠ اٛیذاصٟ تٔٞیضییٞٙ اػیت ٝ       زانيَػیش اٛتوبّ دیبٕ دس 
دسكیذ، ٗطبٓیت تٔٞیضییٞٙ سا ٗیی تیٞاٙ اص       73/98دسثیؾ اص 

 .طشین سادیٞ ٜٗتوْ ٛ٘ٞد
 
  سا آٙ تٞاٙ ٗی جب دس٠٘١ ٛذاسد، ٗشصی ٝ حذ سادیٞیی تجٔیـبت 

 ث٠ سا تجٔیـبتی دیبٕ ٗخبطت خلٞكی ٝ خٔٞت دساٝهبت ٝ ؿٜیذ
  سا آٙ ثبؿذ دس١شحبٓتی ؿٜٞٛذٟ ٝ سػبٛذ ٗی دٝػتب٠ٛ ٝ ػ٢ٞٓت

 .اػت ثشخٞسداس ٛیض ثبلایی تأثیشُزاسی اص ٝ ؿٜٞد ٗی



 

   
 :ؾَاهل هَثس نز تجليغبت زانيَيي

 شهبى پخؽ-
 ًَؼ ضاًس-
 غلػلِ هساتت ؾٌبٍيي-
 

ًيص اش ؾَاهل هَثس نز  ( يٌد ثبز نز زٍش)تىساز پيبم : ًىتِ
 .هي ثبؾدتجليغبت زانيَيي ثيبى 

 
 :ؾٌبقس هَثس نز هَثس نز ازايِ يه پيبم نز زانيَ-
 گفتبز يب هتي -
 قداّبي هحيطي-
 هَغيمي پيبم-
 



 

   

 :هصايبي تجليغ نز زانيَ
 اهىبى اغتفبنُ ؾوَم هسنم اش زانيَ.1
اهىبى گصيٌؽ هٌبغت هخبدجيي اش ًػس خغسافيبيي ٍ  .2

 خوؿيت ؾٌبختي
 ّصيٌِ ًػجتبً  پبئيي نز همبيػِ ثب تلَيصيَى. 3
 
 :هؿبيت تجليغ نز زانيَ 
 اغتفبنُ قسف اش قدا. 1
 تَخِ ووتس ثِ زانيَ ًػجت ثِ تلَيصيَى. 2
 هحدٍن ثَنى شهبى پخؽ پيبم ٍ غسيؽ ثَنى آى. 3
 





 

   

اص تجٔیـبت ایٜتشٛتی ٛ٘بیؾ دادٙ ٛب٢ٗب ٝػلائیٖ   هٌػَز
تجییبسی، ؿییؼبس١ب ٝ تلییبٝیش تجٔیـییبتی دس ػییبیت٢ب   

ی دشثیٜٜذٟ ایٜتشٛت اػت، ث٠ ٛحٞی ٠ً ثی٠  (دبیِب٢١ب)
تحون ا١ذاف ػ٘ٞٗی تجٔیلبت ً٘ي ٛ٘بیذ ٝ ًبسثشاٙ 

سا ثی٠ ػیبیت ٗیٞسد ٛظیش آ٢ُیی د١ٜیذٟ       ( ٗخبطجبٙ)
 . ١ذایت ًٜذ

 



 

   

 مزایای تبلیغات ایوترهتی
 

 ّصيٌِ تجليغپبييي ثَنى  -
 ٍخَن ازتجبط نٍ دسفِ-
 ّدف گيسي نليك ٍ هؿخف هخبدجبى-
ِ زٍشي-  نغتسغي خْبًي ٍ ؾجبً
 ازغبل  ًرْدازي ٍ ثِ زٍش زغبًي آغبى-
 ٍخَن فسقتي خْت ازائِ ايدُ ّبي خديد ٍ خلاق-
 



 

 :اهواع تبلیغات ایوترهتی  

 
تجٔیـبت ایٜتشٛتی داسای اؿیٌبّ ٗختٔلیی اػیت ًی٠ ١یش ؿیٌْ آٙ داسای       

ثب تٞج٠ ث٠ ١ذف تجٔیـبت، ٛیٞع ٗحلیّٞ،   . ٝیظُی ١بی خبف خٞد اػت
 .ٝیظُی ١بی ٗخبطجبٙ، ثبیذ ؿٌْ ٗتٜبػت اٛتخبة ؿٞد

 
 دؼت آٌتشٝٛیي-
 ثٜش تجٔیـبتی-
 اسػبّ خجشٛب٠ٗ آٌتشٝٛیي-
 ٗجتٜی ثش ثبصی-
 ػبیت ٝ اؿج٠ٌ ١بی اجت٘بػی-

 



 

دیبٗی اػت ٠ً ث٠ ؿیٌٔی ١ٜیشی، ؿیبْٗ    ثٌس ايٌتسًتي     
تلبٝیش ٝ ٗتٞٙ صیجبی ثبثت یب ٗتحشى، سٝی كلحبت 
ٝة ػبیت٢ب ظب١ش ٗی ؿیٞد ٝ ثیٜٜیذُبٙ سا ثی٠ ػیبیت     

ثٜش١بی ًٞچٌتش، ٠ً ث٠ . آ٢ُی د١ٜذٟ ١ذایت ٗی ٛ٘بیذ
ٗؼشٝكٜیذ، ٗؼ٘یٞلا    "ت٘جش دؼتی"یب  "ثٜذ اِٛـتی"ثٜش 

كیلح٠ جیبی   ( حبؿی٠ ساػت یب چیخ )دس ٛوبط دیِش 
ثٜش ١ب سا ٗی تیٞاٙ ثی٠ كیٞست ثبثیت،     . دادٟ ٗی ؿٞٛذ

چشخـی یب اص طشین ػیؼت٢٘بی ٗذیشیت دخؾ آ٢ُی 
 . سٝی كلحبت ٝة هشاس داد



 

 معايب تبليغات ايوترهتی   
 
 .اثضاسی ثشای ًٜتشّ آٙ دس ایٜتشٛت ٝجٞد ٛذاؿت٠ ثبؿذ: تجٔیـبت دسٝؽ  -1
 اػتلبدٟ اص تلبٝیش ٝ ؿؼبس١بی ٗؼت٢جٚ ٝ ؿیش اخلاهی -2
 ثبلا ثشدٙ تشاكیي ؿج٠ٌ -3
 .  ٜٗحشف ًشدٙ تٞج٠ ًبسثشاٙ ثؼٞی تجٔیـبت دشاًٜذٟ  -4
 .اؿـبّ ثخؾ هبثْ تٞج٢ی اص حبكظ٠ ػِشٝس١ب ٝ ٝهت ًبسًٜبٙ ٝ ٗذیشاٙ  -5
ًب١ؾ هی٘ت تجٔیـبت ایٜتشٛتی ث٠ دٓیْ اصدیبد ػشٝس١ب ٠ً ایٚ اٗش ثبػث ٗی  -6

ؿٞد ٠ً تجٔیـبت ایٜتشٛتی ثشای یي ػشٝس ٠ٛ ت٢ٜب ٗضایبیی ٛذاؿت٠ ثبؿذ ث٠ٌٔ 
 . ٗحذٝدیت٢بی جذی ٛیض ایجبد ًٜذ

ػذٕ ٝجٞد یي ٜٗجغ ٗت٘شًض ٠ً ثش سٝی تجٔیـبت دس ایٜتشٛت ًٜتشّ داؿت٠   -7
 .  ثبؿذ 



 

 پوج قاهون تبليغات ايوترهتی   

 لبًَى خيبثبى ثي ثػت  - 1
 لبًَى نانٍغتد - 2
 لبًَى اؾتوبن - 3
 لبًَى وؿؽ ٍازغبل  - 4
 لبًَى ثبشاز خبلي - 5



 آوتًان دي سىت اگزي پری

اگررر مرری خًاَیررذ کشررتی بسررانیذ    ن  ویسررت    
مرد  را فرا بخًاویذ ي برای َر کر  يییهرٍ ای   
مشخص سانیذ  بلکٍ کافی است بٍ آوان عظمرت  

 .بی پایان دریا را وشان دَیذ



 


