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پركننده شكاف بين نظر و  هاي تبيين عامل
 رفتار اقتصادي خانواده مسلمان در عمل 

  15/10/1394تاريخ تأييد:   16/5/1394تاريخ دريافت: 

  ** اكبر ناجي ميداني علي *وحيد ارشدي  __________________________________________ 
  ****بهروز مهرام***فر مصطفي سليمي

  چكيده
تبذير و پيامدهاي  ،نسبت به نهي از اسراف هاي مسلمانرغم آگاهي خانواده بهدهد كه نشان ميها  همطالع
كننده، نداشتن اعتدال در تخصيص درآمد به ها در جايگاه مصرفبيشتر خانوادهدرگير ، يكي از مسائل آنها

، براي اقتصاددانان و عدم اعتدال قابل مديريت اين هاي و عامل ها تمخارج مصرفي است. شناسايي عل
  باشد.داشته تواند اهميت م آموزشي و پرورشي رسمي و غيررسمي ميمتوليان ترويج فرهنگ ديني و نظا

بستگي  و تعيين ميزان هم ها عاملبا استفاده از روش تحقيق تلفيقي به شناسايي اين  رو  پيش در مقاله
نظران  صاحباز  تعداديبا  مصاحبه آنها و ارتباطشان با رفتار مسرفانه پرداخته شده است. ابزار روش كيفي،

آموزان نامه بين والدين دانشبرفي و تا حد اشباع نظري و ابزار روش كمي، توزيع پرسششيوه گلولهبا 
قتصادي اسلام ـ عدم اسراف و تبذير هاي ادهد سازگاري رفتار با آموزهها نشان ميدبستاني مشهد بود. يافته

ه معنادار مستقيم دارد كه تحت تأثير نگري و تقويت اراده، رابطپذيري جمعي درون خانواده، آينده با نظم ـ
شدن خانواده نيز تحت تأثير كيفيت انتقال  مندگيرند. قاعدهاي قرار ميساختاري و زمينههاي  عامل
يابي تربيتي درون خانواده و كنش و واكنش درون سازي و فرصتهاي اقتصادي اسلام، فرصت آموزه

     كيفيت منبع تأمين معيشت درون خانواده است. خانواده نسبت به رعايت آموزه اقتصادي اسلام و
  مندي، اراده.هاي اقتصادي اسلام، اعتدال، تخصيص درآمد به مخارج مصرفي، قاعدهآموزه :واژگان كليدي

 .JEL: I32 بندي طبقه

                                              
  .Email: vahidarshadi@mail.com            .دانشگاه فردوسي مشهددانشجوي دكتراي اقتصاد . *

  naji@um.ac.ir:Email .            (نويسنده مسئول).    دانشگاه فردوسي مشهداستاديار اقتصاد  .**
  .Email: mostafa@um.ac.ir        .        اقتصاد دانشگاه فردوسي مشهد استاد .***

 .Email:bmahram@um.ac.ir      . علوم تربيتي دانشگاه فردوسي مشهد دانشيار .****



 

مي
سلا

اد ا
تص

ي اق
هش

پژو
ي 
علم

مه 
صلنا

ف
/ 

مي
سلي

ي، 
دان
ي مي

ناج
ي، 

شد
ار

رام
 مه

ر و
ف

 

114 

  مقدمه
حقيقي طور اقتصاد اسلامي امكان ندارد كه به«كند: بيان مي اقتصادنا، در كتاب صدرشهيد 

 (صدر،» ن اقتصاد در متن زندگي پياده شودمگر اينكه اي شوداش نمودار ره اصليو با چه
شدن اقتصاد اسلامي در زندگي، تطابق پيداكردن نسبي يا منظور از پياده). 408، ص1350

هاي اقتصادي اسلام  كنندگان با آموزهكنندگان و مصرفكامل رفتارهاي توليدكنندگان، توزيع
ها و كنند هر نهاد رفتارساز بخواهد بين گزارهتبيين مي ژادن صياديو  جوادي .است
ند و اعمال و رفتارهاي هست ساز عقل نظري ناميده شده و ارزش در اصطلاحي كه هايدستور

، بايد به بررسي پديد آوردارتباط  ،شوندعقل عملي ناميده مي در اصطلاحخارجي انسان كه 
هاي  مانعو ها  عاملو نيز بررسي » كنش«گيري و شكل» ارزش«گيري رابطه بين شكل

. در ادبيات )4، ص1388نژاد،  (جوايد و صيادي ديگر بپردازدموجود بر سر تطبيق آنها بر هم
 هاي مهم علم اقتصاد، رفتارسازي يا تعليم و تربيت اقتصاديعلم اقتصاد نيز يكي از ساحت

)Economic Edication( تار عامل اقتصادي مياست كه به موضوع شناخت، گرايش و رف-

) و تحقق اين نوع از تعليم و تربيت 1390پيغامي،  /33ص ،1390پردازد (پيغامي و توراني، 
نظر و عمل يا شناخت و رفتار و تقويت راه در ها  مانعو ها  عاملاقتصادي، مستلزم شناخت 

  عوامل و تضعيف موانع است.
هاي ترين آموزهن كشور اسلامي، مهمشواهد متعدد بيانگر اين است كه در ايران به عنوا

نهي از اسراف و تبذير با هدف رفتارسازي در سطح انتقال دانش از مانند اقتصادي اسلام 
نهادهاي مذهبي  ،نهاد خانواده مسلمان و وجود سرمايه مذهبي انباشته شده از گذشتهراه 

ملي و مذهبي، هاي  رسمي و رسانهو نهاد آموزش و پرورش رسمي و غيرمانند روحانيت 
اما بين نظر و عمل بسياري  ؛ترويج شده يا در حال ترويج و تبليغ استگوناگون در سطوح 

  ).1386از مسلمانان، شكاف وجود دارد (موسايي، 
، انجام اين پژوهش در ايران به عنوان كشور اسلامي ضرورت دارد، زيرا بر اين اساس

اسلام،  اقتصادي نظام تحققجهت  هاي فرهنگي كشور دردستگاه كارهاي مهم از يكي
  .)408، ص1350 صدر،( هاي اسلام استحركت به سمت تطبيق رفتارها با آموزه
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  عامل اقتصادييك به عنوان  ايواحد تحليل مطالعه: خانواده هسته
گيري رفتارها از ابتداي تولدّ انسان، واحد نقش اساسي و عمومي خانواده در شكلعلت به 

خانواده  اي فرد، خانواده در نظر گرفته شده است. منظور از خانواده،تحليل مطالعه به ج
ترين گروه اجتماعي است. اين  اي است كه به عنوان واحد بنيادي جامعه و كوچكهسته

كه براي رسيدن به است  ـ زن و شوهرـ شامل دو نفر كم  دستكوچك و  ينهاد سازمان
اين گروه  ياعضا. كنندليت ميمشخصي به صورت مشترك در كنار هم فعا هاي هدف

، 1380پور، ر دارند (رفيعو نسبت به هم احساس تعلق خاطداشته  اجتماعي، كنش متقابل
را علت )، چند م1992( گيلتينانو  شوئل)، بر اساس نظر 88ص ،1386( صمدي). 109ص

گيري مخارج گيري براي خريد و شكلبراي بررسي رفتار و نقش خانواده در تصميم
  كند: مطرح مي مصرفي

 گيرد.خريد در خانواده انجام مي هاي بسياري از تصميم. 1

شـود و كودكـان، الگوهـاي رفتـار بـازار را از      رفتار مصرفي در واحد خانواده آغـاز مـي  . 2
 آموزند.والدين خود مي

  گيري فردي است.خانواده و تصميم هاي خانواده، تركيبي از تعامل هاي تصميم. 3
هايي هستند كه كنند، مدلهاي كالاهايي كه كودكان مشاهده مي نواده و ترجيحهاي خا. نقش4

 كنند. اين كودكان در بنا نهادن خانواده خود از آنها استفاده كرده، آنها را تغيير داده يا رد مي

 كنـد خانواده به عنوان تفسيرگر نيروهـاي اجتمـاعي و فرهنگـي بـراي افـراد عمـل مـي       . 5
 .)88، ص1386(صمدي، 

 هاي اقتصادي اسلام و مخارج مصرفي خانوادهرابطه آموزه
مخارج مصرفي، آن بخشي از منابع مالي خانواده است كه صرف كالاها و خدمات مصرفي  

كردن اندازبه مخارج مصرفي، قابليت پسشود. اين بخش از منابع پس از تخصيص مي
از هايي  عامل واسطه تواند بهتخصيص درآمد به مخارج مصرفي خانواده مي. ندارند
و رعايت اعتدال در مخارج  ـ گرفتن تنگ ـهاي نهي از اسراف و تبذير و اقتار  آموزه

ها شناخت اوليه هاي مسلمان ايراني نسبت به اين آموزهزيرا اكثر خانواده ؛ثر پذيردامصرفي 
ي هابنابراين اگر آموزه ؛داشته و براي رعايت آنها پيامد مادي و معنوي قائل هستند

باشد، پديد آورده  ـ خاطر احساس رضايتـ اقتصادي اسلام، ارزش ذهني و مطلوبيت 
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به عبارت ديگر، نه اسراف كند، نه تبذير و نه اقتار؛ بلكه در  رود رفتارساز باشند.انتظار مي
) تا 355، ص1388(ميرمعزي،  حد كفاف درآمد خود را به مخارج مصرفي تخصيص دهد

يابي زندگيش قوام و پايداري داشته باشد. اسلام بر بهينه كريم رآنبر اساس نظر صريح ق
  ).80، ص1391، هفراوان دارد (استادزادپافشاري تخصيص درآمد به مخارج مصرفي، 

 اههرگ كه كساني و : )67 فرقان،( و الَّذينَ إذِا أنَْفقَُوا لَم يسرِفُوا و لَم يقْترُُوا و كانَ بينَ ذلك قَواماً«
  ».دارند اعتدالي حد و، د اين ميان بلكه گيري؛سخت نه و كنندمي اسراف نه كنند، انفاق

اقتصاد اسلامي در حوزه رفتار نظران  شده و مصاحبه با صاحبجامان هاي همطالع
 اي و چند وجهي بوده ورشتهميان در ماهيت كننده مسلمان نشان داد كه اين موضوع مصرف

شناسي  روان تربيتي، علومگوناگون  هايحوزه در نامتخصص هايديدگاه و ها هنظري از بايد
 برايباور دارند رفتاري نيز  اقتصاددانان كننده نيز استفاده كرد.شناسي، رفتار مصرفجامعه و

ي هارشتهنظران  صاحب هاي هنظري از بايد رفتارهاي اقتصادي هايوتحليل تجزيه گراييواقع
 وظيفه كنند كه تصريح مي آنها .برد بهره شناسيجامعه واسي شن روان به ويژه، ديگر

 ها،گرايش ،باورها ها،انگيزه و ها تني اثر تحليل و گيرياندازه رفتاري، اقتصاددانان
  ).Katoa & Morgan, 1980( است اقتصادي هاي تصميم بر هاانتظار و ها فرهنگ

  پژوهشهاي  پرسش
با فرض وجود  اينكه است آن به گوييپاسخ الدنب بهرو   پيش ژوهش پ كه اصليپرسش 

اصلي هاي  عاملچه  هاي اقتصادي اسلام و پيامدهاي آن،كننده نسبت به آموزهدانش مصرف
هاي سازگاري رفتار اقتصادي خانواده مسلمان با شناخت نسبت به آموزهراه و فرعي در 

  چقدر است؟ها  عاملاقتصادي اسلام وجود دارد؟ و سهم اين 
 سپس روش تحقيق پژوهششود؛  مي دامه ابتدا مباني نظري و پيشينه تحقيق ارائهدر ا

هاي كيفي و كمي پژوهش همراه با بحث و پس از آن، يافتهو تبيين شده رو   پيش
  د.وش مي ها مطرحمبتني بر يافته سرانجام  پيشنهادهاييو  شدهگيري ارائه  نتيجه
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  مباني نظري

  هاي اقتصادي اسلامفرض اصلي آموزهپيشانسان؛  اراده وجود اختيار و
فرض  هاي اسلامي را عقلايي و منطقي تصور كنيم، پيشآموزه كنندهاگر رفتار عرضه

هاي اسلامي اين بوده است كه انسان، موجودي مركب از روح و بدن، كنندگان آموزهعرضه
). با اين 30، ص1391است (گروه نويسندگان، گرطلب يا غايت، هدفمند و كمالمختار
  كند. فرض است كه تعليم و تربيت و عرضه آموزه معنا پيدا مي پيش

اراده دارند و اراده آنها ضامن تغيير رفتارشان شان، اند مخاطبانآنها فرض كرده حقيقتدر 
نداشته اي كه اراده خواستن از آموزنده و مسئوليت است. در غير اين صورت، ارائه آموزه

در هويت  ). انسان142، ص1377شود (مطهري، عقلايي تلقي ميغير باشد، عملي بيهوده و
هويت خانوادگي و جمعي خود، به عنوان مخاطب آموزه، صاحب اختيار و اراده يا و  فردي

شود ميشمرده فعال مختار است. از طرف ديگر، در نگاه اخلاق اسلامي نيز رفتاري اخلاقي 
  ).20، ص1392آن وجود داشته باشد (غياثي، كه اختيار، امكان يا قدرت لازم بر انجام 

كند و گويي وي هويت پيدا مي بودن به وجود عنصر اراده است كه پاسخ بر اساس قائل
شناسي در  هاي انسانبه وجود اختيار يكي از ويژگيباور شود. تكليف انسان، معنادار مي

ب فعل انسان است و ). اراده، مقدمه قري114، ص1390(ميرمعزي،  بيني اسلامي استجهان
، مبادي فعل ارادي را به اين ترتيب خمينير، اختيار و انجام. امام از تصو است عبارت
، 1362(موسوي خميني،  »تصور، تصديق به فايده، اختيار، تحرك اعضاء«دارند: بيان مي

، 1388نژاد، ف باشد (جوادي و صيادتواند قوي يا ضعيانسان مي ). البته اراده124ص
قابليت دارد به  هايي عامل انسان اگر بخواهد به واسطه كريم . به اذعان قرآن)13ص
است  »الهي ليفَةخَ«يعني انسان كامل برسد يا نزديك شود كه همان مقام  ها هترين درج عالي
  ).30، (بقره

  ارزش ذهني  هاي اقتصادي اسلام، توليدكنندهآموزه
بايدها و نبايدهاي تمام ت، احكام و عبادات، شامل هاي اقتصادي اسلام در قالب اخلاقياآموزه

توانند اعتبار و شايستگي در ذهن هستند كه مي يو فرستادگان و منتسب به خداوند متعال
 . به اين اعتبار و شايستگي، ارزش گويندپديد آوردبه آن دين  باورمند فرد، خانواده و جامعه
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گرفته در ذهن، شكلهاي  ). ارزش596صم، 2000ويليامسون،  /162، ص1380پور، رفيع(
ها، ابزارها، هنجارها، كنند. آنها بر روي انتخاب روشبندي ميانسان را درجه هاي ترجيح
سازي دارند. ) و قابليت فرهنگ269، ص1380، پورگذارند (رفيعثر مياو رفتارها  ها عادت

اجتماعي  هاي دادن ترجيح كلهي با شهاي اديان الاآموزه )Tan, 2013, p.15( تانپندار به 
نوعان نكردن به هم به رفاه ديگران و ظلمتوجه  د.نتوانند رفتار اقتصادي افراد را متأثر كنمي

د. در ادبيات دهنده رفتار اقتصادي انسان باشتواند عامل شكلبه عنوان يك اصل ديني مي
ي اقتصاد رفتاري اساسي و مبناي هاي اجتماعي از بحث هاي ترجيحعلم اقتصاد، موضوع 

 ).Bowels & Polania, 2012( است

نظام ، ارزش و »هاي ارزشيهاي انساني و نظامماهيت ارزش«در مقاله  )م1973( روكيچ
داند كه نسبت به حالت متضاد را به عنوان باوري پايدار به حالت خاص رفتاري مي ارزش

باورها به لحاظ شخصي  ؛رهاستدهي پايدار باو ارزش، سازماننظام آن رفتار، اولويت دارد. 
ارزش نظام ها، بنديشوند. اين رتبهبندي مي رتبهگوناگون هاي در فرهنگ يا اجتماعي

درباره  هاي صريحآموزه ارائه با . اسلام)5م، ص1973(روكيچ،  دهندفرهنگ را تشكيل مي
 هدرآمد ب تخصيص هنگام دارد انتظار خود، مخاطب از مصرفي يت و كيفيت مخارجكم

تبذير و تقتير  ـ اسراف،روي اعتدال و ميانه .روي داشته باشداعتدال و ميانه مصرفي، مخارج
  ساز شود. و فرهنگرا پديد آورده تواند ارزش ذهني مي ـ نكردن

  هاي اقتصادي اسلامساز براي عمل به آموزهپيامدهاي ممكن انگيزه
دهد اساس رفتارهاي انسان را شكل ميكنند كه انگيزه و اقتصاد تبيين ميشناسي  روان علم

پيامدهاي مورد  .)20، ص1392(غياثي،  كندو حتي جهت و چگونگي آنها را نيز تعيين مي
  هاست.  انگيزه براي عمل به آموزهپديدآمدن انتظار، عامل 

شود كه انسان را به سوي هدف يا اي گفته مييا عامل برانگيزانندهمحرك  انگيزه، به«
). 27، ص1387(عزتي به نقل از نجاتي،  »كندصي راهنمايي ميمشخ هاي هدف

مسلمان در جهت رعايت  پيامدهاي ممكني كه قابليت داشته تا براي خانوادهخاص طور به
، تبذير و تقتير نكردن و رعايت اعتدال در تخصيص اسرافمانند هاي اقتصادي اسلام   آموزه

  ند از:هست ، عبارتآورند پديدضايت دروني ساز شوند و ردرآمد به مخارج مصرفي انگيزه
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 )؛71، ص1388(ميرمعزي،  ـ حداكثرسازي انطباق با حقيقت ـ متعال كسب رضايت خداوند. 1

 )؛69ص، همان(الاهي  تطابق رفتار با شرع و دوري از عذاب و رسيدن به پاداش. 2

 )؛ 1388نوري، ( سازگار با فطرت زندگيراه احساس نياز عامل به الگوي رفتاري در . 3

  )؛1388(مهدوي و همكاران، نامي و خوش در جهت كسب اعتمادداري  دين شهرت. 4
 .)17، ص1390ي اصفهاني، يفر و رضا(احمدي بختي و ...خوش ،احساس آرامش. 5

 ـ كننده مصرف رفتار حوزه در خاصطور بهـ  اسلامي هايآموزه معنوي، منافع كنار در
 منافع از برخي. دارند را جامعه و خانواده فرد، رفاه افزايش و ادياقتص منافع تقويت قابليت
 درآمدي، منابع تخصيصي كارايي افزايش :از ندهست عبارت هاآموزه اين رعايت از حاصل
و قوام و پايداري  انتخاب حق قدرت افزايش بلندمدت، در ديگران و خود مادي منافع تقويت

  . )34ـ  5، ص1391 معزي،مير و عالي جداري /108ـ  104، ص1384 عيوضلو،( در زندگي

  هاتخصيص منابع اقتصادي بر اساس ارزش
اي تحت تأثير متقابل شناخت، نظام باورها و نهادهاست. عملكرد اقتصادي هر فرد يا جامعه

رسمي و به عنوان نهادهاي غير كه اديانباور دارد )، اقتصاددان نهادگرا م2000( ويليامسون
هاي اخلاقي را تشكيل  هر فرهنگي قابليت دارند كه حجم عظيمي از گزارهجدانشدني جزء 

كند كه ابتدا ها را تحت تأثير خود قرار دهند. وي تبيين ميداده و رفتار اقتصادي انسان
و پس از آن نظارت و پديدآمده ها سپس نهادهاي متناسب با ارزش ؛ها شكل گرفتهارزش

ها و نهادهاي متناسب گيري ارزش يند شكلاقتصاددان، فرالبته اين ا ؛شودتخصيص انجام مي
  گيرد.مدت در نظر مي با آن را بسيار طولاني

  ها بر تخصيص درآمد به مخارج مصرفيثر ارزش: ا1شكل 

 
  .هاي ديني، نهادها و تخصيصارزش ،2002، د يونگ/ 2000، از ويليامسونمنبع: گرفته شده 

تخصيص 

نظارت

نهادهاي مناسب

ارزش ها
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  بندي مباني نظريجمع
هاي نهي از اسراف، نهي از شده به عنوان يك مصداق، آموزه ه مباني نظري تبيينبا توجه ب

آورند  پديد ميخود، ارزش ذهني و قابليت ضمن جويي در صرفهيا  تبذير و امر به اعتدال
را تحت تأثير قرار داده و فرهنگ قناعت مدار  دينتخصيص منابع فرد، خانواده و جامعه تا 

، پديد آوردهاي اسلامي اگر مطلوبيت ). آموزه208، ص1390، كند (د يونگرا دروني 
را تحت تأثير قرار  به اسلام و در نتيجه اراده و رفتارشانباورمندان  هاي قابليت دارند ترجيح

  ).268، ص1380پور، به نقل از رفيع م1967ن، دهند (كلوكه

  تحقيق پيشينه
اثرهاي هاي ديني را در موزهرپذيري رابطه تخصيص درآمد به مخارج مصرفي از آاث

 شناسي،هاي اقتصاد، جامعهمسلمانان در رشتهوسيله مسلمانان و غير گوناگوني بهشده  منتشر
. آنها با رويكردهاي متفاوتي اين كردتوان رصد كننده ميو رفتار مصرفشناسي  روان

جي و داخلي خار هاي هدر اين قسمت به چند نمونه از مطالعاند. دهكر موضوع را مطالعه
  شود:اند، اشاره مي، موضوع را رصد و تبيين كردهديدهاي گوناگونمرتبط كه از 

، به بررسي رابطه دين، خوشبختي »بودن و مصرف پايدار مسيحي«) در مقاله م2007( پپر
) در مقاله ديگري م2009و رفتار مصرفي معتدلانه پرداخته است. همچنين وي و همكاران (

هاي  دشواريبراي حل  شوارتزاجتماعي در چارچوب نظريه ارزش ناسي ش روان با رويكرد
هايي پرداختند كه به محيطي ناشي از مصرف نامتعادل به بررسي و آزمون ارزش زيست

را تحت ارزش سنت بر داري  دين اثر دين و يدهد. ومصرف آگاهانه و معتدلانه انگيزه مي
  است.ده كرگيري مصرف آگاهانه و معتدلانه بررسي شكل

 ، به اثر»كننده با رفتار مصرفداري  دين ارتباط و سنجش«) در مقاله م2009( مخليص
سيصد با توزيع پرسشنامه بين  يكننده پرداخت. وگيري خريد مصرف بر جهتداري  دين

هاي را بر مؤلفهداري  دين ثر دين واها و مسيحيان در كوالالامپور،  نفر از مسلمانان، بودايي
  خريد اثبات كرد.ري گيجهت

 رهباهاي صريح دين اسلام درجود آموزهجوامع اسلامي به علت وديگر در ايران و 
در دو سطح خرد و كلان منتشر شده هاي گوناگوني  هو مقال ها باهاي اقتصادي، كتفعاليت
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، پذيرش قابليت ها هگونه از مطالعفرض اينشود. پيشاست كه به برخي از آنها اشاره مي
اند كه هاي ديني در رفتار اقتصادي عامل اقتصادي مسلمان است. آنها تبيين كردهموزهنفوذ آ

هايي را عرضه كرده و هاي زندگي از جمله مخارج مصرفي، آموزهدين براي تمام عرصه
  كند.مسلمان، ايفاء  كنندهتواند نقش خود را در ترسيم الگوي مطلوب رفتار مصرفمي

كننده  كردن عنصر ايمان در تابع مطلوبيت مصرفاي با واردهدر يك مطالع )1382( عزتي
 كندوي فرض مي است.كرده ، تبيين كننده مصرف مسلمان، اثر ايمان مذهبي را روي رفتار

سپس چارچوب  ؛دارندجانشينى  يتهر فردى دو نوع دارايى به نام مال و زمان دارد كه قابل
فرد  ابع مطلوبيتبا استخراج ت يت. ومسلمان را تشريح كرده اس كننده مصرف رفتاري

به آخرت و پاداش  ياز ايمان و اين تابعو شيب  هاتغيير مسلمان، اثبات كرده است كه
 .استمتأثر اخروى 

كند كه اثبات مي »اثر سرمايه مذهبي بر مصرف«ديگري با عنوان  ) در مقاله1388( عزتي
و در صورت وجود ايمان كافي و مذهب بر وضعيت اقتصادي و اجتماعي آثار مثبت دارد 

جامعه،  هاي هتغيير مقدار مصرف طبقباعث  نيز سرمايه مذهبي مناسب و كافي در جامعه
نوع كالاها و خدمات مصرفي افراد و جامعه و نيز تغيير توزيع مقادير درآمد و مصرف در 

  شود.جامعه مي
تصادي به بررسي ) در طرح تحقيقاتي خود با رويكرد رفتارشناسي اق1381( موسايي

شده در  مردم شهرهاي اصفهان، بهبهان، بندرعباس و تهران به رفتارهاي توصيهباور ميزان 
است. وي با در نظر گرفتن  و مصرف پرداختهملات امعتوليد، گوناگون هاي اسلام در حوزه

را به رفتارهاي مطلوب ديني در حوزه  اين شهرهامردم باور هايي درجه ميزان شاخص
 ايمقالهدر  )1386همچنين وي ( محاسبه كرده است. ـ عدم اسراف و تبذير ـمصرف 

به منع اسراف در جامعه باور است كه درجه بوده گويي به اين پرسش اساسي  درصدد پاسخ
بند هستند؟ آيا  چه اندازه به منع اسراف پاي تا مورد مطالعه چه اندازه است؟ و در عمل

و ميزان باور اي جامعه مورد مطالعه با ميزان اختاري و زمينهرابطه معناداري بين متغيرهاي س
انجام پيمايش با نمونه  وي روش مورد مطالعه التزام به منع اسراف وجود دارد يا نه؟

كامل به صورت تصادفي انتخاب شده و طور خانواري از مردم شهر يزد بوده كه بهچهارصد 
آمده حاكي  دست دآوري شده است. نتيجه بهگر ،نامه اطلاعات با استفاده از ابزار پرسش
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كلي مرتكب اسراف در مصرف طور درصد از خانوارهاي مورد مطالعه به 57است كه حدود 
ميزان اسراف  ،شودبه منع اسراف كمتر ميباور چه ميزان  شوند و هرو مخارج مصرفي مي

مصرفي با برخي از و التزام به منع اسراف به صورت رفتار باور يابد. ميزان افزايش مي
هل، نوع شغل، ميزان درآمد و أاي مانند جنس، سن، وضعيت ت متغيرهاي ساختاري و زمينه

   .ميزان مخارج خانوار رابطه معنادار دارد
هاي فرهنگ عمومي كشور يك مطالعه ميداني هم در طرح بررسي و سنجش شاخص

ل اقتصادي در ) به بررسي تعاد413 -395ص ،1392، كشور يفرهنگ عموم يشورا(
 گرفته است و بر اساس آن هاي ايراني پرداخته است. چند شاخص براي آن در نظرخانواده
هاي ايراني تعادل اقتصادي در توجهي از خانواده ها نشان داده شده كه بخش قابلشاخص

وضعيت اقتصادي خانواده افراد در سطح  بارهآمده در دست هب هاي هزندگي خود ندارند. نتيج
اند كه خانواده ما درصد از افراد اعلام كردهسيزده دهنده اين امر است كه حدود ر نشانكشو

پوشاك و كفش  براي تهيه؛ اما نيسترو  دشواري روبهبراي تأمين مواد غذايي از نظر مالي با 
خانواده ما براي تأمين مواد غذايي از نظر مالي «اند كه درصد گفتهده  .استرو  روبهبا مشكل 

تلويزيون و يخچال با مانند كردن لوازم اصلي منزل اما براي جديدنيست رو  دشواري روبه با
كردن ما براي جديد خانواده«اند كه درصد اظهار كردههفت حدود ». استرو  دشواري روبه

براي تأمين برخي از چيزهايي كه اما نيست رو  دشواري روبهلوازم اصلي از نظر مالي با 
وبيش  كمي ما خانواده«اند كه درصد عنوان كردهده و » استرو  اري روبهدشوخواهيم با  مي

اين مطالعه نشان داده كه نود درصد از ». استخواهيم قادر به تهيه تمام چيزهايي كه مي
خواهند را زيرا قادر نيستند تمام چيزهايي كه مي ؛ها در نقطه تعادل اقتصادي نيستندخانواده

ديگر آن تخصيص بيش علت آن درآمد است و ممكن است هاي  عاملاز البته يكي  ؛تهيه كنند
مفيد باشد يا به صيص درآمد به كالاها و خدمات غيراز حد درآمد به كالا و خدماتي يا تخ

عبارت ديگر وجود اسراف و تبذير و اقتار در زندگي باشد كه به عدم تعادل اقتصادي 
  است.انجاميده 

كننده سنجش اثر مذهب بر رفتار مصرفبه  )1393( رنظرپوو  صافي دستجرديهمچنين 
شناختي و استفاده  اند. آنها با رويكردي جامعهموردي زنان متأهل اصفهان پرداختهبا مطالعه 

مناسكي، تجربي، ـ  مذهب هاي چهارگانهعداز مباني نظري اقتصاد اسلامي به بررسي ب
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كننده خانوارهاي شهر اصفهان (زنان بر رفتار و نگرش رفتار مصرف ـ پيامدي و شناختي
بودن با نگرش به مصرف  عدهاي مذهبيفرضيه اصلي تحقيق رابطه بين ب اند.متأهل) پرداخته

بودن با نگرش به مصرف رابطه  گوناگون مذهبي هايعدهاي آنها نشان داد كه باست. يافته
(صافي  طه مثبت داردداري دارند. از سوي ديگر، نگرش به مصرف با رفتار مصرفي رابامعن

   .)62ـ  37، ص1393دستجردي و نظرپور، 
شكاف بين نظر و عمل اخلاقي هاي  هايي درباره علت هدر حوزه فلسفه اخلاق نيز مطالع

  توان استفاده كرد. آنها مي هاي تحقيق هاي هصورت گرفته است كه از نتيج
 ارسطوديدگاه  قي از) به بررسي شكاف بين نظر و عمل اخلا1388( نژادادصيو  جوادي
داند. اين ديدگاه اميال انساني و شوق را عامل عدم تطابق علم با عمل مي ارسطواند. پرداخته

و فقط باور دارند بوده است كه به وحدت معرفت و عمل  سقراطو  افلاطونبر خلاف نظر 
  اند. دانستهعامل هر عملي را معرفت مي

و ها  عاملبه  ها ـ و روايتكريم قرآن ـ ون ديني ) با استفاده از منابع در1392( غياثي
باور تكون رفتار اخلاقي در اسلام و طراحي نقشه رفتار اخلاقي در اسلام پرداخته و  هاي همرحل
  خورد. بر روي رفتار در درون خود انسان رقم ميمد آكار اصلي، اثرگذار وخاستگاه كه دارد 

مسلمان به نقش تصاددانان مسلمان و غيراري از اقدهد كه بسيپيشينه تحقيق نشان مي
اما با وجود  ؛اندن اذعان كردههاي ديني بر رفتار اقتصادي عاملارفتارساز دين و آموزه

هاي مسلمان با سويي رفتار بسياري از خانواده و شواهد متعددي مبني بر ناهم ها همطالع
اي  واسطه هاي املبه تبيين ع ـ شكاف بين نظر و عملـ هاي اقتصادي اسلام آموزه

اند. در فلسفه اخلاق نيز فرد، واحد تحليل است و به نقش انسان در هويت  نپرداخته
  است. شدهخانوادگي و جمعي توجهي ن

 پژوهش روش
ي بوده است كه در هاي شناسايي و تبيين عامل رو  پيش كه بيان شد، هدف تحقيقطور همان
تخصيص درآمد به مخارج مصرفي وجود دارد. هاي اقتصادي اسلام بر اثرگذاري آموزهراه 
 هاي هيابي به نتيج به نتيجه رسيدند كه براي دستگوناگون هاي ن با بررسي روشامحقق

هاي و ممكن است با پاسخكرد ها مراجعه توان در مرحله اول به عموم خانوادهمتقن نمي
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 ؛تلفيقي انتخاب شد رو  پيش نشوند. روش منتخب تحقيق براي انجام پژوهشرو  روبهدقيق 
راه بر روش كمي از پافشاري يعني تركيب روش كيفي با روش كمي با تقدم روش كيفي و 

ا استناد ب تانباشد. تواند روش جامعي پيمايش ميداني است. اين روش براي اين مطالعه مي
بايد از كه باور دارد ها در حوزه رابطه دين و اقتصاد پژوهش هاي هو نتيج ها همقالديگر به 

. در اين )Tan, 2013( تري دست يافتهاي دقيقرويكردهاي تلفيقي استفاده كرد تا به يافته
پذيرد.  متوالي صورت ميطور طرح، اجرا و تركيب يك روش كيفي با يك روش كمي به

كارگيري  تواند درك بهتري از موضوع را به ارمغان آورده و در مقايسه با بهها ميتلفيق داده
. بر اساس نظر بينجامددو روش به تنهايي به درك بهتري از مسئله پژوهش  از اين يك هر

ها يا ابزارها به گيريشود كه اندازههنگامي از روش تلفيقي استفاده مي كلاركو  كرسول
از فراواني اند يا در بين تعداد صورت دقيق در دسترس نيستند، متغيرهاي اصلي ناشناخته

(كرسول و  اي وجود ندارديا نظريه كنندهنبوده و چارچوب هدايتمتغيرها قابل تشخيص 
كننده بررسي  . در اين طرح، پژوهشگر موضوع را با چند شركت)82، ص1390كلارك، 

ها و مقياس ابزار هاي كيفي به عنوان راهنما جهت تدوين پرسشسپس از يافته ؛كندمي
اين ابزارها را به  ،آوري دادهوم جمعگر در مرحله دشود. پژوهشپيمايش كمي استفاده مي

در اين طرح باعث سادگي  ها هبودن مرحلكند. جداسازي ميي اجرا و رواصورت كم
  .)85همان، ص( شوددهي ميوصف، اجرا و گزارش

هاي نيمه ساختاريافته و عميق با ها از متن مصاحبهبا استفاده از ابزار مصاحبه ابتدا داده
كننده رفتار مصرفكننده  ترويجكننده و لامي در جايگاه مصرفاقتصاد اسنظران  صاحب

سازي مدل با استفاده از ابزار هاي كيفي و سادهپس از استخراج يافته ؛مسلمان استخراج شد
  .نامه پيمايش انجام شدپرسش
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  *روش كيفي
ننده ك رفتار مصرف هاي بااسنادي بر روي كت هاي هابتدا بر اساس مطالع رو  پيش  در مطالعه

به شناسايي شدند. پس از مصاحبه با آنان مقرر شد كه نظران  صاحبمسلمان، تعدادي از 
به روش گلوله برفي نظران  صاحبمتخصصان و ديگر جو از آنان، و ايند پرسفروسيله 

  انتخاب شوند.
گلوله برفي، و با استفاده از روش نظران  صاحباثرهاي پس از مطالعه اسنادي بر روي 

، تهران، تربيت مدرس، فردوسي مشهد، علوم رضوي، صادقهاي امام از دانشگاهنفر بيست 
هاي فرهنگ و انديشه اسلامي، حوزه و دانشگاه و پژوهشكده مطالعات مفيد قم، پژوهشگاه

اسلامي در علوم انساني و حوزه علميه مشهد مقدس انتخاب شدند. بنابر نظر آنان، جمعي از 
و علوم اجتماعي كه در موضوع اثرگذاري ارزش شناسي  روان ن حوزه علوم تربيتي،امتخصص

نفر شانزده روي كنش، فعاليت علمي و پژوهشي داشتند، شناسايي شده و در مجموع، 
. همچنين از مجموعه شداستفاده هايشان  نوشتهيا بر اساس نظر خودشان از شده مصاحبه 

موضوع ارزش و كنش  بارهدر همزمانطور كه بههايي  هشده در سلسله جلس مطرح هاي ثبح
در پژوهشكده مطالعات اسلامي در علوم انساني دانشگاه فردوسي مشهد برگزار گرديد، 

  ها ادامه يافت.شدن دادهها تا حد اشباع و تكراريآوري دادهاستفاده شد. جمع
ايميل ارسال شد و به وسيله پژوهش پرسش آن و  هاي پژوهش، مفروض هاي هدف

شوندگان اطمينان داده شد . در نامه مكتوب به تمام مصاحبهشدها تنظيم بهوقتي براي مصاح
منتشره از تحقيق فاش نخواهد شد. در ابتداي هر  هاي كه مشخصات آنها در گزارش

پژوهش پرسش . شدآن براي مخاطب تبيين  هاي حضوري، مقدمه موضوع و هدف مصاحبه
فرعي پرسيده شد. مدت هاي  سشپركننده، هاي مشاركتپرسيده شد و در پي پاسخ

طول انجاميد.  دقيقه به 90ـ  45كنندگان از دهي مشاركتمصاحبه با توجه به ميزان پاسخ

                                              
محوري در مسير اثرگذاري  پذيري جمعي درون خانواده، پديدهنظم« اين قسمت از پژوهش، در مقالـه  .*

اي مـورد پـذيرش قـرار    رشتهدر فصلنامه مطالعات ميان »هاي اقتصادي بر مخارج مصرفي خانوادهآموزه
دليـل اينكـه روش كمـي پـژوهش      منتشر نشده است. اما بـه  پيش رو مقاله است كه تا زمان تدوين گرفته

 مقاله آورده شود. هاي آن مجددا درو يافته كيفي است، لازم بود كه روش مبتني بر روش كيفي بوده
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 كوربينو  اشتراوساي مداوم و به شيوه ها از روش تحليل مقايسهوتحليل داده براي تجزيه
، استخراج شد سشپرمتناسب با پاسخ دقيق  هاي ها، بحثاستفاده شد. بعد از انجام مصاحبه

شوند. سه ها كدگذاري كننده بعدي، دادهاز اقدام به مصاحبه با مشاركتكوشش شد پيش و 
از  رو  پيش ها انجام شد. در پژوهشمرحله كدگذاري باز، محوري و انتخابي بر روي داده

 ها كه همانكدگذاري با جمله يا پاراگراف استفاده شد. ابتدا كدهاي باز از متن مصاحبه
پيشين شده با كدهاي  . كدهاي حاصلشداستخراج  ،كنندگان استشركت هاي عبارت

مقايسه و كدهايي كه از نظر مفهومي شبيه يكديگر بودند در يك طبقه، قرار گرفتند و به 
يك  موردهابا يكديگر مقايسه شده يا در برخي از  ها هگرفت. طبقشكل مي ها هتدريج، طبق

شد يا محل كد از يك طبقه به دو يا چند طبقه يگر تفكيك ميطبقه به دو يا چند طبقه د
 دست آمد. كدگذاري انتخابي نيز ارتباط طبقه محوري بهسرانجام كرد تا ديگر تغيير پيدا مي

  ها را با يكديگر آشكار كرد. طبقه
هاي  داده هاي مربوط به موضوع با مرور مجموعهكردن قسمتگران پس از پيادهپژوهش
. آنها هيچ كنندليه را شناسايي و استخراج هاي او مفهومتا كوشيدند شده،  استخراج

ها پرداختند (محمدپور، گذاري مقولهها نداشتند و به نامگذاري مقولهمحدوديتي براي نام
 150(كدبندي اوليه)  در سطح اولشد؛ ). اين كدگذاري در دو سطح انجام 330، ص1390

  سازي شد.عمده، مفهوم مقولهدوازده ها در اين مؤلفه . در سطح دوم،شدمؤلفه استخراج 

  سنجي روش كيفياعتبار
هاي كيفي، تفسيري براي اعتبارسنجي در روش كيفي چند راهبرد ارائه شده است. در روش

شود كه به اعتمادپذيري يا شاخص قابليت اعتماد موسوم است. بر مبناي معياري ارزيابي مي
ديگر است.  هاي هبخشي به مطالعها و قدرت الهامبودن يافته دكنندهاين معيار به معناي متقاع

اي از گر خلاصههاي مشهور اين است كه پژوهشبراي روايي كيفي، يكي از روش
اصلي، مدل نظري در اختيار  هاي ونموردي، مضم هاي ههاي خود را مانند مطالع يافته

و  هاكننده نظر ها منعكسپرسد آيا يافتهيكنندگان كليدي مطالعه قرار داده و از آنها م شركت
هاي شبه از شيوه ؛)147، ص1390و پلانوكلارك،  آنها هستند يا خير؟ (كرسول هاي هتجرب

نظران  صاحبشود. ها استفاده ميآماري و كفايت اجماعي نيز جهت اعتبارسنجي يافته
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استفاده شود (دلخواه  از دو راهبردكم  دستكه براي اعتبارسنجي، باور دارند روش تحقيق، 
هاي مكرر و طولاني يا ملاقات .)Creswell, 2007(به نقل از  ؛)99، ص1390، و همكاران

كنندگان، تحليل مورد منفي، درگيرشدن با موضوع، تكثرگرايي مكاني و تكثرگرايي شركت
هاي مطالعه، بررسي يا وارسي عضو، تشريح زياد و سازي پژوهشگر از چارچوبشفاف
ي و بازبيني خارجي راهبردهاي اعتبارسنجي پژوهش كيفي است. از اين چند راهبرد، تفصيل

چهار راهبرد درگيرشدن مكرر و طولاني با موضوع، تكثرگرايي مكاني و تكثرگرايي 
كنندگان استفاده كنندگان و بازبيني خارجي و بررسي و وارسي تعدادي از مشاركتشركت

بار هاي صوتي چندينزماني متفاوت، فايل هاي هاصلشدن با موضوع با فشد. براي درگير
. براي تكثرگرايي مكاني و شد ميبررسي دوباره كنندگان مشاركت هايگوش داده شد و نظر
هاي ها و مراكز پژوهشي و رشتهاز دانشگاهنظران  صاحبكنندگان،  تكثرگرايي شركت

شده و  ي پيادههامعرفي شدند. براي بررسي و وارسي عضو، متن قسمتگوناگون 
كنندگان قرار گرفت. همچنين كدگذاري در اختيار تعدادي از مشاركت هاي جدول
قرار گرفت. بازنگري حضوري و  ناظر خارجيهفت شده در اختيار  كدگذاري هاي جدول

ها بردن به اعتبار دادهها و پيكنندگان براي تأييد دادهبرخي از شركتبه وسيله حضوري غير
هاي تحقيق در مرحله كدگذاري آنان خواسته شد كه نظر خود را درباره يافته انجام شد و از

كنندگان هاي مشاركتشده مطابق ديدگاهبندي انجاماول و دوم بيان كنند و اينكه آيا طبقه
شده وجود داشت. آنها  استخراج هاي هاست يا نه؟ توافق در سطح قابل قبولي در ميان نتيج

هاي فاز اول  يافته. انجام گرفتپيشنهادي آنها نيز  هاي . اصلاحكردنديد ها را تأيتناسب يافته
سويي  قرار گرفت و داوران موضوعي آنها نيز با كليات مقاله هم اي مطالعه به صورت مقاله

. اين نقطه اين نيز به عنوان دليلي بر اعتبار اجماعي تلقي شد كردند.ييد أداشته و آن را ت
 .)1394(ارشدي و همكاران،  يند روش كمي آغاز شداس آن فراتكايي بود كه بر اسا

  هاي روش كيفي پژوهشيافته
كردن گران پس از پيادهكه در روش تحقيق اشاره شد، در مرحله اول، پژوهشطور همان

تا كوشيدند  شده هاي استخراجداده هاي مربوط به موضوع با مرور مجموعهقسمت
ها گذاري مقوله. آنها هيچ محدوديتي براي نامكننداوليه را شناسايي و استخراج  هاي وممفه

). اين 330، ص1390ها پرداختند (محمدپور، گذاري مقولهنداشتند و با ذهني باز به نام
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. شدمؤلفه استخراج  150(كدبندي اوليه)  . در سطح اولشدكدگذاري در دو سطح انجام 
مقوله و دوازده سازي شد. اين مقوله عمده، مفهومدوازده در  هادر سطح دوم، اين مؤلفه

  ند از:هست هاي آن عبارتبرخي از مؤلفه
هـاي  ايـن دسـته از مؤلفـه    آخـرت:  در گويي پاسخ مندي زندگي و نظامبه هدف. باور 1

تمـام  به ثبت باور بيني اعضاي خانواده نسبت به دنيا و آخرت و شده مربوط به جهان مطرح
گيـري  داشتن نسبت به اعمـال اسـت كـه خـود را در شـكل      وب و بد و مسئوليتاعمال خ

  .دهدفرهنگ ديني نشان مي
بر انتقال دانش نسبت به آموزه اسلامي نياز افزون  كيفيت انتقال آموزه اقتصاد اسلامي:. 2

، سـازي و الگوسـازي بـراي اعضـاي خـانواده     هـاي اسـلامي، مهـارت   بودن آمـوزه  به جامع
  ؛كننده، نفوذ كلام كننده، خودعاملي منتقل منتقل فهميخودخوب

توانمندشدن عضو خانواده به  خانواده: ياعضابه وسيله كيفيت درك آموزه اقتصاد اسلامي . 3
 ؛نداشتن از آموزه درك مشوشـ لحاظ فهم، كاربرد، تحليل، تركيب و ارزيابي آموزه 

هـايي اسـت كـه بـا     جموعه ويژگـي م خانواده: يهاي فردي، شخصيتي و هويتي اعضاژگي وي. 4
، بـراي  كنـد ، هر فردي را نسبت به فرد ديگر در درون خانواده متمايز مي توجه به ثبات شرايط

انواده نسبت به عضـو ديگـر،   ميزان هوش يك عضو خ ،تفاوت جنسيتي، تفاوت وزنينمونه، 
 يعضـو قيدوبنـد بـودن    بـي  ،بودن ذاتي عضوي از اعضاي خانواده (جسـمي و روحـي)  بيمار

خلاقيـت   ،قدرت تقليد يا بازتوليد رفتار ، بيني ذاتي يا بدبيني ذاتيخوش ،نسبت به عضو ديگر
 گرايي، نوع شغل و رده آن؛گرايي، دروننسبت به عضو ديگر، برون يو ابتكار عضو

وضعيت اقتصادي خانواده، ميزان درآمد، ميزان مخارج،  كميت منبع تأمين معيشت خانواده:. 5
ها، عدم وابستگي به دو شـغله بـودن و اشـتغال همسـر بـراي تـأمين       بودن به يارانهن وابسته

 كردن؛  گذاريانداز و سرمايهمعيشت خانواده، قدرت پس

پرداخـت خمـس و   ـ وكـار    سـب بودن ك بودن و مشروع قانوني كيفيت منبع تأمين معيشت:. 6
 مد؛زايي درآ زايي يا برون وكار، درون سختي كسب، احساس ـ ماليات

هـاي درون  هـا و واكـنش  مجموعـه كـنش   بايسته بين بازيگران درون خـانواده:  هاي تعامل. 7
 ،تشويق و تنبيهسازوكار  ،نظارت درونيمانند كردن آموزه اسلامي  خانواده در جهت نهادينه

 قاطعيت نسبت به رعايت آموزه اسلامي؛

الگويـابي مناسـب،    الگوسـازي و  سـازي تربيتـي درون خـانواده:   يـابي و فرصـت  فرصت. 8
آشنايي با  ،خانواده يپرورش خلاقيت اعضا ،خانواده يبندي توزيع درآمد بين اعضا سهميه
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 هـاي  همعاشـرت بـا طبق ـ   و استفاده از ظرفيت پول تـوجيبي  ،سختي كار سرپرست خانواده
  تر؛اقتصادي ضعيف

 است كـه هـر   هاييمجموعه تعهد رسمي درون خانواده:ها و هنجارهاي رسمي و غير هقاعد. 9
شـده از   هاي تحميلآداب و سنت :دهندگيري خانواده به هم ميكدام از زوجين براي شكل

 و پدرسـالاري، مادرسـالاري  ـ   فاصـله قـدرت اعضـا    ،طرف خانواده هـر يـك از زوجـين   
 گرايي بروني؛جمع و گرايي درونيجمع ـ، فرزندسالاري

سـاختاري   هـاي  مجموعـه عامـل   واده:و هنجارهاي رسمي و غيررسمي برون خان ها هقاعد. 10
است كه تحت كنترل خـانواده نيسـت و از طـرف محـيط اجتمـاعي، فرهنگـي، سياسـي و        

سازي تسهيلات بانكي، كيفيت كالاها و خدمات، سادهمانند  ؛شوداقتصادي به آن تحميل مي
اينـده،  ، وابستگي نفت، تورم فزفناوريكننده و توليدكننده، رسانه، قوانين حمايت از مصرف

 هاي كلان دولتي؛سياست و ثباتي اقتصاديبي

تحليل  و بيني و تجزيهميزان فهم و قدرت پيش درك جمعي خانواده از وضعيت اقتصادي:. 11
  حس ثبات اقتصادي؛ و اقتصادي؛ حس تورموضعيت اعضاي خانواده از 

جمعيتـي و  هـا بيـانگر ويژگـي    ايـن دسـته مؤلفـه    شناختي خـانواده: هاي جمعيتژگي وي. 12
تـك   پذير نيسـت و در شـرايط موجـود، تـك    راحتي امكان جغرافيايي است كه تغيير آن به

جمعيـت،   زندگي در خـانواده پرجمعيـت يـا كـم    ؛ مانند اعضاي خانواده محصور آن هستند
 و زندگي در شهر يا روستا. سيرسير يا سرد زندگي در منطقه گرم

ثرگذاري به عنوان علل اصلي در ا عاملش گفته ش هاي پيش هدر مرحله دوم از بين مقول
افزايي آنها ند كه همشدشناسايي  آموزه اقتصاد اسلامي بر كنش اقتصادي خانواده مسلمان

شود. شرايط عليّ، علت يا شرايطي است بسترساز تطبيق عمل با نظر در درون خانواده مي
، ها ن خود اين عاملشود. بياي اجتماعي ميآمدن پديدهپديدي سبب ها كه در آن، عامل

، 1392، يافككننده هم باشند (توانند تقويتروابط عليّ و معلولي وجود دارند و مي
  ند از:هست عبارت ها ). اين عامل80ص

 آخرت؛ در اعمال به نسبت گويي مندي زندگي و پاسخهدف به. باور 1

 اسلامي؛ كيفيت انتقال آموزه. 2

 درك صحيح داشتن از آموزه اسلامي؛. 3

 (كنش متقابل) درون خانواده؛ بايسته هاي تعامل .4

 سازي تربيتي خانواده؛يابي و فرصتفرصت .5
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 .كيفيت منبع تأمين معيشت . 6

و نظم  نگريآينده«آورند  پديد ميدهد كه آنها قابليت نشان مي ها تفسير اين عامل
كنش اقتصادي  وكرده تقويت و اراده را  ـ مندي جمعيقاعدهـ  »جمعي درون خانواده

  دهند.  ميخانواده را به سمت سازگاري با آموزه اقتصادي اسلام جهت  ياعضا
انضباط نيز به معناي  .دادن كار است ترتيب و در لغت به معناي آراستن، برپا داشتن ،نظم

(فرهنگ  تپذيري و آراستگي اسومرج، سامان نظم و انتظام، ترتيب و درستي، عدم هرج
هاي خانواده. محور بودن تمام فعاليت درون خانواده يعني برنامهمعين). نظم جمعي 

خانواده و  يديدي اعضا يعني جلوگيري از رفتارهاي صلاح ؛محور بودن خانواده برنامه
  مند.تقويت رفتارهاي قاعده

  ها تفسير روابط بين عامل
مندي  فبه هدباور شود كه افزايش به اين صورت تفسير ميگفته  هاي پيش عاملروابط 

گويي نسبت به اعمال در آخرت، باعث افزايش تقاضا براي كسب آموزه  زندگي و پاسخ
شود. در صورت انتقال جامع آموزه اقتصادي اسلام از طرف اقتصادي اسلام مي

يابي تربيتي سازي و فرصترسمي آموزه اسلامي و فرصتكنندگان رسمي و غير عرضه
  يابد.ليل، تركيب و ارزيابي آموزه، افزايش ميدرون خانواده، قدرت فهم، كاربرد، تح

و مشروع به عنوان منبع تأمين معيشت، بستر درك  از طرف ديگر، كسب درآمد قانوني 
بايد كنش و  هااين موردتمام در كنار كند. صحيح از آموزه اقتصادي اسلام را فراهم مي

لام نهادينه شود. نظارت هايي در درون خانواده، شكل بگيرد تا آموزه اقتصادي اسواكنش
سوء رفتار، برابر تنبيه و قاطعيت در  ،تشويقسازوكار درون خانواده اعضا بر هم ديگر، 

  شود. باعث افزايش درك آموزه اقتصادي اسلام مي
شود كه باعث مي ها عاملاي برآيند اين ساختاري و زمينهوضعيت با فرض ثبات  

ديدي به  و از رفتارهاي صلاحشده داراي اراده راسخ  پذير ونظم، نگرآينده، اعضاي خانواده
  محور سوق پيدا كنند. مند و برنامهسمت رفتارهاي قاعده

گر، نظم جمعي درون اي و مداخلهزمينهوضعيت كمتر شود،  ها عاملهر چه كيفيت اين  
ديدي  مندي به سمت رفتار صلاحكند و رفتارها از قاعدهخانواده را دچار تلاطم مي
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اي زمينهوضعيت ثرگذاري ابالاتر باشد، ها  عاملچه كيفيت اين  كند و هرسو پيدا مي و تسم
آموزه اقتصادي  حاصل ازهاي  قاعدهشود و اعضاي خانواده به تر ميگر ضعيفو مداخله

    كنند.ديدي پرهيز مي دهند و از رفتارهاي صلاحاسلام تن مي
شود. كدگذاري مشخص ميهاي ديگر  هقولمحوري با م در مرحله سوم، ارتباط پديده

گران به دنبال اين هستند كه به وسيله پردازي است. پژوهشترين مرحله نظريه انتخابي، مهم
واره خلق اي را به صورت داستانها، تصويري خلق كرده و نظريهبرقراري ارتباط بين مقوله

كند كه ون خانواده بيان مياي نظم جمعي در). نظريه زمينه340، ص1390كنند (محمدپور، 
تمام محور بودن  سازگاري كنش اقتصادي خانواده با آموزه اقتصاد اسلامي تابعي از برنامه

 هاي خانواده است.فعاليت

  هاي اقتصادي اسلامهاي سازگاري رفتار با آموزهشاخص
واند به تاي نسبت به خانواده ديگر ميكردن هر خانوادهبا توجه به اينكه اسراف و تبذير

بل لحاظ شكلي و محتوايي متفاوت باشد و نياز به خودگزارشگري دارد، چند شاخص قا
توان خانواده مي يبهينه درآمد به مخارج مصرفي اعضااستفاده براي تشخيص تخصيص غير

  ها استفاده شد:كه در پرسشنامه، از اين شاخص معرفي كرد
 ؛درآمد به مخارج مصرفي تخصيصگويي داشتن نسبت به چگونگي  . قدرت پاسخ1

 ؛از نظارت و بعد از نظارتپيش عدم تغيير در ميزان تخصيص، احساس . 2

 ؛توانايي تنظيم مخارج با ميزان درآمد. 3

 نبودن؛ احساس ولخرج. 4

 ؛شده كالاها و خدمات خريداريتمام بودن . باور به مفيد5

 .كالاها و خدمات ضروري توانايي تأمين. 6

  يكمروش 
هاي مؤثر بر سازگاري رفتار مؤلفهگفته  پيششد بر اساس مدل داده كه شرح طور همان

هاي ها به گويهمحور تقسيم شد و هر يك از مؤلفهدوازده ي اسلامي در اقتصادي با آموزه
توان تعداد . از اين مدل ميشدتهيه هايي  پرسشتر تفكيك شد و متناسب با هر گويه، جزئي
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نبودن ضريب بودن يا معناداربر بررسي معنادارافزون . كردج استخرا را فرضيهفراواني 
  گرفته از مدل به آزمون گذاشته شد: فرضيه مهم بر بستگي بين متغيرها سه هم

پـذيري جمعـي   اي، بـين نظـم  ساختاري و زمينـه  هاي بودن عامل با فرض ثابت اول: فرضيه
  وجود دارد.درون خانواده و رفتار مسرفانه خانواده، رابطه معناداري 

 درون  پذيري جمعياي بين نظمساختاري و زمينه هاي بودن عامل با فرض ثابت فرضيه دوم:
گويي در آخرت، كيفيت انتقال آموزه اسـلامي، كيفيـت    به نظام پاسخباور خانواده و كيفيت 

سازي تربيتي درون خـانواده، كـنش و واكـنش اقتصـادي درون     منبع تأمين معيشت، فرصت
  سبت به رعايت آموزه اسلامي رابطه معناداري وجود دارد.خانواده ن

 نگـري، نظـم  اي بـين آينـده  سـاختاري و زمينـه   هاي بودن عامل با فرض ثابت فرضيه سوم:
و سستي اراده و رفتار مسرفانه رابطـه   ـ  كردنمند عملقاعدهـ پذيري جمعي درون خانواده  

  معناداري وجود دارد.

  روايي و پايايي ابزار
محقق ساخته  ، پرسشنامهگفته هاي پيش فرضيههاي روش كيفي و براي اثبات ساس يافتهبر ا

اي تنظيم شد. گزينهپنج هاي آن به صورت بسته پاسخ و طيف ليكرت پاسخ د وشتهيه 
موافقم)، صحيح (موافقم)، بدون نظر، غلط  صحيح (كاملاً ها عبارت بود از كاملاً گزينه

  طراحي شد.پرسش  173مخالف). در پرسشنامه اوليه،  ملاًغلط (كا (مخالف) و كاملاً
در اختيار ها  پرسشاين  ،داوري تخصصيراه پرسشنامه محقق ساخته از  جهت روايي

ن رشته اقتصاد داراي تحصيلات عالي حوزوي و دانشگاهي قرار انفر از متخصصدوازده 
تواند متغير مورد نظر ن ميبه چه ميزا پرسشگرفت. آنها مختار بودند كه نشان دهند كه هر 

بودن  ، مناسبپرسشرا مورد سنجش قرار دهد. آنها با دادن امتياز بين نمره يك تا ده به هر 
را كه ارزش هايي  پرسشكردند. پژوهشگران، را تعيين ميها  پرسشمناسب بودن يا غير
ضمن بررسي  به آنها داده شده بود، انتخاب كردند. انجام اين روش باعث شدنه از  بالاتر

ها با كاهش يابد و آزمودنيپرسش  96و به شد كمتر ها  پرسش، تعداد ها پرسشروايي 
به صورتي بود كه ها  پرسشاست چينش گفتني حوصله بيشتري به آنها پاسخ دهند. 

، ابتدا آورده شوند تا آزمودني احساس داشتهاسيت كمتري حسكه هايي  كوشيده شد پرسش
شناختي و اقتصادي خانواده در پايان جمعيتهاي  ويژگيمنطق، نگراني نكند. با همين 
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در ها  پرسشها، آزمون و بررسي ميزان پايايي گويهنامه آورده شد. جهت انجام پيشپرسش
به توجه  تصادفي قرار گرفت. باطور آموزان دبستاني شهر مشهد بهوالدين دانشسي اختيار 
د و آلفاي كرونباخ شاخ هر مؤلفه محاسبه ، آلفاي كرونبها پرسشهاي آنها به پاسخ

. براي داشتنامه روايي و پايايي كافي  اين پرسش بنابر ؛به دست آمد 76/0نامه برابر  پرسش
ل زير، اي سي نفره با محاسبه در فرمومحاسبه نمونه با استفاده از واريانس نمرات نمونه

  محاسبه شد: 285حجم نمونه برابر 
σ2= 453/0  ,Z α/2=  ،3/3 d= 13/0  

N=(Z2
α/2σ

2)/d2  

و مراكز تفريحي ها  آموزان دبستاني حاضر در پاركنامه از والدين دانش پرسش 286
، توزيع نمونه بر حسب دوره سني والدين، سهآوري شد. در جدول شهر مشهد جمع

كننده شود. بيشترين درصد والدين مشاركتتحصيلات و وضعيت اقتصادي مشاهده مي
  شهرداري مشهد، منطبق است.توسط جامعه بودند كه بر اساس آمارنامه از طبقه م جوان و

   
  سني خانواده و تحصيلات و وضعيت اقتصادي توزيع نمونه برحسب دوره :1جدول 

دوره سني 
  والدين

  فراواني
در
  صد

مدرك  كمترين
  تحصيلي والدين

  درصد  فراواني
طبقه 
  اقتصادي
  خانواده

  درصد  فراواني

  15  43  خيلي جوان
م و كمتر از ديپل

  ديپلم
131  8/45  

  8/16  24  پردرآمد
  4/52  75  متوسط
  8/30  44  ضعيف

  5/11  33  كارداني  8/53  154  جوان
  3/30  10  پردرآمد
  5/54  18  متوسط
  2/15  5  ضعيف

  6/27  79  كارشناسي  9/25  74  سالميان
  1/29  23  پردرآمد
  6/64  50  متوسط
  3/6  5  ضعيف

  7/7  22  كارشناسي ارشد  4/1  4  پير
  4/36  8  پردرآمد
  5/54  12  متوسط
  1/9  2  ضعيف



 

مي
سلا

اد ا
تص

ي اق
هش

پژو
ي 
علم

مه 
صلنا

ف
/ 

مي
سلي

ي، 
دان
ي مي

ناج
ي، 

شد
ار

رام
 مه

ر و
ف

 

134 

  3/0  1  خيلي پير

  1  3  دكترا
  100  3  پردرآمد
  0  0  متوسط
  0  0  ضعيف

  1/2  6  حوزوي
  3/33  2  پردرآمد
  50  3  متوسط
  7/16  1  ضعيف

    1  پاسخ نداده  2/4  12 ندادهپاسخ  5/3  10  پاسخ نداده
  100  286    100  286 جمع  100  286  جمع

  .تحقيق هاي هنبع: محاسبم

  هاي دو متغيرهبستگي هاي مربوط به هميافته
بستگي آنها با رفتار مسرفانه والدين محاسبه شد،  بر اساس روش كيفي، متغيرهايي كه هم

مندي زندگي، كيفيت  به معاد و هدفباور ند از كيفيت انتقال آموزه اسلامي، ميزان هست عبارت
سازي تربيتي درون خانواده، كنش و واكنش نسبت به رعايت منبع تأمين معيشت، فرصت

هاي شخصيتي پذيري جمعي درون خانواده، ويژگيآموزه اسلامي در درون خانواده، نظم
نواده و دوره عمر نگري، طبقه اقتصادي خابيني والدين)، سستي اراده، آيندهخانواده (خودكم

بستگي بين متغيرهاي زير و  هم هاي هوالدين (ساختار خانواده). در جدول زير رابطه محاسب
  بستگي آمده است: رفتار مسرفانه والدين و ميزان معناداري آنها با تعيين علامت هم

  كردناسراف و تبذيربستگي بين متغيرها و  هم :2جدول 

  متغير
تعداد 
 نمونه

R Sig  
بستگي بر اساس  زان همرتبه مي

 بستگي ميزان ضريب هم

  7  000/0  -261/0 286 كيفيت انتقال آموزه اسلامي
  8 000/0  -256/0 286 مندي زندگي به معاد و هدفباور 

  10 080/0  -104/0 286 كيفيت منبع تأمين معيشت
  5 000/0  -331/0 286 سازي تربيتي درون خانوادهميزان فرصت

اعضا نسبت به رعايت آموزهميزان كنش و واكنش
  اسلامي در درون خانواده

286 051/0-  388/0 11  

  6 000/0  -272/0 286 پذيري جمعي درون خانوادهميزان نظم
  2 000/0  619/0 286  بيني  خودكم

  1 000/0  721/0 286  سستي اراده
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  9 000/0  -184/0 286  نگري آينده
  4 000/0  339/0 286 وضعيت اقتصادي خانواده

  12 284/0  -065/0 286 دوره عمر والدين (ساختار خانواده)
  3  000/0  449/0 286 درك والدين از وضعيت اقتصادي

  .تحقيق هاي همنبع: محاسب
مندي  به معاد و هدفباور دهد كيفيت انتقال آموزه اسلامي، ها نشان ميكه يافتهطور همان

تي درون خانواده، كنش و واكنش سازي تربيزندگي، كيفيت منبع تأمين معيشت، فرصت
نگري با رفتار پذيري جمعي درون خانواده و آيندهنسبت به رعايت آموزه اسلامي، نظم

بستگي بين كنش و واكنش نسبت  بستگي منفي داشته است. به غير از ميزان هم مسرفانه هم
والدين و رفتار عمر  به رعايت آموزه اسلامي در درون خانواده و رفتار مسرفانه و نيز دوره

اند. بستگي معنادار مورد انتظار داشته درصد، هم 1/0و  01/0مسرفانه، بقيه متغيرها در سطح 
 هنبودن كنش و واكنش درون خانواده نسبت به رعايت آموزشايد بتوان گفت علت معنادار

؛  اسلامي، تفاوت دركي است كه بين اعضاي خانواده نسبت به رعايت آموزه اسلامي دارند
داند و ديگري بر حسب فهم خود لباس را اسراف ميفراوان ، كسي خريد تعداد براي نمونه

داشتن اسراف نيست بلكه فراوان كه لباس باور دارد داند زيرا از اسراف، آن را اسراف نمي
 نتيجه كنش و واكنش نسبت به رعايت آموزهبنابراين  ؛جا پوشيدن لباس اسراف است نابه

چه كه رابطه آن منفي است. همچنين با وجود اينكه  اگربينجامد رعايت آن  معلوم نيست به
دهد كه هر چه به سمت پيرتر شدن بروند، بستگي بين دوره عمر والدين نشان مي هم

معنادار نيست و اين گفته  پيشاما رابطه ؛ شودناسازگاري رفتار با آموزه اسلامي كمتر مي
  كند.ر ادامه راه ادامه پيدا ميجواني د ده در دورهش نهفته هاي دهد كه عادتنشان مي
پذيري جمعي اي، بين نظمساختاري و زمينه هاي ملبودن عا اول: با فرض ثابت فرضيه

  با آموزه اقتصادي اسلام رابطه معناداري وجود دارد. درون خانواده و سازگاري رفتار
 يها هشود. نتيجار ميبودن روابط، رابطه رگرسيون بين متغيرها برقر با فرض خطي

  است:زير ها به شرح  برازش
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 آناليز واريانس تك متغيره: 3  جدول

 معناداري Fآزمون  ميانگين مربعات آزاديدرجه مجموع مربعات مدل

1 

 000/0 676/22 265/9 1 265/9رگرسيون

   409/0 284 040/116باقيمانده

    285 305/125جمع  

.ـ. كردنـ اسراف و تبذيراقتصاد اسلامي تار اقتصادي با آموزهزگاري رفمتغير وابسته: ناسا
  .)منديي جمعي درون خانواده (قاعدهپذيركننده: نظم بينيپيش

  
 

  
 آمده و معناداري آنها دست به هاي ضريب: 4جدول 

 مدل
 ضريب استاندارد نشده

 ضريب استاندارد

 تي

 معناداري

  
  

  شده

 بتا
نحراف خطاي ا

 معيار
 بتا

1 

 000/0 904/27  150/0 192/4مقدار ثابت

پذيري جمعي درونمنظ
مندي)خانواده(قاعده

285/0- 060/0 272/0- 762/4- 000/0 

  ـ. اسراف و تبذير كردنـاقتصادي اسلاممتغير وابسته: ناسازگاري رفتار با آموزه    
  .تحقيق هاي همنبع: محاسب
سازگاري رفتار با آموزه اقتصادي اسلام رابطه منفي شد كه ناخصمش ترتيببه اين 

 پذيري جمعي درون خانواده دارد.معناداري با نظم

به نظام باور درون خانواده تحت تأثير كيفيت پذيري جمعياثبات فرضيه دوم: نظم
زي سا گويي در آخرت، كيفيت انتقال آموزه اسلامي، كيفيت منبع تأمين معيشت، فرصت پاسخ
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تربيتي درون خانواده، كنش و واكنش اقتصادي درون خانواده نسبت به رعايت آموزه 
  اسلامي است.

 متغيره تحليل واريانس تك :5جدول 

05/0معناداري در سطح Fآزمون ميانگين مربعاتدرجه آزاديمجموع مجذورات  مدل

1 

 000/0 32/29 851/7 5 255/39رگرسيون

   268/0 280 975/74مانده باقي

    285 230/114مجموع

  .تحقيق هاي همنبع: محاسب
  

 آمده و معناداري آنها دست به هاي ضريب: 6جدول 

 مدل

غير  هاي ضريب
 استاندارد شده

 هاي ضريب
استاندارد شده

t 
سطح 
معناداري

 بتا
خطاي 
انحراف

 بتا

1 

 000/0 135/4 653/0158/0مقدار ثابت

 000/0 357/4 057/0232/0 25/0اسلامي كيفيت انتقال آموزه

 118/0 568/1 057/0085/0 09/0مندي زندگي ايمان به معاد و هدف

 000/0 141/4 135/0033/0212/0كيفيت منبع تأمين معيشت

 000/0 364/5 262/0049/0290/0سازي تربيتي درون خانوادهفرصت

 058/0 903/1 053/0099/0 1/0كنش و واكنش نسبت به رعايت آموزه اسلامي

 .پذيري جمعي درون خانوادهمتغير وابسته: نظم 
 .تحقيق هاي همنبع: محاسب 
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  7جدول 

انحراف معيار   شده تعديل R 2  R2  بستگي هم  مدل 
  تخمين

  436/0  568/0 572/0 756/0 يك
  .تحقيق هاي همنبع: محاسب

  
 آناليز واريانس معادله رگرسيون اول: 8جدول 

مجموع   لمد
 مجذورات

درجه 
 آزادي

ميانگين 
 مجذورات

F  سطح
  معناداري

 898/23 3 694/71 رسيونرگ
 190/0 282 611/53 ها مانده باقي  000/0  706/125

  285 305/125  كل
  .تحقيق هاي همنبع: محاسب

  آمده و معناداري آنها دست به هاي ضريب: 9جدول 

  دل يكم
 تاندارد شدهضرايب اس  ضرايب استاندارد نشده

t  
سطح 
  بتا انحراف معيار بتا معناداري

  000/0 304/12    149/0  432/2  ثابت
  025/0 -247/2  -092/0  027/0 -060/0  نگري آينده

  000/0 916/17  701/0  029/0  526/0  سستي اراده
پذيري جمعي  نظم

  درون خانواده
194/0- 043/0  185/0-  523/4- 000/0  

  .قتحقي هاي همنبع: محاسب
ت داي به ششدن مقادير ثابت، طبيعي است زيرا كه متغيرهاي ساختاري و زمينهمعنادار

  دهند.تخصيص درآمد به مخارج مصرفي را تحت تأثير قرار مي
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  هاگيري و پيشنهاد نتيجهبندي،  جمع
هاي اقتصاد اسلامي در متن زندگي صورت با رويكرد رفتارسازي آموزهرو   پيشمطالعه 

هاي  عاملگيرند و كه اراده انسان را ناديده مي ها هخلاف بسياري از مطالعگرفت كه بر 
دانند، براي اراده انسان ارزش ذاتي شئون رفتاري غالب ميتمام اي را بر ساختاري و زمينه

هاي مسلمان، روحانيت و نهادهاي  هخانوادبه وسيله قائل است و عرضه آموزه هاي اسلامي 
كند. اين منطقي تلقي ميرفتاري غيررا ها  نظر گرفتن اراده انسان مذهبي و فرهنگي بدون در

  بيني اسلامي است. شناسي با جهانهاي انسان نگاه منطبق با ويژگي
اي به ساختاري و زمينههاي  عاملبودن  دهد كه با فرض ثابتهاي پژوهش نشان مييافته

اسلام، والدين، مربيان،  هاي اقتصاديجاي ارسال پيام مستقيم مبني بر رعايت آموزه
توانند براي سه عامل مؤثر مستقيم براي كاهش شكاف بين روحانيت و نهادهاي فرهنگي مي

پذيري نگري، نظمو تمركز خود را بر تقويت همزمان آيندهكرده ريزي نظر و عمل، برنامه
تا شكاف بين نظر و عمل را كرده خانواده و تقويت اراده معطوف جمعي درون

  ها كاهش دهند. خودكار در رفتار اقتصادي خانوادهورط به
ديني هم شرع مقدس بر  درونديد عقل انسان هم اين سه عامل را باور كرده و از 

 هاي بر آن مترتب است. روايت» قاعده ملازمه«دارد. به عبارت ديگر پافشاري تقويت آنها 
است. اين نشان از وجود روابط هاي اسلامي بر هر سه موضوع تأكيد آموزهتأييدكننده زير 
هاي اقتصاد اسلامي كنندگان آموزهيعني عرضه ؛ستههاي اسلامي نيز بين آموزهمند  نظام

پذيري و تقويت نگري، نظم هاي تقويت آيندهبر توصيه به رعايت اعتدال بايد راهافزون 
مي داشته باشند. هاي اسلاو نگاه جامعي به آموزهكرده ن مسلمان عرضه ااراده را به مخاطب

» از اراده و تصميم قوي، دورانديشي است :من الحزم العزم« فرمايند:مي عليحضرت 
  ).10ص ،72ج ،1362 ،يمجلس(

اوصيكم بتقوي االله و نظم : «آمده است عليپذيري نيز در روايت زير از حضرت  توجه به نظم
  ).558ص ،47، نالبلاغه نهج» (مكنشما را توصيه به تقوا و نظم در امورتان توصيه مي :امركم

 يالتَّوان ضَادوا«آمده است:  عليبر تقويت اراده نيز در روايتي از حضرت پافشاري 
  .)427ص ،ق1410 ،يآمد يميتم( »ديبرو حالى يب و سستى جنگ به اراده و عزم با :بِالْعزمِْ
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هاي  كيفيت انتقال آموزهمندي زندگي،  تحت تأثير ايمان به معاد و هدف ها عاملالبته اين 
خانواده، كنش و يابي تربيتي درونسازي و فرصتاقتصادي اسلام به خانواده، فرصت

هاي اقتصادي اسلام و كيفيت منبع تأمين معيشت است. واكنش نسبت به رعايت آموزه
و فرزندان خود  والدين با پرداخت حقوق قانوني و شرعي خود، مال حلال به خانواده

هاي اقتصادي اسلام پيدا كنند. همچنين مراجعه خانواده به تا درك درستي از آموزهبدهند 
دست هستند، فرصت مناسبي براي كاهش  هايي كه به لحاظ معيشتي تنگخانواده
ها و سراهاي شهرداري ساز مانند صدا و سيما، فرهنگ بيني است. نهادهاي فرهنگ خودكم

توانند با هدف مبارزه با رهنگي، هنري، آموزشي ميهاي فانجمن اوليا و مربيان در قالب
توانند براي خود و خانواده فراهم كنند تا هايي را كه والدين ميگرايي، فرصتمصرف
ها بر كرده تا خانواده حاصل شود را نهادينهنگري و قوت اراده مندي، بلندمدتقاعده

و مقاومت درست و منطقي پذيري كودكان گرايي فائق شوند. تقويت نظمفرهنگ مصرف
روشني را در ادامه حيات راه هاي آنها خواستبرابر بر اساس اصول تعليم و تربيت در 

  ها رقم خواهد زد.اقتصادي خانواده

  خذĤمنابع و م
مين بهداشت رواني اقتصاد أت«فر، مصطفي و محمدعلي رضايي اصفهاني؛ احمدي .1

، 2س، اي قرآن كريمرشتههاي ميانپژوهش ؛»هاي ديني آموزهديد و تقويت آن از 
 .1390، 4ش

اكبر ناجي ميداني و بهروز مهرام؛  فر، عليارشدي، وحيد، مصطفي سليمي .2
هاي محوري در مسير اثرگذاري آموزه جمعي درون خانواده، پديده پذيري نظم«

 ميان فصلنامه علمي پژوهشي مطالعات ؛»اقتصادي بر مخارج مصرفي خانواده
 .1394، در نوبت انتشار، اي رشته

مجله  ؛»اي با رويكرد اقتصاد اسلاميدوره بررسي مصرف ميان«؛ ، حسينهاستادزاد .3
 .1391، اقتصاد و بانكداري اسلامي
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نقش برنامه درسي اقتصاد در برنامه تعليم و تربيت « پيغامي، عادل و حيدر توراني؛ .4
 ؛»رسمي و عمومي دنيا، ارائه يك برنامه عمل براي يك برنامه درسي مغفول

  .1390 ،37ش ،هاي آموزشيفصلنامه علمي ـ پژوهشي نوآوري
تهران: انتشارات  ؛شناسي رفتارسازيافزار كارگاه آموزشي روشنرم پيغامي، عادل؛ .5

 . ،1390صادقدانشگاه امام 

 مصحح و محقق ؛الكلم درر و الحكم غرر ؛محمد عبدالواحدبن ،يآمد يميتم .6
 .ق1410 ،يالإسلام دارالكتاب :قم، 2چ ؛ييرجاسيدمهدي 

 ؛»مدل اسلامي اخلاق مصرف« ي؛جداري عالي، محمد و سيدحسين ميرمعز .7
 .1391 ،46ش، 11س، فصلنامه علمي پژوهشي اقتصاد اسلامي

بررسي شكاف بين نظر و عمل اخلاقي از « ؛رضا صيادنژادو علي جوادي، محسن .8
 .1388 ،32ش ،انديشه ديني ؛»ديدگاه ارسطو

ن: تهرا ؛زادگانترجمه سهيل سمي و زهره حسين ؛فرهنگ و اقتصادد يونگ، الكه؛  .9
 .1390انتشارات ققنوس، 

 ؛حميد خداداد حسينيو سيد فرد دلخواه، جليل، اصغر مشبكي، حسن دانايي .10
 ؛»هاي دولتي در ايرانهاي خصوصي در مقايسه با بانكارزيابي كارايي بانك«

 .1390، 6ش ،انداز مديريت بازرگانيفصلنامه چشم

 .1377نتشار، ؛ تهران: شركت سهامي اتوسعه و تضادپور، فرامرز؛ رفيع .11

؛ ترجمه فيروز »هاي ارزشي هاي انساني و نظامماهيت ارزش«روكيچ، ميلتون؛  .12
 .1385، 30، شرشد آموزش علوم اجتماعياميري؛ 

فرهنگ  يها و سنجش شاخص يطرح بررس ؛كشور يفرهنگ عموم يشورا .13
 يعموم يها كتابخانه نهاد :تهران ؛(گزارش كل كشور) 1391كشور سال  يعموم

 .1392سسه انتشارات كتاب نشر، كشور، مؤ

سنجش اثر مذهب بر رفتار « دستجردي، داود و محمدنقي نظرپور؛صافي  .14
 .1393، 56، ش14، سفصلنامه علمي پژوهشي اقتصاد اسلامي ؛»كننده مصرف

تهران: انتشارات  ؛كاظم موسويمحمد ترجمه ؛اقتصاد مامحمدباقر؛ سيد صدر، .15
 .1350برهان و مؤسسه انتشارات اسلامي، 
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 .1386تهران: انتشارات آييژ،  ؛كنندهرفتار مصرفصمدي، منصور؛  .16

علمي فصلنامه  ؛»كننده مسلمان اثر ايمان مذهبي بر رفتار مصرف« عزتي، مرتضي؛ .17
 .1382، 11، شاقتصاد اسلاميپژوهشي 

، به كوشش اصلاح الگوي مصرف؛ »اثر سرمايه مذهبي بر مصرف« ؛ــــــــــ .18
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