
 دانلود کتاب مدیریت بازاریابی فیلیپ کاتلر 

 

 برای دانلود کتاب اینجا کلیک کنید 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://nazbook.com/product/%d8%af%d8%a7%d9%86%d9%84%d9%88%d8%af-%da%a9%d8%aa%d8%a7%d8%a8-%d9%85%d8%af%db%8c%d8%b1%db%8c%d8%aa-%d8%a8%d8%a7%d8%b2%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d9%81%db%8c%d9%84%db%8c%d9%be-%da%a9%d8%a7/
https://nazbook.com/product/%d8%af%d8%a7%d9%86%d9%84%d9%88%d8%af-%da%a9%d8%aa%d8%a7%d8%a8-%d9%85%d8%af%db%8c%d8%b1%db%8c%d8%aa-%d8%a8%d8%a7%d8%b2%d8%a7%d8%b1%db%8c%d8%a7%d8%a8%db%8c-%d9%81%db%8c%d9%84%db%8c%d9%be-%da%a9%d8%a7/


 

های بازاریابی موفق کتاب مدیریت بازاریابی فیلیپ کاتلر: راهنمای جامع برای استراتژی   

ترین منابع آموزشی و مرجع  یکی از برجسته  کوین لین کلر و  فیلیپ کاتلر  نوشته مدیریت بازاریابی  کتاب 

در حوزه بازاریابی است. این کتاب، به عنوان یک استاندارد طلایی در تدریس اصول مدیریت  

های مختلفی ترجمه شده است. در ادامه، به بررسی  بازاریابی، در سراسر جهان شناخته شده و به زبان 

پردازیمهای دیجیتال یا چاپی می جامع این کتاب، دلایل اهمیت مطالعه آن، و نحوه دسترسی به نسخه  . 

 

 معرفی کتاب مدیریت بازاریابی

برای اولین بار توسط فیلیپ کاتلر، معروف به "پدر بازاریابی مدرن"، منتشر شد   مدیریت بازاریابی  کتاب 

های جدید  های متعددی از آن ارائه شده است. همکاری کوین لین کلر در ویرایش ها نسخه و در طول سال 

کننده در  رفتار مصرف  ، بازاریابی دیجیتال روزرسانی کرده و شامل مباحث نوینی نظیرکتاب، آن را به 

مدیریت ارتباط با مشتری و  دنیای متصل   (CRM)  کند می . 

 

 ساختار و محتوای کتاب 

های مختلف، مفاهیم اساسی و پیشرفته بازاریابی را  ها و فصل کتاب مدیریت بازاریابی در قالب بخش 

ترین موضوعات این کتاب عبارتند ازدهد. برخی از مهم پوشش می  : 

 اصول و مفاهیم اساسی بازاریابی  .1

هاتعریف بازاریابی: فرآیند ایجاد ارزش برای مشتریان و مدیریت روابط پایدار با آن  • . 

ها و تقاضا درک مفاهیم اساسی نظیر نیازها، خواسته  • . 

های بازاریابیمحوری در تدوین استراتژی اهمیت مشتری  • . 

 تحلیل محیط بازاریابی  .2

گذارند بررسی نیروهای داخلی و خارجی که بر بازاریابی تأثیر می  • . 

های تحلیل بازار نظیرمدل •  SWOT و PESTEL. 

سازی و فرهنگ در تغییرات محیط بازاریابینقش فناوری، جهانی  • . 

کننده رفتار مصرف  .3  

گیری خرید مشتریانشناخت فرآیند تصمیم  • . 

کنندهشناختی، اجتماعی و فرهنگی بر رفتار مصرف تأثیر عوامل روان  • . 



کنندگان فردی و سازمانی تفاوت رفتار خرید مصرف  • . 

 تدوین استراتژی بازاریابی  .4

بندی بازاربخش  •  (Segmentation) گذاری، هدف   (Targeting)  یابیو جایگاه  (Positioning). 

های رقابتی برای متمایز شدن در بازارتوسعه استراتژی  • . 

عنوان مزیت رقابتی تأکید بر نوآوری به  • . 

 (4P) آمیخته بازاریابی .5

های برندسازی طراحی، مدیریت چرخه عمر محصول و استراتژی  :(Product) محصول • . 

های مدیریت درآمد گذاری، تخفیف و روش اصول قیمت  :(Price) قیمت • . 

های توزیع و مدیریت زنجیره تأمین کانال  :(Place) توزیع • . 

های اجتماعیتبلیغات، روابط عمومی، بازاریابی محتوایی و رسانه  :(Promotion) ترویج • . 

 بازاریابی دیجیتال و ارتباطات نوین  .6

 .بررسی تحول بازاریابی در عصر دیجیتال •

های اجتماعی، موتورهای جستجو و ایمیل مارکتینگاستفاده از رسانه  • . 

بینی رفتار مشتریگیری از هوش مصنوعی برای پیشها و بهره تحلیل داده • . 

 (CRM) مدیریت ارتباط با مشتری .7

 .اهمیت ایجاد روابط بلندمدت با مشتریان •

های مدیریت ارتباط با مشتری ابزارها و تکنیک  • . 

 .بهبود تجربه مشتری برای افزایش وفاداری  •

 بازاریابی پایدار و اخلاقی .8

هانقش مسئولیت اجتماعی شرکت  •  (CSR)  در بازاریابی. 

 .اصول بازاریابی سبز و تأثیر آن بر محیط زیست  •

گیری بازاریابیهای اخلاقی در تصمیم مدیریت چالش  • . 

 

های برجسته کتاب مدیریت بازاریابی ویژگی   



 جامعیت و ساختار منسجم .1

دهد، از مفاهیم ابتدایی تا  های مرتبط با این حوزه را پوشش می کتاب مدیریت بازاریابی تمامی جنبه 

 .مباحث پیشرفته

های عملی و مطالعات موردی مثال .2  

های بزرگ مانند اپل، کوکاکولا و  های واقعی و مطالعات موردی از شرکت این کتاب مملو از مثال 

دهد شده می تری از مفاهیم ارائه آمازون است که به خوانندگان درک عمیق  . 

 رویکرد تحلیلی  .3

گیری مدیریتی را  پردازد و ابزارهای تصمیم فیلیپ کاتلر در این کتاب به تحلیل دقیق مسائل بازاریابی می 

کند معرفی می  . 

روز بودن به .4  

هوش   و  مارکتینگ اتوماسیون  ،بازاریابی دیجیتال های جدید کتاب شامل موضوعات مدرن مانند نسخه 

است  مصنوعی  . 

فهم زبان ساده و قابل  .5  

های  ای با وجود پیچیدگی مفاهیم، زبان کتاب بسیار ساده و روان است و برای دانشجویان و حرفه 

 .بازاریابی جذاب است 

 

 اهمیت مطالعه کتاب مدیریت بازاریابی 

 منبع آموزشی معتبر  .1

های معتبر جهان است و دانشجویان  کتاب مدیریت بازاریابی یکی از منابع اصلی تدریس در دانشگاه 

های مدیریت، بازاریابی ورشته   MBA  کنند طور گسترده استفاده می از آن به . 

های بازاریابی ایراهنمایی برای حرفه  .2  

توانند از راهبردها و ابزارهای این کتاب برای بهبود عملکرد  وکار می مدیران بازاریابی و فعالان کسب 

 .بازاریابی خود استفاده کنند 

 آمادگی برای رقابت در بازارهای جهانی  .3

وکار خود را در  کند تا با روندهای جهانی بازاریابی آشنا شوند و کسب این کتاب به خوانندگان کمک می 

المللی توسعه دهند مقیاس بین  . 

 



 دلایل دانلود کتاب مدیریت بازاریابی فیلیپ کاتلر 

 دسترسی آسان  .1

کند دانلود نسخه دیجیتال این کتاب، امکان مطالعه در هر زمان و مکانی را فراهم می  . 

 هزینه کمتر  .2

های چاپی این کتاب معمولاً قیمت بالایی دارند. دانلود نسخهنسخه   PDF  تواند گزینه  یا دیجیتال می

تری باشد صرفه بهمقرون  . 

شدههای ترجمه استفاده از نسخه  .3  

ای  زبان گزینه شده به فارسی این کتاب نیز در دسترس است و برای مخاطبان فارسی های ترجمه نسخه 

 .مناسب است 

 مطالعه مباحث جدید  .4

ها است که مطالعه  های جدید کتاب شامل موضوعات نوینی مانند بازاریابی دیجیتال و تحلیل دادهنسخه 

ها برای موفقیت در بازار امروز ضروری است آن . 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 


