
 بسمه تعالی

 مدیریت تبلیغات و برند :طرح درس

 سعید مسعودی پور

 

 سرفصل ها

  تاریخچه تبلیغات 

 آشنایی با مدل های تبلیغات 

 تکنیک های اجرایی تبلیغات 

 رسانه و تبلیغات 

 روان شناسی و تبلیغات 

 تبلیغات تجاری اسلامی 

 آشنایی با برند 

 سطوح برند 

  برندمفاهیم مضاف در 

 مدل ها و الگوهای مدیریت برند 

 برندسازی در سطح ملی 

 برندسازی اسلامی 

 شیوه ارزیابی کلاس:

 نمره( 4) تحقیق و فعالیت های کلاسی 

  نمره( 7ترم ) میانآزمون 

 ( 9آزمون پایان ترم )نمره 
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