
فصل ششم
ارزيابي

ــتند كه رعايت هر چه بهتر آن  ــرى از اصولى هس ــريه يكس ــتن يك نش براى نوش
ــود و به تبع آن رقابتى بين  ــريه از لحاظ كمى و كيفى ش مى تواند باعث ارتقاء نش
ــرح  ــد. بدين جهت در اين بخش ابتدا به ش ــجويى به وجود مى آي ــريات دانش نش
كوتاهى از اين اصول پرداخته و سپس به امتيازهاى متناظر با آن براى آشنايى با 

اهميت اين اصول و شناخت بيشتر آنها مى پردازيم.

اصول نشريه نگاري
1- يونيفورم جلد و صفحه آرايي

ــود در يك صفحه (عكس،  ــي را مي توان چيدن عناصر مختلف موج صفحه آراي
ــم نواز و با  ــفيد و ...) به صورتي چش ــوتيتر، فضاهاي س ــرح، مطلب، تيتر، س ط
ــت. صفحه آرا با ايجاد زيبايي هاي  برنامه ريزي قبلي و بر طبق هدفي خاص دانس
ــان ترآن توسط مخاطبان  ــيدن به مطالب، به درك بهتر وآس بصري و نظم بخش

ــد. ــك مي كن كم
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1-1: قطع(اندازه) نشريه
ــماره هاي نشريه ثابت  ــود بايد در تمام ش ــريات انتخاب مي ش قطعي كه براي نش
ــود. با توجه به  ــت ثابتي در ذهن مخاطب مي ش ــرا كه باعث ايجاد هوي ــد، چ بمان
ــگاهي، بهترين قطع براي نشريات دانشجويي،  امكانات موجود در محيط هاي دانش
ــد،  ــد و حداكثر امتياز مربوط به اين قطع مي باش قطعA4 و فرم مجله اي مي باش
ــت) و قطع   ــده اس همچنين فرم روزنامه اي (برگ A3 كه از طرف طول آن تا ش

A5، از ديگر قطع هاي نشريات دانشجويي مي باشد.

2-1: انتخاب نام نشريه
نام نشريه نبايد كليشه اي و تكراري باشد. همچنين بايد با زمينه انتشار نشريه، 
خط مشي كلي آن و شان بسيج و دانشجو تناسب داشته باشد. از نامهاي كليشه اي 

و تكراري در نشريات دانشجويي مي توان به موارد زير اشاره كرد: 
نداي  دانشجو،  پيام  دانشجو،  كلام  دانشجو،  سخن  قلم،  دانشگاه،  دانشجو، 

دانشجو و ...

3-1: لوگو( لوگو تايپ، سرلوحه يا نشانه نوشته)
لوگو در واقع نشانه يا آرم نشريه بوده و به تنهايي معرف نشريه است. لوگو يك 
نشريه بايد به سهولت خوانده شود، ويژگيهاي بصري آن با حال و هواي كلي و 
زمينه انتشار نشريه متناسب بوده و زيبا و جذاب باشد و شكل لوگو و محل قرار 
گرفتن آن بايد در تمامي شماره هاي نشريه ثابت بماند. لوگو معمولا به سه صورت: 

طراحي شده، خوشنويسي شده و تايپي مي باشد.

4-1: شناسنامه زير لوگو
بر روي جلد هر نشريه مشخصات ثابتي درج مي شود كه ممكن است در زير لوگو 
و يا اطراف آن قرار بگيرند. محل قرارگيري آنها بر طبق نظر صفحه آرا، متفاوت 
است اما مناسب ترين مكان براي آوردن اين مشخصات در زير لوگو مي باشد. اين 

مشخصات عبارتند از : 
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دوره انتشار نشريه ( ماهنامه، هفته نامه و ...) 
زمينه انتشار نشريه ( فرهنگي، علمي، طنز و ...) 

دانشكده و دانشگاه و شهرستان
سال انتشار

شماره مسلسل انتشار
زمان انتشار( ماه يا روز) 

قيمت 

5-1: طرح روي جلد 
طرح روي جلد بايد بيانگر محتواي كلي مطالب آن شماره نشريه باشد و با توجه 
به آن طراحي شود. در صورت انتخاب عكس به جاي طرح روي جلد، باز هم بايد 

دقت شود تا عكس با مطالب متن تناسب داشته باشد

6-1: تيترهاي روي جلد
در روي جلد عناوين مهمترين مطالب نشريه كه موجب راهنمايي نگاه مخاطب و 
ترغيب به خريد نشريه در او مي باشد. درج مي شود. اين عناوين نبايد از 4 يا 5 
عنوان بيشتر باشد. اين تيترها بايد داراي قلمي مناسب و متفاوت از فضاي طرح 

روي جلد باشند تا به آساني خوانده شوند. 

7-1: طراحي ماهيت كلي روي جلد و تناسب اجزاي جلد
ماهيت كلي جلد (يونيفورم جلد) كه در شروع انتشار نشريه پايه ريزي مي شود، در 
تمام شماره هاي آن نشريه بايد ثابت باشد و فقط طرح روي جلد تغيير مي يابد. 
مثلا اگر تصميم بگيرد كه لوگوي خود را در وسط نشريه، مشخصات نشريه را در 
زير لوگو، طرح روي جلد را در داخل يك كادر در وسط صفحه مي آورد اين روال 
بايد هميشه ثابت بماند و در شماره هاي بعد، محل لوگو تغيير نكند يا مشخصات 

نشريه در جاي ديگر درج نشود. 
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2 – انتشار
1-2: دوره انتشار

با عنايت به اين كه نشريات دانشجويي بايد پيام رسان و تاثيرگذار باشند، لازم است 
كه اين نشريات با فواصل زماني كم و به طور مرتب منتشر شوند. به عنوان مثال، 
قابل  تاثير  بتواند  كه  است  بعيد  ماهنامه،  دو  يا  فصلنامه  انتشار  دوره  با  نشريه اي 
توجهي بر مخاطبان خود داشته باشد، اما نشريه اي كه هر دو هفته يكبار يا هر هفته 

منتشر مي شود به بهترين نحو مي تواند نقش ارتباطي و رسانه اي خود را ايفا كند.
از طرفي با توجه به اين كه دانشجويان در زمان تحصيل، وقت كمي براي 
براي  هم  كه  روشي  بهترين  دارند،  نشريه  انتشار  نظير  فعاليت هايي  به  پرداختن 
دست اندركاران نشريه و هم براي مخاطبان و خوانندگان، باعث استفاده بهينه از 
زمان مي شود. انتشار نشريه با حجم كم (صفحات كم) و دوره نشريه كوتاه است.

چه بسا نشريه اي كه در يك برگه A4 منتشر مي شود و حاوي اخبار و وقايع دانشگاه، 
تحليل ها و تفسيرهاي دانشجويان از مسائل گوناگون و مشكلات دانشجويان به طور 
مختصر و مفيد باشد، به مراتب تاثيرگذارتر و سودمندتر از نشريه اي باشد كه هر 

ترم يا هر فصل منتشر مي شود و داراي مطالب بسيار زيادي است.

2–2: زمينه انتشار 
زمينه انتشار يك نشريه، خط مشي كلي و مسائل مورد توجه آن نشريه را مشخص 
مي نمايد. هر نشريه بايد استعدادها و توانمنديهاي اعضاي نشريه و امكانات موجود 
و همچنين نيازهاي مخاطبان دانشگاهي را مد نظر قرار دهد و سپس زمينه انتشار 
نشريه خود را انتخاب كند. در نشريات دانشجويي بايد زمينه انتشار، محدود باشد 
علمي،  نشريات  مورد  در  كرد.  خودداري  متفاوت  موضوع  چند  به  پرداختن  از  و 
بهتر است عنوان (علمي – تخصصي ) و يا (علمي – پژوهشي ) انتخاب شود و از 
درج عناوين ديگر مانند فرهنگي، سياسي و ... در اين گونه نشريات خوداري شود.
همچنين مطالب نشريه بايد با زمينه انتشار نشريه متناسب باشد، اما اگر نشريه اي 
بخواهد مطالبي خارج از زمينه انتشار خود درج كند، (باشرط رعايت زمينه انتشار 

دو موضوعي) حجم اين مطالب نبايد بيشتر از 15% كل مطالب باشد. 



361روزنامه نگارى نوين دانشجويى

3–2: استمرار انتشار 
توالي و تسلسل انتشارنشريه از عواملي است كه موجب تثبيت هويت و خط مشي 

آن نشريه درمخاطبان مي شود. 

3 – يونيفورم متن و صفحه آرايي:
1–3: ثبات شكل نشريه در صفحه آرايي در شماره هاي مختلف

ثابت  نشريه  مختلف  شماره هاي  در  بايد  شده،  ذكر  الف  قسمت  در  كه  مواردي 
باشد و مرتباً تغيير نكند. (اندازه نشريه، لوگو، يونيفورم جلد، يونيفورم متن، محل 

ستون هاي ثابت و ... )

2–3: شناسنامه صفحه اول 
شناسنامه نشريه به صورت تك ستوني صفحه آرايي شده و اطلاعات زير بايد در 

صفحه اول  و در داخل كادر به صورت ثابت و در همان شماره درج شود.
مشخصات نشريه: 

دوره انتشار، زمينه انتشار، دانشكده و دانشگاه، سال انتشار، شماره مسلسل، 
تاريخ دقيق انتشار و قيمت صاحب امتياز، مدير مسئول و سردبير و ساير دست 

اندر كاران انتشار نشريه 
آدرس كامل مكاتبه اي نشريه: استان، شهرستان؛ دانشگاه و دانشكده، تلفن و 

فاكس و صندوق پست 
آدرس پست الكترونيكي در صورت دارا بودن 

مي توان در قسمت شناسنامه، لوگوي كوچك شده نشريه و طرح روي جلد 
را آورد. 

3–3: فهرست 
فهرست مطالب نشريه معمولاً به صورت تك ستوني و در يك كادر مستقل درج 
مي شود. كادر شناسنامه و فهرست مطالب هر دو در كنار هم و در صفحه اول قرار 
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مي گيرد. بهتر است فهرست در سمت راست صفحه (به سمت باز شوي نشريه) 
باشد تا در جهت نگاه خواننده قرار گيرد.

4–3: قلم مناسب 
متداول ترين قلم متن براي نشريات دانشجويي، قلم هاي (لوتوس) (نازنين) (زر) 
(ياس) و (ياقوت) است. اندازه قلم متعارف نيز بين 10 تا 14 مي باشد. همچنين 
نوع قلم متن بايد تا حد امكان در صفحات مختلف نشريه، ثابت بماند. تغيير مكرر 
نوع قلم و اندازه قلم در شماره هاي مختلف نشريه به زيبايي بصري نشريه لطمه 
مي زند. همچنين بكار بردن قلم هايي مانند (كامران)، (كودك) و ... در متن نشريه، 
نادرست است، مگر اينكه نشريه طنز باشد و در اين صورت استفاده از قلم هاي 
فانتزي مانعي ندارد. (با رعايت ملاحظات صفحه آرايي و زيبا شناختي) در زير، 

نمونه هايي ازقلم ها متداول با 5 اندازه 10 ،11، 12 ،13و14 آمده است: 
ياقوت-نازنين- ياس-زر- لوتوس

5–3: ستون بندي 
به جزصفحه سرمقاله كه اولين مطلب نشريه بوده و معمولاً به صورت تك ستوني 
صفحه آرايي مي شود، در بقيه صفحات بايد از دو، سه يا چند ستون استفاده شود. 
براي مطالب طولاني مانند: گزارش مقاله، مصاحبه و ... استفاده از دو يا سه ستون 
و براي مطالب كوتاه مانند اخبار استفاده از چهار ستون، مناسبتر است. البته تنوع 
بيش از حد در ستون بندي و تعداد ستون ها باعث ايجاد آشفتگي و بي نظمي 
در صفحات مي شود. همچنين فضاي سفيد بين ستون ها و فاصله مناسب سطرها 

(يك سانتي متر تا يك و نيم سانتي متر) بايد رعايت شود.

6–3: تيتر و اجزاي تيتر 
نقش هاي عمده تيتر را مي توان هدايت خواننده، تفكيك مطالب از يكديگر و ايجا 

جذابيت هاي بصري دانست.
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هر كدام از اجزاي تيتر (تيتر اصلي، زير تيتر، رو تيتر، سوتيترها و ميان تيتر) 
هم بايد به نحوي مناسب در جاي خود استفاده شوند. همچنين استفاده از اشكال 
سطري، مثلثي، هرم  سطري، دو  يك  هاي  مانند تيتر  و گوناگون تيترها  متنوع 

وارونه، حاشيه اي و ... به زيبايي صفحه كمك مي كند. 

 7–3: استفاده از سر كليشه 
به  مخاطب  راحت  و  سريع  دسترسي  باعث  موضوع،  برحسب  نشريه  طبقه بندي 
مطالب مورد نظرش مي شود. مثلا در يك نشريه فرهنگي سياسي مي توان: سر 
مقاله، گزارش ويژه، مقالات، مصاحبه، اخبار و ... را در نظر گرفت. لذا صفحه آرا 
بايد در ابتداي هر بخش از نشانه ها و علائم ثابتي استفاده كند كه اين نشانه ها (سر 
كليشه) ناميده مي شود. سركليشه معمولا در سمت راست بالاي صفحه هر بخش 
به صورت ثابت در تمام شماره ها مي آيد البته سركليشه ها بايد به صورت زيبا و 

جذاب طراحي شود و همچنين با يكديگر تناسب و هماهنگي داشته باشند.

توجه: 
در صورت عدم امكان طراحي، مي توان سر كليشه را به صورت نوشته آورد.

8-3: عكس و طرح
ترام نمودن عكس يا طرح در برخي صفحات به القاي بصري مطلب كمك زيادي 
مي كند، اما درصد ترام نبايد آن قدر زياد باشد كه پس از تكثير، سياه به نظر برسد 

و يا كلمات متن به دشواري خوانده شود.

9-3: فضاي سفيد وكادر
فاصله سفيد حاشيه ها بر حسب اندازه و قطع نشريه متفاوت است، اما در نشريات 

A4 مي توان با قطع اندازه زير را براي حاشيه ها در نظر گرفت.
2 سانتيمتر  بالا و لبه خارجي: 

1/5 سانتيمتر لبه داخلي:   
3-2 سانتيمتر پائين:   
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ــد چرا كه متن بايد  ــه به طور كلي صحيح نمي باش ــتفاده از كادر در صفح اس
ــد) و همچنين  ــد و اصطلاحا (نفس بكش ــا فضاي آزاد در ارتباط باش ــتقيما ب مس
استفاده از كادر براي جدا كردن ستونها (جزو موارد خاص)  نادرست است، چرا كه 
فضاي سفيد بين ستونها خود باعث تفكيك ستونها از همديگر مي شود. همچنين 
ــخنان بزرگان و احاديث و اشعار كه گاه در كادرهاي كوچكي در  آوردن قصار و س
بالا و پائين صفحه مي آيند، نه تنها هيچ كاركرد مثبتي نداشته، بلكه باعث شلوغي 

و نازيبايي صفحه مي شود.

10-3: نگاتيو و ترام
در استفاده از حروف نگاتيو، فضاهاي داخلي به رنگ خاكستري در آمده و قلم 
متن به صورت تو خالي به نظر مي رسد. همچنين براي جلوگيري از يكنواختي 
صفحه آرايي مي توان در برخي صفحات مانند سرمقاله يا صفحات شعر و ادب، 
صفحه را ترام داد كه در اين حالت صفحه به رنگ خاكستري خواهد بود. بايد 
توجه نمود كه استفاده از نگاتيو و ترام بايد بسيار محدود و كم باشد و ترام تمام 

صفحات، زيبايي نشريه را زايل مي كند.

4- اصول روزنامه نگاري در قالب هاي مطبوعاتي
سرمقاله، يادداشت، تفسير، تحليل و نقد از انواع مقاله هاي مطبوعاتي محسوب 

مي شوند كه هر كدام بايد با توجه به اصول مربوطه، در نشريه درج شوند.

1-4: اصول سرمقاله نويسي
مهمترين و حساس ترين مطلبي است كه توسط سردبير يا يكي از اعضاي تحريريه 
ــبت به مسائل گوناگون و  ــي كلي و موضوع نشريه را نس ــته شده و خط مش نوش

خصوصا مسائل روز نشان مي دهد.
ــت  ــرمقاله) يا عبارات مترادفي مانند «يادداش ــرمقاله بايد تحت عنوان (س س
ــردبير» «طليعه» «سرآغاز» و ... بيايد و معمولا در پايان هم، بدون نام و امضاء  س
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مي آيد، مگر اينكه نويسنده از شهرت و محبوبيت زيادي برخوردار باشد. سر مقاله 
بايد محل ثابت و بدون تغييري در صفحه اول نشريه داشته باشد.

2-4: اصول يادداشت نويسي 
يادداشت ها جاي ثابت و مشخصي در صفحات نشريه ندارند و موضوعات متفاوتي 
را هم شامل شده و گاه به زبان طنز نوشته مي شوند. يادداشت بايد به نام نويسنده 

منتشر شود.
3-4: اصول مقاله نويسي

1-3-4: مقاله هاي علمي، تحقيقي، آماري و آموزشي: در اين نوع مقاله ها، يك 
موضوع علمي و تخصصي به سبك و ترتيب مقاله نويسي كه شامل: خلاصه مقاله، 
مقدمه، هدف تحقيق، روش مطالعه و تحقيق و نتيجه گيري مي باشد، نوشته شود.

2-3-4: مقاله هاي وصفي، تخيلي و داستاني: تصويرپردازي، توصيف صحنه ها 
و فضاها و نثر جذاب و زيبايي از مشخصات اين نوع مقاله هاست، همچنين نياز 
چنداني به آوردن آمار و ارقام استدلال و منطق نمي باشد، چرا كه اينگونه مطالب 

بيشتر با احساسات و عواطف خواننده سرو كار دارد.

4-4: اصول خبرنويسي
1-4-4: انتخاب خبر: هر رويدادي را نمي توان (خبر) قلمداد كرد. بلكه بايد 
رعايت  نشريه  در  آن  درج  و  اخبار  انتخاب  براي  مشخصي  ملاك هاي  و  معيارها 

شود. اين ملاكها (ارزشهاي خبري) ناميده مي شود كه عبارتند از:
شهرت   

در برگيري  
فراواني  

برخورد، اختلاف، درگيري    
شگفتي و استثنا   

مجاورت 
زمان يا تازگي
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ــي انجام  ــيوه توليدي اقتباس ــه خبر به دو ش ــر: تهي ــع آوري خب 2-4-4: جم
ــگاه ها،  ــوان از وقايع، رويداد ها و برنامه هاي دانش ــود. در روش توليدي مي ت مي ش
ــجويان و توليد خبر از راه انجام مصاحبه نام برد. در روش اقتباسي  ــائل دانش مس

هم، اخبار از ساير منابع و رسانه ها اقتباس مي شوند.
3-4-4: تنظيم خبر: مهمترين و رايج ترين سبكهاي خبر نويسي عبارتند از:

ــبك هرم وارونه: رايج ترين سبك خبرنويسي بوده كه در آن، مهمترين  س
قسمت خبر در پاراگراف ابتدايي و بقيه مطالب به ترتيب اهميت، در ادامه 
ــت،  ــراف اول كه حاوي چكيده و مهمترين مطلب خبر اس ــد. پاراگ مي آي
ــبت به كل موضوع خبر  «ليد» نام دارد و خواننده بايد با خواندن ليد، نس
ــره از جمله اخبار برنامه ها،  ــي يابد. نزديك به نود درصد اخبار روزم آگاه

سخنراني ها، كنفرانس ها و .... به اين سبك تنظيم مي شوند.
سبك تاريخي همراه با ليد: دراين سبك، ابتدا در پاراگراف( ليد) مهمترين 
مطالب خبر به صورت خلاصه آورده شده و در ادامه، وقايع به ترتيب زمان 

وقوع بيان مي شود، اين سبك، سبك رايج اخبار حوادث، تصادفها، و...

5- اصول تهيه مصاحبه
از انجام مصاحبه به اهداف متعددي مي توان دست يافت از جمله: معرفي شخصيت، 
ــود به مخاطبان،  ــكلات موج ــائل و مش ــونده، انتقال مس افكار و آراي مصاحبه ش
ــاتيد و صاحبنظران. مراحل انجام  ــد خبر، مصاحبه هاي علمي تخصصي با اس تولي
ــونده، مطالعه و بررسي  ــخص مصاحبه ش مصاحبه عبارتند از: انتخاب موضوع و ش
ــوالات مصاحبه، گرفتن وقت مصاحبه و انجام مصاحبه.  پيرامون موضوع، طرح س
ــلط و آگاهي مصاحبه كننده به  ــن نكته در انجام يك مصاحبه موفق، تس مهمتري
ــونده و ايجاد چالش و رازگشايي از  ــناخت وي از مصاحبه ش موضوع مصاحبه، ش
ــد. در تنظيم  مصاحبه نيز مي توان از سبك هاي مختلفي بهره  يك موضوع مي باش

برد. از جمله:
در  كه  صورت  همان  به  جوابها  و  سوالها  كه  پرسشي:  ترتيبي-  سبك 

مصاحبه مطرح شده است به روي كاغذ مي آيد.
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سبك هرم وارونه: كه در مصاحبه هاي خبري كاربرد دارد.
سبك داستاني- روايي

استفاده از تيتر جذاب، «اشاره» مناسب و زيبا و سوتيترهاي موثر و كارا نقش 
بسيار مهمي در ترغيب مخاطب به خواندن مصاحبه ايفا مي كند. در بخش (اشاره) 
كه در ابتداي مصاحبه و قبل از ورود به بحث اصلي و معمولاً در داخل يك كادر 
مي آيد، معرفي كوتاهي از شخص مصاحبه شونده، بيان هدف و موضوع مصاحبه، 
نقطه عطف اظهارات مصاحبه شونده و زمان و مكان مصاحبه درج مي شود. يكي 
از كاركردهاي مهم «اشاره» اين است كه ديگر ناچار نيستيم مصاحبه را با اين 
سوال كليشه اي شروع كنيم (لطفا خودتان را معرفي كنيد) بلكه در اولين سوال 

وارد بحث اصلي مي شويم.

6- اصول گزارش نويسي
بيان داستان گونه و صميمي، انعكاس واقعيت ها و مسائل موجود در غالب نظرات و 
عقايد اشخاص و پرداخت عمقي و تقريباً جامع به يك موضوع از خصوصيات گزارش 
آنها  وقوع  دلايل  و  رخدادها  چگونگي  به  پرداختن  خبر،  در  اينكه  علت  به  است. 
امكان پذير نيست، لذا گزارش نويسي بهترين محل براي تشريح و توصيف مفصل 
رويدادها و ريشه يابي مشكلات و معضلات است. گزارش ها به دو گروه خبري و غير 
به  كه  است  رويدادي  مورد  در  خبري  گزارش  مي شود.  تقسيم  (تحقيقي)  خبري 
تازگي اتفاق افتاده و هدف گزارش گر، بيان كامل تر و جامع تري از خبر آن رويداد 
است.گزاش هاي غير خبري يا تحقيقي شامل گزارش ازشخص، محل، سفر، خاطره 
نويسي، گزارش علمي- تخصصي، گزارش مصور و ... بوده كه در آن گزارش گر با 

دقت و كنجكاوي خاص خود به تحقيق و بررسي به آن موضوع مي پردازد.

7-ويراستاري نشريه 
ويراستاري نشريه به معناي تصحيح كليه اشتباهات و غلط هاي نگارشي و رفع 
در 3  نشريه  ويراستاري  است.  نشريه  وظاهري  محتوايي  ابهامات  و  نواقص  كليه 

بخش صورت مي گيرد.
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الف: ويرايش نگارشي: توسط ويراستار نشريه انجام شده و مطالب از جهت 
املايي و دستوري، نشانه گذاري و رسم الخط ويراستاري مي شود.

مطالب  و  شده  انجام  سرويس  دبير  و  سردبير  توسط  محتوايي:  ويرايش  ب: 
از جهت آن كه با خط مشي نشريه و محدوده هاي قانوني تطبيق داشته باشد، 

بررسي مي شود.
ج: ويرايش ظاهري: توسط سردبير و مدير فني- هنري و پس از اتمام صفحه 
آرايي نشريه انجام مي شود. در اين نوع ويرايش، اشكالات موجود در صفحه آرايي، 

چيدن مطالب، تيتر، سوتيتر، ستون بندي و ... بر طرف مي شود.

5 – استفاده از قالب هاي مطبوعاتي(ضروري):
هر نشريه اي علاوه بر اينكه بايد با رعايت اصول صفحه آرايي، در جذابيت ظاهري 
ــريه بكوشد، بايد از برخي قالب هاي شناخته شده و موثر  و زيبايي هاي بصري نش
حرفة روزنامه نگاري براي رساندن پيام خود به مخاطب استفاده كند، اين قالب ها 
ــرمقاله، يادداشت، خبر، مصاحبه، گزارش و مقاله، علاوه بر اينها هر  عبارتند از: س
ــدگان و مخاطبان خود و  ــتون ثابت جهت ارتباط با خوانن ــريه اي بايد يك س نش
ــتفاده از قالبها و بخشهاي مذكور تا  ــته باشد. ضرورت اس انعكاس نظرات آنها داش
ــريه، هرچه هم مهم و غني باشد،  ــت كه مي توان گفت اگر پيام يك نش حدي اس
ــريه  ــد، آن نش ــتفاده از اين قالبها به مخاطب نرس اما در اين قالبها نگنجد و با اس

نمي تواند به يك فرآيند ارتباطي مطلوب دست يابد. 

6- خود كفايي:
1- قيمت:

ــريه يكي از نقاط ضعف بارز نشريات بسيج دانشجويي  عدم درج قيمت بر روي نش
ــيج  ــريه بس ــت مانند كم ارزش بودن نش ــي تصورهاي نادرس ــد كه بعض مي باش
ــاب مي آيد، حال آنكه  ــجويي، عدم فروش خوب و... علت اين نقيصه به حس دانش
ــريه و دستيابي به  ــريه، استقلال مالي نش ــار نش ــتمرار در انتش يكي از دلايل اس
ــريه روش موثري در اين خصوص  ــد كه فروش نش حداقلي از خود كفايي مي باش
به شمار مي رود. متاسفانه در نشريات بسيج دانشجويي، با عباراتي مانند «قيمت: 
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ــويم كه گاه اين موضوع نشان از عدم  رايگان»، «بها: يك لبخند» و ... روبرو مي ش
اعتماد به نفس دست اندركاران نشريه مي باشد. ازطرفي قيمت نشريه بايد با تعداد 

صفحات، متناسب باشد.  

2– جذب آگاهي:
روش ديگري كه به استقلال مالي نشريه كمك مي كند، جذب آگهي و تبليغات 
است. خلاقيت و درايت دست اندر كاران نشريات در جذب آگهي از مراكز مرتبط 
با دانشگاه ها و دانشجويان مانند مراكز انتشاراتي، تايپ پايان نامه، چاپ و تكثير 
و ... سهم عمده اي در تأمين هزينه هاي انتشار نشريه را برعهده خواهد داشت، 
آگهي، حد اكثر20درصد كل مطالب نشريه را در بر  اما بايد توجه نمود كه اولاً 

مي گيرد و ثانياً متناسب با نيازهاي واقعي دانشجويان و شأن بسيج باشد. 

7 - امور فني:
1– كيفيت چاپ:

رنگي بودن نشريه هيچ امتيازي محسوب نمي شود، بلكه كيفيت چاپ (رنگي يا 
سياه و سفيد) مهم مي باشد. 

ــياه سفيد از هر لحاظ براي نشريات دانشجويي  اگر چه مي توان گفت چاپ س
ــيار بهتر از  ــتگاه هاي «ريسوگراف» بس ــت. همچنين تكثير با دس ــب تر اس مناس

زيراكس معمولي است و از نظر قيمت نيز تفاوت چنداني ندارد.

2-صحافي:
استفاده از برخي روش هاي صحافي مانند طلق و شيرازه، فنر، منگنه كردن به 
روش جزوه هاي درسي و ... در نشريات  نادرست مي باشد، چرا كه ظاهر زشت و 
زننده اي براي نشريه ايجاد مي كند. چه بسا نشريه اي كه با مطالب و محتواي عالي 
صفحه آرايي مناسب تهيه شده، اما به خوبي صحافي نشده باشد، توجه مخاطب 
را به خود جلب نكند. پس بهترين روش اين است كه در نشريات با قطع A4، از 

برگه هاي A3 استفاده شود تا در موقع تاشدن، از وسط منگنه شود. 
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8- ويژگي محتوايي نشريات بسيج دانشجويي:
ايجاد گفتمان دانشگاهي و انتقال افكار و انديشه ها 

گسترش فضاي مثبت ارزشي دانشگاه ها
تعهد به مباني اسلامي و شناساندن آن به دانشجويان

ترغيب دانشجويان به جديت در تحصيل علم و علم آموزي
نقد منصفانه وضع موجود جامعه و دانشگاه و دفاع واقع بينانه 
رشد احساس مسئوليت در مقابل جامعه (انقلاب و دانشگاه ها)

كمك به كار آمدي نظام، دولت و دانشگاه ها
روشنگري محيط دانشگاه ها از جريان هاي انحرافي و نفوذي

ارتقاء تحليل سياسي و بصيرت بخشي
جذابيت محتوايي 
توجه به آرمان ها 

حفظ نشاط و اميد به آينده
مقابله با فرهنگ مبتذل غربي 
تشويق به تهذيب و تزكيه نفس

تلاش در جهت اسلامي كردن دانشگاه ها 


