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ابى   نبيّنا  و  سيّدنا  على  والسّلام  والصّلاة  العالمين  ربّ  للهّ  الأطيبين الحمد  ءاله  على  و  محمّد  المصطفى  القاسم 

 .اللّه فى الأرضينت الأطهرين المنتجبين الهداة المهديّين سيّما بقيّ

 

اساتيد گران  به خاطر میزحمات  امروز  تا  ابتدا  از  را  بی قدر خود  آنان شک مديون آورم.  از زحمات  شان هستم و 

 گزارم.  سپاس 

المسلمين   و  الاسلام  راهنما جناب حجت  موسويانآقای  استاد  و   )ره( دکتر  الاسلام  مشاور جناب حجت  استاد  و 

دکتر رضايی زحمات زيادی را متقبل شدند و بدون همراهی و راهنمايی آنان انجام اين پايان نامه آقای  المسلمين  

برای   نبود.  رضايی،  استمقدور  استاد  برای  و  الهی  درجات  علو  موسويان،  بهروزی  اد  و  آرزو  سلامتی  و را  دارم 

 قدردان زحماتشان هستم. 

 

 کنم.اين اثر را به اساتيد، شهيدان و مردمانی که روزی حلال را دوست دارند، تقديم می 
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 1سوره قلم، آيه

 »ن وَ الْقَلَمِ وَ ما يَسطُْرُون« 

 نگارد.« ه می»نون و قسم به قلم و آنچ

 

 63و 62سوره مائده، آيه 

  وَ الرَّبَّانِيُّونَ يَنْهاهُمُ لا لَوْ * يَعمَْلُونَ   کانُوا ما لَبِئْسَ السُّحْتَ أَکْلِهِمُ وَ الْعُدْوانِ وَ الْإِثْمِ فیِ  يسُارعُِونَ مِنْهُمْ کَثيراً تَرى وَ»

 « يَصْنعَُونَ  کانُوا ما لَبِئْسَ سُّحْتَال أَکْلِهمُِ وَ الْإِثْمَ قَوْلِهِمُ عَنْ الْأَحْبارُ

 فرمايد: خداوند متعال در قرآن می 

همانا بد است اعمالی که همواره می شتابند؛ خوری حرام  تجاوز وکه در گناه و می بينی ها را بسياری از آن و »

و حرام خواری باز چرا دانشمندان الهی مسلک و عالمان يهود، آنان را از گفتار گناه آلود * انجام می دادند 

 .« گرفتندمی دارند؟ بسيار زشت است سکوتی که همواره پيش نمی
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 چکیده

داری بدون ربا راهکارهای فرهنگی حذف ربا در زندگی مردم در چارچوب قانون بانک اين تحقيق با هدف بررسی  

ايران   اسلامی  از  تهيه شده است و  جمهوری  بر حسب هدف  نوع کاربردی با روش پژوهش توصيفی تحليلی و 

ای سيال و دائما در حال تغيير است. موضوع رساله از اهميت زيادی برخوردار است، چون فرهنگ پديده.  است 

دهد و پيشگيری از اموال حرام تاثير دگرگونی فرهنگ در جهت مثبت يا منفی معمولا به صورت نامحسوس رخ می 

 ها دارد.  ن مندی و سعادت انسازيادی در کاهش گناه و افزايش رضايت 

ورودی   های  داده  شامل:  فرهنگی  مهندسی  مجموعه  يک  قالب  در  ربا  حذف  فرهنگی  موجود)برنامه  ، ( وضعيت 

 یبررس  ،مخاطبان  ه نوع مراجعدقت در  فرايندها، نتايج خروجی و بازخورد و ارزيابی ثمربخشی بسيار مهم است.  

نهادها  آن   جينتاارايه  و    هاشاخص  پايان دوره فرهنگ  ؛و فرهنگی  یرتنظا  ،یآموزش   ،یپژوهش  یبه  سازی لازم  در 

بنابراين  است  و .  مطلوب  و  موجود  وضع  به  دائم  که  است  سيستم  و  چرخه  يک  مثابه  به  سازی  فرهنگ  فرايند 

 راهکارهای حصول نتيجه توجه دارد.

ناهماهنگی بين با    ، برنامه بی نتيجه می شود.نباشد   یفرهنگ  اني جر  اني با مشتر  یارتباط بعد   یبرا  یبستر مناسب  اگر

ی هاها و روشاميپ  ت ياولونکردن    کيتفک،  نخبگان، باقی ماندن تعارضات، شبهه آفرينی و تشويش اذهان عمومی

های مندان به پرداخت توجهی ثروتبی ،  های مناسب نبود شاخص ،  فقهی  آرای  در  پيچيدگی موضوعات،  نفوذ برنامه

 . يابدسترش می ربا گ ؛و سهل انگاری حاکمان شرعی

تبيين مرزهای حلال و راهکارهای فرهنگی نظير:  تلاش برای  علل شيوع ربا و  ناخت  شبا توانند  مسولان فرهنگی می 

حکمت  تشريح  بهره،  دادن  جلوه  مشروع  نظريات  توضيح  فلسفه  حرام،  و  مردم، حرمت  ها  اعتقادات  تقويت  ربا، 

روی در زندگی، تشويق حاکمان در رسيدگی  انه ميترويج    ،سازی واژگان فقهی، تشويق مردم به تعاون بر خيرآسان 

ثروت  تشويق  محرومان،  پرداخت به  به  بانکیمندان  شبکه  کارکنان  آموزش  و  شرعی  و   اصنافو    های  کاهش  در 

توجه به مفهوم فراگرد تبليغی، ويژگی های مخاطب و جايگاه رسانه ها نقش مهمی در برنامه حذف ربا موثر باشند.  

 هستند.  تر ن مخاطبان، گروه هدف دانش آموزان، دانشجويان، سربازان و اصناف مهم فرهنگی دارد و در ميا

روش اولويت  برای  بندی  است.  مهم  نيز  مجازیها  و  به صورت حضوری  مفاهيم  روش انتقال  جالبی ،  بسيار  های 

بر: دعوت حکيمانه، موعظه حسنه ارتباط موثر، روش های هنریمجادله به احسن  ،مبتنی  و روش   ، مهارت های 

   وجود دارد. های تدريجی

علاوه بر برنامه فرهنگی که نيازمند نگاه سيستمی است، کل جامعه نيز به مثابه يک سيستم بزرگتر بايد از هماهنگی 

درونی و هم افزايی برخوردار باشد، بنابراين پيوست های فرهنگی برای ساير حوزه های جامعه ضرورت دو چندان 

  می يابد. 

 

 ، فرهنگ، ربا، معاملات، زندگی ی فرهنگیراهکارها: دیواژگان کلی
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 الحلول الثقافیة لإزالة الربا من الحیاة

 المقتطف 

قانون  إطار  فی  الناس  حياة  فی  الربا  على  للقضاء  الثقافية  الاستراتيجيات  من  التحقق  بهدف  الدراسة  هذه  إعداد  تم 

ال من  الخالية  م   رباالصيرفة  و  الإسلامية  إيران  حيث لجمهورية  من  التطبيقی  و  التحليلی  الوصفی  البحث  منهج  ع 

 الغرض. 

أو  إيجابی  اتجاه  فی  الثقافی  التحول  يحدث  ما  عادة  باستمرار.  متغيرة  ظاهرة  الثقافة  لأن  جدا  مهم  الرسالة  موضوع 

البشر و   سلبی بشکل غير محسوس والوقاية من الممتلکات المحرمة لها أثر کبير فی تقليل المعاصی و  زيادة رضا 

 يشمل البرنامج الثقافی لإزالة الربا فی شکل حزمة هندسة ثقافية ما يلی:  إسعادهم.

 تعتبر بيانات الإدخال )الوضع الراهن( و العمليات و نتائج المخرجات و التغذية الراجعة و تقييم الإنتاجية مهمة جدًا. 

سسات البحثية و التعليمية و التنظيمية و الدقة فی نوع إحالة الجمهور و مراجعة المؤشرات و عرض نتائجها على المؤ

 الثقافية؛ من الضروری فی نهاية فترة بناء الثقافة. 

الاستراتيجيات  و  المطلوب  و  الحالی  بالوضع  باستمرار  يهتم  نظام  و  دورة  عن  عبارة  الثقافة  بناء  عملية  فإن  لذلک، 

 لتحقيق النتائج.

مع عدم الترابط بين   لاء الثقافيين، فسيکون البرنامج غير فعال.إذا لم تکن منصة جيدة للتواصل فی المستقبل مع العم

الأولوية و طرق  ذات  الرسائل  بين  الفصل  عدم  العام و  الرأی  لدى  القلق  و  الشک  و  الخلافات  استمرار  و  النخب، 

للمدفوعات    التأثير على البرنامج و تعقيد القضايا فی الآراء الفقهية و عدم وجود مؤشرات مناسبة و تجاهل الأغنياء

 الدينية و تهاون الحکام ينتشر الربا.

يمکن للمسؤولين الثقافيين تحديد أسباب انتشار الربا و السعی لإيجاد حلول ثقافية مثل: شرح حدود الشرع و غير 

المشروع و شرح نظريات إضفاء الشرعية على الفائدة و شرح الحکمة والفلسفة فی الربا و تقوية معتقدات الناس و 

التعاون للخير و تعزيز الوسطية. فی الحياة ، تشجيع الحکام على رعاية تيسي ر الأقوال الفقهية و تشجيع الناس على 

ليکونوا فاعلين فی  النقابات  المصرفية و  الشبکة  الشريعة و تدريب موظفی  المحرومين و تشجيع الأغنياء على دفع 

 تقليل الربا و القضاء عليه. 

لية الإعلانية و خصائص الجمهور و مکانة وسائل الإعلام دورًا مهمًا فی البرنامج الثقافی و يلعب الاهتمام بمفهوم العم

 بين الجمهور ، تعتبر المجموعة المستهدفة من الطلاب و الجنود و النقابات أکثر أهمية.

افترا و  المفاهيم شخصياً  لنقل  الشيقة  الطرق  من  العديد  هناك  أيضا.  مهم  الأساليب  أولويات  على:  تحديد  بناءً  ضيًا، 

 الدعوة الحکيمة و الوعظ الجيد و التفکير الجيد و مهارات الاتصال الفعال و الأساليب الفنية و الأساليب التدريجية. 

جدير بالذکر: بالإضافة إلى البرنامج الثقافی الذی يتطلب رؤية منهجية، يجب أن يتمتع المجتمع بأسره، کنظام أکبر، 

 ی، لذلک فإن الارتباطات الثقافية ضرورية بشکل مضاعف لمجالات المجتمع الأخرى. بالوئام و التآزر الداخل

 الثقافة، الربا، المعاملات، الحياة ، الحلول الثقافية :المفردات الاساسیه
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 صل اول: کلیات و مفاهیم ف
 

و   ، چارچوب نظریتعاريف و اصطلاحاتها،  ضرورت موضوع، مساله تحقيق، سوالات، فرضيه در اين فصل درباره  

  نيم.کمی بيان ساختار تحقيق مطالبی را به اختصار 

 

 ضرورت موضوع  .1.1

دارد.   ها  ملت  انحطاط  در  زيادی  نقش  ربا  ويژه  به  و  فراموش اموال حرام  پروردگار  عهد  اموال حرام،  واسطه  به 

فساد   2شود.گردند. دعاها از درگاه خدا رد میگمراهی و سرگردانی با شياطين، هم آغوش می  ها در و ملت   1شود می

ای جامعه را به سوی فساد جنسی يابد. مال حرام و به ويژه ربا به سان خورهاخلاقی و اجتماعی در جامعه شيوع می

 آيد. و کار به وجود میبرکتی کسب و بی 4های دشمن امام و زمينه پرورش نسل   3کشاند و ناپاکی می 

که رباخوار باشد و اگر آن  ماند مگر: »بر مردم زمانی خواهد آمد که کسی باقی نمی تاکيد فرمودند  رسول اکرم)ص( 

ربا در زندگی  غبار  نشود،  نمی اش میرباخوار  اين وادی سالم  شديدترين لحن خطاب و    5ماند« نشيند و کسی در 

   6ربا بوده است قرآن و امامان معصوم)ع( در تشريح 

حذف ربا نيازمند نگاه    ربا موثر است.بلای عظيم  راهکارهای مختلف اقتصادی، حقوقی و قضايی در کاهش ابتلا به  

سيستمی و چند جانبه اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی و توجه به عوامل شيوع ربا است. در کشور مطالعات اقتصادی 

بوده است ولی تحقيق حاضر   ربا  زمينه حذف  اين در  است و  بررسی شده  با رويکرد راهکارهای فرهنگی کمتر 

 موارد ضرورت تحقيق را افزايش می دهد. 

موجب انسجام اجتماعی   و  هستندشکل دهنده فرهنگ يک جامعه    ؛رسوم   و  عادات  و  مجموعه دانش ها، نگرش ها 

می   بشر  نوع  حتی وحدت  و  ملی  يکپارچگی  دانشمندانشوندو  را    .  فرهنگ  دوام   یايمنساز  زمينه  کارکرد  با  و 

 

أَمِيرُ الْمؤُْمنِيِنَ    ،30، باب217، ص5الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   - 1 بِالغِْذَاءِ فَانْظُرْ فِ»  (: ع)قَالَ  ينَْزَحُ مِنَ القَْلبِْ وَ الْقَلْبُ يَقُومُ  يمَا  إِنَّ اللِّسَانَ 

 « تُغَذِّی قَلبَْکَ وَ جِسمَْکَ فَإِنْ لمَْ يَکُنْ ذَلِکَ حلََالاً لمَْ يَقبَْلِ اللَّهُ تَعَالَى تسَبْيِحَکَ وَ لاَ شُکْركََ

 « رَامِ کَالبْنَِاءِ عَلَى الرَّمْل العْبِاَدَةُ مَعَ أَکْلِ الْحَ »  :قَالَ  (صالرسول الاکرم) عنَ، آداب الصلاة، 16باب ، 258، ص 81مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج - 2

إِنَّ الرَّجلَُ إِذَا أَصَابَ مَالاً مِنْ حَرَامٍ لمَْ يُقبَْلْ منِْهُ »  :قَالَ  (ع)عَنْ أَبِی جَعْفَرٍ،  22056، حديث 91ص    ،17الشيعة«، جحر عاملی، محمدحسن، »وسائل   - 3

 « يَفْسُدُ فيِهِ الْفرَْجُ حَجٌّ وَ لاَ عمُْرةٌَ وَ لاَ صِلَةُ رَحِمٍ حتََّى أنََّهُ

»بحارالأنوار«، ج  - 4 محمدباقر،  سپاه عمر سعد: »8ص   ،45مجلسی،  به  مُلِئَتْ  ؛ خطاب سالار شهيدان  فَقدَْ  قَوْلِی  مُسْتَمِعٍ  غَيْرُ  لأَِمْرِی  عَاصٍ  کلُُّکمُْ 

 «  تُونَ أَ لَا تَسمَْعُون بُطُونُکُمْ مِنَ الْحرََامِ وَ طبُعَِ علََى قلُُوبِکُمْ وَيلَْکُمْ أَ لاَ تنُْصِ

  أصََابهَُ   يَأْکُلْهُ  لَمْ  فَإِنْ  الرِّبَا  أَکَلَ  إِلَّا  أَحَدٌ  يبَْقَى  لَا  زَمَانٌ  النَّاسِ  علََى  يَأْتِی(: »ص) قَالَ  :تحريمه   باب  ،333، ص13الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   -  5

  «    غبُاَرِهِ مِنْ

»بحارالأنوار«   - 6 »  فقََالَ  شَأنَْهُ  عَظَّمَ  وَ  الرِّبَا  فَذَکَرَ  (ص)اللَّهِ  رسَُولُ  خَطبَنََا،  الغيبة،  66باب ،  222، ص72، جمجلسی، محمدباقر،   يُصيِبُهُ   الدِّرهَْمَ  إِنَّ: 

 إِلَى  جَلَّ  وَ  عَزَّ  اللَّهُ  أوَْحَى  وَ  الْمُسْلمِِ  الرَّجلُِ   عِرضُْ  الرِّبَا  أَرْبَى  إِنَّ  وَ  الرَّجلُُ  يَزنِْيهَا  زنَيَْةً  ثلََاثيِنَ   وَ  سِتٍّ  مِنْ  الخَْطيِئَةِ  فِی  اللَّهِ  عنِْدَ  أَعْظَمُ  الرِّبَا  مِنَ  الرَّجلُُ

  « النَّارَ  يدَْخُلُ مَنْ أَوَّلُ فَهُوَ يتَُبْ لمَْ إِنْ وَ الْجنََّةَ يَدْخلُُ مَنْ آخرُِ فَهُوَ تَابَ  إِذَا المُْغتَْابَ  أَنَّ عِمْراَنَ بْنِ مُوسَى
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  و از سوی ديگر همين عوامل نقش مهمی در شکل گيری شخصيت فردی دارد   1د نساختن زندگی نوع بشر می دان

  وقتی گفته می شود: جامعه، فرهنگ و شخصيت، آنچنان با يکديگر پيوستگی دارد که به نظر می رسد پژوهندگان    و

انسان را موجودی فرهنگی بلکه تنها موجود و حتی    2شتباه شوند سعی می کنند آنها را از يکديگر جدا کنند دچار ا

و سعی می شود انسان را از اين بعد يعنی بعد فرهنگی مورد مطالعه قرار دهند و اساساً   3فرهنگی تعريف کرده اند 

  4.مطرح می شودشاخه ای در علوم به نام انسان شناسی فرهنگی 

شک بر  فرهنگی  راهکارهای  تاثير  به  توجه  و با  فرهنگ  جامعه،  ميان  شده  بيان  پيوستگی  و  شخصيت  گيری  ل 

فرهنگی موجودی  عنوان  به  انسان  گستره  و  زندگی    ؛شخصيت  در  ربا  حذف  فرهنگی  راهکارهای  درباره  تحقيق 

   يابد.می مضاعف ضرورت 

 

 نوع تحقیق   .1.2

 است.  به ديده هدف: کاربردینوع تحقيق 

 

 مسأله تحقیق  .1.3

های اقشار جامعه است. مردمان کوچه و بازار با آن سر و کار دارند ترين دغدغه م ربا و ديگر مسايل اقتصادی از مه

در مراکز   اقتصادی  ها و مطالعاتمردان با آن گره خورده است و در حال حاضر تلاشها و دولت و فعاليت بنگاه 

خواهيم در ت، بلکه می نامه، تبيين مرزهای ربا نيستخصصی اقتصاد اسلامی در جريان است. مساله اصلی اين پايان 

بانک قانون  ربا را در زندگی مردم چارچوب  ايران، راهکارهای فرهنگی حذف  اسلامی  ربا جمهوری  بدون  داری 

تحقيق درباره فراگرد تبليغی، مهندسی فرهنگی و جايگاه رسانه )بازار، بانک و ساير شئون زندگی( بررسی کنيم و با  

راهکارهای فرهنگی حذف ربا به تبيين  برنامه فرهنگی به  و مبانی نظری    ، الزاماتضرورت ها  ؛علل شيوع ربا  ،ها

 ها؛ مراحل آن را تدوين کنيم.ها و روشپيام ويژه در 

 

 سؤالات تحقیق .1.4

 سؤال اصلی: برای حذف ربا از زندگی مردم چه راهکارهای فرهنگی وجود دارد؟ 

 سؤالات فرعی: 

 الف( در ميان مردم چه نوع ربا شايع است؟ 

 
 24، ص«تکامل فرهنگ ، »ف. وايتلسلی ال  - 1

 88، ص 1384 ،ی«مقدمات جامعه شناس»  ، منوچهری، محسن - 2

 منبع همان - 3

 99-95ص ، ص«فرهنگ انديشه انتقادی»مايکل پين،  - 4
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 هکارهای فرهنگی چيست؟ب( را

 پ( راهکارهای فرهنگی حذف ربا به چه مبانی نياز دارد؟ 

 تر: سؤالات فرعی

 ت( شيوع ربا چه علل فردی و اجتماعی دارد؟

 ث( ربا چه آثاری در توليد، اشتغال و تورم دارد؟ )ابعادی از فلسفه حرمت ربا( 

 ی دارد؟ مهندسی فرهنگی و رسانه ها چه جايگاهی در برنامه فرهنگج( 

 پيوست انگاری فرهنگی برنامه های اقتصادی و اجتماعی چه تاثيريبر برنامه فرهنگی حذف ربا دارد؟  چ( 

 چه نکات اساسی در زندگی مردم برای حذف ربا تاثير دارد؟ح( 

 

 فرضیه تحقیق  .1.5

ن، ناآگاهی از توجهی به نيازهای محروما ها، بیهای اعتقادی مسولان و مردم، تضاد سياست الف( سست بودن پايه 

 شود.داری بدون ربا موجب شيوع ربا می و پيچيدگی عقود بانک  ربا قلمرو حي صح  نييتب عدماحکام دينی، 

ب( در معاملات بانکی، مصرف وام در غير موردش و انحراف تسهيلات بانکی از آنچه قرارداد شده منشا فساد، ربا  

 و غصب است.

 شود. باعث کاهش توليد، اشتغال و افزايش تورم میتوجهی به احکام ربا و مصاديق آن پ( بی

 شود. سازی زندگی متعادل، پرهيز از حرص و طمع، رسيدگی به محرومان باعث کاهش ابتلا به ربا می ت( فرهنگ

 ها ی آگاه   گسترش،  حرام  کسب   یضررها  و  حلال  رزق  ثارآ انيب  و  حلال  گذاریسرمايه   جهت   یفرهنگ  ث( اقدامات

 .است  مهم اريبس یشرع  نيمواز  به یمبالاتیب رفع جهت  سازیفرهنگ وی کاربردی درباره اصول اعتقاد

فرهنگ راهکارهای عمومی  به  توجه  از سياست سازی و مجموعه ج(  قانون ای  آموزشی،  در های  گذاری و قضايی 

  کاهش ابتلا به ربا موثر است. 

 باز   به  مشروط  ه ينس  فروشو    مبالغ   کل  بخشش  و   هبهی، نظريه  بانک  بهره،  گذاریسرمايه   بهره،  کم  بهرهچ( مسئله )

 سازی است. شوند و در راهکارهای فرهنگی مستلزم فرهنگی( برای مشروع جلوه دادن ربا استفاده می ريگپس

ح( پيوست انگاری فرهنگی فعاليت های اقتصادی و اجتماعی و نگاه سيستمی به برنامه فرهنگی به ويژه دريافت 

 ی ضرورت دارد.بازخورد از برنامه فرهنگ

 

 تعاریف و اصطلاحات  .1.6

بحث و بررسی درباره راهکارهای فرهنگی نيازمند تعاريف مشخص و بيان منظور از مفاهيم و اصطلاحات است. 

 در اين قسمت تعاريف مورد نياز تحقيق را مطرح می کنيم.

 فرهنگ  تعریف .1.6.1
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ظريات متعدد و گاه متناقضی وجود دارد.  ن آن  درباره  و    2اظهار کردند   1تعريف از فرهنگ   164  انديشمندان بيش از

آن را چنين تعريف کرده اند: »مجموعه الگوها يا هنجارهای رفتاری است   ،برخی با تأکيد بر اکتسابی بودن فرهنگ

انتقال می يابد.«  گاهی نيز فرهنگ را به »راه و رسم زندگی جامعه«   3که از طريق يادگيری از نسلی به نسل ديگر 

به جنبة آرمانی فرهنگ و شکل گيری آن از مجموعه ارزش ها توجه   تانانگلس  در  5ماتيو آرنولد  4تعريف کرده اند. 

از ديدگاه وی فرهنگ، عبارت است از: »جستجوی کمال مطلق، به ياری قرار گرفتن بهترين انديشه ها و گفته   .دارد

  6.« ها در باب مطالبی که بيشترين ارتباط را با ما دارد

وجود دارد و با انتخاب   تعريف فرهنگکه در    یاز مباحث مفصل  یبا چشم پوش  و  رده ای است فرهنگ مفهوم گست

باورها، ارزشهم  ت يفرهنگ را به »کل  توانیم  ،ی حداکثر  دگاهيد ها، هنرها، فنون، آداب و ها، دانش ها، آرمان تافتة 

  ف، يتعر  نيبا ا  7کرد.   فيتعر  « آن   ینيفرهنگ؛ و تمدن به عنوان بخش ع  یبه عنوان بخش ذهن  یاجتماع  یهات يفعال

 : به صورت زير است ارکان واژه فرهنگ  نيترمهم 

ذهن  فيتعردر  .  الف به بخش  فرهنگ،  در  تمدن  دانستن  داخل  بر  فرهنگ علاوه  از  ن  یحداکثرى  نگاه   زيفرهنگ 

 8  .ميافرض کرده گريحد از تعامل با عوامل د نيشده و آن را در بالاتر یحداکثر

رفتارهای اجتماعی و هنجارهای موجود در جوامع بشری و همچنين دانش، اعتقادات، هنرها،  }  :شاملب. فرهنگ  

ها گروه  اين  در  افراد  عادات  و  ها  قابليت  رسوم،  و  آداب  شود.   {قوانين،  و   9می  باورها  دانش،  و  علم  همچنين 

و ميراث سنت ها و آداب و ايدئولوژی، هنر و زيبايی شناختی مردمان جامعه، اخلاق و شيوه تعامل آن ها با هم  

و   است  ملت  فرهنگ يک  مهم  های  معماری گذشته بخش  و  مرزهای يکابنيه  که  است  فرهنگ  و  جامعه  همين 

 . سازددهد و میآنان را شکل می هويت  کند وباورهای مردمان آن را مشخص می

 هر منطقه از هر کشوری می تواند فرهنگ متفاوتی با ديگر مناطق آن کشور داشته باشد.  پ. 

وسيلهت.   به  مدارس  آموزش  :فرهنگ  محيط،  ها  ، والدين،  اقتصاد  الگوها  ،رسانه  تغييرات  قضايیو  و  نسل   ی  به 

  10بعدی منتقل می شود.

 

1 - culture 

 تعريف از فرهنگ ارايه می دهد.  164« مروری انتقادی بر مفاهيم و تعاريف  فرهنگ:کتاب » - 2

 24ص، «فرهنگ توصيفی روانشناسی اجتماعی» ،ژاسنت صليبی - 3

 107، ص «جستارهايی در جامعه شناسی معاصر » ،غلامعباس توسلی - 4

5 - Matthew Arnold 

 12، ص «منتقدان فرهنگ» لزلی جانسون، - 6

 12، ص 52شماره  1386ها و راهبردها«، مجله معرفت، دیرامی، »مهندسی فرهنگی بايستهغلامحسين گ - 7

 12، ص 52شماره  1386ها و راهبردها«، مجله معرفت، دیغلامحسين گرامی، »مهندسی فرهنگی بايسته - 8

 12، ص 52شماره   1386ها و راهبردها«، مجله معرفت، دی غلامحسين گرامی، »مهندسی فرهنگی بايسته- 9
 به نقل از:   ، خبرگزاری ايبنا«های واژه فرهنگ در دوره ميانهريشه »همردی،  ب- 10

Tylor, Edward. Primitive Culture 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AC%D8%A7%D9%85%D8%B9%D9%87
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%87%D9%88%DB%8C%D8%AA
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF:_%D9%85%D8%B1%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%AF%DB%8C_%D8%A8%D8%B1_%D9%85%D9%81%D8%A7%D9%87%DB%8C%D9%85_%D9%88_%D8%AA%D8%B9%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D9%81&action=edit&redlink=1
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 لایه های فرهنگ منظور از  .1.6.2

انتقادی بر مفاهيم و تعاريفکتاب » تعريف از فرهنگ در جمع بندی خود سه   164ضمن بيان    «فرهنگ: مروری 

 1کند.فرهنگ را در: فضيلت های ملل، الگوها و گرايش های آن ها خلاصه می  لايه عمده از

 .( فرهنگ عالی)هنرهای زيبا و امور انسانی ها، برترين فضيلت *فضيلت های يک ملت، 

 جامعه. به گنجايش فکری و يادگيری اجتماعی  بسته الگوی يکپارچه از دانش، عقايد و رفتار بشری*

 2.ها، اهداف و اعمال مشترك نهاد، سازمان و گروهارزش ها،ای از گرايش مجموعه *

بريتانيکا المعارف  است:    دايره  معتقد  و  کند  می  اشاره  لايه  به شش  فرهنگ  واژه  توضيح  گانه  در  های شش  لايه 

آيين ها و آداب و  نمادها و اسطوره ها،  باورها، ارزش ها و هنجارها )به عنوان هسته فرهنگ( و  فرهنگ شامل: 

 ناوری ها، مهارت ها و نوآوری ها )به عنوان پوسته فرهنگ( است.رسوم، ف

سه لايه نخست، هسته فرهنگ و سه لايه بعد پوسته آن را تشکيل می دهند. لايه نخست )باورها( به معنای جهان 

ت.  بينی و اعتقادات و نوع نگرش به خدا، انسان و جهان است. لايه دوم )ارزش ها( به معنای بايدها و نبايدهاس 

 لايه سوم )هنجارها( به معنای الگوهای رفتاری برآمده از ارزش هاست. 

لايه چهارم )نمادها و اسطوره ها( شامل سرود، پرچم، مشاهير و شخصيت های علمی و فرهنگی يک کشور است. 

ی کردن لايه پنجم )آيين ها و آداب و رسوم( رفتارهای اجتماعی را شکل می دهد و منجر به جامعه پذيری و درون

عادات و علايق می شود. لايه ششم را فناوری ها، مهارت ها و نوآوری ها تشکيل می دهند و ناظر بر محيط و 

فضای نوينی هستند که فرهنگ عمومی در بستر آن شکل می گيرد و مظهر تعامل و تبادل کنش های اجتماعی و 

 الگوهای ارتباطی به شمار می آيند.

 منظور از مهندسی فرهنگی  .1.6.3

در فارسی است و به معنای اندازه گيرنده، تقدير کننده، محاسب، شماره دار و... می   « اندازه» ندس معرب همان  مه

کهن »  3. باشد ادبيات  در  بلکه  باشد  دانشگاهی وضع شده  های  با رشته  متناسب  که  نيست  واژه جديدی  مهندس« 

 :پارسی بارها به کار رفته است مثلاً فردوسی می گويد

 که آن را مهندس ندارد شمار         هر هزاران هزارز دينار و گو

 :آن یاست که اجزا یاتافتههم ت يفرهنگ کلمهندسی فرهنگی: اصطلاح  در 

فرهنگ   ستميمهندسى فرهنگ، مهندسى س  م؛يبدان  ستميس  کيدارند. اگر فرهنگ را    یستمي ارتباط س  گريکديبا    اولا

مهندسى فرهنگ  عنىياست.   اجزاى  یبراى  است  قرار ده   لازم  به   ميفرهنگ را در جاى خودشان  را  آنها  تعامل  و 

 

 « :  فرهنگ: مروری انتقادی بر مفاهيم و تعاريفنسخه لاتين کتاب » -1

Clyde Kluckhohn, Culture: A Critical Review of Concepts and Definition 
2 - Kroeber, A. L. and C. Kluckhohn, <Culture: A Critical Review of Concepts and Definitions> 

 ، واژه مهندس 14ج  «لغت نامه»محمد معين و سيدجعفر شهيدی،   - 3

https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF:_%D9%85%D8%B1%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%AF%DB%8C_%D8%A8%D8%B1_%D9%85%D9%81%D8%A7%D9%87%DB%8C%D9%85_%D9%88_%D8%AA%D8%B9%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D9%81&action=edit&redlink=1
https://fa.wikipedia.org/w/index.php?title=%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF:_%D9%85%D8%B1%D9%88%D8%B1%DB%8C_%D8%A7%D9%86%D8%AA%D9%82%D8%A7%D8%AF%DB%8C_%D8%A8%D8%B1_%D9%85%D9%81%D8%A7%D9%87%DB%8C%D9%85_%D9%88_%D8%AA%D8%B9%D8%A7%D8%B1%DB%8C%D9%81&action=edit&redlink=1
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فرهنگ به عنوان يک سيستم و فراگرد شامل: داده های ورودی، فرايند، نتيجه و بازخورد    1  .ميخوبى با هم برقرار کن

 در مهندسی فرهنگی دائما وضع موجود و مطلوب را مقايسه می کنيم و فرايندها را ارزيابی می کنيم. است.

 با هشت پارامتر جامعه ارتباط دو طرفه دارد.  حداقل فرهنگ ،در مهندسی فرهنگیيا ثان

 

 منظور از راهکارهای فرهنگی .1.6.4

شيوه نامه و روش   پاسخ، جواب،  اين واژه به مفهوم راه حل،  است.کلمه ای ترکيبی از راه+کار  راهکار در لغت:  

های موردنظر( و اصول مبتنی بر هدف )اسناد هايی برای وصول هدف )خروجیراهکارها؛ روش  .حل مسايل است 

  2بالادستی( هستند.

به  صرفا  و  اقتصادی  و  قضايی  گذاری،  قانون  راهکارهای  گذاشتن  کنار  يعنی  فرهنگی  راهکارهای  از  منظور 

ارزش که  باشيم  داشته  توجه  ربا  حذف  فرهنگی  آرمان راهکارهای  بر ها،  در  را  تمدن  و  زندگی  سبک  آداب،  ها، 

همان فرايندهای وصول   ؛اگر بخواهيم در قالب مدل های مهندسی فرهنگی به مساله توجه کنيم، راهکارها  گيرد.می

 پردازيم.پايان نامه به اين راهکارها می  چهارمدر فصل به وضعيت مطلوب فرهنگی هستند. 

 منظور از فرهنگ سازی  .1.6.5

مصرف محصولات فرهنگی مربوط به   فرهنگ سازی از طريق واسطه های فرهنگی در سه مرحله توليد، توزيع و

خلاقيت های بشری در عرصه هنر و دانش صورت می پذيرد که موجب تغيير ذهنيت ها، اعتقادها، ايدئولوژی ها و 

در واقع فرهنگ سازی را می    3انتقال اطلاعات و شيوه های زندگی در فرايند تطابق افراد با محيط پيرامون می شود.

جب محتواسازی، ساختاريابی، اصلاح بخشی و مشارکت دهی اجتماعی را از رهگذر توان فرايندی دانست که مو 

  4هم می سازد.اتعامل گرايی جوامع فر
 

 به همراه بومی سازی مدل  32ی، صفرهنگ یهاابعاد و مولفه  یراهبرد یهاشاخص جمعی از مولفين:  - 1

 aspx14-http://shahmadi.blogfa.com/post.   و موسسه اطلاع رسانی نورشاهين احمدی، »تعريف راهبرد و راهکار«،  -2

 200صمحمدرضا دهشيری، »رسانه و فرهنگ سازی«، - 3

4 - Encyclopedia Britannica , <Culture> 

http://www.lorddownload.com/
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 فعالیت فرهنگیمنظور از  .1.6.6

در اشکال ناب و خلاق آن به آفرينش و رفتارها و اقداماتی است که در فرهنگ جامعه تاثير دارد و    فعاليت فرهنگی

هنرمندان، شعرا، فلاسفه، انديشمندان و پديدآورندگان    شان،روانيو پ  دانيری که شهشود کاخلق فرهنگی منجر می

شود که دهند. اما در اشکال معمول و مرسوم آن؛ فعاليتی را شامل می صور مکتوب صوتی و تصويری و.... انجام می 

و با استفاده از آن به رشد و شود  در آن فرد با مصرف و استفاده از آنچه پديده آمده است با امر فرهنگی آشنا می

ها و ها، بينش های فرهنگی تغيير، تقويت و يا توسعه ارزش هدف فعاليت کند.  کمک می  گرانيشکوفايی خود و د 

ای سيال و دائما در حال تغيير است. دگرگونی فرهنگ در جهت مثبت يا فرهنگ پديده   .شدباجامعه می   یهادانش 

رخ   نامحسوس  به صورت  معمولا  همه تلاشمیمنفی  فرهنگی سرعت دهد.  مهندسی  و  فرهنگی  مديريت  در  ها 

 های مورد نظر است.بخشيدن به تحولات مثبت در زمينه 

 منظور از تقاضای فرهنگی .1.6.7

 های فرهنگی هايی از کالاها و فعاليت دارند. صورت   یتقاضای فرهنگی مجموعه انتظاراتی است که مخاطب از متول

بازی، فيلم،  نمايشنامه،  آثار هنری  مثل  دليل   کتاب، شعر و  به  است  افراد طالب آن هستند گرچه ممکن  است که 

 موانعی برآورده نشود.  

 ربا  تعریف .1.6.8

اموال و ثروت به وجود می می  2برتری و رشد   1ربا در لغت عرب دارای سه معنی زيادی،  در و    3آيد باشد که در 

ربا در معاملات وقتی است که کالايی با پيمانه يا   4  کنند:ها تقسيم میربا را به ربای معاملات و قرض   اصطلاح فقها:

ها وقتی است که  و ربا در قرض  5جنس آن به مقدار زيادتر فروخته شود شود و در برابر کالای هموزن معامله می 

يا خدمت ديگری برای آنبدهکار متعهد شود موقع پرداخت قرض، علاوه بر اصل   يا کالای اضافه  ، مبلغ اضافه 

انجام دهد. طلب  به عنوان مبنای فقهی پذيرفته می شود و   6کار  بانک داری بدون ربا  اين تحقيق قوانين قانون  در 

 درباره علل مشکلات و راهکارهای فرهنگی مواردی مطرح می شود. 

 

 اهداف و فوائد تحقیق  .1.7

 
 275، آيه2و آيات قرآنی مثل سوره بقره:  483، ص 2ابن زکريا، احمد بن فارس، »مقاييس اللغه«، ج 1 -

  به کار رفته است. 39، آيه 41نمونه ای از اين معنا در سوره فصلت: -2

،  2، »کنز العرفان«، ج اضل مقدادف  / و الاصل فيه الزياده من ربا المال اذا زاد و ارتفع و نما«»  304، ص14ابن مکرم، محمد: »لسان العرب«، ج  -3

 »الربا الزياده علی راس المال«   187راغب اصفهانی، »مفردات الفاظ قرآن« ، ص /»الربا هو الزياده«  36ص

 536ص الربا، فی قول البيع، ، کتاب1موسوی خمينی، روح الله، »تحرير الوسيله«، ج  - 4

 162، پرسش540ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، صحسينی خامنه -5

 653ص  ،1موسوی خمينی، روح الله، »تحرير الوسيله«، ج -6
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ايش مطلوبيت زندگی در هدف اين تحقيق، بهبود فرهنگ عمومی مردم مسلمان در ارتباط با بانک و مساله ربا و افز

 پرتو شناخت احکام الهی است. اين هدف در راستای اهداف زير است: 

 زندگی بدون اموال حرام )هدف اصلی(  .1

 زندگی بدون ربا  .2

 راهکارهای فرهنگی حذف ربا از زندگی)بهبود فرهنگ عمومی مردم مسلمان در اين زمينه(  .3

 

 پیشینه تحقیق و امتیاز این پژوهش  .1.8

 : دو بخش مسايل ربا و راهکارهای فرهنگی )تبليغی( وجود داردپيشينه تحقيق در 

بانک در کتاب   اثر آيت »ربا و   ، سخنان فقها ،  آنفلسفه تحريم  و    ادلّه حرمت رباالله مکارم شيرازی؛  داری اسلامی« 

فلسفه تشکيل ،  بدون ربا دارى  طرح بانک ،  ماهيّت و حقيقت برات،  تفاوت ميان شرط و داعى،  م ربا روايات تحري

 شده است.  بررسى؛ ها از نظر فقه اسلامىخدمات بانک  و هابانک 

ابراهيمی؛    -در کتاب »ربا اثر حجت الاسلام آقای محمدحسين  بيع، تجارت، تاريخ  قرض«  موضوعات ربا، کسب 

يات ربا در گذشته و حال، فلسفه حرمت ربا، انواع ربا در فقه اهل سنت، روايات، عمل  و   ربا، بررسی مسئله در قرآن

 مطالعه شده است. های فرار از رباو راه  انواع ربا در فقه اماميه، عناوين متعلق به ربا

 در کتاب »ربا« اثر محققان جامعه مدرسين حوزه علميه قم؛ پيشينه تاريخی ربا، ربا در قرآن و سنت، انواع ربا در فقه

 های ربا، بحث شده است.اسلامی و حيله 

دهد و توضيحاتی را برای  آيت الله نوری همدانی در کتاب »در رابطه با ربا« استفتای جمعی از بازاريان را پاسخ می

 دهد.ها ارايه می افزايش سطح تعهد بازاريان و بانک 

می« ضمن تاکيد بر اهميت سرمايه و داری اسلا در کتاب »بانک   )ره( حجت الاسلام آقای دکتر سيدعباس موسويان

گيرد؛ اگر بانک به طور صحيح اداره شود،  کند و نتيجه می ها را ذکر میبانک در پيشرفت جوامع، مشکلات بانک 

می شکوفايی  و  رشد  و موجب  درآمد  و  اشتغال  کاهش  موجب  شود  اداره  ربوی  و  سنتی  به صورت  اگر  و  شود 

داری اسلامی امکان پذير است و پيگيری آن حتی در گيرد، بانکنتيجه می   شود. ايشانافزايش بيکاری و تورم می 

تازه الگوی  و  دارد  نيز ضرورت  مذهبی  غير  بانک جوامع  از  میای  ارايه  را  به داری  نسبت  را   آن  مزايای  و  دهد 

 نمايد.داری ربوی ذکر می بانک 

ابوالقاسم عليان نژاد در کتاب »بررسی طرق فرا ر از ربا« آرای آيت الله مکارم شيرازی را در حجت الاسلام آقای 

حيله  با  می ارتباط  نتيجه  و  است  کرده  بررسی  ربا  شرعی  روشهای  از  برخی  حيلهگيرد؛  برخی  و  صحيح  ها؛ ها 

 کند. رويکرد ايشان فقهی است. نادرست است و دلايل و مدارك هريک را ذکر می

های ربا را بررسی جويیهای فرار از ربا« روايات و چارهرضا مستشاری در کتاب »حيله حجت الاسلام آقای علی 

گيرد؛ گرفتن زيادی در ربای صريح )قرضی و معاملی( حتی به مقدار تورم نيز حرام است. ايشان کند و نتيجه می می
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حيله  برای جواز  دليل  است هفت  اموال، معتقد  فناء  موانعی همچون: ظلم،  مردود هستند  دارد و همگی  ها وجود 

 ها وجود دارد. ها، در همه حيله د، ترك تجارت، ترك معروففسا

« جلدی  دو  کتاب  روشدر  با  اثباتی،  آشنايی  بهروز  آقای  تبليغی«  روشهای  بر  حاکم  کلی  تبليغی، اصول  های 

اطلاع رسانیروش تبليغ،  های  مبانی روش واص،  شايعه و روش  و  اقناعیل  ـ  ترغيبی  از روش ،  های  های تعدادی 

ا ـ  تبليغات روش ،  قناعیترغيبی  شرطی  روش،  های  القايیمبانی  روش،  های  از  روش تعدادی  و  القايی  های های 

 شود.مطرح می  تبليغات اسلامی

اثر آقای علی اقناع«  افکار عمومی،   مسئلهپيام و اهميت آن در تبليغ،  اصغر کيا به  در کتاب »مبانی ارتباط، تبليغ و 

به   مبانی تبليغپردازد و در بحث  میها و مسائل اقناع و تبليغ  عی، دشواری چيستی ارتباط، روان شناسی ارتباط جم

بحث پايانی کند و  اشاره می، شرايط و لزوم تبليغ، تاثيرات روانی، اجتماعی و سياسی تبليغ  مبانی  خصوصيات، انواع

 .ها و مبانی اقناع است درباره شيوه ايشان 

تبليغات در  و معتقد است    کندمیقواعد تبليغات جهانی را معرفی  آقای محمد حسن زورق در کتاب »مبانی تبليغ«  

ترين و موثرترين شکل آن يک نظام آموزشی غيررسمی است که نقاط اشتراك و افتراق قابل توجهی با يافته سازمان 

ر را د   شهاي، آموزه خود  نظام آموزشی رسمی دارد. نظام تبليغ بسته به اهداف خاص اجتماعی، فرهنگی و سياسی

القاء،   .کندجامعه تنفيذ می تبليغ،  اين اثر رسالت و اهميت تبليغات اسلامی در دنيای امروز، تعريف و اصول کار 

را تبليغات    دراسلام  جايگاه  شناسی تبليغات، رسانه شناسی، امپرياليسم خبری، خصلت آموزشی تبليغ، افشاء و  روان

 .کندمطرح می 

مو  یراهبرد  یهاشاخص مقاله   و  محققين  فرهنگ  یهالفه ابعاد  از  جمعی  اثر  فرهنگ  یعال  یشورای  به انقلاب  ی؛ 

 دهد. پردازد و مدلی از مهندسی فرهنگی را ارايه میهای مرتبط با فرهنگ میتعريف ديدگاه 

پيش فوق  پايانيموارد  اين  در  هستند.  حاضر  تحقيق  مینه  و  نامه  بپردازيم  موضوع  به  فرهنگی  رويکرد  با  خواهيم 

روش  راهکارهای آوريم.  دست  به  را  مردم  زندگی  از  ربا  آموزه حذف  با  که  فرهنگی  اصول های  و  اسلامی  های 

 مهندسی فرهنگی منطبق باشد. 

حاکم کنيم. در تدوين اصول  و نظرات دانشمندان اقتصاد، راهکارها را بررسی می  فرهنگیدر اين راستا با مطالعات  

مندی از الگوهای مهندسی فرهنگی برای نيل بری استفاده کرديم و بهره اقدامات فرهنگی از بيانات مقام معظم ره بر  

های خواهيم در تکميل کوشش های اين تحقيق است. در واقع در اين تحقيق می به سبک زندگی اسلامی از ويژگی

 شد.تواند در کاهش شيوع ربا موثر باتاريخی، فقهی و اقتصادی قبلی به راهکارهای فرهنگی اشاره کنيم که می

 چارچوب نظری  .1.9

تحقيق   بانک اين  قانون  چارچوب  ايران  در  اسلامی  ربا جمهوری  بدون  است.  داری  شده  اين تهيه  مساله  بنابراين 

مرزهای  پايان  تبيين  موجود فقهی  نامه،  چارچوب  همين  در  ربا  حذف  فرهنگی  راهکارهای  به  و  نيست  ربا 

 انديشيم. می
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 کاربرد نتایج تحقیق  .1.10

مندی توسط علما و کند تحليل روشسازی قرار گيرد و کمک می مورد استفاده متوليان فرهنگ تواند  اين تحقيق می 

تر باشد و گذاری مسولان دقيق امکان مقايسه وضع موجود و مطلوب فراهم شود. سياست   و  متخصصان ارايه گردد

تواند در تدارك ين میهمچنبه تفکر سيستمی توجه کنند و    .مردم از آگاهی و حساسيت بالاتری برخوردار شوند

 های توسعه و پيشرفت کشور مورد استفاده قرار گيرد. پيوست فرهنگی برنامه 

 

 روش داده پردازی و روش گردآوری اطلاعات  ، روش پژوهش .1.11

بر  که علاوه  به طوری  است.  کاربردی  نوع  از  هدف  بر حسب  و  تحليلی  توصيفی  پژوهش  با روش  تحقيق  اين 

فرهنگی و چرايی وضعيت مساله و ابعاد آن و راهکارهای    رباريح و تبيين دلايل  تصويرسازی آنچه که هست به تش

 آن پرداخته است.

 .است  تحليلی و انتقادی؛ وش داده پردازیو ر است  اسناد نوشتاری، اه  اطلاعات و داده یروش گردآور

 

 ساختار تحقیق  .1.12

ش تحقيق ... مطرح کرديم. در فصل دوم در فصل اول کلياتی را درباره ضرورت موضوع، بيان مساله، سوالات و رو

 به ادبيات و پيشينه تحقيق و مفهوم فراگرد تبليغی، مهندسی فرهنگی و جايگاه مخاطب و رسانه می پردازيم.

در فصل سوم، مبانی نظری شامل: علل شيوع ربا و ضرورت پيوست نگاری فرهنگی و دريافت بازخورد از برنامه 

سيست چرخه  يک  مثابه  به  شود.  فرهنگی  می  پرداخته  نوع  می  مرحله،  هر  بازخردهای  ثبت  و  ثمربخشی  ارزيابی 

شاخص  بررسی  عمومی،  روابط  مراجعات  و  شاخص سوالات  تحليل  ارايه  آموزشی، ها،  پژوهشی،  نهادهای  به  ها 

 ؛ در اين فصل مطرح می شوند. سازیريزی برای دورهای جديد فرهنگسازی و برنامه نظارتی و فرهنگ

به   توجه  سوم،  با  فصل  در  شده  شناسايی  به علل  ها؛  روش  و  ها  پيام  اولويت  بخش:  دو  در  چهارم  فصل  در 

تشريح جايگاه ربا، توضيح احکام شرعی، نقد نظريات مشروع  راهکارهای فرهنگی حذف ربا از جامعه می پردازيم.  

بهره، توضيح حکمت  دادن  باجلوه  متناسب  اسلامی  تبليغ سبک زندگی  ربا،  از حرمت  ربا و ضرورت   هايی  علل 

بانک  تعهد  رباافزايش سطح  برای حذف  بيان:    داران  پيام  روشو  انتقال  مهم  نياز در  های  های  اين فرهنگی مورد 

  و در انتها؛ کتاب نامه و پيوست پايانی را ذکر می کنيم. بيان می شودفصل 
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 ادبیات و پیشینه موضوع فصل دوم:  .2
 

فرهنگی، عناصر دستيابی به اهداف، جايگاه متولی برنامه فرهنگی و اصول   در اين فصل، نکاتی را درباره مهندسی

 جايگاه مبلغ و رسانه ها مطرح می نماييم. حاکم بر برنامه، 

 

 مهندسی فرهنگی و عناصر آن  .2.1

امعه ج  هایو به نگاه سيستمی و ارتباط دو طرفه فرهنگ با پارامتر تعريف مهندسی فرهنگی در فصل اول مطرح شد

 يم. اشاره کرد

پيشنهادی  ارائه  و  موجود  مقدورات  و  منابع  سايه  در  مطلوب  فرهنگ  به  دستيابی  برای  بستری  فرهنگی  مهندسی 

 .جهت مدل فرهنگی جامعه اسلامی می باشد

اگر واژه مهندسی را به »برقراری ارتباط و تعامل ميان مؤلفه های يک سيستم با هدف ايجاد رفتار مطلوب« تعريف 

مهمترين ارکان واژه بيشتری دارد و  اژه همراه با بسياری از مفاهيم مادی و غير مادی وجاهت  کنيم؛ کاربرد اين و

 :مهندسی را می توان در موارد ذيل خلاصه کرد

الف. سيستم: مهندسی در زمانی معنا پيدا می کند که با يک سيستم مواجه باشيم. سيستم، مجموعه ای از اجزای به 

رسي راه  در  که  است  وابسته  ای  هم  مجموعه  شکل  به  سيستم،  اند.  شده  هماهنگ  يکديگر  با  معين  هدف  به  دن 

آن  ها(  )زير سيستم  اجزای  های  توانايی  و  ها  ويژگی  از جمع  که  است  هايی  توانايی  و  ويژگی  دارای  يکپارچه، 

 .متفاوت است 

داشتن نگاه جامع   ،همة عناصر دخيل در يک سيستم است. لازمه مهندسی   شمولب. نگاه جامع: مراد از نگاه جامع، 

 .است به همه عناصر و اجزای سيستم 

. برنامه ريزی پيش از اجرا: مهمترين ويژگی در واژه مهندسی، مقدم بودن طرح، برنامه و نرم افزار بر عمل و پ

به  شناخته شود؛ هدف  به خوبی  است موضوع  مناسب، لازم  برنامه  داشتن  برای  است  است. روشن  افزار  سخت 

 .ها و امکانات موجود شناسايی گردد و برای رسيدن به هدف طرحی درانداخته شود  دد ؛ واقعيت درستی تبيين گر

عمل يک ت و  اقدام  شود،  می  متبادر  انسان  به ذهن  مهندسی  واژه  از  که  مفاهيمی  از  يکی  سازماندهی:  و  عمل   .

ه اهداف خود، دست به مهندس است. مهندس کسی است که به مقام تئوری و نظر اکتفا نمی کند و برای رسيدن ب

ب نيز  را  سيستم  در  مؤثر  عوامل  رهبری  و  مديريت  وظيفة  اقدام،  بر  علاوه  مهندس  زند.  می  دارد  راقدام    .عهده 

يا همان وضعيت  آرمانی  تعيين فرهنگ  ارزيابی وضعيت فرهنگی موجود،  يعنی  مهم  مهندسی فرهنگی سه وظيفه 

 ان تعيين چگونگی رسيدن به وضعيت مطلوب را بر عهده دارد. فرهنگی مطلوب و ارائه برنامه، ارائه طريق يا هم

می فرمايند: يکی از مهم ترين تکاليف ما در درجه اول مهندسی فرهنگ کشور است؛ يعنی   ث. مقام معظم رهبری

ملی، فرهنگ عمومی و حرکت عظيم درون زا و صيرورت بخش و کيفيت بخشی که  مشخص کنيم که فرهنگ 
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در و  است  فرهنگ  نواقصش   اسمش  و  اشکالات  باشد،  بايد  چگونه  آيد  می  وجود  به  جامعه  و  ها  انسان  درون 

 1« چيست و چگونه بايد رفع شود؛ کندی ها و معارضاتش کجاست؟ 

مهندسی فرهنگ در هر کشوری با توجه به قوانين حاکم و شرايط خاص آن کشور بر عهده گروه ها، سازمان ها ج.  

در کشور ايران اين امر مهم از سوی مقام معظم رهبری بر عهدة شورای عالی   يا افراد خاصی قرار داده می شود.

فرمان  اطاق  بايد  واقع  در  را  فرهنگی  انقلاب  عالی  شورای  فرمايند:  می  ايشان  است.  گرفته  قرار  فرهنگی  انقلاب 

دستگاه ها و فرهنگی کشور يا ستاد عالی فرهنگی و علمی دستگاه های کشور اعم از دستگاه های فرهنگی و ساير  

 2. مرکز مهندسی فرهنگی کشور به حساب آورد

با توجه به بحث های پيشين می توان نتيجه گرفت برای مهندسی فرهنگ کشور    :بايسته های مهندسی فرهنگچ.  

 :بايد 

 .فرهنگ، عناصر و مقولات فرهنگی و نقش ويژه آنها را در شکل گيری فرد و جامعه به خوبی شناخت  *

نگاهی*   با  بر   بايد  تأثير هر کدام  و... و  آداب، رسوم  هنر،  ها،  ها، نگرش  دانش  مانند  ابعاد فرهنگی  جامع، همه 

 .يکديگر را مورد بررسی قرار داد

 .وضعيت فعلی فرهنگ کشور بايد واقع بينانه و مبتنی بر پژوهش های ميدانی شناخته شود *

به   نقاط ضعف فرهنگ کشور و خطرهايی که جامعه اسلامی را تهديد  * تأثير منفی می گذارد  می کند و بر آن 

 .خوبی مورد سنجش قرار گيرد. يقيناً آسيب شناسی يکی از عوامل مهم برنامه ريزی فرهنگی می باشد

نقاط قوت فرهنگ کشور به عنوان سرمايه های عظيمی که می تواند دستمايه اصلی تحولات تکاملی فرهنگی   *

 .باشد شناخته شود

رمانی فرهنگ کشور يا همان جامعه آرمانی )اتوپيای( اسلام با توجه به تمامی ابعاد و زوايای وضعيت مطلوب و آ *

 .آن )آگاهی ها، اعتقادات، هنرها، اقتصاد، سياست، معماری، لباس و...( تبيين شود

نقشه راه که نشان دهنده تمامی مراحل می باشد   * از وضع موجود و رسيدن به وضعيت مطلوب،  برای حرکت 

 .احی و برنامه ريزی شودطر

 .اقدامات عملی لازم برای اجرای مرحله ای اين حرکت عظيم آغاز شود *

 

 سه عنصر مهم در دستیابی به اهداف فرهنگی  .2.2

 گذارند. سه عنصر مهم و تاثير گزار در رسيدن به هدف فرهنگی به شرح زير است. اين عناصر بر هم تاثير می

 
 83/ 8/10مقام معظم رهبری در ديدار اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی،  بيانات   Khamenei.irسايت - 1

 10/81/ 8مقام معظم رهبری، بيانات   Khamenei.irسايت  - 2



21 

 

 
 

ها ابعی که به وسيله آن من

 شود. کار انجام می 

 منابع اطلاعاتی

 منابع مالی و تجهيزات 

 منابع انسانی 

کار   که  محيطی  شرايط 

 شود. در آن انجام می 

 ساختار/ سازمان 

 مخاطبان 

 زمان 

 های دوست و دشمن ها و سازمان نقش ساير رسانه 

مديريتی که کار را انجام  

 دهد.می

 مديريت قضايی 

 قانون گذاری مديريت 

مديريت  

 اجرايی

 

 

 اطلاعاتی

 اقتصادی 

 آموزشی 

 فرهنگی 

 

 جایگاه متولی، مراحل و اصول حاکم بر فعالیت او  .2.3

اين   میتحقيق،  در  بررسی  ربا  در حذف  را  فرهنگی  راهکارهای  )متولی(  اجرايی  مدير  نقش نقش  )آخرين  کنيم، 

 کنيم:ل را به همراه اصول موضوعی بسيار مهم ذکر می جدول بالا( او نيازمند سه مرحله است. اين مراح 

شرايط محيطی که  

کار در آن انجام  

شود.می   

که کار را   یت يريمد

. دهدی انجام م  

 لهيکه به وس  یمنابع

ها کار انجام  آن

. شودیم  
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 مرحله مقدماتی راهکارهای فرهنگی حذف ربا از زندگی .2.3.1

راهبری  -1 نظام  استقرار 

 فرهنگی  نقشه مهندسی

 تعيين متولی/ شرح اهداف و وظايف /ايجاد سازمان/ ساختار -

 هامورد نياز و تامين آن  منابع مالی و امکاناتشناخت  -

 هامورد نياز و تامين آن  بع انسانیمناشناخت  -

 تدوين اصول موضوعی که بايد در همه مراحل رعايت شود. -

 هاتدوين مقررات و دستورالعمل -

 هارويه و  هاها / تعريف روشسازی مکانيزم عملياتی  -

 ريزی برای حوادث پيش بينی نشده برنامه -

 بودجه بندی -

 تقسيم کار و هماهنگی اجزای متولی-

آماده  اطلا-2 و  ع رسانی 

 جامعه  سازی روانی

 هماهنگی بين نخبگان برای جلوگيری از شبهه آفرينی  -

 اطلاع رسانی  -

 آموزش  -

 فرهنگ سازی  -

 جلب مشارکت عمومی  -

آماده سازی سازمانی    -3

 مجری(  های)دستگاه 

 تامين بستر مناسب برای ارتباط بعدی با مشتريان  -

بهره  - برای  نخبگان  با  پيام بهماهنگی  از  و رداری  بهتر  های 

 تر های کامل روش

 اطلاع رسانی داخلی -

 فرهنگ سازی سازمانی  -

 اصلاح ساختاری  -

 اصلاح قوانين  -

 اصلاح و تدوين مقررات داخلی -

 اصلاح و تدوين روشها  -

 تامين منابع انسانی  -

 تامين منابع مالی و امکانات  -

 طراحی پايلوت  - اجرای آزمايشی -4

 ازی پايلوت آماده س -

 اجرای طرح در پايلوت  -
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 کنترل نتايج  -

 نهائی سازی طرح  انجام اصلاحات لازم در طرح و -

 بهبود کارکنان، آموزش و تعالی مستمر، تذکرات لازم -

 بهبود روابط عمومی کارکنان مخاطب محور -

 

دستی توجه کنيم و در پيچ و های پايانی به اصول مهم و بالالازم است در تمام مراحل مقدماتی، اجرايی و تحليل 

ها را فراموش نکنيم. ما درصدد اجرای علمی راهکارهای فرهنگی هستيم که بايد عملياتی شوند، پس خم کارها آن 

 خود را نشان دهد.  ،اصول و دکترين حاکم بر کارها نيز بايد به ادبيات مديريتی ترجمه شود و در روش

های خود است، بايد اصول خود را تدوين کند و بر اساس آن اب روش سازی درصدد انتخ وقتی يک فرايند فرهنگ 

 ريزی روشی انجام شود. اصولی که به نظر ضروری بوده به شرح زير است: برنامه 

 اصول مرحله مقدماتی  .2.3.1.1

 1کاران است. هدف اصلی از اجرای راهکارهای فرهنگی، بندگی خداوند و دوری از طاغوت و ستم *

راه   * اجرای  ميانی  زندگی هدف  گسترش  و سپس  حرام  اموال  شيوع  از  جلوگيری  ربا،  فرهنگی حذف  کارهای 

  2حلال است.

شناخت مشکل: سمت و سوی راهکارهای فرهنگی بايد در جهت مشکل شناسی و حل آن باشد. برطرف کردن   *

مشکلات را پذير نيست. متولی اقدامات فرهنگی بايد  مشکلات فرهنگی، عقيدتی و ... بدون شناخت مشکل امکان

های منطقی بکوشد. پژوهش پايه و بنياد کار تبليغ است. متولی حليابی کند و در کشف و ارايه راه به دقت ريشه 

به   برنامه دستيابی  و  فرهنگی  مشکلات  شناخت  صورت،  اين  غير  در  باشند.  نيز  محقق  که  است  موفق  زمانی 

آنحلراه مشکلاتهای  گرفتار  هميشه  مخاطب  نيست.  ممکن  تامين   ها  عدم  اثر  در  گاهی  بلکه  نيست.  فرهنگی 

کند. تا زمانی که مشکل و عوامل مشکل، شناخته نيازهای ديگر انسانی است که انحراف عقيدتی يا رفتاری پيدا می

ها، آن را برطرف نکنند، مشکل باقی خواهد ماند. کار تبليغی های اجرايی به اقتضای مسوليت نشود و مبلغ و دستگاه 

که علاوه بر شناخت مشکل بايد عوامل آن را بشناسيم. مسايل انسانی ارتباط زنجيره وار دارند. بايد بدانيم يعنی اين 

 
لَقدَْ بَعثَنْا فی، » 36، آيه16: نحلسوره    -  1 مَنْ هدََى اللَّهُ وَ منِهُْمْ منَْ حَقَّ  وَ  تْ عَليَْهِ الضَّلالَةُ  کُلِّ أُمَّةٍ رسَُولاً أَنِ اعبُْدُوا اللَّهَ وَ اجتْنَِبُوا الطَّاغُوتَ فمَنِْهُمْ 

 « ةُ الْمُکَذِّبين فَسيرُوا فِی الأَْرضِْ فَانْظُرُوا کيَْفَ کانَ عاقبَِ

قَالَ    ،30، باب217، ص 5الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك برای توجه به اهميت زندگی بدون اموال حرام به چهار روايت توجه فرماييد:    -  2

يَقُومُ بِالغِْذَاءِ فَانْظُرْ  »  (:ع )أَمِيرُ المُْؤْمنِيِنَ يَکُنْ ذَلِکَ حلََالاً لمَْ يَقبَْلِ اللَّهُ تَعَالىَ  إِنَّ اللِّسَانَ ينَْزَحُ مِنَ الْقَلْبِ وَ الْقَلْبُ  فيِماَ تُغَذِّی قَلبَْکَ وَ جِسمَْکَ فَإِنْ لمَْ 

شُکْرَكَ لاَ  وَ  /  تَسبْيِحَکَ  »بحارالأنوار«، ج«  محمدباقر،  الصلاة، 16باب ،  258، ص81مجلسی،  الاکرم)  عنَ،  آداب  أَکْلِ  »  :قَالَ  (صالرسول  مَعَ  العْبَِادَةُ 

إِنَّ الرَّجُلَ إِذَا أَصَابَ مَالاً مِنْ  »  : قَالَ  (ع ) عَنْ أَبیِ جعَْفَرٍ،  22056، ح91ص    ،17الشيعة«، ج حر عاملی، محمدحسن، »وسائل   /« امِ کَالبْنَِاءِ علََى الرَّمْل الْحَرَ

يَفْسُ  أنََّهُ  حتََّى  رَحمٍِ  صِلَةُ  لاَ  وَ  عُمْرَةٌ  لاَ  وَ  حجٌَّ  منِْهُ  يُقبَْلْ  لَمْ  الْفَرْجُ حَرَامٍ  فيِهِ  سعد:  دُ  عمر  سپاه  به  شهيدان  سالار  خطاب   / محمدباقر، «  مجلسی، 

«  لاَ تسَْمعَُون  يلَْکُمْ أَ لاَ تنُْصتُِونَ أَ کلُُّکمُْ عَاصٍ لِأمَْرِی غَيْرُ مُستْمَِعٍ قَوْلِی فَقَدْ مُلِئَتْ بُطوُنُکُمْ منَِ الْحَرَامِ وَ طبُِعَ علََى قلُُوبِکُمْ وَ، »8ص   ، 45»بحارالأنوار«، ج 

 آيات مهم قرآنی در زمينه زندگی بدون اموال حرام و به ويژه ربا در فصل دوم مطرح شد.  /
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ی تبليغات در عصر حاضر پيوسته در حال  شايان ذکر است نحوه   1با چه روشی برای اقدامات فرهنگی اقدام کنيم.

ايل بديهی است که در محيط تبليغات به وجود تغيير است. اين تغييرات روشی به دليل بروز مشکلات تازه و مس 

 2آيند. می

وار معنوی و فرهنگی: با فرض اين که همه مشکل مخاطب مشکلات عقيدتی و روش شناخت نيازهای زنجيره *  

نياز و درد او از مهم  نيازهای او مهم است. شناخت  ترين مقدمات تبليغ زندگی اوست. باز هم ريشه مشکلات و 

اين شنا با  منفی می است.  به طور مستقيم موجب تحريک جهات  از طرح موضوعات غيرضروری که  شود؛ خت، 

يا در شرايط نماييم. )خودداری میجلوگيری می  باشد،  نيازمند مسايل عقيدتی  مثلا ممکن است مخاطب  نماييم.( 

لا بحث و مجادله در فشار روانی)استرس( باشد، ولی در رفتار به موضوعات اجتماعی بپردازد. در اين شرايط احتما

ها بايد بر اساس نيازهای درك  موضوعات اجتماعی، سياسی و تاريخی با او تاثير منفی خواهد داشت. پس برنامه 

 ها توجه کنيد.ترين مثال ترين و سريع شده و مسايل مورد ابتلای امروز جامعه باشد. به اصلی 

های همکاری ط و امکانات سازمان متولی و بخشها بايد بر اساس شناخت صحيح شرايشناخت محيط: برنامه *  

پی  باشد.  ارگانکننده  کليه  حمايت  و  مشارکت  با  بايد  تبليغی  کار  انجام  و  ذیريزی  و های  پراکندگی  باشد.  ربط 

 شود. موازی کاری باعث خنثی شدن و هدر رفتن و حتی آثار سوء می

اخت از مخاطبان بيشتر باشد، اقدامات فرهنگی يک عنصر بسيار مهم محيط، جامعه مخاطب است. هر چقدر شن*  

موثرتر خواهد بود. به نحوی عمل شود که مراحل لازم برای پذيرش و نقد و سنجش افکار و عقايد طی شود و 

توجه به قدرت فهم مخاطبان يکی از اصول مهم است. برای کار فرهنگی بايد    3گاه يک حرکت تبليغی آغاز شود. آن 

ها، شغل و موقعيت اجتماعی، علت تشکيل جلسه، ها، سطح علمی ايشان، سن آن ، جنسيت آننسبت به تعداد افراد

بهترين کلام آنست که تأليف و زمان و فرصت جلسه اطلاع پيدا کنيم. به ياد داشته باشيم که امام علی)ع( فرمودند: »

غير ه  و پيچيده نباشد که آن را بيعنى مغلق    4« نخبگان و عموم جامعه آن را بفهمند.ترکيب آن نيکو شده باشد و  

 . خواص نفهمند بلکه همه خواص و عوام آن را بفهمند

ای که هر مرحله های لازم صورت گيرد. به گونه بينیای از همان ابتدا تنظيم و پيش ها بايد به طور مرحله برنامه *  

 ای برای مرحله بعد باشد. بتواند کم و بيش پايه 

 مرحله اجرا .2.3.2

های کلان تعيين اولويت  -1

 متناسب با اهداف نقشه  کشور

 های اولويت بندی تعيين شاخص  -

 شناسايی شرايط و اقتضائات -

 

 59الی   55کرمی، رضا، »روش تبليغ«، صص  - 1

 176، ص1های تبليغی«، جاثباتی، بهروز، »آشنايی با روش  - 2

 24، ص2های تبليغی«، جاثباتی، بهروز، »آشنايی با روش  - 3

الکلم »  ،عبدالواحد  ،آمدى  ميمىت  -  4 الحکم و درر  فَهمَِهُ  »   (2/  463) 4046، حديث  210«، صتصنيف غرر  النِّظَامِ وَ  زَانَهُ حُسْنُ  ماَ  الْکلََامِ  أَحْسَنُ 

 « الخَْاصُّ وَ العَْامُّ 
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 انجام اولويت بندی  -

تقسيم وظايف و   -2

به هر  های محولهاولويت 

 دستگاه 

 هادستگاه  تقسيم و تعيين وظايف و اولويت های -

 توافقی(  –جلسات مشترك با دستگاهها )توجيهی  -

 و تحويل مستندات مربوطه تهيه  -

های کلان هر تاييد برنامه - 3

 دستگاه 

 هاو برنامه  تدوين و ارائه الگو و استاندارد تهيه طرح -

 راهنمائی و هدايت دستگاهها  -

 هادريافت و بررسی برنامه  -

 نهائی سازی  تکميل و انجام اصلاحات لازم و -

نظارت بر اجرايی شدن   -4

د شده  تأييد و تعه هایبرنامه 

 هر دستگاه

 تهيه ابزارها و الگوهای نظارت و ارزيابی -

 تشکيل و تجهيز تيم ها -

 اعمال نظارت  -

 هاهدايت و راهبری دستگاه  -

 

 اصول مهم در مرحله اجرا: .2.3.2.1

با ساير آرمان *   برنامه  پيشرفت را تضمين    ،مندزمان   مشخص و  برنامه اجرايی های اسلامی: لازم است هماهنگی 

مثل: انضباط اجتماعی، وجدان  های اسلامی. به آرمان تبيين فضايل اخلاقی را مورد توجه قرار دهد  و  شکند و پرور

ريزی و نظم، ادب اجتماعی، توجه به خانواده، رعايت حق ديگران، کرامت انسان، احساس مسؤوليت، کاری، برنامه 

به نفس ملی، شجاعت شخصی و از مهم   اعتماد  امانت، ترين فضايملی، قناعت )که  ل اخلاقی و اجتماعی است(، 

طلبی)به دنبال زيبايی بودن، ظاهر و باطن زندگی را زيبا کردن، و نيز محيط خانواده،  طلبی، زيبايی درستکاری، حق

زدگی، عفت، احترام و ادب به والدين، تعظيم و تجليل از  محيط اجتماعی، محيط پارك و محيط شهر(، نفی مصرف 

 1هماهنگی داشته باشد.  ...و معلم وجايگاه تعليم و تربيت 

  .بايد بتواند تبيين نيازهای واقعی جامعه را به شکل گفتمان عمومی درآورد* 

تهيه و  2.ددفکر و روشن بين مذهبی تدوين گرريزی فرهنگی بايد با نظر کارشناسان دقيق، روشنهرگونه برنامه *  

برنامه  فرهنگاجرای  همهای  و  همکاری  با  بايد  و ف سازی  روحانيون  علما،  به خصوص  مربوط،  کارشناسان  کری 

کيفيت را فدای به طوری که    کارگزاران و مديران فرهنگی امين و مورد اعتماد مردم   3جامعه شناسان صورت گيرد. 

 .کميت نکنند

 

 اسلامی ايران با مسؤولين صدا وسيمای جمهوری   11/9/1383  تاريخ بيانات مقام معظم رهبری در Khamenei.irسايت  - 1

 همان  - 2

 24، ص2های تبليغی«، جاثباتی، بهروز، »آشنايی با روش  - 3
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  .دشودر يک فرصت کاملاً مطلوب، بدون عجله، با آرامش و تامل از سوی مديران فرهنگی تنظيم * 

 .آفرين تدوين و تنظيم گرددايد با توجه به تفکيک مسئوليت اعضا و عناصر کارگزار و نقش برنامه ب* 

به فرهنگ عمومی جامعه  *   در راستای اهداف هدف و ماموريت اصلی آن هدايت فکر، مديريت و جهت دهی 

 .باشداصلی 

آسيب زدايی از فکر، که با هدف    ها و شرايط انقلاب اسلامی ايران: يکی از اصول برنامه اين است توجه به آرمان *  

توجه به اين مساله ا باشد.  ه فرهنگ و اخلاق جامعه، روحيه دادن و تشويق به پيشرفت برای جبران عقب ماندگی

اشغال جديدِ نمايد که  ايجاد  منافع حياتی و  مهم  بر  اقتصادی و سياسی کامل  مالی   دشمن همان سيطره فرهنگی، 

اشغال لزوم  در صورت  و  است  دشمن  جهان  آن   نظامی  میتوسط  پيگيری  کند  .شودها  ايجاد  را  بصيرت  که    اين 

های درست و نادرست، ها در قالب تبليغ، خبرسازی، مفهوم سازی، تبيينجنگ امروز دنيا جنگ تبليغات و رسانه 

شغال و کننده اصلی با اجمهوری اسلامی ايران تنها مقاومت است و    ...تهاجم خبری، تبليغی، فرهنگی، اخلاقی و

اس اسلام  دشمنان  فرهنگی  که تهاجم  به طوری  توجه شود،  اجرا  مرحله  اصول موضوعی  به عنوان  نکات  اين  ت. 

 1. موجب شناخت جايگاه اصلی کشور و نظام اسلامی در جغرافيای پيچيده کنونی جهان گردد

برای اذهان عمومی جامعه   در مقابله با تهاجم فرهنگیو    با توجه به راهبردهای کلان فرهنگی نظام تنظيم شود*  

 .مصونيت سازی کند

   .توجه بيشتری به نقاط مثبت و رويش زا در جبهه خود داشته باشد* 

 .بشود دارای پيام صحيح، جريانی و مستمر باشد نه مقطعی و موردی .آينده نگر و هدفمند باشد* 

  2گامی در جهت الگوسازی و الگوپذيری صحيح و اسلامی به حساب آيد * 

 .های غنی برای اتکاء مديريت کلان و باتجربه ترويج کندبه عنوان سرمايه را يروی انسانی و فکری ن* 

 .ای تهيه و عملی گردد که يکی از اهداف مهم آن تربيت نيروی انسانی کارآمد باشدها به گونه برنامه * 

محورهاهسته *   تنفيذ  برای  عوامل  کارآمدترين  اجتماعی  رسمی  غير  تشکيلات  و  فرهنگها  در ی  هستند.  سازی 

 ريزی راهکارهای فرهنگی بايد سعی بر اين باشد که در رشد کيفی اين تشکيلات غير رسمی اقدام شود. برنامه 

موجب مبادا    .امکان حل مشکلات اقتصادی را تبليغ نمايد  شود.اعتماد به نفس و روحيه بالا در مردم  موجب  *  

)به ويژه در فرهنگ سازی پيشگيری از انحرافات اموال حرام اين   .شودهای کشور  ياس مردم و تضعيف مديريت 

 مسايل مهم است.( 

 3گرايی عمومی و ايجاد فضای همکاری و محبت و وحدت در کشور کمک نمايدبه هم* 

 

 با مسؤولين صدا وسيمای جمهوری اسلامی ايران  11/9/1383 تاريخ بيانات مقام معظم رهبری در - 1

 همان  - 2

 همان  - 3
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و زندگی اشرافی و تجملاتی را   های رسيدن به عدالت اجتماعی را در اذهان عمومی جامعه زنده کندبايد دغدغه *  

 .ايدتخريب نم

برنامه *   و  جدی  تلاشی  شودبايد  محسوب  نظريه  و  فکر  علم،  توليد  برای  شده  کرسی .  ريزی  ايجاد  راه  های از 

 پيش برود.  های خلاق علمی و نوآور خوبهای منطقی و طرح چهرهنوآوری، بحث 

 .خنثی باشد دار باشد نه اينکه صرفاً پيام منفی و يا بدون پيام وبا محتوا و پيام * 

های تبليغی بايد با توجه به امکانات طراحی ها و برنامه روشها و اقدامات:  ب موقعيت و امکانات با توصيه تناس*  

ديگر، روش عبارت  به  توصيهشوند.  و  قابل ها  اجتماعی  لحاظ  از  پذيرش،  قابل  روانی  لحاظ  از  بايد  تبليغی  های 

گاهی لازم است اصلاح  1از نظر دينی مشروع باشد. پذير، از نظر سياسی مطلوب و انعطاف، از لحاظ اقتصادی امکان

چنين يک باور يا يک ايراد در سبک زندگی به تدريج انجام شود. چنانچه خداوند درباره حکم مشروبات الکلی اين 

های مخاطبان به تدريج آگاه و اصلاح شوند. چنانچه اقدامات رسول خدا)ص( و گاهی لازم است طيف  2اقدام نمود 

 7و در نهايت تمام مردم دنيا را در بر گرفت. 6و اهل منطقه  5و بستگان 4بعد خانواده  3ن شروع شد، از خود ايشا

 
 59الی   55کرمی، رضا علی، »روش تبليغ«، صص - 1

أَکْبَرُ مِنْ نَفْعِ: »219، آيه2آيه اول، سوره بقره: -  2 إِثْمُهُما  لِلنَّاسِ وَ  إِثْمٌ کبَيرٌ وَ منَافِعُ  المْيَْسِرِ قُلْ فيهمِا  الْخَمْرِ وَ  يَسْئَلُونَکَ ما ذا يسَْئَلُونَکَ عَنِ  هِما وَ 

کنند، بگو: در آنها گناه و زيان بزرگى است؛ و  در باره شراب و قمار از تو سؤال مى »«  ينُْفِقُونَ قُلِ العَْفْوَ کَذلِکَ يبُيَِّنُ اللَّهُ لَکمُُ الْآياتِ لَعلََّکمُْ تتََفَکَّرُونَ 

پرسند چه چيز انفاق کنند؟ بگو: از ما زاد نيازمندى  منافعى)از نظر مادى( براى مردم در بردارد؛ )ولى( گناه آنها از نفعشان بيشتر است. و از تو مى 

 « سازد، شايد انديشه کنيد!شن مى خود. اينچنين خداوند آيات را براى شما رو

ايد! در حال مستى اى کسانى که ايمان آورده « »حتََّى تَعْلَمُوا ما تَقُولُونَ   يا أَيُّهاَ الَّذينَ آمَنُوا لا تَقْرَبوُا الصَّلاةَ وَ أنَتُْمْ سکُارى: »43ه ي آ،  4:و بعد سوره نسا 

   «گوييد! به نماز نزديک نشويد، تا بدانيد چه مى

اجتْنَبُِوهُ لَعلََّکُمْ تُفلِْحُونَ  يا أَيُّهاَ الَّذينَ آمَنُوا إنَِّماَ الْخَمرُْ وَ الْميَسِْرُ وَ الْأنَْصابُ وَ الْأَزلْامُ رِجسٌْ مِنْ عمََلِ الشَّيْطانِ فَ: »  91و    90آيه   5س سوره مائده: و سپ

وَ أطَيعُوا اللَّهَ وَ  « »وَ البَْغضْاءَ فِی الْخمَْرِ وَ المْيَْسِرِ وَ يَصُدَّکُمْ عَنْ ذِکْرِ اللَّهِ وَ عَنِ الصَّلاةِ فَهَلْ أنَتُْمْ منُتَْهُونَ  إنَِّما يُريدُ الشَّيْطانُ أَنْ يُوقِعَ بيَنَْکُمُ الْعَداوَةَ*  

أنََّما علَى فَاعْلَمُوا  تَوَلَّيتُْمْ  فَإِنْ  الرَّسُولَ وَ احذَْرُوا  المُْ  أطَيعُوا  البَْلاغُ  »بينُرسَُولنِاَ  ايمان آورده «  بتها و ازلام اى کسانى که  ] نوعى ايد! شراب و قمار و 

خواهد به وسيله شراب و قمار، در ميان شما عداوت و  شيطان مى ×  [، پليد و از عمل شيطان است، از آنها دورى کنيد تا رستگار شويد!آزمايىبخت 

اطاعت خدا و  ×  . آيا)با اين همه زيان و فساد، و با اين نهى اکيد،( خوددارى خواهيد کرد؟!  کينه ايجاد کند، و شما را از ياد خدا و از نماز بازدارد 

لاغ آشکار،  اطاعت پيامبر کنيد! و)از مخالفت فرمان او( بترسيد! و اگر روى برگردانيد، )مستحق مجازات خواهيد بود؛ و( بدانيد بر پيامبر ما، جز اب

 « ابر شما، انجام داده است(. چيز ديگرى نيست)و اين وظيفه را در بر

 ( وَ الرُّجْزَ فاَهْجُرْ« 4( وَ ثيِابَکَ فَطَهِّرْ )3( وَ رَبَّکَ فَکبَِّرْ )2( قُمْ فأَنَْذِرْ ) 1: »يا أَيُّهَا المُْدَّثِّرُ ) 5ی ال  1اتي ، آ74: سوره مدثر - 3

 کنُتُْنَّ تُرِدْنَ الحْيَاةَ الدُّنيْا وَ زينتََها فَتَعاليَْنَ أُمَتِّعْکُنَّ وَ أسَُرِّحْکُنَّ سَراحاً جَميلاً« / سوره  : »يا أَيُّهاَ النَّبِیُّ قُلْ لِأَزْواجِکَ إِن28ْهي ، آ33:سوره الأحزاب   -  4

أَنْ يُعْرفَْنَ فَلا يُؤْذَيْنَ وَ کانَ اللَّهُ غَفُوراً   نَّ ذلِکَ أَدنْى وَ نِساءِ الْمُؤمْنِينَ يُدنْينَ عَليَْهِنَّ مِنْ جَلاَبيِبِهِ : »يا أَيُّهَا النَّبِیُّ قُلْ لأِزَْواجِکَ وَ بنَاتِک59َه ي ، آ33:أحزاب 

 رَحيماً« 

 « وَ اخْفضِْ جنَاحَکَ لِمنَِ اتَّبَعَکَ منَِ المُْؤْمنِينَ* وَ أنَْذِرْ عَشيرتََکَ الأَْقْرَبينَ : »215و   214، آيات26: شعراسوره  - 5

وَ مَنْ حَوْلَها وَ الَّذينَ يُؤْمنُِونَ بِالْآخِرَةِ يُؤْمنُِونَ بِهِ وَ هُمْ   نْزَلنْاهُ مبُارَكٌ مُصَدِّقُ الَّذی بيَْنَ يَدَيْهِ وَ لتِنُْذِرَ أُمَّ الْقُرى وَ هذا کتِابٌ أَ: »92، آيه6:انعامسوره    -  6

 « صَلاتِهمِْ يحُافِظُونَ علَى

وَ ما أَرسَْلنْاكَ إِلاَّ کاَفَّةً لِلنَّاسِ بشَيراً وَ : » 28، آيه 34:سبأ « / سوره  عَبْدِهِ ليَِکُونَ لِلعْالمَينَ نَذيراً  لى تبَارَكَ الَّذی نَزَّلَ الْفُرقْانَ عَ: »1، آيه25: فرقانسوره    -  7

 « نَذيراً لِلبَْشَرِ : »36، آيه 74:مدثر « / سوره نَذيراً وَ لکِنَّ أکَثَْرَ النَّاسِ لا يَعْلَمُونَ
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جنبه *   در  را  هويت خويش  مخاطب،  تا  کنند  تلاش  بايد  فرهنگی  نظام  متولی  و  مبلغ  هويت:  درك  های ترويج 

را درك کند، کمتر به   مختلف درك و حفظ کند. اگر مخاطب؛ هويت مذهبی، جنسی، شغلی، اجتماعی و ... خود

آلودگی  آلوده میاموال حرام،  استعماری  تبليغات دشمنان بی های اخلاقی و فرهنگ  از  بسياری  هويت کردن شود. 

ها را نشانه گرفته است... مبلغ بايد در همه مراحل تبليغ در ترويج درك هويت برای مخاطبان خود کوشش انسان 

شود و کمتر احتياج است مسايل روبنايی را با او يکی تر به گناه کشيده میکند. چه بسا انسانی که اميدوار است کم

 يکی گفتگو کنيم.

 .معقول باشد و شبهه زدا باشد نه شبهه زا و نيز قوی، محکم* 

 .به هر قيمتی سعی در جذب و جلب مخاطبان نکند بلکه صحيح، عقلانی و مشروع باشد* 

بخشد. واقعيت اين است که مردم ی عاطفی مخاطب به تبليغات تحرك می عواطف را استخدام کند. تاثير بر جنبه *  

 پردازند. پذيرند، سپس به تفکر در آن میابتدا موج تبليغات را می 

 .غير مستقيم القا نمايد  موثر و های هنری، زيبا ومفاهيم عالی دينی و انسانی را با شيوه ها وبتواند پيام  بايد* 

تا حد امکان پرهيز   ايمان سست، سطحی، احساساتی و تشريفاتیترويج  از    يرد ولیاز عواطف مخاطب ياری بگ*  

 کند.

بينانه را ارتقا دهد، عمل صالح و مخلصانه را ترويج کند، ريشه و اساس باورهای سطح معرفت دينی و روشن*  

 .دينی و اعتقادی را تقويت نمايد

 افزايد.د مردم، بر تاثير تبليغات می به منابع موثق تکيه کند. تکيه بر منابع قابل اعتما* 

برنامه بايد فراگير باشد، تبليغات نبايد مخصوص گروه و طبقه خاصی باشد و برای ديگران قابل استفاده نباشد.  *  

های مردم را آموزان، کسبه، کارمندان و ... خوب است ولی بايد توده های مختلف دانش البته تنظيم برنامه برای گروه 

ريزی شود، به  در نظر گرفت. اين برنامه بايد بر اساس رعايت ميانگين قدرت جذب افراد جامعه پی  در آن طبقه

  1پذير باشد.ی اکثريت قاطع مردم امکان نحوی که استفاده 

عوام فهم، خواص پسند باشد: اقدامات فرهنگی علاوه بر تنوع و متغير بودن، بايد طوری تنظيم شود که عموم *  

در همه سطوح هم آن را داشته باشند و هم طبقه خواص از نظر علمی و تخصصی آن را تاييد کنند.  مردم توانايی ف

 .)نخبگان، اقشار متوسط، سطح پايين جامعه و توده های مردم وحتی کودکان ( صحيح باشد

طرح مسابقات ايجاد شادی، نه لودگی و ابتذال، طنز فاخر و برجسته، ، به طوری که با سرگرم کننده و مفرح باشد* 

ده  ريزی شبه طور منطقی و برنامه  زاهدای جوايبا  عملی و    های قولی وهای خوب و به دور از بدآموزیو سرگرمی

 جلو برود.

های اسلامی مغايرت دارند. اين های اجتماعی با آرمانها: چه بسا برخی از آداب، رسوم و سنت دقت در مغايرت*  

 های اسلام حرکت کنيم و با کمترين تضاد و تقابل به هدف برسيم. ن هنر تبليغ است که در راستای آرما

 

 24، ص2ی تبليغی«، جهااثباتی، بهروز، »آشنايی با روش  - 1
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راست *   و  مهم صداقت  مهمگويی:  نيست.  پول  فرهنگی،  اقدامات  سرمايه  به ترين  مخاطبان  اعتماد  سرمايه،  ترين 

 گويی خيلی مهم است. ما معتقديم خداوند راه نجات  متوليان و مبلغان با اتکال به خداست. پس صداقت و راست 

بنابراين اهداف خوب نيز وسيله نادرست را توجيه و تحقق اهداف انسانی را در دروغ و معصيت قرار نمی دهد. 

 گو باشيم. ها راست کنند. در همه برنامه نمی

 اين برنامه بايد محورهای برگزيده را در قالب های متنوع و مخصوصا غير مستقيم مطرح کند. * 

و   1فرمايد: »ای معاذ! بشارت بده و تنفر ايجاد نکن« ص( به مُبلغ تبليغی خود میاصل »بيان تبشيری«: رسول خدا)*  

 2ها را به انکار وادارد بپرهيز« فرمايد: »از سخنی که دل امام سجاد)ع( می

»راه گشايی و حل مسايل مردم« و »بيان احکام کلی و   3اجرای اصل بيان تبشيری از طريق »ايجاد شوق و رغبت«

 يدا می کند. کليدی« تحقق پ

ترين برنامه بشری به اين اصل توجه دارد و اين نکته اصل »سادگی برنامه فرهنگی«: خداوند متعال در نزول مهم *  

اجرای اين اصل با »پرهيز از اصطلاحات و کلمات نامانوس و غيرضروری«، »پرهيز از   4فرمايد.را چند بار تکرار می

 آيد.و روان« به دست می لغات دو پهلو« و »تاکيد بر جملات کوتاه

در برنامه فرهنگی تا حد امکان از بيان تفاوت فتاوا پرهيز شود. بهتر است فتاوای مرجعی که بيشترين مقلد را  *  

است. )بنابر اشهر،   گاهی در عبارت و تعبيردانيم، بيان کنيم. تفاوت فتوا  دارد يا مرجعی که بيشتر جامع شرايط می 

. تفاوت عبارات و تعابير را  گاهی تفاوت در فتواست از قوت نيست، جايز است.( و    مشهور، احوط، قطعا، خالی

عمومی   مخاطب  رنگبرای  به   پر  دهيم  انجام  جمع  است،  جمع  قابل  که  مواردی  در  نيز  فتاوا  تفاوت  در  نکنيم. 

تفاوت فتوا بيان طوری که مقلدين ساير مراجع با عمل به فتوای بيان شده، ترك واجب نکرده باشند. اگر لازم بود  

شود )قابل جمع نبود و بيان تفاوت لازم بود( از کلمه »اختلاف فتوا« استفاده نکنيم. به طور کلی بايد يک راه برون  

رفتی پيدا کنيم که با احکام آشنا شوند و از تشويش خودداری کنيم. تشويش و اضطراب مخاطب ضرر دارد و تاثير 

می بين  از  نيز  نهايت فتوا  در  و  ساده   رود  کلمات  با  ساده  جدول  قالب  در  ترجيحا  لزوم  در صورت  فتوا  تفاوت 

 توضيح داده شود.

مسايل *   بيان  ولی  است  مطلوب  زندگی  مسايل  از  برخی  در  احتياط  رعايت  برانگيز:  مسايل شک  بيان  از  پرهيز 

ی از مسايل اگرچه ای باشد که شنونده را دچار وسواس و شک در اعمال خود نکند. طرح برخشرعی بايد به گونه 

 های فرهنگی لازم نيست.صحيح است ولی طرح آن در برنامه 

سازی: توضيح استدلال و بيان اصولی مثل برائت و استصحاب و ... به  پرهيز از استدلال فقهی در برنامه فرهنگ *  

اين اصول   شود که مخاطب با آموزش ناقص در جای نامناسب هيچ وجه برای عموم لازم نيست. گاهی مشاهده می

 
 »يا مَعاذ بشَِّر و لاتنَُفِّر«  590، ص2فلاح زاده، محمدحسن، »درس نامه روش بيان احکام« به نقل از: سيره ابن هشام، ج - 1

 «إنِْکاَرُهإِيَّاكَ أَنْ تتَکََلَّمَ بِماَ يَسْبِقُ إِلَى القُْلُوبِ  ، » 320، ص2ج  «،الإحتجاج على أهل اللجاج» ،احمد بن على، طبرسى - 2

 ( 67ايجاد شوق و رغبت با تاکيد بر اصل طهارت، اصل اباحه، اصل حليت و اصل صحت؛ گسترش می يابد. )درسنامه روش بيان احکام، ص- 3

 40و   32-22-17، آيات 54« تکرار در سوره قمر: وَ لَقَدْ يَسَّرنَْا الْقُرآْنَ لِلذِّکْرِ فهََلْ مِنْ مُدَّکِرٍ »- 4
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شوند و پزشکان نيز برای آيند، ابتدا با فقه غير استدلالی آشنا میرا تعميم می دهد. افرادی که به حوزه علميه می

به استدلال روی می  بيمار کمتر  به آيات و روايات برای کسانی که در سطح علمی نسخه نويسی  آورند. استدلال 

شايع   ، مورد از رواياتی نابه جا و بی ی داشته است. متاسفانه استفاده لازم برای فهم استدلال نيستند، گاهی ضررهاي

کتاب با خواندن  و  نبوده  فن  اهل  که  است. کسانی  متنشده  ترجمه  و  فارسی  و های  مجتهد  را  اصلی، خود  های 

 دانند. هدف برنامه فرهنگی ياری رسانی به مردم برای ارتقای سطح فکر و فرهنگ دين است. کسانی متخصص می

 ها دانش آن را بياموزند. که مشتاق فهم استدلالی و عميق اين مباحث هستند بايد مثل ساير رشته 

انسان *   با توان فکری  از احکام دينی عقلانی است، يعنی مصالح آن  بيان فلسفه احکام: برخی  از  ها درك پرهيز 

می می پيشنهاد  است.  عقلانی  فوق  برخی  و  فلسفه  شود  برنامه سراغ  در  که: حکمت گردد  اين  مگر  نرويم  احکام 

قطعی را در دست داشته باشيم و بيان فلسفه حکم سبب تقويت اعتقاد شنوندگان شود. توضيحات بيشتر را در مقاله 

 1مبنای مسلمانی ببينيد. 

 مرحله بازخورد و ارزیابی ثمربخشی برنامه  .2.3.3

 های عملکردتعيين شاخص  -1

 ( می دهد.تعيين وضعيت مطلوب نيز در اين مرحله رخ )

 های استراتژيکتدوين شاخص -

 های هدفتدوين شاخص  -

 های عملياتیتدوين شاخص  -

 نامه های مربوطهتهيه پرسش  -

 شاخص  اندازه گيری عملکرد بر مبنای- 2

 ( منظور تعيين وضعيت موجود می باشد.)

 تعريف پروژه -

 انتخاب مجری و ناظر  -

 اجراء -

 ارائه گزارش  -

عملکرد  -  3 معيارهایمقايسه  با  برنامه    واقعی  عملکرد 

 تحليل شکاف(  ريزی شده )مقايسه و

 مقايسه وضع موجود و مطلوب -

 تعيين و تحليل شکاف ها -

 ارائه راهکارها  -

 های اصلاحیتدوين برنامه  - انجام اقدامات اصلاحی - 4

 انجام اقدامات اصلاحی  -

 نظارت و ارزيابی اقدامات اصلاحی -

 ارزیابی  اصول مهم در مرحله  .2.3.3.1

 
1 -www.yar1.persianblog.ir 

http://www.h.vcp.ir/
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برنامه *   اجرای  طراحان و  بر شکل و  بايد علاوه  برنامه فرهنگی خوب  نيآسازان يک  آن  بر محتوای   نظارت  زن 

  1.کيفی داشته باشند

 توجه داشته است؟  مرتبط جامعه موضوعاتآيا به  .سازی اجتماعی را به خوبی ايفا کندنقش آگاهبرنامه بايد * 

 ها بايد علاج  ها، کمبودها و احياناً افشای خيانت ها، نارسايی ها و نقص ضعف ضمن بيان برنامه فرهنگی بايد * 

 چقدر توفيق داشتيم؟  .طرفانه و منصفانه باشدجويانه، دلسوزانه، بی

 .در صورت نياز بايد افکار عمومی را به شکل صحيح و منطقی توجيه کندبرنامه فرهنگی بايد * 

 .مفيد بر مخاطبان داشته باشد نه فقط موجب افزايش مخاطبان گردد تأثير مطلوب وبرنامه فرهنگی بايد * 

   .ان را مايوس کند و حاکی از نمايش نقش کارآمد نيروهای خود قلمداد شودندشماين برنامه لازم است * 
 

 فراگرد تبلیغی جایگاه مبلغ و  .2.4

که از مبلغّ  است  اتی و فرايندی  فراگرد تبليغی به عنوان چرخه عمليخدمات تبليغی يک نوع سيستم و فراگرد دارد.  

گردد،  گردد و يا پس از ارتباط با مخاطب، از طريق يک بازخورد مجدّداً به مبلّغ باز می آغاز و به مخاطب ختم می

بر حسب آن که از ماهيت تجاری، سياسی يا عقيدتی برخوردار باشد و اين که در چه سطحی از پيچيدگی قرار 

تواند به يکی اوتی برخوردار است؛ برای نمونه، يک فراگرد تبليغی در تبليغات تجاری می دارد، از انواع و اشکال متف 

 های زير ظاهر گردد: از صورت

 فراگرد تبليغی تنها برای فروش يک يا چند قلم کالا، آن هم صرفاً در يک نوبت؛   .الف

 تمالاً در درازمدت؛  فراگرد تبليغی تنها برای فروش يک يا چند قلم کالا در چند نوبت يا اح  .ب

 سازی برای فروش کالا يا کالاهای ديگر؛  فراگرد تبليغی برای فروش يک يا چند قلم کالا در جهت زمينه  پ.

يا جامعه مخاطب   ت. تا زمانی که فرهنگ خاصی در ذهن فرد  قلم کالا  يا چند  برای فروش يک  تبليغی  فراگرد 

 تثبيت گردد. 

 ار فراگرد تبليغی ذکر شده، می توان موارد زير را ذکر نمود: به عنوان مثال، برای هر يک از چه

 گرد؛ يک فروشنده دوره .الف

عمليات کسب انحصار تجاری و در اختيار گرفتن بازار فروش يک يا چند محصول که از طريق فروش ارزان   .ب

معمولاً از اين شيوه در   های تجاریها و تراست گيرد. کارتلدر مراحل اوليه و سنجش نظرات مشتريان انجام می 

 برند. می ممالک خود بهره 

می   پ. ايجاد  را  ديگر  کالاهای  فروش  زمينه  که خود  کالاهايی  ابزار  فروش  و  برق  نيروی  فروش  همانند  نمايند؛ 

روشنايی به روستا که زمينه فروش ساير محصولات برقی از قبيل: يخچال، سماور برقی، کولر، تلويزيون و مانند آن 

 آورد. اهم میرا فر
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 نمايند.  استفاده می کشورهای در حال توسعههای تجاری از اين شيوه در ها و تراست کارتل

 روند.هايی با تصاوير زننده هستند و به منظور القای فرهنگ غرب به کار می محصولاتی که دارای برچسب  ت.

و عقيدتی نيز وجود دارد. اکنون اين پرسش های فرهنگی، سياسی  مشابه موارد مزبور با برخی تغييرات، در زمينه 

می  میمطرح  تعريف  تبليغی چگونه  فراگرد  اولاً،  توصيف  اين  با  که  يا گردد  تبليغی  فراگردهای  انواع  ثانياً،  شود؟ 

 های آن کدام است؟ بندی تقسيم

 دو دیدگاه درباره تبلیغ  .2.4.1

 دیدگاه اول درباره تبلیغ  .2.4.1.1

به معنای اشاعه اعتقاد )از زبان فرانسوی(، ايجاد نظر موافق يا   1پروپاگاندا،   ن،کلمه »تبليغ« با نظر به معادل لاتينی آ

مخالف نسبت به موضوع، موجوديت فرد يا عقيده خاصی به کمک تسلط بر افکار عمومی است. به عبارت ديگر، 

به پديده خاصی دارای تا نسبت  افکار به سمتی خاص است  به معنای هدايت  تبليغ  اين ديدگاه،  نظر مساعد،   در 

تواند با گرايش مذهبی، هنری، اجتماعی، سياسی، فرهنگی و تفاوت شوند. چنين تبليغی مینامساعد و يا حتی بی

ابزار اين گونه تبليغ گفتاری، ديداری، شنيداری و نوشتاری است. به عنوان مثال، می  توان مانند آن صورت گيرد. 

 ذکور ذکر کرد: موارد زير را برای هر يک از ابزار تبليغی م

 که همان تبليغ رو در رو و مستقيم است؛ مانند مصاحبه، مناظره و مباحثه؛   ابزار گفتاری؛* 

 های ويديويی، سينمايی و تلويزيون.  ؛ مانند پوستر، فيلمابزار ديداری* 

 های تبليغاتی مبتنی بر متن؛  مانند کتاب، مجله، روزنامه و آگهی   ابزار نوشتاری؛* 

 های راديويی.  مانند نوار يا برنامه  داری؛ابزار شني * 

استفاده می به هر شکلی  ترفندی و  از هر  پديده  يا  تبليغ يک عقيده  برای  ديدگاه،  اين  تنها شود.  در  آن که  ضمن 

 مطامع مادّی ناشی از انجام تبليغ مدّ نظر است، نه ماهيت صحيح يا غلط موضوع مورد تبليغ. 

 دیدگاه دوم درباره تبلیغ  .2.4.1.2

 يدگاه ديگر که از عقايد اسلامی ناشی می شود، در تعريف »تبليغ«، به دو نکته اشاره شده است: در د

نکته اول اين که »ماده بلغ« به معنای رسيدن به آخرين حد و بالاترين مرحله است و در همين نقطه، با ماده »وصل«  

با »ابلاغ« است و در موارد متعددی، در   )صرف رسيدن( تفاوت دارد. کلمه »تبليغ« که از اين ريشه است؛ مترادف

قرآن استعمال شده است. »بلاغ« )اسم از اين مصدر( به معنای رسيدن به پايان مقصد، خواه از لحاظ مکانی، زمانی 

 بنابراين، »تبليغ« و »ابلاغ« به مفهوم رساندن يک شیء به پايان مقصد مورد نظر است.  2  و يا يک ملاك ديگر است.

  3آن که »تبليغ« مرحله شناساندن و خوب رساندن است؛ پس مرحله شناخت است«. نکته ديگر 

 

1 - Propaganda. 

 . 17، ص «شرايط موفقيت تبليغ»ناجی، محمدرضا،   _1

 . 17، ص همان  _1
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اين ديدگاه،  الهی و درست خلاصه می  در  پيام  ابلاغ  انسانی و  ناچار،  »تبليغ« تنها در بعد  به  اين گونه  گردد و  در 

 . ايط خاصی خواهيم بودگيری از هر گونه ابزاری و به هر منظوری نيستيم و مقيد به شرتبليغ، ما مجاز به بهره 

 در اين جا، نيازمند تعريفی از »تبليغ« و فراگرد تبليغی هستيم که در بردارنده دو شرط زير باشد:  

 شرط اول؛ قابل انطباق با دو ديدگاه مزبور باشد؛  

 شرط دوم؛ با توجه به شرايط هر يک از دو ديدگاه مذکور، تبيين کننده همان ديدگاه باشد. 

 تعریف تبلیغ  .2.4.2

 باشد«.»تبليغ فرايندی ارتباطی است که مبدأ آن مبلغ، پيام آن محتوای تبليغ و مقصدش مخاطب می

 
گردد که از ماهيتی يک طرفه برخوردار است. به عبارت ديگر، در اين اين تعريف مشتمل بر انواعی از تبليغات می 

 ازخوردی وجود ندارد.  های تبليغی، باز خوردی از مخاطب مدّ نظر نيست يا چنين بگونه نظام 

مبلغّ  و فرضی مبتنی بر بی توجهی    ذکر اين نکته ضروری است که چنين نظامی اکنون در عالم خارج وجود ندارد

. سرنوشت چنين تبليغاتی، تأثير نگذاردن پيام تبليغی مبلغّ در ذهن و روح مخاطب است.  است   به بازخورد مخاطب 

کنيم تر کنيم، در اولين مرحله، به اين نظام، عنصر چهارمی اضافه میپيچيده  حال اگر بخواهيم نظام ارتباطی تبليغ را

نظامی تبليغی عنصر چهارم:  مبلّغ )مبدأ(، محتوای تبليغ )پيام( و مخاطب )مقصد( به    :و از نظام تبليغی سه عنصر

 رسيم. )ابزار ارسال( می 

ه می گردد، اما هنوز نظام تبليغی مورد نظر ما دچار در مرحله بعدی، عنصر روش تبليغ )نحوه ارسال پيام( نيز افزود

تغيير اساسی نگرديده است. اين تغيير اساسی با افزودن عنصر بازخورد مخاطب )بازگرداندن مقصد ارتباط( صورت 

 دهد: هشت عنصر نشان می  تا اين تغييرات را از يک نظام تبليغی با سه عنصر های بعدیشکل در پذيرد. می
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گردد،  پوياترين نوع نظام ارتباطی محسوب می  1شود، ظام تبليغی با هشت عنصر همان گونه که در شکل ديده مین

پيام تبليغ و نتيجه آن مشروع يا غير مشروع باشد. پويا بودن نظام تبليغی منوط به   ،صرف نظر از آن که روش، ابزار

 مسير بازگشت اثر تبليغ از مخاطب به مبلغ است. 

توان فهرست بلندی از تعاريف ای که می ح تبليغ؛ متفکران مسلمان تعاريف زيادی مطرح کردند، به گونه در توضي

را جمع مقايسه  آنان  با  آقای محسن خندان  کنيم.  در جمع  23آوری  تبليغات  از  مطرح تعريف  تعريف  اين  بندی، 

ی ممکن و دين اسلام به کمک هر وسيله ای از ارتباطات است که از طريق ابلاغ و رساندن  کنند: »تبليغ شاخه می

 2خواهد مردم را به سوی اسلام متمايل سازد.« می  مشروع

 

 تعریف فراگرد تبلیغی  .2.4.3

می  پرداخت اينک  تبليغی  فراگرد  تعريف  به  در    .توان  که  است  مخاطب  و  مبلّغ  بين  ارتباطی  نظام  تبليغی،  فراگرد 

يا   فکر  نظر،  محصول،  کالا،  يک  شناساندن  و  معرفی  می جهت  با  گيردموضوع شکل  يا    و  مشروع  از  نظر  صرف 

 .گرددنوعی معرفی و شناساندن يک موجوديت يا پديده محسوب می  ؛ايستا يا پويا بودن آننامشروع بودن آن،  

توان تبليغ را مشروع يا میدر واقع، پس از اين مرحله از تعريف است که با توجه به روش تبليغ و محتوای آن  

 توان تعريف تبليغ را اين گونه ارائه داد:  تر، میدر تعريفی دقيق نامشروع دانست.

 »تبليغ شناساندن يک پديده از سوی مبلغّ به مخاطب است« .

 گردد: معادل اين تعريف از تبليغ، فراگرد تبليغی چنين تشريح می

 »فراگرد تبليغ ارتباطی بين مبلغّ و مخاطب در جهت شناساندن يک پديده است« .

مهم و نهايی در اين بخش آن است که با توجه به اين که هيچ گونه نظام ارتباطی بدون بازگردان وجود ندارد نکته  

اثر بازگردانی ضعيف است، می با  توان طرح و در واقع، منظور از نظام ارتباطی بدون بازگرداندن، نظامی ارتباطی 

 نظر گرفت.  در زيرفراگرد تبليغی را همراه با بازگرداندن به صورت شکل 

 
 

 28-26رفی، عليرضا و بهنيافر، محمدکاظم ، »اصول ارتباطات و مخاطب شناسی«،  صصاستخراج جداول از : ش- 1

 69خندان، محسن، »تبليغ اسلامی و دانش ارتباطات جمعی«، ص  - 2
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در چنين وضعيتی، تفاوت بين فراگرد تبليغی دارای بازگردان با اثر قوی و فراگرد تبليغی بدون بازگردان )يا دارای 

تر موضوع، بازگردان با اثر ضعيف( تنها در ميزان اثرگذاری بازگردان مخاطب بر روی مبلغّ است. برای بيان واضح 

 پردازيم:  به ذکر دو مثال می

تبليغ 1مثال  منظور  به  سخنرانی  به  عمومی،  انتخابات  در  شدن  پذيرفته  برای  که  بگيريد  نظر  در  را  سياستمداری   :

می  اثر مواضع خود  باشد،  مطمئن  نفوذ سياسی  اعمال  با  انتخابات  در  پذيرش خود  به  سياستمدار  اين  اگر  پردازد. 

دليل، چندان به همين  ارزش محسوب نموده و  فاقد  را  آتشين   بازگردان مخاطب  ارائه نطق  برای  تأکيد و تلاشی 

نمايد. چنين فراگرد تبليغی را به های تبليغاتی در حين سخنرانی استفاده نمیندارد و به همين تناسب نيز از ترفند

 نامند.  طور تلويحی، فراگرد تبليغی بدون بازگردان می 

 1ی که دارای رقيبی انتخاباتی با شرايط مثالهمان سياستمدار را بدون نفوذ سياسی در نظر بگيريد، در حال  :2مثال 

)رأی  مخاطبان  نظرات  نقطه  و  خصوصيات  به  توجه  با  خود،  انتخاباتی  سخنرانی  در  سياستمداری  چنين  باشد. 

نمايد. چنين های تبليغاتی متناسب با مخاطبان استفاده می پردازد و تا حد امکان، از ترفنددهندگان(، به سخنرانی می 

 نامند. ی را به طور تلويحی، »فراگرد تبليغی دارای بازگردان« می فراگرد تبليغ
 

 

 حذف ربا  ر برنامه فرهنگی د مخاطب جایگاه  .2.5

 مخاطب شناسی در تبلیغات   اهمیت .2.5.1

که دارد  چنان اهميتی  است و    و عنصری از فراگرد تبليغی«  شناخت گيرنده پيام تبليغی» مخاطب شناسی« به معنای  »

پذير نبوده، بلکه سبب ناکامی از موفقيت قطعی فراگرد تبليغی خواهد مبحث، نه تنها توجيه فراگرد تبليغی بدون اين  

 شد. 

رسد که بدانيم در فراگرد تبليغی، تأييد و تصويب نهايی محتوای تبليغ بر عهده اين اهميت آن جا به اوج خود می

 گردد. وار میمخاطب است و اين تنها با شناخت مخاطب و يا مخاطبان فراگرد تبليغی هم

تحليل مخاطبان، خواست امروزه روش و  برای شناخت  بيشترشان  های خاصی  که  ابداع گرديده  آنها  فرهنگ  و  ها 

مردم  اطلاعات  بر  روشمنطبق  و  شناختی  جامعه  الگوهای  مخاطب شناسی،  اهميت  زير،  نمونه  است.  آماری  های 

و روش  بخشی  شناسی  و  کارساز  يک سلاح  عنوان  به  را  آن  سرنوشت های  و  نشان عمده  تبليغی  فراگرد  در  ساز 

 دهد. می

گيرد، واحد امروز در هر سازمانی که فعاليت فرهنگی دارد و يا به نوعی در ردة ابزار وسايل ارتباط جمعی قرار می

هايی همچون نظرسنجی و افکارسنجی، طراحی و به کار گرفته سنجی از طريق روشبه خصوصی به منظور مخاطب 

در مقطع آموزش عالی، واحد فعالند و  صدا و سيما و نظاير آنها  در    مراکز تحقيقات نظرسنجی مطبوعاتشود.  می

 . مهم است عنوان »اصول مخاطب شناسی تبليغی«  بادرسی دانشگاهی 
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های هدف  رسانه   پژوهشکده  مخاطب   نهايیای،  طريق  از  مخاطب  نيازهای  تأمين  را  دانندخود  می  تنها   و  سنجی 

هايی از صدا و سيما، موفقيت خواهند داشت که قادر به شناخت دقيق مخاطبان خود باشند تا از رنامه نشريات و ب

اين طريق بتوانند موضوعات مورد علاقة مخاطب را تهيه و منتشر کنند و ضمن جذب هر چه بيشتر مخاطبان، به 

 ر خود را بازيابند. فروش بيشتر و افزايش شمارگان دست يابند و نيز خطاهای فنی و نقاط ضعف کا

گيرند؛ در يک سو، با ذهنيت های مخاطب سنجی به عنوان رابطی بين مخاطب و ارائه کننده خدمات قرار می روش

های طبيعی مخاطب رو به رو هستيم و در سوی ديگر، با ذهنيت مصنوعی ارائه کننده خدمات. از اين رو، روش 

پيچيدگی  آن مذکور  تا  دارند،  خاصی  که  های  علمی جا  وسيع  تحقيقات  به  اين خصوص  در  بسياری  دانشمندان  

اند. برای مثال، می توان به نتيجه تحقيقات لئو بوگارت اشاره نمود: وی در کتابش تحت عنوان »رأی مشغول شده 

 نويسد: گيری و آگاهی از افکار عمومی« چنين می

نظرها چيزی جز تعهدات وی نيستند. پرسشی که  »اظهار نظرهای پاسخ دهنده مبينّ شکلی از رفتار است. اين اظهار

آورد. در چنين وضعی، ربط را به صورت موضوعی واقعی و عملی در میگر مطرح کند، موضوعی شايد بیمصاحبه 

پرسی، خواهد با شرکت در همه پاسخ دهنده ناگزير است برای اظهار نظر تصميم بگيرد؛ درست مانند زمانی که می 

اتی خود رأی بدهد يا درباره موضوعی مهم اظهار نظر کند. در نظرسنجی سنتّی، به مصاحبه گر و به نامزدهای انتخاب

شود و با اين کار، عقايد افراد به مسيرهايی از پيش جانبه داده میپاسخ دهنده حقّ انتخاب محدود، مشخص و دو 

دهنده اين عمل را برانگيختن پاسخ   شوند. هدايت افکار در مسيرهای خاص مبينّ اين است کهشده هدايت می تعيين

 1« .کندعلاقه و کاری مثبت تلقی می

های سياسی، نبوده، بلکه از جنبه  محدودشناسی در هنر تبليغات تنها از جنبه فرهنگی  مخاطب   با توجه به اين موارد؛

ستقيماً به شناخت گيری، مطرح تبليغاتی در اجرا و نتيجه   موفقيت هر  و    اقتصادی و اجتماعی نيز قابل بحث است 

 دقيق و صحيح مخاطب وابسته است. 

فرمايند: »شما بايستی به زبان و خط و هنر اهميت دهيد و مخاطبان خود را در رهبر معظم انقلاب در اين زمينه می 

های عزيز و شريفی که مردم اين جامعه به درستی بشناسيد. هر مقام معنوی و عرفانی اگر در خدمت اسلام و آرمان

 2اند قرار نگيرد، ارزشی نخواهد داشت«. جا دادهای آن بر

 مخاطب در نگاه اسلام و دیگر مکاتب   .2.5.2

تواند در خدمت دوست درآيد و هم در خدمت آنچه مسلّم است اين که تبليغات سلاحی است دو سويه؛ هم می

ب توسل  با  مسموم  تبليغات  جبهه،  يک  در  شود:  گرفته  کار  به  جبهه  دو  در  همزمان  و  حربه دشمن  انواع  و ه  ها 

هدايت پردازی دروغ و  حقايق  به  توسل  با  سالم  تبليغات  ديگر،  جبهه  در  و  تبليغات ها  بنابراين،  ارشادات.  و  ها 

 
1_ Leo Bogart, Pollsand the Awareness of Public Opinion, PP. 17-18. 
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شاخصی بر سالم بودن يا ناسالم بودن مبلغ نيست، بلکه چهار عنصر در فراگرد تبليغی وجود دارد که نمايانگر سالم  

   باشد:می يا غير سالم بودن تبليغات 

 مبلّغ  .2.5.2.1

 محتوا و موضوع تبليغ  .2.5.2.2

 روش تبليغ  .2.5.2.3

 مخاطب تبليغ  .2.5.2.4

سه عنصر مبلغ، به آن است و گاهی    اسلام و ساير مکاتب   و نوع نگاه  «مخاطب »  بحث ما معطوف به عنصر چهارم

محتوای تبليغ، و روش به کار رفته در تبليغ تابعی از نوع مخاطب بوده و در تطابق با نوع مخاطب، شکل خود را 

 بايد نحوه نگرش خود را به مخاطب معيّن نماييم. دو نوع ديدگاه نسبت به مخاطب وجود دارد. و  بندياباز می

 نگرش الهی )اسلام( به مخاطب؛  -

 نگرش غير الهی )ساير مکاتب( به مخاطب.  -

الهی   انسان است؛ ماهيتی هدايتی و ارشادی و   ی کهبه مخاطب، نگرش  یاسلامو  در نگرش  به  از سوی خدا 

پی منافع  بدون  داردجويی  و    وجود  معيارها  مخاطب،  به  نگريستن  در  اسلام  است.  نظر  مدّ  مخاطب  منافع  و 

 عبارتند از:  معيارها ترين آنگزيند که مهمعواملی را بر می 

 نوع و ميزان ايمان 

 درجه آگاهی 

 ميزان پذيرش مخاطب 

 شرايط محيطی و اجتماعی 

تلقی فردی  معيارهای  عنوان  به  که  اول  معيار  مهم می   سه  تعيين گردند،  نقش  و  چهارم هستند  معيار  از  ای کنندهتر 

ايمان   ميزان  نوع و  يا  اول  به کفر و در هر   يعنی:دارند. عامل  ايمان  يا  است  به خداوند  ايمان  دارای  آيا مخاطب 

با   دائمی  عناد  معنای  به  به کفر  ايمان قوی  مثال،  به عنوان  تا چه حدّی است؟  ايمان  اين  ميزان  اسلام و صورت، 

پذيری با چنين ناپذيری است. حال اگر ايمان مخاطب به کفر در درجه پايينی باشد، اسلام با فرض هدايت هدايت 

 داند که هنوز راه بازگشت دارد و درِ رحمت الهی به سوی او باز است. او را مخاطبی می رفتار می کند. مخاطبی 

رار دارند که از ديدگاه کلی، به دو دسته )افراد قوی الايمان و افراد در نقطه مقابل، مؤمنان و ايمان آوردگان به خدا ق

می تقسيم  الايمان(  ايمانضعيف  درجه  هر  با  گروه،  هر  برای  خداوند  داده  ،گردند.  قرار  هدايت   و  روش خاصی 

 نمايد.  می
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اره، به نقل از پيامبر در اين ب)ع(  اسلام اهميت دارد. اميرالمؤمنين، علی  و در  عامل دوم، درجه آگاهی مخاطب است 

: امرني ربي بمداراه الناس كما  )ص(»انا امرنا معاشر الانبياء ان نكلم الناس بقدر عقولهم قال: فقال النبيفرمايند:  می  )ص( اکرم

 1امرنا باقامه الفرائض«. 

فرمودند:  )ص(  امبرايم تا با مردم به قدر فکر و عقل آنها سخن بگوييم. سپس فرمود: پي»ما گروه پيامبران مأمور شده

 پروردگارم مرا به مدارا با مردم امر کرد؛ چنان که به انجام واجبات فرمان داد«.  

اسلام  از سوی  مخاطب  به  نگريستن  نحوه  در  معيار  سومين  عامل  اين  است.  مخاطب  پذيرش  ميزان  سوم،  عامل 

 تن اسلام به مخاطب نقش دارد.  ای در نحوه نگريسگونه عامل چهارم، شرايط محيطی و اجتماعی است که به است. 

مخاطب، مشتری نبوده و   مهم است و تاکيد می شود  اودر نگرش اسلام به مخاطب، هدايت پذيری يا معاند بودن  

بنابراين، اسلام  نيستند.  به منافع شخصی خويش  بندگان در تلاش و تکاپو برای رسيدن  انبيا و صلحا در هدايت 

کند. اما در ساير مکاتب، به  داند، بلکه او را مخلوقی نيازمند هدايت فرض میمخاطب را عامل تأمين سرمايه نمی

مادّی و نگرش به گونه ويژه مکاتب  است،  تلقیّ شده  اقتصادی، مخاطب مشتری  به عنوان های  يا مخاطب  ای که 

ه علت محل تأمين سرمايه و عامل مصرف محصولات )اعم از محصول تجاری يا تبليغی( فرض شده و يا مجرمی ک

 مجرم بودنش جهان سومی بودن او است. 

می متفاوت  ظاهر  در  که  چند  هر  شرقی،  و  غربی  مکاتب  ديدگاه  از ماحصل  نبودن  برخوردار  دليل  به  اما  نمايد، 

انسان به  نسبت  هدفمند  مخاطب   -شناختی  عنوان  می  -به  ختم  نقطه  يک  به  نهايت،  بهره در  آن  و  از گردد  گيری 

به عنوان ابزاری در جهت تأمين منافع مالی و مادی است. به همين دليل، در تبليغات مخاطب و رهنمون شدن او  

 شود: ها نيز به وضوح مشاهده می ساير مکاتب، اين شيوه 

 گيری از مسائل جنسی، به ويژه از جنس مؤنث، در ارائه پيام؛  بهره  -

 القای زمينه تهديد و تطميع در ارسال پيام؛   -

 های سخن پراکنی؛ د و حقايق توسط بنگاه نمايی و تحريف عقاي بزرگ -

 گيری وسيع از شايعه و شايعه پراکنی؛  بهره  -

 های عمومی. ايجاد تفرقه در جهت کاهش اتحادها و در نتيجه، کاهش سطح آگاهی -

 نقش مخاطب در فراگرد تبلیغی   .2.5.3

ش مخاطب در فراگرد تبليغی، با توجه به موارد مطرح شده درباره فراگرد تبليغی و انواع عمده آن، برای شناخت نق

می  کفايت  گفته  همين  به  بيان  مبلغّ  نياز  در صورت  تنها  و  ندارد  معنا  تبليغی  فراگرد  مخاطب،  وجود  »بدون  کند: 

دهی فراگرد تبليغی دريافت امتيازی از سوی مخاطب )به طور مستقيم يا غير مستقيم( است که مبلّغ اقدام به شکل 

 نمايد«. می

 

 . 69، ص 2ار، ج مجلسی، محمدباقر، بحار الانو   .1
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تر   از   :که  ايندقيق  تبليغی  فراگرد  اگر  که  معنا  بدين  است،  تبليغی  فراگرد  اجرای صحيح  معيار  و  مخاطب ملاك 

، مخاطب محتوای تبليغ را پذيرفته و در غير اين صورت، در برابر  شود تبليغات به طور صحيح اجرا    «جنبه فنی»

تر، اجرا نشدن صحيح رت دقيقفراگرد تبليغی يا به عبا  یتأثير  و موجب بیپذيرش محتوای تبليغ مخالفت نموده  

 فن تبليغات است. 

نه تنها موفق نيست، بلکه به نوعی    شود؛به مخاطب اجرا  بخشی  در واقع، هر گونه فراگرد تبليغی که بدون اولويت  

تبليغ می  ،ضدّ  تبديل  او  اهداف  و  مبلغّ  اولويت عليه  و  نقش مخاطب  تبلور  امروزه  در گردد.  را  نقش  اين  به  دهی 

های گروهی ها از ديدگاه مخاطب که توسط واحدهای نظر سنجی رسانه ها، متون و فيلم ها، نمايش مه سنجش برنا

يابد که اعلام رضايت مخاطبان از سوی هر رسانة  دهی تا بدان جا ادامه میشود، شاهد هستيم. اين اولويت انجام می 

می  محسوب  بزرگ  افتخاری  جمعی، خود  ارتباط  وسيله  يا  ش گروهی  و  يا  گردد  محصول  کيفيت  در  مهم  اخصی 

های سنجش نظرات مخاطبان، به نحو کمی و کيفی به دنبال ارزيابی مخاطبان و شود. روشمحتوای تبليغ شمرده می 

باشد تا در نحوه ارائه و اصلاح روش تبليغی جديد، از آنها نسبت به محصول يا اصل تبليغ می  نظرات و نيز نگرش

 ايند.  گيری نماطلاعات حاصله بهره

تلويزيونی و   -سازی راديو  از ديدگاه جامعه شناسان وسايل ارتباط جمعی و نيز دست اندرکاران مطبوعات و برنامه 

های سينمايی موفق هستند که سازان و سازمان های سينمايی، تنها آن واحدهای مطبوعاتی، برنامه تهيه کنندگان فيلم 

محکوم به فنا هستند يا به يک تشکيلات فرهنگی بدون بازده   رت، در غير اين صو  و  مخاطب خود را شناخته باشند

 و هزينه بر مبدّل خواهند شد. 

 ارتباط مخاطب با ارکان و اجزای تبلیغات   .2.5.4

برای بررسی ارتباط مخاطب با ارکان و اجزای تبليغات، ابتدا بايد منظور از ارکان و اجزای تبليغات مشخص گردد  

 با آنها پرداخته شود.   و سپس به بررسی ارتباط مخاطب 

عبارت ا تبليغات  بخش رکان  از:  تبليغاتیاند  نظام  يک  در  اصلی  و  عمده  هر   ،های  دهنده  تشکيل  و  داخلی  عناصر 

شوند. ارکان يک نظام تبليغاتی عبارت رکن، خود جزئی از آن رکن و بالطبع، جزئی از نظام تبليغاتی محسوب می 

 است از: 

 هدف تبليغ 

 روش تبليغ 

 و موضوع تبليغ محتوا 

 ابزار تبليغ 

 مبلّغ تبليغ 

 مخاطب تبليغ 
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توجه به اين نکته ضروری است که مخاطب خود يکی از ارکان تبليغات بوده که به طور مستقيم يا غير مستقيم در 

 عملکرد و شکل ساير ارکان تبليغی مؤثر است. اينک به بررسی رابطه مخاطب با ديگر ارکان تبليغات می پردازيم:  

 اط مخاطب با هدف تبلیغ  ارتب .2.5.4.1

نمی تحقق  مخاطب،  خصوصيات  به  نگرش  بدون  تبليغ  مشخصه اهداف  از  تابعی  تبليغ  هدف  اساساً  و  های يابد 

گردد. در مقابل، مخاطب متأثر از هدف تبليغ است، لذا سبب تشديد هدف تبليغ می گردد. مخاطب محسوب می 

ای باشد، کم و کيف هدف مذکور تابعی از خصوصيات  جامعه برای مثال، چنانچه هدف تبليغ تغيير آداب و رفتار  

 مردم آن جامعه خواهد بود.  

 ارتباط مخاطب با روش تبلیغ   .2.5.4.2

متقابل ارتباط  نوعی  تبليغ،  با روش  ارتباط مخاطب  و  تبليغ،    1نقش  به روش  نسبت  که مخاطب  معنا  بدين  است؛ 

می  اعمال  را  خود  تمواضع  با  نيز  تبليغ  روش  مقابل،  در  و  مشخصه کند  و  وضعيت  به  تعيين وجه  مخاطب  های 

شود؛ مثلاً، های تجاری(، روش تبليغ متناسب با مخاطب تعيين میگردد. از اين رو، در تبليغات بازرگانی )آگهی می

استفاده می  از روشی  تبليغ دوچرخه  بينش کودکانه، مطابقت برای  با شخصيت، روحيه، سطح فرهنگ و  گردد که 

برای  يا  باشد.  بزرگ   داشته  معمولاً  آن  مخاطبان  که  غذايی،  مواد  اين  تبليغ  مختص  تبليغی  از روش  هستند،  سالان 

گيری از تخيّلات اين سنين مورد توجه قرار سنين استفاده می شود. چنانچه در تبليغات مختص سنين کودکان، بهره 

ساده صورت می پذيرد، در حالی   گيری از تخيلات به راحتی و در سطح وسيع و در عين حال، به زبانیگيرد؛ بهره 

گيری از تخيلات، به سختی، اندك و در سال، به ويژه اقشار تحصيل کرده، بهره که در تبليغات مختصّ سنين بزرگ

 گيرد. عين حال، به زبانی علمی و فنی صورت می

 ارتباط مخاطب با محتوا و موضوع تبلیغ   .2.5.4.3

 ط دارد: با مخاطب ارتبا صورتمحتوا و موضوع تبليغ به دو  

 ارتباط خصمانه و برخلاف افکار مخاطب در جهت تحريک و فريب مخاطب؛  اول.

 . ارتباط دوستانه و موافق با افکار مخاطب در جهت جذب مخاطب و هدايت او به مسير از پيش تعيين شده.  دوم

 ارتباط مخاطب با ابزار تبلیغ   .2.5.4.4

اين شدت تا است.  بيشتر    از سه موضوع پيشيناست ولی   کمتر  مبلغ«» با  او  ارتباط « از  ابزار تبليغ با »ارتباط مخاطب  

که مخاطب بيشترين حساسيت را قبل از مبلغّ، در مقابل اين رکن دارد. عواملی همچون سن، جنسيت،    آن جاست 

هستند، به   « ابزار تبليغ»فرهنگ، سطح آگاهی و علايق شخصی مخاطب، تعيين کننده خصوصيات ظاهری و باطنی  

گردد. به موارد زير ابزار تبليغی خاصی مطرح می   -به اعتبارات گوناگون   -در مقابل هر مخاطب خاصای که  گونه 

 توجه کنيد: 

 بازی کودکانه برای قشر کودك؛  اسباب -

 

1 - Interaction 
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 جاکليدی برای رانندگان؛   -

 اشيای کوچک تزيينی با آرايش هنری برای هنرمندان.  -

 ارتباط مخاطب با مبلغ   .2.5.4.5

ارتباط مخاط زمينه  ترين  انتخاب صحيح قوی  مبلّغ است. در واقع،  با  ارتباط مخاطب  به  تبليغ مربوط  ارکان  با  ب 

مبلغ، اولين گام در جهت درك و شناخت مخاطب شمرده می شود و اين فقط يک شرط لازم است، نه شرط کافی. 

بايد حتی الامکان به گونه  با مخاطب داشته باشد. در غمبلّغ  انتخاب گردد که کمترين تنش را  اين صورت، ای  ير 

 مخاطب عليه مبلّغ و محتوای تبليغی او عمل خواهد نمود.

 دهد. بندی ميزان قوّت ارتباط بين مخاطب و ساير ارکان يک نظام تبليغی را نمايش می نمودار زير اولويت و درجه  

 )مبلّغ و مخاطب(  ➔)ابزار تبليغ و مخاطب(  ➔)موضوع تبليغ و مخاطب(  ➔

 )روش تبليغ و مخاطب(  ➔ )هدف تبليغ و مخاطب( 

 ارتباط مخاطب با اجزاي تبلیغات .2.5.4.6

مثلا .  است ساير اجزای يک نظام تبليغاتی    ارزيابی اين ارتباط مستلزم بررسی همه جانبه  و  يچيده است پ  اين ارتباط

تهاجم فرهنگی   اگر ابزارهای  از  با يکی  را  تهاجم فرهنگی )نسل جوان ممالک اسلامی(  ارتباط مخاطب  بخواهيم 

فرهنگی(،  يلفا) )تهاجم  تبليغات  اجزای  از  يکی  با  مخاطب  رابطه  عنوان  به  ويديويی(  به   ؛بسنجيم  مبتذل  ناگزير 

محيطی و   -بررسی روابط پيچيدة مخاطب )پيشينه سياسی، فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی، تاريخی، عوامل اجتماعی

نوع ابزار و ميزان تناسب ابزار با مخاطب( هستيم   مانند آن( با تهاجم فرهنگی، به ويژه ابزار آن )علت انتخاب ابزار،

 باشد.  که خود شامل مباحثی همچون مردم شناسی، روان شناسی اجتماعی، افکار سنجی و نظاير آنها می 

  دیگربندی مخاطب در فراگرد تبلیغی به اعتبارات تقسیم .2.5.5

افتد که بر حسب نوع مخاطب، اتفاق می در يک فراگرد تبليغی گاهی  تقسيم بندی به اعتبارات ديگر مهم است زيرا  

ها و محتويات تبليغی هستيم. در اين گونه موارد، با توجه به هدف تبليغ، ناچار به انتخاب گروهی از ابزارها، روش

کنيم. ذکر مثال بندی میها(، مخاطبان را به شکل خاصی تقسيم مخاطبان و امکانات در دسترس )و احياناً محدوديت 

البسه و  تواند موضمی نظر بگيريد که پخش کننده محصولاتی همچون  وع را به وضوح شرح دهد: شرکتی را در 

باشد و هدف اساسی خود را در فراگرد تبليغات تجاری، ايجاد و ارتقای سطح فروش لوازم خانگی و اتومبيل می

بهره  تبليغ شرکت،  است. شيوه  داده  آرمان قرار  و  نقاط ضعف شخصيتی مخاطب  از  اين ه گيری  اوست.  مادی  ای 

 بندی نموده است:شرکت ابزار و محصولات خود را به سه گروه عمده تقسيم

 گروه اول: محصولات مشترك: لوازم خانگی

 گروه دوم: محصولات نيمه مشترك: اتومبيل 

 گروه سوم: محصولات اختصاصی و غير مشترك: البسه 
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تنها شرکت  مشترك،  محصولات  يا  اول  گروه  محصولات  خصوص  که   در  خانواده  نام  به  اجتماعی  مخاطب  با 

فراگرد   در  مخاطب  بندی  تقسيم  به  نيازی  مبلغ  دليل  همين  به  و  است  مواجه  است؛  خانگی  لوازم  کننده  مصرف 

 تبليغی ندارد.  

 درباره محصولات گروه دوم يا محصولات نيمه مشترك، شرکت با سه گروه مخاطب روبروست.

 های حجيم و بزرگ مختص مردان است؛ گروه اول: مردانی که معتقدند خودرو

 دانند؛ گروه دوم: زنانی که خودروهای کوچک را در خور زنان می

گروه سوم: جوانان که حجم اتومبيل برای آنها مهم نبوده بلکه صرفاً سريع بودن، زينتی بودن و به روز بودن نوع  

 اتومبيل برای آنها مهم است. 

 خوريم. ه گروه از مخاطبان بر میبنابراين، به اعتبار نگرش مخاطب، به س

گروه   هفت  به  را  خود  مخاطبان  شرکت  اين  مشترك،  غير  و  اختصاصی  محصولات  با  سوم  گروه  زمينه  در  اما 

 نمايد:  بندی می تقسيم

 گروه نوازادان؛  گروه اول:

 پسر؛  -( 1گروه کودك و نوجوان ) گروه دوم:

 دختر؛  -( 2: گروه کودك و نوجوان )گروه سوم

 مذکر؛  -( 1گروه جوانان )  چهارم:گروه 

 مؤنث؛  -( 2: گروه جوانان )گروه پنجم

 پير مردان؛  -( 1گروه پيران و کهن سالان ) گروه ششم:

 پير زنان.   -( 2:گروه پيران و کهن سالان )گروه هفتم

لبسه خاص  بندی نياز مخاطبان به پوشاك و انکته جالب در گروه بندی مزبور آن است که عامل اصلی در اين گروه 

 است.

 بندی کرد: های زير تقسيم مخاطبان را می توان در گروه 

 روحانی، انواع کسبه، کارکنان دولت، نظاميان و...؛   بندی صنفی و شغلی:تقسیم -

 سال، ميان سال، مسن؛  : کودك، نوجوان، جوان، بزرگ تقسیم بندی سنی -

 زن، مرد، دختر، پسر؛   بندی جنسی: تقسیم -

 : اصول گرايان، مسلمانان اسمی؛ س میزان اعتقادبندی براساتقسیم -

 : متفکران، ناآگاهان، روشنفکرمآبان، آگاهان غير متفکر؛ بندی براساس میزان آگاهیتقسیم -

تحصیلات:تقسیم - براساس  ديپلمه بی  بندی  )فوق  دانشگاهيان  ديپلمه،  ديپلم،  از  قبل  سواد  با  ها، سواد، 

 خصصی(؛ کارشناسان، کارشناسان ارشد، دکترای ت
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؛ وابسته به خانواده، وابسته به مقام، وابسته به پول و ثروت، وابسته به  بندی براساس وابستگی مادّیتقسیم -

 شهوات و... 

 توان چنين در نظر گرفت: های مذکور را میبندیترين علل تقسيم مهم 

 هدف فراگرد تبليغی؛   -

 ابزار تبليغی؛   -

 روش تبليغ؛   -

 محتوا و پيام تبليغ؛  -

 مخاطب؛  نياز  -

 نگرش و ديدگاه مخاطب؛   -

تمايلات   - و  شغل  صنفی،  اجتماعی،  گروه  سن،  مخاطب،  شخصيت  و  عقايد  تحصيلات،  سطح  جنسيت، 

 مخاطب. 

 دو گروه جامعه هدف در برنامه فرهنگی حذف ربا  .2.5.6

رای حذف ربا برای همه آحاد جامعه لازم است ولی با توجه به فازبندی و اجرای آزمايشی و کار ببرنامه فرهنگی  

 گروه هايی که بهره وری بيشتری دارند، دو گروه به عنوان اولويت جامعه هدف از ميان مخاطبان پيشنهاد می شوند: 

 ، دانشجویان و سربازان دانش آموزان .2.5.6.1

حرام  اموال  بدون  زندگی  فرهنگ  شدن  نهادينه  برای  خوبی  های  فرصت  سربازان  و  دانشجويان  آموزان،  دانش 

و   فرزندان اين مرزآموزش و مهارت آموزی    در فراينداست و پذيرش بيشتری دارند.    هستند. قلب آن ها رقيق تر

خطرات معاملات صوری و   1های زندگی، : جايگاه اعتقادات در آزمايش سازی مثلهای فرهنگ، توجه به اولويت بوم

سيدگی به محرومان  روی، رتشريح سبک زندگی با ميانه   3آگاهی و شفافيت قراردادها،  2مصرف وام در غير موردش، 

 4است.   و تاثيرگذار  مهمو تاثير ربا در اشتغال، درآمد، تورم و بيکاری  داری بدون ربا  های بانک خرين دادهآبيان  و  

رسانی موثر انجام شود. فتاوا و مصوبات به صورت آسان و روان با لحاظ لازم است با الگوهای ساده، اطلاع   البته

 

سخت ترين    در  تا  دهد، عقايد الهی برای زندگی بهتر استبايد بدانيم خداوند راه نجات را از ميان رجس و پليدی قرار نمی   فرهنگ سازیدر    - 1

و به زودی   راه نجات ما از ربا نيست گرفتار ربا نشويم. بدانيم که    به لطف الهی خردمند باشيم و  ونفسی دوباره و روحيه مضاعف يابيم    ،شرايط

 يُسْراً«(   عُسرٍْ بعَْدَ اللَّهُ ، » سيََجْعَل7ُ، آيه65دهد، سوره طلاق: خداوند بعد از سختی ها آسانی قرار می

د عمل  ری را توضيح دهيم، بگوييم اگر بانک مطابق قرارداصووری با فرهنگ سازی: لازم است عواقب عقد شرعی  صجلوگيری از معاملات    - 2

ها آموزش کرد ولی مشتری، وجوه را صرف امور ديگر کرد چه نتيجه فقهی و يا رفاهی در زندگی او دارد. اين موارد در ضمن تکامل در رسانه

از شکل ظاهری به شکل مخفی میداده شوند.   تنها فساد را  الزامات قانونی بدون فرهنگ سازی  چه بسا معامله شرعی مثل  برد و  زيرا گسترش 

 نسبت به معامله ربوی به همراه دارد.  اگر طرفين، به شرايط عقد آشنا نباشد فساد بيشتری را فروش اقساطی، اربه ومض

است، شفاف سازی معاملات و رفع جهالت در شروط العقد )شرايط شکلی عقد(، شروط المتعاقدين )شرايط   در فقه مهم  معاملاتآگاهی    - 3

 )شيخ انصاری مکاسب و...(   ( مورد توجه است.معامله وعاشخاص( و شروط العوضين )شرايط موض

 موجود است.  www.yar1.persianblog.irاطلاعات تکميلی در سايت - 4

http://www.h.vcp.ir/
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و منتقل  مخاطبان  به  داری  و   امانت  نشود  ايجاد  تشويش  و  اضطراب  احساس  تا  شود  تحرير  هماهنگ  گفتار  با 

   1و بروشور نيز مهم است.   ، کانال، تصويرسازیانيميشن ، پادکست،استفاده از داستان

تاليف کتاب، تکثير جزوسازی  فرهنگ نمايشی، سی ، مجموعه هبا  دی آموزشی و مسابقات، گنجاندن های فرهنگی 

کتب   در  مناسب  دانشگاه ن ادبيرستمباحث  و  عوامل  ها  معرفی  اجتماعیها،  اسلامی همچون زکات، خمس،   تامين 

  به همراه توسط واعظان محترم    مطالب و تبليغ    فوقمنابع    و تخصيص   انفاق، وقف و صدقه به همراه توضيح تجهيز

نياز کسبه و تجار و حتی تدارك برنامه مفيد است های جديد  آگاهی مناسب کودکان نيز  های  ، تبيين مباحث مورد 

 لازم است. 

 ( حذف ربا براي داران بانک بیشتر اصناف و تعهد اصناف )ضرورت  .2.5.6.2

رود؛ حذف ربا، از اعتقاد واقعی مسئولان بانکی سرچشمه نگيرد، ربا از بين نمی  اگرخواهيم گفت  در مبانی نظری  

های دور وجود داشته، اکنون شته شود. توجيهات حقوقی فرار از ربا از گذاره برای توجيه آن کوشش می وبلکه هم

 وجود دارد.... نامه و نيز به صورت قانون و بخش 

 مصرف تسهيلات در غير مورد قرارداد ،  های پنهان ربا مثل کارمزد غيرمنطقی واقعيت مساله اين است که در اثر لايه 

کاذب شدن نرخ بهره بانکی   ربا، غصب اموال سرمايه گذاران،   جامعه دچار:  و تمديد صوری قراردادهای تامين مالی

تر شدن ضمانت های ضعيف، بدقولی مشتريان در ادای تعهدات بانکی، سخت از اقتصاد واقعی، ورشکستگی بنگاه

 شود.و .... می ملیتسهيلات، کاهش سطح اعتماد 

ت باعث شود و ممکن اسها و مطبوعات مطرح میای است که دائم در رسانه تعداد و حجم بدهکاران بانکی مساله 

سازی مصرف کنند اين است که اگر فرهنگ ورشکستگی بانک نيز بشود. نکته مهمی که مسولان به آن توجه نمی 

تسهيلات در مورد صحيح انجام شود و اگر مدير شعبه و مشتری صرفا درصدد تکميل مدارك نباشند و در مخارج 

ا را  مسوليت  صوری  فاکتور  يک  با  اگر  باشند،  حساس  تسهيلات  از  صحيح  بسياری  نکنند،  ساقط  خود  گردن  ز 

»خداوند، ربا را های بانکی کمتر خواهد شد. زيرا خداوند انرژی و موتور محرکی در ربا قرار نداده است.  بدهکاری

  2دارد.« دهد! و خداوند، هيچ انسانِ ناسپاسِ گنهکارى را دوست نمىکند و صدقات را افزايش مى نابود مى 

روش  کاسنتيجه  ربوی  پوچی های  و  کينه   3تی  همراه  انسان به  روابط  در  دشمنی  و  مولفه توزی  سقوط  و  های ها 

های حرمت ربا وجود دارد و  ها و فلسفهای با عنوان حکمت اقتصادی است. از نظر اقتصادی نيز مباحث گسترده 

 اين مفاهيم با ذکر مثال های ساده و دلنشين نيازمند فرهنگ سازی است. اشاره شد. 

داری بدون ربا وجود ندارد و ها و شعب سطح تعهد چندانی برای عمل به قانون بانک ر بسياری از بانک متاسفانه د

شود. بر ها برای رفع ايراد بازرسان تکميل میفرم   مسولين صرفا در حدی که زير سوال نروند به مفاد آن پای بندند.

 
به مسائل دينی تعبد    های مناسب: برخی از افراد کوچه و بازار با وضع نامناسب و خلاف شئون اسلامی زندگی می کنند واستفاده از داستان   - 1

 ندارند، استفاده از بروشورهای داستانی عبرت آموز ربا برای همه اقشار جامعه به ويژه آنان مفيد است. 

 « أَثيمٍ کفََّارٍ کُلَّ  يُحِبُّ لا اللَّهُ وَ الصَّدقَاتِ يُرْبِی وَ الرِّبا اللَّهُ يَمْحقَُ: »276؛ آيه 2سوره بقره:- 2

 ، قال رسول ا..)ص(: »الربا و انکثر فان عاقبته تصير الی قلّ«  1684«، حنهج الفصاحه، »ابوالقاسم ،پاينده -3
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کند، بايد گفت: توجه به مسايل شرعی را کم می  داری اسلامی کارايیکنند مفاد بانک خلاف ظاهر قضيه که فکر می

کند. هزينه وصول معوقات را تر میها را آسان کند. زيرا ادای تعهدات و سطح ضمانت داری را کم میهزينه بانک 

داران( و رشد اقتصادی و اشتغال را بيشتر خواهد کرد. )اثر غير مستقيم با دهد )اثر مستقيم با حرفه بانککاهش می

 داران( بانک  حرفه

توان تر و ... هستند و میهای دقيق، بيشتر به دنبال ضمانت داران به جای توجه بيشتر به مسايل شرعیمتاسفانه بانک 

به اين ترتيب انتخاب اين گروه   گفت تا موقعی که به علل اصلی مشکلات توجه نکنند، کارايی بيشتر نخواهد شد.

 اطبان بهره وری و اثربخشی مطلوبی در اجرای برنامه فرهنگی دارد.به عنوان دومين جامعه هدف از ميان مخ 

 

 جایگاه رسانه ها در برنامه فرهنگی حذف ربا  .2.6

 تعریف و توضیح رسانه  .2.6.1

 « استعمال شده است. واژه »رسَانه« به فتح »را« به معنای حسرت، افسوس و تأسف است ااين واژه به فتح و کسر »ر 

رسان و   مراد  نيست،  مراد  اينجا  می در  »را«  به کسر  است. ه  ابزار و وسيله  معنا  به  »را«  به کسر  »رِسانه«  واژه  باشد. 

را در ماهواره، اينترنت، مطبوعات و...    های جمعی و يا گروهی، وسائل ارتباط جمعی، مثل راديو، تلويزيون، رسانه 

  1.هستندمکتوب ها، به معنای وسيله ارتباط جمعی، اعم از شنيداری، ديداری و . رسانه بر می گيرد

آمده است. ماموريت رسانه، رساندن است. رساندن حرف ها   Mediaو نيز    Mediumرسانه به عنوان معادل واژه 

و پيام ها و ديدگاه های من و شما به فرد يا افراد ديگر را بر عهده دارد. آنچه از رسانه بيشتر مورد نظر امروزه است 

 اشاره دارد. 2به رسانه های ارتباطی 

نهان   آشکار  کارکرد  وجود دو نوع  به  باتوجه  .است   ارتباط  در فرايند برقراری  و عملی  عينی  واسطه  يک  رسانه  و 

 :  کرد مطرح توان می گونه را بدين ها رسانهآشکار کارکرد  ها، رسانه به پرداختن برای

تقاطع  محل  رسانه يا  کارلسون و همکاران است.    و مخاطب   برخورد محرك  يا محل  پيام  گيرنده  و  پيام  برخورد 

معتقدند رسانه دروازه ای است که از طريق آن فرهنگ به افراد منتقل می شود؛ اگر چه محتوای رسانه يک عنصر 

 3فرهنگی به شمار می آيد.

 رسانه های ارتباطاتی و فرهنگ  .2.6.2

مطالعات بين   و  4امروزه دستيابی به درك کاملی از ارتباط رسانه و فرهنگ، بدون انجام پژوهش های چند فرهنگی 

امکان پذير نيست. چرا که رسانه های گروهی از يک سو انعکاس زندگی روزمره و تعامل با فرهنگ     5رشته ای 

 
 143ـ  119ص«، صاخلاق و رسانه، »محمد فولادی - 1

2 - Communication Media 

3 - Carhsson, u & Tayie, Samy, Jacquinot-Delaunary, Genevieve & Tomero,p128 

4 - Multicultural Researches   

5 -Interdisciplinary Studies 
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به خلق معانی فرهنگی مبادرت   که پيام ها را می رسانند و  هستندجمعی به شمار می آيند و از سوی ديگر محملی  

ی، تامل و ژرف انديشی درباره اهميت معنا و انديشه ورزی می ورزند. رسانه ها جايگاه و فضای بسترسازی فرهنگ

به متن فرهنگی و ساخت اجتماعی قلمداد می شوند   از معنا  و   وبا توجه  الگوی منسجم  بازسازی   به تقويت و 

 1تاسيس کانون ارزشی مبادرت می ورزند.

فرهنگ مشخص کننده رمز،   و  بنابراين ارتباطات و فرهنگ محکوم به هم زيستی هستند. ارتباطات محصول فرهنگ

ساختار، معنا و زمينه ارتباط است. از سوی ديگر، ارتباطات محمل و مسير زندگی فرهنگ است به گونه ای که هيچ 

 2فرهنگی بدون ارتباطات قادر به بقا نيست. حتی می توان گفت بدون ارتباطات، فرهنگی وجود نخواهد داشت.

 فرهنگ سازی از طریق رسانه ها  .2.6.3

سازی از طريق رسانه ها به واسطه روش هايی از قبيل تبيين واقعی، جامع و هوشمندانه وقايع روز در زمينه فرهنگ 

های معنابخش، فراهم آوردن امکان تبادل تفاسير و انتقادات در جهت احقاق حقوق مردم، ارايه تصويری نمايان گر 

ارزش و  اهداف  ايضاح  و  تبيين  جامعه،  دهنده  تشکيل  های  گروه  کامل   از  دسترسی  کردن  فراهم  اجتماعی،  های 

 3همگان به اطلاعات روزآمد و قرار دادن آنان در معرض اطلاعات و اخبار صحيح صورت می پذيرد.

ايده ها، سنت ها و  از طريق فناوری های رسانه ای به شيوه ای صورت می پذيرد که ارزش ها،  فرهنگ سازی 

 4داوم، استمرار و تثبيت می يابند.سبک های شاخص به عنوان بنيادهای فرهنگ، ت

اعتقادها،   شامل  فرهنگی  محتويات  انتقال  معنای  به  رسانه  طريق  از  سازی  فرهنگ  همکاران،  و  کارلسون  نظر  به 

افراد در  ها و سبک زندگی  بر رفتار، پوشش، سنت  هايی است که  ارزش  مفاهيم و  افکار،  ها،  برداشت  تصاوير، 

 5جامعه تاثير می گذارد. 

 ای ایفای نقش رسانه )ابزارهای رسانه( کانال ه .2.6.4

و تماس انسانی به وسيله: خانواده و والدين، معلمان )با توجه به نقش آموزشی(، مدرسه    6*گفتگوی چهره به چهره 

نقش  به  توجه  )با  علما  و  مردمی  های  انجمن  مرجع،  های  گروه  مشهور،  افراد  همکاران،  همسال،  های  گروه  و 

انتقال معارف الهی( هويت رسانه ای دارند. نامه رسان ها و الگويی و رهبری( و پيامبر ان الهی )با توجه به نقش 

 فعالان پست نيز نقش رسانه ای دارند. 

رسانه های نوشتاری و مکتوب )کتاب، روزنامه و مجله(،  *ايفای نقش رسانه از طريق ابزارهای ارتباط جمعی مثل

تعزيه،   و  )تئاتر  تصويری  و  ديداری  های  و رسانه  )راديو  شنيداری  های  رسانه  سينما(،  و  تلويزيون  فرنگ،  شهر 

 
 60-68هوور، استوارت ام و بای نات لاند، »بازانديشی درباره رسانه، دين و فرهنگ«، صص  - 1
 120بورن، ا، »بعد فرهنگی ارتباطات برای توسعه، ص  - 2

3 - Adorno,T.W, Theory of Pseudo-Culture, Telos, p 15-27 

4 - Lull, J, (ed), World Families Watch Television, p7-15 

5 - Carhsson, u: Tayie, Samy: Jacquinot-Delaunary, p23 

6 - Face to Face 
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موسيقی( رسانه های مجازی و ترکيبی)اينترنت، شبکه های اجتماعی، پيامک و بلوتوث و تلفن همراه، صفحه در 

شبکه های اجتماعی، پادکست(، رسانه های شفاهی )منبر، خطابه، سخنرانی، شايعه سازی و وسوسه(، رسانه های 

ی )تبليغات شهری، بيلبوردها، بنرها و المان های شهری( و آثار هنری )هنرهای تجسمی و ...( نيز نقش خود خيابان

 فرايند انتقال و رسانه بودن دارند.در را 

رسانه زمانی شکل می گيرد که پيام )محتوا( و مخاطب )در انتظار پيام( وجود داشته باشد. با اين دو شرط است    *

 نقش رسانه ای خود را ايفا می کنند. که ابزارهای رسانه

 تبلیغ دین با کمک رسانه ها  .2.6.5

 تا  آمده  و  است   «جاودانه»  و  «جهانی »  آيينی  اسلام،  مبين  توجه به رسانه ها در تبليغ دين اسلام مهم است. زيرا دين

 آن   «خاتميت »  از  که  هايی  ويژگی  تحقق  برای  دينی  چنين.  کند  تنظيم  و  تبيين  را  «جهان»   و  «انسان»  ،« خدا»  بين  رابطه

ها  همه  از  و  باشد  نيز  تبليغی   بايد  ماهيتا  برخواسته، های  و   مفاهيم  تا  ببرد  بهره  خود  گسترش  برای  ظرفيت   پيام 

 .گردد  محقق حجت  اتمام و برسد جا همه در و هميشه برای انسانها همه به آن آسمانی

 و  فردی  بُعد  از  را  الهی  فرضيه  اين  بودن  يشگی هم  و  همگانی  تواند  می  منکر  از  نهی  و  معروف  به  امر  با  تبليغ  رابطه

 .کند ثابت  حکومتی

 مبلغان   توجه  مورد  همواره  بايد  که  است   موضوعاتی  ترين  مهم  از  آن،  مکانی  و  زمانی  موقعيت   و  پيام  با  تبليغ  تناسب 

 زمانی   قعيت مو  مناسب   و  داشته  تفاوت  هم  با  نيز  السلام  عليهم  الهی  انبيای  معجزات  به همين جهت .  گيرد  قرار  دينی

 .است  بوده ايشان مخاطب  و مکانی و

 .کنيم توانمند جهت  هر از را خود دشمنان، مقابل در که کند می  مأمور را ما نيز کريم قرآن

 ترويج   برای  نيز  آنان  که  است   حقيقت   اين  گويای  السلام  عليهم   اطهار  ائمه  و  آله  و  عليه  الله  صلی  اعظم  پيامبر  سيره

 بهره   مقدس  شرع  دستورات  چوپ  چار  در  تبليغی  های  شيوه  و  قالبها  ابزارها،  تمام  از  لهیا  ارزشهای  تعميم  و  اسلام

 .اند  کرده استفاده خوبی به «ديداری» حتی و «نوشتاری »  ،«گفتاری » ارتباطات از و گرفته

 رسانه های نوین  .2.6.6

. اند  رسيده  کاملت  به   تدريج  به  و  شده  پديدار  رنسانس   انقلاب  از   پس  که   بشرند  دست   ساخته  مدرن،  های  رسانه

  پيدا   توسعه  و  دن دار  امانيستی  و  سکولاريستی  تفکرات  در  ريشه  و  است   غرب  فرهنگ  نوين،  ابزارهای  اين  سرمنشأ

 الشعاع   تحت   را  ما  زندگی  ابعاد  همه  بشری،  دستاورد  ترين  مهم  عنوان  به  ارتباطی  تکنولوژی  که  آنجا  از  .اند  کرده

 بيشتر،   اختراعات  همه  از  جوامع،  فرهنگ  بر   آن  تأثير  زيرا  ناميد؛  ها«ژی تکنولو  سلطان»   را  آن  بايد  داده،   قرار  خود

 .است  تر گسترده و تر عميق

 تاثیر رسانه های جدید بر فرهنگ سازی   .2.6.7

به  کتبی  فرهنگ  از  کنونی  فرهنگی  گذار فضای  ارتباطات، موجب  و  اطلاعات  فناوری  از  بهره گيری  با  ها  رسانه 

. اقبال عمومی به اينترنت و بهره گيری از لوح های فشرده می شوندجيتالی  فرهنگ اطلاعاتی کد گذاری شده و دي
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و شبکه های اجتماعی   1380و    1370برای انتقال معانی و پيام ها و انتشار اخبار و اطلاعات به سرعت نور در دهه  

يل موزه ها و  در دهه های بعدی بر صنايع فرهنگی تاثير عمده ای گذاشته است به طوری که امور مجازی )از قب

ابعاد فرهنگ مادی و ميراث هنری جوامع می  به تدريج  کتابخانه های مجازی( به عنوان نمودهای نوين فرهنگ، 

فناوری های ارتباطی موجب ظهور و شکل گيری فرهنگ ديجيتال شده اند که نيازمند کسب مهارت های    1. شوند

زی ديجيتالی ياد می شود. در اين فرايند، مثلث دنيای از طريق آموزش است و از آن به عنوان سواد آمو  ديجيتالی

ارتباطات )رسانه های مکتوب، صوتی، تصويری و الکترونيک(، اطلاعات )جريان آزاد اطلاعات و رايانه ای شدن 

 امور ارتباطی( و مبادلات )با ماهيت سيال، نامحدود، داوطلبانه، برابر و متعادل(، رسانه ها را به سوی تحول گرايی و 

 بهره گيری از عنصر زمان يا ترمواستراتژی سوق داده است.

 نوین های رسانه در دین تبلیغ .2.6.8

 و   تلويزيون  راديو، )  جمعی  ارتباط  وسايل  اهميت تبليغ در اين شرايط رسانه های نوين دو چندان است چون امروز

 نوردند   می  در  را  جغرافيايی  های مرز  محدوديتی  و  مانع  هيچ  بدون  و  اند  شده  ما  زندگی  لوازم  ترين  مهم  از(  اينترنت 

  به   بشر  معرفتی  منابع  توانمندترين  و  ترين  عمومی  فراگيرترين،  از  و  اطلاعات   و  آگاهی  کسب   راههای   ترين   مهم  از  و

 . روند می شمار

  و   متنوع  های  برنامه   پخش   و   تهيه  با  که  اند  برآن  و  تکثرند  و  تعدد  حال  در  ای  فزاينده  رشد  با  تبليغی  ابزارهای

 های  فرهنگ  بر  را  عرصه  شکننده،  رقابتی  در  انسانی  فطريات  حتی  و  احساسات  غرائض،  از  گيری  بهره  و  جذاب

 2. نمايند کنترل را رفتارشان  ،آنان  در نگرش تغيير و مخاطبان افکار گرفتن اختيار در با و کنند تنگ رقيب،

 محدوده   شناخت   شود،  توجه  آن  به  يدبا  «نوين   های  رسانه  در  دين  تبليغ»  پردازی  نظريه  در  که  مسائلی  ترين  مهم  از

 . است  نوين های رسانه های ظرفيت  با آشنايی و  خود مفاهيم  تبليغ برای دين  قلمرو و دين های ظرفيت  و

 کدام  هر  و  اند  متفاوت  هم  با  معايب   و  ها  مزيت   در  کاملاً  « تصويری »  و  «صوتی»  ،«مکتوب»  های  رسانه  شک،  بدون

 تبليغ   چگونگی  به  نسبت   دين  همچنين،.  نيستند  يکسان  مفاهيم  حمل  در  و  ددارن  ای  ويژه  جنس  و  ماهيت   آنها،  از

 آنکه   بر  علاوه  دهد؛  نمی  خود  گسترش  برای  را  ای  شيوه  و  قالب   ابزار،  نوع  هر  از  استفاده  اجازه  و  دارد  نظر  خود

 .دارد خاص نظر خود، مفاهيم تبليغ قلمرو درباره

د دقت کنند علاوه بر بهره گيری از رسانه های جديد و مولفه متوليان فرهنگ سازی زندگی بدون اموال حرام باي

بايد به ويژگی های کيفی پيام    3های افزايش دقت مخاطب و افزايش بازديد و ده ها قواعد مربوط به رتبه بازديد 

گيرنده پيام، رمز گذاری و رمز گشايی، اهداف، شکل، مفهوم، زمان و دوره بارگذاری توجه داشته باشند و تحت  

 اين شرايط رسانه ها در خدمت اهداف فرهنگی ما موثرتر خواهند بود.

 
1 - Poirrier, P, Politique culturelle et patrimoines, p13 

 38ص ، نوين« های رسانه از دين تبليغ »ضرورت بيات، الله حجت  -2

3 - Ranking – Seo 
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انتقال پيام الهی؛ نوآوری   ،دقت بفرماييد که يکی از ارزش های پيام فرهنگی نو بودن آن است. رسانه ها بايد در 

ت برقراری را جدی بگيرند و از آن به عنوان امری خلاقانه و نقطه اتکای تعقل سالم بشری در جه یفرهنگی و هنر

 توازن و تعادل در عين بديع بودن محتوای فرهنگی استفاده کنند. 

رسانه ها می توانند با استفاده از هنر موجوديت فرهنگی، تصويری از جهان بهتر را به مخاطبان عرضه دارند و بدين 

 ترتيب به اهداف برنامه دست يابند. 

 دینی  رسانه های  شاخصه .2.6.9

 با   متناسب   را  آن  های  شاخصه  توانيم  می  تر  راحت   بدانيم،  «دينی  نوين  مبلغ »  همان  امعن  يک  به  را  دينی  رسانه  اگر

 خدا   سوی  به  انسان  « هدايت »  را  دين  از  هدف  اگر  و  آوريم  دست   به  دارند،  جمعی  ارتباط  های  رسانه  که  اقتضائاتی

 :که بگوييم توانيم می آنگاه بدانيم،

 آن   های  برنامه  در  شده  گرفته  کار  به...  و  ها  شيوه  قالب ها،  ابزارها،  پيام ها،  محتوا،: »که  است   ای  رسانه  دينی،  رسانه

 هرچه  و  باشند  ايینه  هدف  کننده   تأمين  که  شوند  گرفته  کار   به  و  تنظيم  ای  گونه  به  بايد   و  بوده  مشروع  و  مقبول

 .« رود شمار به «پيام» مانع و «پارازيت »  عنوان به باشد، هدف آن از دوری و غفلت  سبب 

 و   خروجی  در  کنند،   می  فعاليت   پيام  توليد  مختلف   مراحل  در   که  کسانی  و  کارگزاران  نقش  ينی، د  رسانه   در

 . دنبمان  دور نظر از نبايد و د ن دار موضوعيت  تأثيرگذاری

  نظريه   ظرفيت ها،  ماهيت،  فلسفه،  دارد  ضرورت  و  است   مهم  تکنولوژی،  اين  فرهنگ  مختلف  ابعاد  شناخت   همچنين

 به   دينی،  رسانی  پيام  برای  را آن  ارتباطی  عناصر  کارگيری،  به  های  شيوه  و  لوازم  رهنگی،ف  آثار  ارتباطی،  مختلف  های

 از  آسيب،  کمترين  و  کامل  آگاهی  با  و  نماييم  روشن  نوين  پديده  اين  با  را  خود  نسبت   بتوانيم  تا  بشناسيم   خوبی

 ممکن   وجه  بهترين  به  اندشمن  های  توطئه  مقابل  در  مجاهدت  و  اسلامی  های  ارزش  تبليغ  مسير  در  آن  ظرفيت های

 .کنيم استفاده

 محدوديت   جمعی،  ارتباط  وسايل  تصاعدی  تکثر  و  تعدد.  است   مخاطب   جذب  و  ارتباط  ا،ه   رسانه  وجودی   فلسفه

 عرصه   در  را  ما  مختلف،  سطوح  در  سکولاری  افکار  ترويج  و  اطلاعات  انفجار  مخرب  آثار  و  مخاطبان  توان  و  زمان

  جهاد   اين  در   مجاهدت  به   بايد  الهی،  های  ارزش  گسترش  و  تبليغ   در   جديت   نضم  که  است   داده  قرار  جدی  رقابتی

 . کنيم مقابله آنها با و شناسايی را دشمن تبليغی شگردهای و بپردازيم فرهنگی

 زمینه سازی برای پذیرش الگوهای فرهنگی .2.6.10

ام گيری از آن، اين قابليت و به رغم اله  داردساختار فرهنگی جامعه    نسبت بهبيشتری    تاثير رسانه به عنوان کارگزار  

  –را دارد که فرهنگ را تحت تاثير قرار دهد. چنين تاثيرگذاری ساختاری، نظام مند و حرفه ای بر زمينه فرهنگی  

  ود.شاجتماعی موجب پذيرش الگوهای فرهنگی در جامعه می 

 : است تاثير رسانه ها بر فرهنگ سازی سوالاتی مطرح باره درتحت اين شرايط؛ 

 ثير رسانه بر لايه های مختلف فرهنگ يکسان است؟آيا تا*
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 چه لايه هايی در معرض تغيير پذيری بيشتری قرار دارند؟ *

ميزان و نحوه تاثير گذاری رسانه بر لايه های مزبور با چه شاخص هايی قابل تحليل است؟ رسانه در چه عرصه *

 های فرهنگی از توان تغيير و تعديل برخوردار است؟ 

 در عرصه جامعه پذيری و آماده سازی بستر اجتماعی چيست؟ نقش رسانه *

پرداختيم  در فرهنگ  لايه  به شش  به طور خلاصه  اول  درتعاريف فصل  توضيح    .  به  تاثير   6ادامه  و  فرهنگ  لايه 

بر   «زندگی بدون اموال حرامبرای » از طريق رسانه  رسانه بر آن ها می پردازيم و ملاحظه می کنيم فرهنگ سازی  

 يه فرهنگ موثر است. البته در هر کدام ويژگی های خاصی دارد. لا 6هر 

 اندیشه پردازیتاثیر رسانه بر  .2.6.11

رسانه ها به باورپذيری، مفهوم سازی و انديشه ورزی و تبيين الگوهای فکری و انسجام بخشی به نظام های معنايی 

ته به فرهنگ و زمينه های اجتماعی، به منظور ارتقای سطح دانش و معرفت عمومی مبادرت می ورزند. رسانه ها بس

 1موثرند.   ؛گرا   در گرايش جامعه به يکی از الگوهای فکری و روش های استدلالی قياسی/ استقرايی، انتزاعی/ تداعی

 رسانه ها به بازسازی فرهنگ، افکار و عقايد موجود در جامعه می پردازند و به آن ها استحکام می بخشند. 

ل را تسهيل می کند و انتقال اطلاعات و دانش را ممکن می سازد، جاودان کننده فرهنگ از آنجا که ارتباطات تعام

از دنيای اطراف نقشی  نظام فکری و درك مردم  نهادينه سازی نحوه نگرش جامعه به دنيا،  با  آيد و  به شمار می 

 اساسی در توسعه بازی می کند.

رسانه ها   2بر اساس نظريه برجسته سازی يا دستور کار در فرهنگ سازی زندگی بدون اموال حرام، دقت بفرماييد:  

نمی توانند به مردم بگويند که درباره يک موضوع چگونه بيانديشند. اما به مردم می گويند که راجع به چه چيزی  

فکر کنند و به چه بيانديشند. آنچه توسط رسانه ها گزارش می شود در دستور کار مردم قرار می گيرد. رسانه ها 

مردم را تغيير نمی دهند بلکه روی شناخت درجه اولويت مسايل تاثير می گذارند. آن ها می توانند برخی    نگرش

موضوعات خاص را انتخاب کنند و بر آن ها تاکيد ورزند و از اين افق باعث شوند جامعه برای اين موضوعات 

 3اهميت قائل شود.

ب همراه  تعليمی  ابزار  عنوان  به  توانند  می  ها  آگاهی رسانه  عمومی،  دانش  ارتقای  موجب  آموزشی خاص  ا روش 

و در عين حفاظت از هسته فرهنگ،    بشوند   6و آموزش رسانه ای   5، سواد آموزی اطلاعاتی   4بخشی، توانمند سازی 

 1به ارتقای لايه های زيرين فرهنگ بپردازند.

 
 100رتباطات برای توسعه«، ص بورن،ا، »بعد فرهنگی ا  - 1

2 - Agenda Setting 

   81-82و  61دهشيری، محمدرضا، »اصول خبر رسانی و برنامه سازی در رسانه ملی« صص - 3
4 - Empowerment 

5 - Information Literacy 

6 -Media Education 
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به   ؛ب، عملی، کارامد و مجاب کنندهرسانه ها قادرند با انديشه ورزی، انديشه پردازی، مفهوم سازی و ارايه جذا

ورد نظر ايده های م  بهآگاهی بخشی به مردم و مشروعيت دهی  اقدام کنند و يا با  تبيين عقايد و ديدگاه های ملی  

و کنمبادرت   گرايی  عقلانيت  مبنای  بر  پردازی  سناريو  طريق  از  نگری  آينده  و  بينی  پيش  دانش  تقويت  به  و   ند 

 2خردورزی اهتمام نمايند.

چنين رويکردی که ناظر به فرهنگ سازی است می تواند علاوه بر انديشه ورزی و تقويت حذف ربا از زندگی به 

برقراری  موجب  و  شود  منجر  اجتماعی  انسجام  و  ثبات  استقرار  و  فرهنگی  فکری،  معرفتی،  ساختارهای  تحکيم 

 4بين رسانه و جامعه دانايی فراهم آورد. را 3نوعی مناسبات ميان فرهنگی

 ارزش گذاریتاثیر رسانه بر  .2.6.12

جوامع قلمداد می   یاست که مظهر هويت يابی و خودآگاه   یارزش گذاری به معنای ترويج بايسته های ايدئولوژيک

شوند. رسانه کارکرد عمده ای در تفسير مردم از بايدها و نبايدها و ادراك آن ها از محيط اجتماعی و فيزيکی و به 

ارزش به  ها و دارد. رسانه در  های اخلاقی، احساسی و روحی    طور کلی نگرش جامعه  به قضاوت  جهت دهی 

رفتاری   مقررات  و  موقعيت(  و  سن  جنس،  )شامل  ها  نقش  به  توجه  با  اجتماعی  بالايی معيارهای  توانايی  از 

م  نظر به اين که ارزش ها را نمی توان بدون رجوع به زمينه اجتماعی مشخصی تحليل کرد لذا پيا  5. است   برخوردار

پرمايه ای  گاهی  رسانه ها   بينی در خصوص ارزش های    و  که موجب بصيرتاست  متن فرهنگی غنی و  روشن 

 6.می شود اجتماعی

ارزش  از  منظور  ورزد.  مبادرت  ذهنی  و  عينی  دو صورت  به  گذاری  ارزش  به  تواند  می  رسانه  رهگذر،  اين  در 

معه يا عينيت زمينه ای است. حال آن که ارزش گذاری عينی، تبيين ارزش ها بر اساس فضای فرهنگی و ارزشی جا

اين  اخبار و رويدادهاست. در  به  ايدئولوژيک  از طريق رويکرد توجيهی و  معنای ذهنيت سازی  به  گذاری ذهنی 

رويکرد، رسانه با القای مفاهيم در چهار چوب ايدئولوژی مسلط از نقش توجيهی و تبليغی برای اشاعه تصميمات 

القای پيام به منظور دستکاری ذهنی برخوردار است و می تواند ابزاری برای تداوم وضع   متخذه و ارزش سازی و

 7. موجود در زمينه توزيع قدرت و ثروت تبديل شود

 
1 - Carhsson, u: Tayie, Samy: Jacquinot-Delaunary, p21-23 

 38-31مدرضا، »نقش رسانه ها در عرصه سياست خارجی در عصر جهانی شدن« ، صص دهشيری، مح - 2
3 - Cross-Cultural 

4 - Carhsson, u: Tayie, Samy: Jacquinot-Delaunary, p32 

 115-107ا، »بعد فرهنگی ارتباطات برای توسعه« صص  بورن، - 5
 37سانه، دين و فرهنگ«، صهوور، استوارت ام و بای نات، لاند، »بازانديشی درباره ر - 6

7 -Grossberg, L. Nelson, C. & Treichler, P. (Eds), Cultural Studies , p36 
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ارايه انگاره ها يا تصاوير از شخصيت ها، مکان ها، اشيا و رويدادها    1بر اساس رويکرد انگاره سازی و تئوری بيان،

با   بر  از سوی رسانه به مخاطب  هدف معنی سازی و دستکاری واقعيت )مورد نظر مخاطب( صورت می پذيرد. 

اساس اين نظريه، رسانه با اتکا به فن استفاده از بيان برای اقناع مخاطبان، با واژه های کليشه ای به رسانه ای کردن 

 2رويدادها می پردازد. 

فراگيری پيام رسانی به منظور شکل دهی به مداومت و    ، بنابراين يکی از کارکردهای عمده وسايل ارتباط جمعی

ادرکات، ارزش ها و نگرش های مخاطبان در جهت مقاصد تبليغی است. چنين دست کاری افکار عمومی به منظور 

و جامعه  شناخت  به  ايدئولوژيک،  دهی  و   جهت  سازی  هويت  هدف  با  اجتماعی  های  ارزش  سازی  درونی 

 ها را تشکيل می دهد. معناجويی، رويکرد توجيهی و تفسيری رسانه

 هنجارسازی تاثیر رسانه بر  .2.6.13

، ميراث اخلاقی  6اجتماعی و نهادهای  5برآمده از ارزش ها، نقش ها 4و الگوهای رفتاری 3هنجارها به معنای ايستارها 

عمومی   نظم  به  کنندگان خدشه  وارد  مجازات  و  بومی  هنجارهای  تثبيت  برای  ملی  فرهنگ  های  و روش  جامعه 

معتقد است هنجارها به عنوان شيوه های سازه مند، الگومند و قاعده مندی به شمار می آيند که است. جيمز لال  

 7انتظار اجتماعی را منتقل می کنند.

متاثر از اصول و قواعد بازی خاصی هستند که مجموعه ای از قواعد رفتار رسانه   ،رسانه ها در عرصه خبر رسانی

 8ن ها را اصول عمومی هنجاری و فلسفی حاکم بر رسانه ها می نامد. ای را تشکيل می دهد و دنيس مک کوبيل آ

 نمادسازی تاثیر رسانه بر  .2.6.14

نمادها را می توان برابر با اسطوره ها، تصاوير، مظاهر، نشانه ها و کليه جنبه های ظاهری و نمادين ميراث مادی و 

ی، داستان ها و نگارش های تاريخی،  معنوی و حامل های معنايی دانست که مواردی از قبيل تصاوير ذهنی و عيت

ادبيات، فولکور، زبان، ساختمان ها، آثار، مراکز و ابنيه های تاريخی، مجسمه ها، نقاشی ها، شاهکارهای معنوی و 

 فعاليت های خلاق هنری را در بر می گيرد. 

اطلاعات  ،ره ای فرهنگو جهت دهی به تصويرهای ذهنی، به توليد و انتقال جنبه های اسطو 9رسانه با تصويرسازی 

و معنا از طريق استفاده از نشانه ها )مانند فيلم و خبر( و نمادها )مانند تصوير و کارهای هنری( به عنوان ابزارهای  

 
1 -Image Making and Rhetoric Theory 

 21-20دهشيری، محمدرضا، »نقش رسانه ها در عرصه سياست خارجی در عصر جهانی شدن« ، صص  - 2
3 -Attitudes 

4 -Behavioral Patterns 

5 -Roles 

6  Social Institution 

7 -Lull, J. Media, Communication, Culture: A Global Approach, p289 

 18دهشيری، محمدرضا،  »نقش رسانه ها در عرصه سياست خارجی در عصر جهانی شدن«، ص - 8
9 -Image-Bulding 
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می پردازند که    هايیها به کد گذاری و ارسال پيام  سودمند انتقال نماد و حامل های معنايی مبادرت می ورزند. آن 

انه ها و پذيرش نمادهای اجتماعی وادارند، به طوری که بر اساس ترکيب اطلاعات و معنا مخاطب را به تامل در نش 

 1.بتواند به دريافت و رمز گشايی از پيام اهتمام ورزد

گربنر نمادسازی و نشانه سازی را يکی از سه شاخه اصلی مطالعات ارتباطی می داند. وی معتقد است مطالعه نشانه  

انتقال معنا در زمينه های مختلف اجتماعی فراهم می آورد. وی ها و نمادها و نحوه ترکي ب آن ها زمينه را برای 

نماد سازی را در کنار دو شاخه ديگر مطالعات ارتباطی يعنی تاثيرات رسانه ای )مطالعه رفتار و تعامل اجتماعی از 

ها، ايستارها، افکار و رفتارها( و توليد طريق قرار دادن عامه مردم در معرض پيام و تاثير بر ادرکات، بينش ها، اعتقاد

رسانه ای )مطالعه سازمان ها، نهادها و نظام های ارتباطی( و همسنگ با آن ها می داند و معتقد است در مطالعات 

 2رسانه شناسی، نبايد نقش نمادها و نشانه ها را در فرايند فرهنگ سازی از نظر دور داشت.

 جامعه پذیری تاثیر رسانه بر  .2.6.15

آن و گام عمده ای    4و رفتارهای اجتماعی  3آيينی  صورتخ آداب و رسوم يک جامعه به  رسو ه پذيری فرايند  جامع

در روند فرهنگ سازی و سبک زندگی است. جامعه پذيری از طريق الگوسازی و شناساندن سرمشق های فرهنگی 

ا و فعاليت های اجتماعی صورت به افراد و گروه ها جهت درك آگاهانه و درونی سازی آن ها و تحول در رفتاره 

 5می پذيرد.

رسانه ها با تبيين آيين های تعامل اجتماعی )نحوه رعايت ادب و احترام نسبت به ديگران( و ظاهری  :به عنوان مثال

نام گذاری( موج  اسامی و شيوه  لباس، نوع  افراد در   ب )طرز پوشش  انتظارات اجتماعی در خصوص شيوه رفتار 

د و از اين طريق به انتقال ميراث فرهنگی معنوی و شکل بخشی به ويژگی های فردی و شرايط مختلف می شون

ملاك موفقيت چنين فعاليت های ارتباطی، تغيير رفتار مردم با اتکا به توان تعليمی و    6اجتماعی مبادرت می ورزند.

مايی و آماده پذيرش ارزش ها تربيتی رسانه هاست که مردم را در روابط اجتماعی و معيارها و قواعد رفتاری راهن

 7.و هنجارهای اجتماعی می کنند

دقت بفرماييد که برای جامعه پذير کردن به هماهنگی ساير رسانه ها توجه کنيم. در فرايند جامعه پذيری، بايد کليه 

به   نهادهای جامعه پذير و فرهنگ ساز اعم از خانواده، مدرسه، گروه های همسال، گروه های مرجع و رسانه ها

ها و  آيين  بينش عمومی در خصوص  تقويت  اجتماعی و  آگاهی  ارتقای دانايی و  به  صورت هماهنگ و همگون 

 
1 -Copley, T. Religious Education: Developing Primary Teaching Skills, p7 

2 -Gerbner, G. Field Defiinitions: Cimmunication Theory, in: US. Diirectory of Graduste Programs, pp10-24 

3 -Ritual 

4 -Social Behaviors 

 197هوور، استوارت ام و بای نات لاند، »بازانديشی درباره رسانه، دين و فرهنگ«، ص - 5
6 - Tylor, Edward. Primitive Culture, p26 

 268-266بورن،ا، »بعد فرهنگی ارتباطات برای توسعه«، صص - 7
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آداب و رسوم ملی عمل کنند به طوری که يکی نقش ديگری را خنثی نکند. در زبان ارتباطی، جريان ارتباط دو يا 

از والدي از رسانه به رهبران افکار اعم  پيام را  نهادهای موثر چند مرحله است که  ن، همتايان، همکاران، عناصر و 

اجتماعی منتقل می کند و پس از پالايش در اين کانون به مخاطبان عرضه می دارد. در اين فرايند شکل ارتباطی 

چهره به چهره، قدرت آن را دارند که به مراتب قدرتمندتر از رسانه های جمعی عمل کنند. واقعيت آن است که 

طريق شبکه های ارتباطی نخستين )خانواده و همگنان( و دومين )سازمان های شغلی، انجمن های   پيام رسانه ها از

 1داوطلبانه، نمادهای اجتماعی و نيروهای فعال جامعه مدنی( مورد تجزيه و تحليل و پذيرش يا طرد قرار می گيرد.

 الگوسازی و نوآوری رفتاری تاثیر رسانه بر  .2.6.16

نوآوری   ها،  مهارت  ها،  که فناوری  است  مادی  های  فناوری  و  ابزارها  و  انسانی  های  تجربه  و  دانش  بيانگر  ها 

نحوه تعامل اجتماعی تاثير می گذارد به گونه ای که از طريق فرايند   کاربست آن ها در جامعه بر شيوه زندگی و

 3به آن ها انسجام و پيستگی می بخشد.   2يادگيری فرهنگی

 رهنگ جمع بندی تاثیر رسانه بر لایه های ف .2.6.17

 يادآوری می کنيم به طور خلاصه رسانه ها: 

 در مورد هسته فرهنگ شامل باورها، ارزش ها و هنجارها از توان تعليمی و تثبيتی در فرهنگ سازی برخوردارند.

الگوهای  تحول  و  اجتماعی  رفتار  تغيير  توان  دارای  ها؛  فناوری  و  ها  آيين  نمادها،  فرهنگ شامل  پوسته  مورد  در 

 د بر احساس ها و شيوه های نگريستن به مسايل نوين فرهنگی تاثير بگذارند. نارا هستند و می تواناجتماعی را د

انسان دارد.  اشاره  تبليغی  محتوای  يا  تبليغی  رسانه  هر  بينندگان  و  به خوانندگان  ساده،  به طور   ، مخاطب   مخاطب 

 ترين جزء محوری در تبليغات است.اصلی 

 د دارند که عبارتند از: چهار عنصر در فراگرد تبليغی وجو

 مبلغ، محتوا و موضوع تبليغ، روش تبليغ، و مخاطب تبليغ. 

در هنگام مخاطب شناسی بايد نحوة نگرش خود را به مخاطب معين نماييم. در نگرش الهی به مخاطب، رويکردی 

ميزان ايمان، درجه  هدايتی و ارشادی و فارغ از منافع شخصی نهفته است. اسلام در نگريستن به مخاطب به نوع و  

 آگاهی، ميزان پذيرش مخاطب، و شرايط محيطی و اجتماعی توجه دارد. 

يا  موافق  نظر  ايجاد  اعتقاد،  اشاعه  معنای  به  تبليغ  تعريف،  يک  در  است.  بررسی  قابل  منظر  دو  از  تبليغ  تعريف 

ب تا نسبت  افکار به سمتی خاص است  به معنای هدايت  ه پديده خاصی مخالف نسبت به يک موضوع و در کل 

 دارای نظر مساعد، نامساعد و يا بی تفاوت شوند. ابزار اين گونه تبليغ گفتاری، ديداری، شنيداری و نوشتاری است.

 
 315-314تهرانيان.مجيد، »انقلاب بزرگ و رسانه های کوچک«، صص - 1

2 - Cultural Learning 
3 - Bourdieu, P. In other Words: Essays toward a Reflexive Sociology , Cambridge, p13 
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دهند، اساساً تبليغ تنها در بعد انسانی و ابلاغ پيام الهی خلاصه  در ديدگاهی که عقايد اسلامی پيرامون تبليغ ارائه می

تبليمی گونه  اين  در  و  بهره گردد  نمیغ،  مجاز شمرده  منظوری  هر  به  و  ابزاری  هرگونه  از  ديدگاه گيری  در  شود. 

اسلامی، تبليغ و ابلاغ به مفهوم رساندن يک شیء به پايان مقصد مورد نظر بوده و تبليغ مرحله شناساندن و خوب 

 رساندن است. 

باشد. در اين بين ابزار قصدش مخاطب میتبليغ فرايندی ارتباطی است که مبدأ آن مبلغ، پيام آن محتوای تبليغ و م

بايد به عکس نيز حائز اهميت هستند و  تبليغی  نيز  تبليغ و روش  تبليغ  بازگردان و رفتار مخاطب در قبال  العمل، 

 شود.  بای توجه ويژه

رابطه  قرابطة مبلغ و مخاطب  تبليغ مدنظر  ابزار  با مخاطب؛ محتوا، روش و  مبلغ  رابطة  رار ای دو سويه است. در 

گيرند و در رابطه و عکس العمل مخاطب به مبلغ نيز بازگرداندن مخاطب و ابزار و روش بازگردان قابل بررسی می

 هستند.

مبلغ می  متقابل مخاطب و  رابطه  به  به مخاطب با عنايت  مبلغ  از سوی  پديده  تبليغ شناساندن يک  توان گفت که 

 . است  جهت شناساندن آن پديده است و فراگرد تبليغ ارتباطی بين مبلغ و مخاطب در

امتيازی از سوی مخاطب  به دريافت  مبلغ  نياز  تنها در صورت  ندارد و  تبليغی معنا  بدون وجود مخاطب، فراگرد 

می تبليغی  فراگرد  دهی  شکل  به  اقدام  مبلغ  که  تبليغ است  مخاطب  و  مبلغ  ابزار،  موضوع،  روش،  هدف،  نمايد. 

گيرند. در يک فراگرد تبليغی، مخاطب که خود جزئی از اجزای تبليغ می  بر  جملگی ارکان و اجزای تبليغات را در

 نمايد. است با اجزای ديگر تبليغ ارتباط برقرار می 

گردد. در مقابل مخاطب نيز تحت تأثير هدف تبليغ های مخاطب محسوب میاساساً هدف تبليغ تابعی از مشخصه 

مخاطب   ارتباط  و  نقش  علاوه  به  گرفت.  خواهد  که  قرار  معنا  بدين  است؛  متقابل  ارتباط  نوعی  تبليغ،  روش  با 

های کند و روش تبليغ نيز با توجه به وضعيت و مشخصه مخاطب نسبت به روش تبليغ، مواضع خود را اعمال می 

 گردد.مخاطب تعيين می 

حساسيت را در  محتوا و موضوع تبليغ نيز به دو گونه خصمانه و دوستانه با مخاطب ارتباط دارد. مخاطب بيشترين  

مقابل ابزار تبليغ دارد. عواملی همچون سن، جنسيت، فرهنگ، سطح آگاهی و علايق شخصی مخاطب، تعيين کننده 

 خصوصيات ظاهری و باطنی ابزار تبليغ هستند. 

ترين زمينه ارتباط مخاطب با ارکان تبليغ مربوط به ارتباط مخاطب با مبلغ است. در واقع انتخاب صحيح مبلغ، قوی

ای انتخاب گردد که کمترين تنش رود. مبلغ بايد به گونه ولين گام در جهت درك و شناخت مخاطب به شمار میا

 را با مخاطب داشته باشد. 

تبليغی است. تقسيم بندی شايسته و صحيح، مبلغ را در  نکتة آخر در مورد تقسيم بندی مخاطب در يک فراگرد 

بسيار کمک می مبلغ و مخاطب شناسايی نوع و شخصيت مخاطب  مابين  ارتباطی مناسب  برقراری  کند و موجب 
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میمی را  مخاطبان  برشود.  ردهتوان  آگاهی،  اساس  ميزان  اعتقادات،  ميزان  جنسی،  سنی،  شغلی،  و  صنفی  های 

 های مادی تقسيم بندی کرد. تحصيلات و وابستگی
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 فصل سوم: مبانی نظری .3
 

در اسلام  گيری  موضع  به  فصل،  اين  خودسازی  در  ضرورت  ربا،  شيوع  علل  ربا،  فرهنگی،   قبال  برنامه  متوليان 

شناسايی شده ربا ضرورت پيوست نگاری فرهنگی و ضرورت ارزيابی ثمربخشی برنامه می پردازيم. بر اساس علل  

 در فصل بعدی به راهکارها می پردازيم. ،دوشمی احصا که  یو ضرورت هاي
 

 ربا موضع گیری اسلام درباره  .3.1

باشد که در اموال و می  2برتری و رشد  1ربا در لغت عرب دارای سه معنی زيادی، طور که قبلا اشاره شد:  همان  

 4  کنند:ها تقسيم میربا را به ربای معاملات و قرض  در اصطلاح فقها:و  3آيد ثروت به وجود می

جنس آن به مقدار زيادتر ر کالای همشود و در برابربا در معاملات وقتی است که کالايی با پيمانه يا وزن معامله می

  5فروخته شود 

يا کالای  آنبدهکار متعهد شود موقع پرداخت قرض، علاوه بر اصل  ها وقتی است که  ربا در قرض  ، مبلغ اضافه 

 6کار انجام دهد. اضافه يا خدمت ديگری برای طلب 

های دينی درباره ربا باشد، ن خطابدين اسلام در مقابل ربا موضع بسيار سختی گرفته است و شايد شديدترين لح

انجام  آيه  ابعاد آن را تشريح میقرآن کريم در هشت  از  فرمايد؛ دهنده رفتار زشت ربا را نکوهش نموده و برخی 

 39و سوره روم، آيه 161و سوره نساء، آيه 130و سوره آل عمران، آيه 280، 279، 278، 276، 275سوره بقره، آيات

نابود مى فرمايد:  قرآن کريم می  افزايش مى»خداوند، ربا را  انسانِ ناسپاسِ کند و صدقات را  دهد! و خداوند، هيچ 

   7دارد.« گنهکارى را دوست نمى

آن )مانند( کسی است که زشتی  ترين  کم : »ربا هفتاد باب )گناه و گرفتاری( دارد که  تاکيد فرمودند  رسول اکرم)ص( 

افتد و هر  در دام ربا می  ،اطلاع از احکام، به خريد و فروش بپردازد  »هر کس بدون  8با مادرش ازدواج کرده باشد.« 

 
 275، آيه2و آيات قرآنی مثل سوره بقره:  483، ص 2«، جمقاييس اللغة » ،بن فارس احمد ا،ي ابن زکر 1 -

  به کار رفته است. 39، آيه 41نمونه ای از اين معنا در سوره فصلت: -2

،  2العرفان«، ج ، »کنز  اضل مقدادف  / »و الاصل فيه الزياده من ربا المال اذا زاد و ارتفع و نما«  304، ص14ابن مکرم، محمد: »لسان العرب«، ج  -3

 »الربا الزياده علی راس المال«   187راغب اصفهانی، »مفردات الفاظ قرآن« ، ص /»الربا هو الزياده«  36ص

 536الربا، ص فی قول البيع، ، کتاب1موسوی خمينی، روح الله، »تحرير الوسيله«، ج - 4

 162، پرسش540ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، صحسينی خامنه -5

 653ص  ،1ينی، روح الله، »تحرير الوسيله«، جموسوی خم -6

 « أَثيمٍ  کفََّارٍ کلَُّ  يُحِبُّ لا اللَّهُ وَ الصَّدقَاتِ يُرْبِی وَ الرِّبا اللَّهُ يَمْحقَُ: »276سوره بقره؛ آيه- 7

 « أُمَّهُ ينَْکِحُ کَالَّذِی اللَّهِ عنِْدَ أَهْوَنُهَا بَاباً ونَسبَْعُ الرِّبَا: » قَالَ  الرسول)ص( عنَ  ،تحريمه باب ،123، ص 18الشيعة«، ج حر عاملی، محمدحسن، »وسائل  - 8
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ناچار داخل در آتش می به  کنندگان ربا و »... خداوند متعال لعنت کرده است مصرف   1شود.« که در دام ربا رفت 

 2موکلان و نويسندگان و شاهدان آن را« 

 

 علل شیوع ربا  .3.2

 :ون بانکداری بدون ربا، علل سيستمی بهربا علل سيستمی و فردی دارد. در چارچوب قان

 آن در پی اموال حرام  شيوع تبعات ضرر و زيان، تورم و  ،انتشار بدون پشتوانه پول ملی 

سياست های به ظاهر حمايتی در کف قيمت   درباره ثبات قيمت ها، کنترل بازار واظهارنظر نسنجيده  يا    تصميمات

 3و ...  کالا، ارز و سقف قيمت 

پ از  مصرف  ناآگاهی  يا  اجاره  مسکن  وديعه  يا  حج  تسهيلات  مثل  کلان  های  گذاری  سياست  در  ربوی  يامدهای 

 اوراق مشارکت 

 های اقتصادی ها با بخش گذاری ناهماهنگی نرخ تسهيلات و سود سپرده 

 انحراف تسهيلات بانکی در استخر عظيم سرمايه های مردم در سيستم مالی جامعه،  

 از مسير قانونی،  انحراف اوراق مشارکت و خزانه 

 ، 4تضمين سود

کارمندان نظام مالی به دستورالعمل های بانک داری بدون ربا و   يامديران  بيش از ميانگين  ناآگاهی يا بی مبالاتی  

 ، صرفا توجه به کامل بودن فرم ها

 نظير تامين مالی با بهره برای پرداخت حقوق کارمندان قرض با بهره در مقياس های کلان، 

 ها در رسيدگی به ضعفا حکومت  یتوجهین حقوق مردم و بشد ماليپا

 الگوگيری خواص از ثروت مندان و مسابقه مال اندوزی آن ها

 و بی توجهی به کارايی آموزش  بی توجهی به فرهنگ سازی زندگی بدون اموال حرام و به ويژه الگوسازی

 برخورد ضعيف قضايی با رباخواران و زيان های مالی

 بر می گردد.

 زندگی شخصی مردم نيز:  در

 
  بد   لا  و  الربا  من  له  بد  فلا  فقه  غير  من  اشترى  و   باع  من ...: »  الخمسون  و  الثانی  الباب  ،194، ص 1«، ج إرشاد القلوب»  ، ديلمى، حسن بن محمد- 1

 « النار من الربا  لآکل

  نَهَى   أنََّهُ» (:ص)النَّبِیِّ  منََاهِی  فِی  ( ع)آبَائهِِ  عَنْ  الصَّادقِِ  عَنِ ،  دفعه  و   الربا  أخذ  تحريم  باب  ، 127، ص18ج  الشيعة«، حر عاملی، محمدحسن، »وسائل   - 2

 «  شَاهِدَيْهِ وَ کاَتبَِهُ وَ مُؤْکلَِهُ  وَ الرِّبَا آکلَِ لَعنََ اللَّهَ  إِنَّ قَالَ وَ الرِّبَا کتَِابَةِ وَ الزُّورِ شهََادَةِ وَ الرِّبَا أَکْلِ عَنْ

« علی هوشيار،  کاهش آن  یو راهکارها  راني در ا  یفاصله طبقات  یامدهايعوامل و پ  یاقتصاد  ليتحلاين موضوع به طور مفصل در پايان نامه »- 3

 مطرح شده است. 
 تضمين سرمايه اشکالی ندارد و چند فتوا در فصل بعد اشاره می شود. - 4
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 فشار اقتصادی و احساس عسر و حرج

 رویتوجهی به ميانه بی

 و کار تيمی در رفع نيازهای مالی بی توجهی به آثار ارزشمند تعاون

 عدم رشد کافی، بی مبالاتی و بی توجهی به عواقب ربا

 بی اطلاعی از فقه معامله و کسب و کار

 ايه گذاری، توليد و رفع نياز محرومان ناآگاهی از فرصت های جانشين در سرم

 متخصصان   احساس تشويش در ميان بارش افکار

 ابهام در مفاهيم حقوقی و واژه ها

انواع ضمانت ها و بيمه نامه   ، فارکس  ،در حالی که ده ها قرارداد جديد در انواع بازارها، بورسزمينه ساز رباست.  

 ها ابداع می شود. 

برای حذف ربا لازم است نگاهی به علل به بيان ديگر    تر در ادامه بررسی می کنيم.اين موارد را به صورت جزيی  

ها تلاش کنيم. کن کردن آن فقهی، فرهنگی، آموزشی، اقتصادی و قضايی شيوع ربا داشته باشيم تا بتوانيم برای ريشه 

بهتری پيدا کنيم. با توضيح توجه به اين علل، جزيی از مبانی نظری تحقيق هستند، تا با وحدت مبنا؛ راهکارهای  

شود و چند راهکار را در فصل بعد علل ربا، بخشی از راهکارهای فرهنگی و غير فرهنگی در همين جا روشن می

کنيم، هزينه زيادی ندارد. به زحمت و دلسوزی  هايی که برای شيوع ربا ذکر می دهيم. رفع علت بيشتر توضيح می

با شناخت اين علل، برای اولويت بندی پيام های   ربا و پيشرفت کشور دارد.احتياج دارد و برکات زيادی در حذف  

  تر خواهيم بود. فرهنگی حذف ربا در فصل چهارم موفق

 

 سازینبود متولی مناسب فرهنگ  .3.2.1

 یست ي چهارم انقلاب با  دههدر  ساز معصيت است.  گو در زمينه شيوع اموال حرام و ربا زمينه نبود نهاد مسول و پاسخ 

جامعه،    یفرهنگ عموم  ی شناسب يشود و علاوه بر آس  یکشور دوباره بررس  یمتعدد فرهنگ  ینهادها  سي تاسفلسفه  

 شود.  یشناسب يآس یفرهنگ یمتول یهاسازمان  ت ي لازم است ساختار و مامور 

 در هر  یفرهنگ  یمتول  اهميت پيشگيری از اموال حرام و نقش آن در اقتصاد مقاومتی و پيشرفت کشور،با توجه به   

سقوط کند، به   مايهواپ  کي  ا يقطع شود    یاست؟ اگر برق در شهرستان  یهدف و تقاضا چه کس  یهاکدام از شاخه 

 شوند.  یواقع م ضاحياست یمورد سئوال و حت یافراد متول ايسرعت فرد 

بع کشور به عنوان تا  یفرهنگ  یمحورها  نيتری اصل  ايکشور، آ  یحال سئوال است که با همه بودجه گسترده فرهنگ

نابسامان از محورها چه کس  یهدف مشخص شده است؟ در  با  ی اصل  یمتول  یهر کدام  مورد سئوال و   دياست و 

شيوع ربا و ساير  ايمن مسئول دفتر خودم هستم، آ نديکه هر کدام از خواص بگو یدر صورت رد؟يبازخواست قرار گ

 شود؟اموال حرام کمتر می 
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فکری و تلاش  فعاليت نظام يافته و هم  ؛های مذهبی در جامعهی ارزشسازی دينی و احيافرهنگ  ،در شرايط کنونی

گسترده  مراتب  به  عمل  حيطة  و  کار  ابزار  نظر  از  که  دارد  لازم  را  پيچيدهگروهی  و  لازمة تر  است.  گذشته  از  تر 

ات سازی دينی در حال حاضر اين است که همة نهادهای اجتماعی، مسئولان فرهنگی، صدا و سيما، مطبوعفرهنگ

؛ ولی يک نهاد حقيقی يا حقوقی  های دينی تلاش ورزندصورت هماهنگ و منسجم در نهادينه کردن ارزشه  و... ب

منظور ما از متولی؛ بخشی از مديريت فرهنگی جامعه است سازی زندگی بدون اموال حرام باشد. گوی فرهنگپاسخ 

شود، بخشی که اين وظيفه را در شرح وظايف خود سازی زندگی بدون اموال حرام )ربا( به او سپرده میکه فرهنگ

يک نهاد حقيقی يا حقوقی مسوليت رسمی اين امر را بر عهده بگيرد که سرمايه مادی و انسانی کافی   به عهده دارد.

گاه در اختيار داشته باشد. بتواند مشکل مردم را حل کند نه آن که خودش هم بار اضافی داشته و دنبال يک تکيه 

 سازی زندگی بدون اموال حرام يکی از دلايل شيوع رباست.  ود متولی فرهنگباشد. نب

می خدمات  ارايه  به  موازی  صورت  به  که  هستند  فرهنگی  نهادهای  ما  جامعه  متولی، در  است  لازم  پردازند، 

اشد و ساختارهای فرهنگی جامعه و تشکيلات موازی را به درستی شناسايی کند و نهايت کارايی را در نظر داشته ب 

شايان ذکر است که ربا مسئله مزمن و طولانی   1های اجتماعی در فرهنگ سازی غافل نباشد. از ظرفيت عظيم شبکه 

 مدت تاريخ بشری است و متولی در اقدامات فرهنگی بايد نگاه بلند مدت داشته باشد. 

 و پاسخ به سوالات  یفرهنگ  ان یجر انیبا مشتر یارتباط بعد یبستر مناسب برانبود  .3.2.2

تاثير مال حرام و مصداقسازی گاهی ذهن مردم مشوش میر جريان فرهنگد افرادی که موقع شنيدن  های  شود. 

 کنند.شوند و برای گذران زندگی احساس عسر و حرج میمهم آن شوکه می 

  شود و يک سازی مفيد و ... به طور طبيعی يک سری از سوالات پاسخ داده می در جريان آموزش، سخنرانی، فرهنگ

متولی ضمن آن که بايد به سطح فکر و درك مخاطبان توجه داشته باشد و   آيد.سری سوالات جديد به وجود می

به  انجام دهد،  را  تدبير لازم  بينی و  پيش  بعدی مردم فکر کرده و  مراجعات  برای  است  ... لازم  شبهه زدايی کند 

 طوری که:

تلفنی )حضوری،  کنند.  مراجعه  بتوانند  سهولت  به  استنادات  *مردم  دريافت  رايانامه...و  پيامک،  کتبی،   ،

 ها در سايت( آگهی 

ساده *پاسخ  به صورت  ممکن  تاحد  را  مراجع  اختلاف  بدهند،  منطقی  و  ساده  پاسخ  باشند،  پخته  گويان 

 تقرير نمايند. اين بخش محتاج کار، مطالعه، مباحثه تبليغی و عرق ريختن است.

 ار و پر انرژی باشند و از درآمد کافی برخوردار باشند.گويان سعه صدر داشته و خوش رفت*پاسخ 

 *اين نظام در طول دوره قابل قبولی از زمان ادامه داشته باشد. 
 

کانال »قرارگاه فرهنگی« که توسط نيروهای ولايت مدار و انقلابی تاسيس شده بيش از   :93ابتدای سال  در همان    بر اساس آمار شبکه اجتماعی-  1

نفر عضو   1600عضو و کانال »جنبش مردمی ممانعت از جنگ با خدا«    1100عضو داشته است و کانال »کودك و نوجوان تبيان« بيش از    9300

توان از  کنند. به راحتی و با هزينه کم می عضو ايرانی مشغول فعاليتند و همکاری می   20000دود  های اجتماعی عمومی نيز با حداشته اند و کانال 

 ها برای فرهنگ سازی بهره ببريماين رسانه
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های حساس شده، ميزان  *مستند سازی مراجعات مردم با هدف درك تاثيرِ: زمان آگهی، نوع آگهی، طيف

 ه خوبی ثبت شود.مدت؛ مردم بحساسيت ايجاد شده، ميزان تغيير در رفتار کوتاه

ها و احتمال اعتراض و تشويش فتواهای شاذ و نادر که  *در فرآيند ارتباط بعدی به استراتژی جنگ رسانه 

ها، روش اجرايی و  مهری زنند توجه داشته و مقاوم باشد. برای مقابله صحيح با بیدر مقاطع کوتاه فقط ضربه می

 راهکار داشته باشد، تا مردم طعمه نشوند. 

ناچيز است و می د*می  بسيار  مقابل حلال خداوند  آنچه حرام شده در  نجات هيچ  انيم  راه  دانيم خداوند 

دهد. متولی بايد در ارتباط بعدی؛ برای مردمی که احساس حرج ای را از ميان گناه و پليدی و معصيت قرار نمیبنده

و به تدريج راهکارهای جانشين ارايه دهد و ها آرامش بدهد  ها گوش کند و به آن کنند، اولا خوب به درد دل آن می

 ها بدمد. حس اميد را در روح آن 

*مسايل حقوقی و مشاوره خانواده در برخی راهکارهای جانشين مهم است. راهکار نامناسب، دو پهلو و 

کند.دردسرساز   می  گرفتار  را  است    مردم  قرعه لازم  مثل:  راهکارهايی  تعاوابهامات  انواع  و  خانوادگی  که کشی  ن 

 شود.می . اين موارد بررسی و به تدريج برای مشتريان جريان فرهنگی مطرح محل کنيرا  تواند جانشين ربا باشد می

بگوييم:   دارند  حرج  و  عسر  احساس  که  مردمی  با  ارتباط  ضرورتدر  و  نيست  جايز  ربوی  وام  و دريافت  ها 

به ياد داشته باشيم: »خداوند  1وام ربوی نيست.  آيد و مجوز گرفتناضطرارهای متعارف مردم، ضرورت به شمار نمی

سختی  از  بعد  زودی  می به  قرار  آسانی  آسان   2دهد.«ها  او  بر  را  کار  خداوند  کند،  پيشه  الهی  تقوای  کس  »هر 

می  3سازد.« می فراهم  او  برای  نجاتی  »راه  نمايد    4کند.« و  استقامت  و  شکيبايی  و  کند  پيشه  الهی  تقوای  کس  »هر 

پيروز نمی می   )سرانجام  ضايع  را  نيکوکاران  پاداش  خداوند  که  چرا  بستر   5کند.«شود،(  را  نورانی  کلمات  اين 

تجربه شده است. بی توجهی به  بارها  و    است   پذيرامکان   .های کاربردی قرار بدهيم. چون کلام خداست راهنمايی

 ساز شيوع مال حرام است. زمينه  ،های فوقبرنامه 

 اندن تعارضات، شبهه آفرینی و تشویش اذهان عمومیناهماهنگی بین نخبگان، باقی م .3.2.3

فقه شيعه هميشه با آزاد انديشی و عزت به راه خود ادامه داده است. ولی لازم است عالمان و کارشناسان ارشد اين 

ای به ذهن شان رسيد، پشت ميکروفون ها به فوايد و معايب گفتار خود توجه کنند و به محض اين که نظريه رشته 

بحث   .يمنرو پژوهشگاه  و  دانشگاه  در  را  متعارض  علمی  مباحث  رويه هستيم.  نيازمند وحدت  اداره جامعه  برای 

ارايه   مکلف  به  بست  بن  با  حتی  و  متعارض  گاهی  و  متفاوت  نظرات  و  دارند  مختلف  مبانی  که  نخبگانی  کنيم. 

 

  1962س ، 2ج  الاحکام«، »جامع گلپايگانی، آيت الله صافی/ 281ص ،2  ج رهبری، »توضيح المسايل مراجع«، معظم مقام 1- 

  عُسرٍْ   بَعدَْ  اللَّهُ   سيََجْعلَُ  آتاها  ما   إِلاَّ  نَفْساً   اللَّهُ   يُکَلِّفُ  لا  اللَّهُ  آتاهُ  مِمَّا  فَليُْنْفِقْ  رِزْقُهُ   عَليَْهِ  قُدِرَ   منَْ  وَ  سَعتَِهِ   منِْ  سَعَةٍ  ذُو   ، »ليُِنْفِق7ْ، آيه65سوره طلاق: _ 2

 يُسْراً« 

 يُسْراً«  أمَْرِهِ مِنْ لهَُ يَجْعَلْ اللَّهَ يَتَّقِ مَنْ  ، »و4َ، آيه 65سوره طلاق:- 3

 مَخرْجَاً«  لَهُ  يَجعَْلْ اللَّهَ يَتَّقِ منَْ ،  »... و2َ، آيه 65سوره طلاق:- 4

 المْحُْسنِينَ« أَجْرَ يُضيعُ لا اللَّهَ فَإِنَّ يَصْبِرْ وَ يَتَّقِ مَنْ  إنَِّهُ ، » 90، آيه12سوره يوسف:  - 5
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ی در ميان مردم داريم، مشکلاتی سازشوند. در کنار مشکلاتی که برای فرهنگساز معصيت مردم میدهند، زمينه می

تفاوتی، با خواص و نخبگان وجود دارد. اين اقدامات بسيار حساس است. اقدامات نسنجيده باعث اعتراض يا بی

رود. وقتی يک اظهار نظر سطحی درباره شود و در نهايت دود آن به چشم مردم میتشويش اذهان و نااميدی می

 شوند. عواقب سختی می  ؛ مردم دچارمکنيها و... میحيله 

پس حتما بحث طلبگی درباره هر اثر هنری و اقدام اجرايی، اختلاف مبنا و روش را در جلسات خصوصی انجام 

دهيم و تعارض افکار و اظهارنظرهای اجتهادی را به متن جامعه نياوريم. حاصل ساده شده و مورد تاييد شورای 

دهند يا پاسخ دوپهلو ها پرمشغله هستند و سخت وقت میبعضی از آننگهبان را به تاييد افراد برجسته برسانيم.  

سازی حتما از اين انديشمندان بخواهيم در صورت اعتراض و مخالفت در مراحل کار دهند. در جريان فرهنگمی

ه هايی که ممکن است بعدا به فکرشان خطور کند و الان اشراف نداشته باشند، حتما ملاحظه داشت فرهنگی و ايده

ها و جلسات خارج فقه بحث کنند، نه آن که فورا در باشند و در جلسات خصوصی برای متولی يا در پژوهشگاه

 ها، مصاحبه، پشت ميکروفون و بالای منبر مطرح شود. روزنامه 

های بزرگ، به محض اين بايد هماهنگی کنيم، به طوری که خواص حوزه و دانشگاه، مديران دولتی و مديران بنگاه

ای روشن شد، پشت ميکروفون برای مردم مطرح نکنند تا اطمينان نسبی شان خطور کرد، يا جرقه ه تئوری به ذهن ک

تجربه مصاحبه  کنند.  مناظره صبر  و  مباحثه  يا  پژوهش  و  نظريه  می به  نشان  نخبگان  و  قبلی مسولان  که های  دهد 

طولانی نگهدارمدت  ذهن  در  را  تئوری  و  نظريه  که  است  احتياج  کنيم. تر  مشورت  اعتماد  مورد  افراد  با  و  يم 

ميان مردم زياد مطرح می  به گوينده و شنونده صدمه میاظهارنظرهای پخته نشده در  نگاه اجمالی به شود و  زند. 

يا أَيُّهاَ الَّذينَ فرمايد: »ها مويد اين ادعاست و برای ما زشت است. مگر نه اين است که خداوند می آرشيو روزنامه 

 1« اتَّقُوا اللَّهَ وَ قُولُوا قَوْلاً سدَيداً  آمَنُوا

های دينی و تواند فراخوان برگزار نمايد. فراخوان بايد اولويت پيام سازی میبرای ايجاد وحدت رويه متولی فرهنگ

 ها را شناسايی کند و به طور عمومی و خصوصی از صاحب نظران دعوت نمايد.های انتقال اين پيام اولويت روش

کند. در اين داران به او کمک می ی و مشورت با اعضای شورای عالی انقلاب فرهنگی، مراجع تقليد و بانک هماهنگ

هماهنگ هماهنگی به صورت  امکان  تا حد  تقليد  مراجع  فتوای  اختلاف  تشويش،  اضطراب و  کاهش  با هدف  ها 

 گردد.يا نوع سوال مخاطب برمی های ربا، سخنان دوپهلوی نخبگان تحرير شود. بخش مهمی از اختلافات به حيله 

نظرخواهی شود. برنامه برای نهادهای حوزوی، پولی و   ؛ قبل از اجرای راهکارهای فرهنگی، درباره محتوا و شيوه

ای شدن حل شود و از نظرات وار دارند. تعارضات قبل از رسانه بانکی تشريح شود. مسايل انسانی ارتباط زنجيره

 ها استفاده شود. آن 

های ذکر شده به معنای ايجاد نظام ها بدون عجله، با آرامش و در زمان مناسب انجام شود. هماهنگیاهنگیاين هم

ها نيست. اتفاقا فضای تحقيق و پيشرفت با همين ها و پويايی آن استبدادی نيست. به معنای محدود کردن انديشه 

 

 70، آيه33: أحزابسوره - 1
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شود ولی بايد در مراکز تخصصی باشد. زديک می شود و مباحث خارج فقه به نياز واقعی مردم نها باز میهماهنگی

 شود.ها میناهماهنگی، تعارض آرا و تشويش اذهان در زمان برنامه باعث شيوع معصيت 

 ی نفوذ برنامه هاها و روش امیپ ت یاولونکردن  کیتفک .3.2.4

ناچار است يک هدف اصلی و چند  او  است.  اهداف کلی و جزيی و صدها روش مواجه  نظرات،  با  متولی   يک 

رسانه  فشرده  بسيار  فضای  در  او  کند.  انتخاب  را  ميانی  است، هدف  ناچار  هدف  به  نيل  برای  مردم  مسايل  و  ها 

 ها را نيز اولويت بندی کند. های انتقال پيام های تبليغی را اولويت بندی نمايد. او ناگزير است روشپيام 

ها دت خود قرار ندهد يا نسبت به اولويت پيام ماگر متولی اهداف مشخص و بسيار محدود را در دستور کار کوتاه 

اش خالی باشد، چه به سر مخاطبانش خواهد آمد؟ حتی اگر اهداف به خوبی انتخاب شده باشند  ها ذهنو روش

 شود.ها توجه نکنيم، انرژی زيادی مصرف ولی نتايج بسيار محدودی حاصل می ها و روشولی به اولويت پيام 

 ها کارآمدتر است. ها و روشبا از زندگی مردم با يک سری از پيام راهکارهای فرهنگی حذف ر

 ها در قالب:  اولويت پيام 

 احکام شرعی معاملات بانکی و بازاری

 نقد نظريات مشروع جلوه دادن بهره 

 هايی از فلسفه حرمت رباتوضيح حکمت 

 و فرصت های جانشين  تبليغ سبک زندگی اسلامی ايرانی

 در قالب:  برنامه ی نفوذهاو اولويت روش

 های مبتنی بر راهکار حکمت آميزروش

 های مبتنی بر موعظه حسنه  روش

 های مبتنی بر مجادله به احسن و روش

شوند. مهم ثبت و طبقه بندی و اولويت بندی است.  های بهتری نيز پيدا می ها و روشقابل طبقه بندی است و پيام 

 م.کنيروش موثر اشاره می  نددر فصل بعدی به چ 

 ( فقهی تر در آرایپیچیدگی برخی موضوعات)ضرورت نگاه عمیق  .3.2.5

پنجمين علت شيوع ربا، سطحی بودن برخی فتاواست. آرای فقهی سطحی در موضوعات پيچيده موجب بروز ربا 

 شود. به چند محور اشاره می کنيم:می

است عالمان دينی و متخصصان   لازم  رود.تحليل معاملات جديد اقتصادی، کوششی است که از عالمان انتظار می   *

اوراق  تاديه،  تاخير  اسکناس، خسارت  معاملات مشروط، خريد و فروش  ماهيت  برای روشن شدن  انسانی  علوم 

 . ... تلاش کنند ، معاملات بورس نفتی و هاگذاریانداز توامان، سپرده های جديد عمر و پسقرضه، بيمه 

حق  * حسموضوع  برای  کنيد  فرض  بانکی:  سرمايه الوکاله  کوتاهاب  يک 8مدت  گذاری  بلندمدت  ساله  درصد، 

پنج ساله14 بانک درصد سود علی 20درصد و  اگر  بانک،  به  نظريه وکالت مشتريان  اساس  بر  بپردازند.  ها الحساب 
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های بانک، سود باقی اند، يعنی بعد از کسر حق وکالت واقعی و هزينه گذاران عمل کرده واقعا به عنوان وکيل سپرده 

دهد؟ اگر به اسم ها رخ میکنند، آيا چنين فاصله معناداری بين سود سپردهها تقسيم میه را بين صاحبان سپرده ماند

گردد و دار میشود، اصل نظريه وکالت مخدوش شده و جواز فقهی آن شبهه الوکاله هدف ديگری تعقيب میحق

نوع منابع بانک از جهت ماهيت حقوقی، غير شناسی و موضوع شناسی دقيقی انجام شود. همچنين تلازم است عرف 

شود، مسئله  ها و عوامل ديگر موجب میها، هزينه تکاليف به بانک قابل تفکيک بودن دخل و خرج هر يک از سپرده

احکام ضرورت   و  موضوع  شناخت  برای  تلاش  شود.  برخوردار  پيچيدگی خاصی  از  بانکی  معاملات  در  وکالت 

  1دارد.

درآمد، های کمگروه   ويژههای جذب شده از مردم به  سود اسمی سرمايه   ، بايدعدالت ی بهبود  عدالت و تورم: برا  *

باشد تورم  نرخ  به    و  متضمن  بانکی  سپرده  طورنظام  خريد  قدرت  از  اصل عادلانه  اين  نمايد.  محافظت  گذاران 

قدرت خريد حتی  تورمی    هایگذاران به گيرندگان تسهيلات منتقل نشود. در زمان که منابع سپردهشود  میموجب  

شود. يابد، ولی اين کاهش ارزش در بازپرداخت گيرندگان تسهيلات لحاظ نمی گذاران کاهش میسپرده اصل سپرده  

گذار نه تنها سود  . يعنی سپرده شودگذاران به گيرندگان تسهيلات میموجب انتقال منابع از سپرده گاهی  اين پديده  

   ناعادلانه است.اين روش  از دست رفته واش نگرفته بلکه قدرت خريد سپرده

مخاطره:    * ميزان  و  می سود  را  معين  چارچوب  در  مالی  آزادی  مخاطره اصل  انتخاب  آزادی  صورت  به  توان 

گذار حق آن را داشته باشد تا نوسانات سود را کمتر يا )ريسک( و بازده تعريف کرد. به عبارتی ديگر بايد سپرده

قدر و  ثروت  اساس  بر  کند.بيشتر  انتخاب  خود،  ريسک  تحمل  بزرگ  ت  از  کاستی يکی  تحقيقات ترين  های 

های اصولی علم نوين مديريت مالی است.  از بحث است، در حالی که  ريسک و مخاطره    موضوع داری اسلامی  بانک 

 .البته تحقيقاتی در جريان است 

گاهی   .زينه معاملات تاثير بسزايی دارده کارايی و  داری بدون ربا در  بانک   هاینامه بخش   تبيين وظايف نظارتی:  *

های مثلا در فروش اقساطی، دستورالعمل   .کندو حتی فساد را بيشتر میداری را ناکارآمد و مشتری را خسته  بانک 

ها و ضررهايی دارد؟ اصرار بر پيش رساند؟ چه فايده محدود کننده به انواع محدود خريد چقدر ما را به هدف می

کند؟ آيا روش جايگزين کند و چه عوارضی ايجاد میساب فروشنده کالا، چقدر ربا را کم میفاکتور و شماره ح 

 دارد؟ 

 تبیین ناکافی مرزهای حلال و حرام  .3.2.6

اين بخش ناظر به صدور فتوا نيست. به تبليغ و بيان فتوا توجه دارد، به طوری که اظهارنظرهای سطحی، متناقض و 

 سردرگم کننده يکی از عوامل رباست. 

حوصلگی در پاسخ موجب سردرگمی، تشديد مشکلات مردم و سواستفاده سودجويان از نداشتن سعه صدر و بی

شود. چنين مردمی به تدريج حساسيت خود را برای دوری از ربا از دست رو و تاراج مردم میهای پيشفرصت 

 

 100داری اسلامی«، ص يثمی، حسين، »بانکموسويان، سيدعباس و م- 1
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ين مرزهای حلال و حرام برخوردار تری برای تبيدهند. به طور کلی کارشناسان بايد از حساسيت و تلاش عميقمی

 باشند. 

 تری از شروط تسهیلاتتبیین روشن .3.2.7

مگر آن که منافع شرط برای عموم مردم باشد )نه   1گذاری )قرض( به شرط اضافی ربای حرام است.دانيم سپرده می

وام  تسهيلاتمنافع  اعطای  و ضامن،  متقاضی  افتتاح حساب  به شرط  وام  مثل:  شروط  از  برخی  به شرط    دهنده(. 

به شرط سپرده سرمايه  وام  اعطای  مناطق محروم،  در  است. هدف گذاری  غيره  و  مبلغ مسدودی  به شرط  گذاری، 

از تبصره مذکور، شرط  استفاده  با  کنند. لازم است های زيادی وضع میموسسات مالی حداکثرکردن سود است و 

شاخص  بتوانيانديشمندان،  معيارها  آن  با  و  کنند  طراحی  را  شرط هايی  درباره  دقيقی  اظهارنظر  و م  دهيم  انجام  ها 

کند؟ در حال حاضر دهنده را تامين میمشخص شود؛ شرط وضع شده منافع عموم مردم را در پی دارد يا منافع وام 

سليقه استدلال  اختلاف  مورد  و  است  توصيفی  میها  واقع  شاخص ها  طراحی  از  پس  میگردد.  سال ها  هر  توان 

 ها ترتيب داد.اهش ضريب ربوی معاملات و قرض هايی برای کمسابقه 

 پیچیدگی برخی اصطلاحات)ضرورت آسان سازی واژگان(  .3.2.8

های گاهی نه تنها مشتری بلکه کارگزاران بانک نيز از تحليل حقوقی واژگان عاجزند. برای مثال در برخی از فرم 

سپرده سپرده  از طرف  وکالت  به   ... »بانک  است:  آمده  داشتگذاری  با  طبق گذار  را  سپرده  اين  وجه  توکيل،  ن حق 

الوکاله طبق آيين نامه و قانون عمليات بانکی بدون ربا به طور مشاع به کار گرفته و منافع حاصله را پس از کسر حق

گذاران به تناسب مبلغ و مدت به کار گرفته شده مقررات مربوطه با داشتن حق صالحه منافع، بين بانک و سپرده 

 .« تاديه خواهد نمود

واژه با  آشنايی  بر  علاوه  بند،  يک  همين  فهميدن  که  است  »حقروشن  توکيل«،  »حق  حقوقی  »حق های  الوکاله«، 

ها و مقررات مربوطه دارد. در نتيجه اغلب نامه داری بدون ربا و آيينمصالحه« نياز به آشنايی با قانون عمليات بانک 

امضسپرده  را  آن  قرارداد،  متن  به  توجه  بدون  قرار میا میگذاران  بانک  اختيار  در  را  در کنند و وجوه خود  دهند. 

پيچيدگی اصطلاحات موجب صوری   2حالی که علم مشتری به مفاد قرارداد لازم است تا بتواند آن را قصد کند. 

 شود.شدن معاملات و در نتيجه گسترش ربا می 

 های مناسب نبود شاخص  .3.2.9

 رکزی( های کاربردی با کمک بانک م)ضرورت طراحی شاخص 

 

 منظور سپرده سرمايه گذاری نيست.  - 1

»بانک   - 2 ميثمی، حسين،  اسلامی«، صموسويان، سيدعباس و  از: مجموعه سخنرانی   161داری  نقل  بانکبه  مقالات هشتمين سمينار  داری  ها و 

 24داری اسلامی«، صقالات پنجمين سمينار بانکها و م/ سخنرانی آيت ا... رضوانی، »مجموعه سخنرانی 109اسلامی، ص
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ولی به   1های کشور انجام شده است.های کفايت سرمايه در بانک های جالبی درباره شاخص در حال حاضر کوشش 

بخشینبود شاخص دليل   سيستم  توان  نمی  2های  نهايت  در  و  بانک  از شعب،  هريک  که  گفت  واضح  به صورت 

قانون   اهداف  تحقّق  در  مقدار  چه  ربا  بانک بانکی  بدون  بودهداری  زمينه .  است   موفقّ  کلّی،  شاخص  ساز نبود 

که هستيم  هايی  ما نيازمند شاخص شود.  میها و سيستم بانکی  های متفاوت در زمينة عملکرد شعب، بانک قضاوت

 3ها بايد: اين شاخص  د بخشی از اهداف اين نظام را ترسيم نمايد.نبتوان

 .های لازم است، منعکس سازديژگیهايی را که حاکی از ونمايی داشته باشد؛ يعنی واقعيت الف( واقع

 .نشويمگمراهی و سردرگمی  چارد ،و متفاوت ایسليقه ب( به راحتی قابل درك باشد تا با تفسيرهای 

 گيری نمايد که به اهميت و ضرورت آن در موضوع خاص قائل باشيم.  ( بايد بتواند چيزی را اندازهپ

 .يم هشداردهنده را ايفا نمايد( بايد بتواند در شرايط و حالات احتمالی نقش علات

انحرافات انواع قراردادها طراحی شود جدول  های طرف قرارداد و نوع قراردادها: لازم است  ث( تفکيک شخصيت 

توان به تفکيک های فوق را می، هريک از نسبت بينانه باشد جامع  اه تا نسبت   و نسبت انحراف هر دسته به دست آيد

يابی توان قراردادهای مبتلاً به ربا را از حيث نوع ربا عيب ، میبا اين روش اسبه کرد.  حيل ربا و يا موارد ربوی مح

های فوق را توان نسبت توان به تفکيک عقود محاسبه کرد؛ به عنوان نمونه، می های فوق را میهريک از نسبت   .کرد

بانکی و   ن است که مراودات بينروش  .ای و عقود مشارکتی به صورت مجزّا محاسبه نموددر دو بخش عقود مبادله 

بايست های فوق را میبايست عاری از ربا باشد. لذا هريک از نسبت ها و بانک مرکزی نيز مینيز روابط بين بانک 

 .بانکی و بانک مرکزی نيز محاسبه نمودبرای روابط بين 

شاخص  نشان ها  ج(  که  الزاماً  نيست  اين  رباخوار  دهندة  قائمزيرا  است،  بانک  مشخصاً   ربا  و  بوده  طرف  دو  به 

توان با تفکيک بين مواردی کند. البته میگيری می شاخص مربوط نيز ميزان ربا در دو طرف بانک و مشتری را اندازه 

 .، شاخص ربا را صرفاً برای بانک محاسبه نمودشدهربوی شدن قرارداد  عاملکه بانک 

 

 /Sadeghih@modares.ac.irهای زير نظر آقای دکتر حسين صادقی در دانشگاه تربيت مدرس مفيد است. رايانامه  نامهمطالعات و پايان  -  1

 ، محققهمچنين رجوع کنيد به مقاله    /های استراتژيک رياست جمهوریهای بانکداری اسلامی با حمايت مرکز بررسیشاخص   منبع ديگر: مطالعات

  farsnews.comو سايت  4شماره  ، 1390،  نامه معرفت اقتصادیفصل  داری اسلامی«، »درآمدی بر تدوين شاخص های ربا در بانک  ؛محمدجواد

 مراجعه فرماييد. 

ها به صورت خام و به طور  در اين شاخص هر يک از داده  :بندی کرد: الف( شاخص سادههات گوناگونی دستهتوان به جها را میشاخص-  2

 .شودها وزنی متناسب داده شده و وارد مدل می شاخص مرکب: در اين شاخص به هر يک از داده شود.يکسان وارد مدل می 

مولفه  از  يکی  به  تنها  بخشی  شاخص  بخشی:  شاخص  میب(  هدف  همان های  کل  شاخص  کل:  شاخص  پيداست  پردازد.  نامش  از  که  گونه 

کليه شاخصجمع  بين  می بندی  به صورت خلاصه  که  دارد  اهميت  آن جهت  از  کل  است. شاخص  واحدی  ارائه شاخص  و  بخشی  تواند های 

بود ربا، رعايت عدالت، نقسيم سود و  های زيادی است که نداری، دارای مولفه بانک  شدن  وضعيت موجود را منعکس کند. به عنوام مثال اسلامی

رسد. مانند شاخص عدالت.  ها از نظر طراح مطلوب به نظر می هايی که وجود آن های ايجابی: شاخص باشد. ج( شاخصها می زيان و ... از جمله آن 

 شود. مانند شاخص ربا ها از نظر طراح نامطلوب تلقی میهايی که وجود آن های سلبی: شاخصشاخص

و رجوع کنيد به:    4شماره   ،1390،  نامه معرفت اقتصادیفصل  داری اسلامی«،»درآمدی بر تدوين شاخص های ربا در بانک   ؛محمدجواد  ،ققمح  - 3

 ه.ش  1392هدايت، قم، موسويان، سيد عباس، »شاخص های ارزيابی بانک داری اسلامی«، اول، انتشارات زمزم 

http://marefateeqtesadi.nashriyat.ir/node/49
http://marefateeqtesadi.nashriyat.ir/node/49
http://marefateeqtesadi.nashriyat.ir/node/49
http://marefateeqtesadi.nashriyat.ir/node/49
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انجام فعاليت   درجه شاخص ربا  ها در يک شاخص:  چ( خلاصه نسبت  اندازههای ربوی  اميدوارم می  شده را  گيرد. 

ها در همايش ساليانه بهره برداری شود و الگوهای های بدون ربا در هر سال تشويق شوند و تجربيات آن برترين

 های جديدی به روی بشريت بگشايد. داری دروازهکنم پيشرفت و رونق و دينعملی معرفی گردند. فکر می

 سازی با مشارکت هنرمندان( نگی)ضرورت فرهنگ ضعف اقدامات فره .3.2.10

فرهنگ عنصر؛  برای  پنج  اوليهسازی  اجرا،  دانش  از  قبل  بسترسازی  و  فرهنگی،  هماهنگی  راهکارهای  ، اجرای 

 1مهم است.   های مرتبطارايه نتايج تحليلی برای مجموعه و در نهايت بندی  جمع ،ارزيابی ثمربخشی

خطرات معاملات   2های زندگی، : جايگاه اعتقادات در آزمايش سازی مثلفرهنگهای  در اين فرايند، توجه به اولويت 

روی، رسيدگی به  تشريح سبک زندگی با ميانه   4آگاهی و شفافيت قراردادها،   3صوری و مصرف وام در غير موردش، 

 5مهم است. ری و تاثير ربا در اشتغال، درآمد، تورم و بيکاداری بدون ربا های بانک خرين داده آبيان محرومان و 

عوامل   اجتماعیمعرفی  تجهيز  تامين  توضيح  همراه  به  صدقه  و  وقف  انفاق،  زکات، خمس،  همچون  و   اسلامی 

 . مفيد است های جديد آگاهی به همراهتوسط واعظان محترم  مطالب و تبليغ   فوقمنابع  تخصيص 

روشن، مردم را   دلايل( با بيان ساده و  )صکرمپيامبر ا. زيرا  ها و روش انتقال مفاهيم مهم است در اين فرايند، شيوه

کند. در توجهی به روش تبليغی مناسب، مبارزه با ربا را کند می بی  6نمود.فرمود و از جدل خودداری می هدايت می

های دهيم. در واقع مباحث علمی اهميت فراوان دارد ولی به تخصص ها توضيح میفصل بعد کمی درباره روش

رسانی موثر انجام شود. فتاوا و مصوبات در جامعه لازم است با الگوهای ساده، اطلاع  و  گرددحوزه و دانشگاه بر می

امانت داری   با لحاظ  با و در عين حال شرايط شخصی پرسش ها،  به صورت آسان و روان  به مخاطبان منتقل و 

 . گفتار هماهنگ تحرير شود تا احساس اضطراب و تشويش ايجاد نشود

 

واسعی، سيدعلی رضا و ديانی، محمد شمس الدين، »درآمدی بر   /  9/1383/ 11بيانات مقام معظم رهبری  چهل منزل تا کار فرهنگی مطلوب،    - 1

 های تبليغی ائمه)ع(« روش

سخت ترين    در  تا  الهی برای زندگی بهتر استدهد، عقايد  بايد بدانيم خداوند راه نجات را از ميان رجس و پليدی قرار نمی   فرهنگ سازیدر    - 2

و به زودی   گرفتار ربا نشويم. بدانيم که راه نجات ما از ربا نيست   به لطف الهی خردمند باشيم و  ونفسی دوباره و روحيه مضاعف يابيم    ،شرايط

 يُسْراً«(   عُسرٍْ دَبعَْ اللَّهُ ، » سيََجْعَل7ُ، آيه65دهد، سوره طلاق: خداوند بعد از سختی ها آسانی قرار می

ری را توضيح دهيم، بگوييم اگر بانک مطابق قرارداد عمل  صووری با فرهنگ سازی: لازم است عواقب عقد شرعی  صجلوگيری از معاملات    - 3

ها آموزش هکرد ولی مشتری، وجوه را صرف امور ديگر کرد چه نتيجه فقهی و يا رفاهی در زندگی او دارد. اين موارد در ضمن تکامل در رسان

از شکل ظاهری به شکل مخفی میداده شوند.   تنها فساد را  الزامات قانونی بدون فرهنگ سازی  چه بسا معامله شرعی مثل  برد و  زيرا گسترش 

 نسبت به معامله ربوی به همراه دارد.  اگر طرفين، به شرايط عقد آشنا نباشد فساد بيشتری را فروش اقساطی، مضاربه و

است، شفاف سازی معاملات و رفع جهالت در شروط العقد )شرايط شکلی عقد(، شروط المتعاقدين )شرايط   در فقه مهم  تمعاملاآگاهی    - 4

 )شيخ انصاری مکاسب و...(   ( مورد توجه است.معامله اشخاص( و شروط العوضين )شرايط موضوع

 موجود است.  www.yar1.persianblog.irاطلاعات تکميلی در سايت - 5

  21«، صسيره و سخن پيشوايان» ،یکوشا، محمدعل - 6

http://www.h.vcp.ir/
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داستان از  ويديويی،    ،استفاده  بروشور  بازی  و  داردانيميشن  زيادی  تکثير سازی  فرهنگ  1. کاربرد  کتاب،  تاليف  با 

ها و ن ادی آموزشی و مسابقات، گنجاندن مباحث مناسب در کتب دبيرست های فرهنگی نمايشی، سی ، مجموعه هجزو

های مناسب کودکان نيز لازم  تبيين مباحث مورد نياز کسبه و تجار و حتی تدارك برنامه ا اثربخش است.  ه دانشگاه 

 است.

 ( فرهیختگان از ربا)اهمیت دوری خواصآلودگی برخی از  .3.2.11

جوامع بعضی  میعملا    فرهيختگان  ،در  روی  جامعه  رباخوار  صاحبان  از  تبعيت  همان به  جامعه  الگوی  و  آورند 

دهند و از دست میمردم نيز به تبعيت از خواص، حساسيت خود را در موازين شرعی    2شوند. صاحبان سرمايه می 

و نظاير آن ميلادی    يزدهمای که در سرنوشت کليسای قرن سزند. مساله فاصله شديد طبقاتی به موضوع دامن می 

نتايج آن است. لازم است از حوادث   و سقوط امپراطوری عظيم روم غربی و پيدايش مذاهب پروتستان از  بينيممی

پردازند تا ملاحظه کنند که اقوام و يا مردم به سياحت و بررسی نمیفرمايد: »آ تاريخی درس بگيريم. قرآن کريم می

اند ولی به واسطه رفتار ظالمانه نابود شدند. خداوند هرگز به آنان ستم نکرد،  ها وجود داشته هايی پيش از آنملت 

 3کردند.« ها به خودشان ستم میآن 

کليسا به مأخذ زير مراجعه   حکايت روم غربی و  بارهمطالعه تاريخ در پيشگيری و درمان گناهان مهم است. لطفا در

 4. فرماييد

 های شرعی مندان به پرداخت توجهی برخی ثروت بی .3.2.12

نياز از فشار تقاضای وام ربوی میو    5موجب رکود رباست شرعی    هایمندان به پرداخت توجه ثروت کاهد، چون 

آيه بعد امر   شود و دقيقاً درحرمت ربا مطرح میسوره نساء    161آيه  دليل نيست که درشود. شايد بیفقرا کمتر می

مورد   24  شود. بيش ازسوره روم تقابل ربا و زکات مطرح می  39شود و يا در آيه  به پرداخت حقوق شرعی می

شود و در نهايت پرداخت حقوق شرعی به عنوان سفارش به نماز همراه سفارش به پرداخت حقوق شرعی ذکر می

 الْأَرْضِ   فیِ  مَکَّنَّاهُمْ  إِنْ  الَّذينَ»شود  صاحب الزمان)عج( شمرده میمهدی  ه فاضله حکومت  های مدين يکی از ويژگی

 کند. ما را با حکمت متعالی خداوند بيشتر آشنا می ،امروز درك اين مفاهيم  6...« الزَّکاةَ آتَوُا وَ الصَّلاةَ أقَامُوا

 

های مناسب: برخی از افراد کوچه و بازار با وضع نامناسب و خلاف شئون اسلامی زندگی می کنند و به مسائل دينی تعبد  استفاده از داستان   - 1

 ای همه اقشار جامعه به ويژه آنان مفيد است. ندارند، استفاده از بروشورهای داستانی عبرت آموز ربا بر 

 عَنْ   الأَْحبَْارُ  وَ  الرَّبَّانيُِّونَ  ينَْهَهمُُ  لَمْ   وَ  الْمعَاَصِی  مِنَ  عَمِلُوا  مَا  حيَْثُ  قبَلَْکُمْ  کَانَ  مَنْ  هلََکَ  إنَِّمَا: »57ص   ،5ج«،  الکافی، محمد بن يعقوب، » کلينى  - 2

  أَنَّ   اعْلَموُا  وَ  المْنُْکَرِ  عَنِ  انْهَواْ  وَ  بِالمَْعرْوُفِ  فَأْمرُُوا  الْعُقوُبَاتُ  بهِِمُ  نَزَلَتْ  ذَلکَِ  عَنْ  الأَْحبَْارُ  وَ  الرَّبَّانيُِّونَ  ينَْهَهمُُ  لَمْ  وَ  الْمعَاَصِی  فِی  اتَماَدَوْ  لَمَّا  إنَِّهُمْ  وَ  ذَلِکَ

 منِْ  لهََا اللَّهُ قَدَّرَ  بمَِا  نَفسٍْ  کلُِّ  إِلَى  المَْطَرِ   کَقَطرِْ  الْأرَضِْ  إِلَى  السَّمَاءِ  مِنَ  يَنْزِلُ  الْأمَْرَ   إِنَّ  رِزقْاً  يَقْطعََا  لَمْ وَ  أَجلًَا  ايُقَرِّبَ  لمَْ المْنُْکَرِ  عَنِ   النَّهْیَ  وَ  بِالْمَعرُْوفِ  الْأمَْرَ

 «نقُْصَانٍ أَوْ زِيَادَةٍ

  60و  43و  10و  9، آيات30سوره روم:  - 3

4  - Duchesne mon , early history of christin church. p220  

 «   مَعْلُومٌ حَقٌّ  أَمْوالِهمِْ فی الَّذينَ  »وَ 24، آيه70المعارج:  المَْحْرُومِ« / سوره وَ  لِلسَّائِلِ حقٌَّ أَمْوالهِِمْ فی  »وَ  19، آيه 51سوره الذاريات:- 5

 « الأُْمُورِ  عاقبَِةُ لِلَّهِ وَ  الْمنُْکَرِ  عَنِ نَهَوْا وَ بِالمَْعْرُوفِ أَمَرُوا وَ الزَّکاةَ آتَواُ وَ الصَّلاةَ مُواأقَا الأَْرضِْ فِی مکََّنَّاهُمْ إِنْ الَّذينَ: » 41،آيه22سوره حج:  - 6
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که آمارهای ده ساله    1انجام شده است   «تامين اجتماعی اسلامی   ارزشمند »برآورد منابع مالی  نامهپايان   در اين زمينه

های مذهبی لازم مبلغ هزينه « و مطالعات ميدانی،  شبيه سازی خرد»و    «کلان»روش    کند و با دوايران را بررسی می

در رفع  دهد پرداخت حقوق شرعی تا چه حدنشان می  آن،الاداء محاسبه شده و نتايج نسبتاً مشابه و بسيار کاربردی  

های واجب شرعی را انجام دهند، هيچ فقيری در و در صورتی که مردم حداقل پرداخت   فقر نيازمندان مؤثر است 

در نتيجه اين تلاش ها، بخشی از تقاضای ربوی که به خاطر فشار   کشور نخواهد بود که فقر غذايی داشته باشد.

 است کاهش می يابد.

کنند و با کنم از مردمی که به نادانی زندگی میفرمايد: »به خداوند شکوه می یامام علی)ع( درباره گروهی از مردم م

گاه که به حق و شايسته تلاوت شود، نيست و تر از کتاب خدا، آن رونقميرند. هيچ کالايی نزد آنان بی گمراهی می

تر از معروف و چيزی زشت   چون با تغيير و تحريف خوانده شود، هيچ کالايی سودآورتر از آن نباشد و در نزد آنان

 2نيکوتر از منکر نيست.« 

 ها توجهی به تاثیر این تعاونمیلی به تعاون بر امور خیر، بیبی .3.2.13

بازاری و خانوادگی نمونه های قرض تشکيل صندوق  اين تعاون است. کوشش الحسنه  از  هايی که قطره قطره هايی 

کشی توسط مراجع  های قرعه ها مثل وام سياری از روششود و مشکلات لاينحل نيازمندان را مرحم است. بجمع می

با   ها روشن شود وبايد رابطه حقوقی اعضا در همه حالت   هااين مشارکت در  معظم تقليد اجازه داده شده است.  

  مشکلات و ناهنجاری اقتصادی ايجاد نشود و نظير  پايمال نشود  قوق مردم  ح نظارت مناسب بانک مرکزی باشد تا  

ای توانند خدمات منظم و سنجيدهها میبانک  و ... اتفاق نيفتد. 1382های الحسنه اصفهان در سال ضهای قرصندوق 

بانک مرکزی برای گسترش وام قرض با حمايت  از محل سپرده را  به کار بگيرند. های قرضالحسنه  الحسنه مردم 

می صندوق همچنين  خدمات  همان  آسيب توانند  ارزيابی  ضمن  در  را  فاميلی  اعتماد  های  مورد  مشتريان  برای  ها 

های تعاون و نوع رابطه حقوقی افراد ترتيب داد و با های اينترنتی برای معرفی قالب توان پايگاهگسترش دهند. می

 سازی شود.کمک بازخوردها اين تعاملات پايش و فرهنگ

 افراط و تفریط در معیشت  .3.2.14

جالبی   های  تحليل  متعارف  اقتصاد  در  مصرفی  عادات  مالیکلمه  مشکلات  در  عادت   ،دارد.  بر  زياد  های اصرار 

روی، افراد را دچار توجهی به ميانه . بیگرددهای خانوادگی باعث گرايش برخی به ربا و نزول می مصرفی و رسم 

 آورند. کند و گروهی به ربا روی میعسر و حرج می

 پایمال شدن حق مردم  .3.2.15

 

استاد اقتصاد توسط    1375تا    1365  هایسال ، اين تحقيق درباره    «برآورد منابع مالی تامين اجتماعی اسلامیسيدضياء الدين کياء الحسينی، »  - 1

منابع مالی اسلامی تامين    شگاهدان از  به عنوان يکی  ارباح مکاسب  الحسينی، براورد خمس  الدين کياء  مفيد قم انجام شد. مقاله مرتبط: سيدضياء 

 9، شماره1380اجتماعی، مجله تامين اجتماعی، 

 تلُِیَ  إِذَا  الْکتَِابِ  مِنَ  أَبْورَُ  سِلْعَةٌ  فيِهِمْ  ليَسَْ  ضلَُّالًا  يَمُوتُونَ  وَ  جهَُّالًا  يعَيِشُونَ  معَْشَرٍ  مِنْ  أشَْکُو  اللَّهِ  إلَِى؛ »  59، ص17«، خطبهالبلاغةنهج سيدرضی، »  - 2

   «الْمنُْکَرِ  مِنَ أَعْرفَُ لَا وَ  عْرُوفِالْمَ  مِنَ  أنَْکَرُ عنِْدهَُمْ لَا وَ مَوَاضِعِهِ عَنْ حرُِّفَ  إِذَا الْکتَِابِ مِنَ ثَمنَاً أغَلَْى لَا وَ بيَْعاً أنَْفقَُ سِلْعَةٌ لَا وَ تِلاَوَتِهِ حَقَّ
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ی که افراد جامعه نسبت به يکديگر داشته و مصلحت و يا نفع  است. حقوق  «حق مردم »در لغت به معنی   « الناسحق»

  1توان به چهار قسمت تقسيم کرد:الناس را میشود. به طور کلی حقشخصی و خصوصی افراد در آن لحاظ می 

 حقوق مالی •

 حقوق عِرضی )آبروی مردم(  •

 حقوق جانی )امنيت مردم(  •

  2 حقوق معنوی )حق هدايت و دوری از ضلالت مردم(  •

الناس، حق مردم است، خواه اين حق ماليت داشته باشد يا نداشته باشد. خدای متعال با همه کرامت و لطف و حق

 الناس است. گذرد و آن حقمرحمتش از يک موضوع نمی

الناس( مگر شود به جز قرض مردم )حقامام باقر)ع( فرمودند: »تمام گناهان با شهيد شدن در راه خدا بخشيده می

 3کار گذشت نمايد.« اخت شود يا طلب که پردآن 

های حلال و دوری گذاری ادای دقيق تعهدات موجب: کاهش ريسک، گسترش اعتماد اجتماعی، گسترش سرمايه 

ربا می  از  تاثير زيادی در: کاهش مردم  اقساط،  به موقع  پرداخت  بانک و  بازار، در  اين موضوع در  به  شود. توجه 

 ها و گشايش زندگی مردم دارد. وصول معوقات، تسهيل ضمانت  هزينه 

 حذف ربا اهمیت مسئولان بانکی کشور به  اعتقادی برخی ازبی .3.2.16

اره برای توجيه آن ورود؛ بلکه همحذف ربا، از اعتقاد واقعی مسئولان بانکی سرچشمه نگيرد، ربا از بين نمی   اگر

می  گذشته کوشش  از  ربا  از  فرار  حقوقی  توجيهات  اشود.  داشته،  وجود  دور  و های  قانون  صورت  به  نيز  کنون 

و  بخش  دارد....  نامه  رعايت   وجود  هم  باز  باشيم  مادی  دنبال حداکثر سود  فقط  و  نداشته  توجهی  آخرت  به  اگر 

بی است.  مهم  چقدر  خدا  لايهاحکام  به  بدهی  توجهی  افزايش  بهره،  نرخ  شدن  کاذب  در  زيادی  تاثير  ربا  های 

 اجتماعی و ناکارآمدی بانکی دارد.  اعتمادیها، بیشدن ضمانت بدهکاران، سخت 

 به ضعفا  رسیدگی درها حکومتتوجهی بی .3.2.17

ها نرخ بهره بازار ربوی خورد، در اين دورهتاريخ به چشم می  ازهای بسيار محدودی  در دوره  رسيدگی به محرومان

با    ،دهدشکل کاهش می   ها تقاضای وام ربوی را به چنداين مشارکت   .رسيدبه کمترين حد خود می   تلاشچون 

های حاکم مدبّر، نياز نيازمندان کمتر شده است و جانب عرضه وام ربوی نيز به دليل وجود خدمات جانشين )وام 

 يابد. شود و در نتيجه نرخ بهره بازار ربوی تقليل میالحسنه دولت( با رکود و جابجائی مواجه می قرض

 

 اشاره شده است.  282و  179، آيه2/ سوره بقره: 3-1، آيه82/ سوره مطففين:29، آيه4اين حقوق در برخی از آيات قرآن مثل سوره نساء: - 1

 480، ص2، ج محمدی ری شهری، محمد، »ميزان الحکمه« - 2

  ذنَْبٍ  »کُلُّ   قَالَ:   )ع(   جَعْفرٍَ  أَبِی   الدين، عَنْ  يکره   أجلها  من   التی   العلة   باب  ، 312، حديث 528، ص2ج   ،ع«الشرائ  ابن بابويه، محمد بن علی، »علل  - 3

 الْحقَ«   لَهُ  الَّذِی يَعْفُوَ أَوْ صاَحبِِهِ عَنْ يُقْضَى أَوْ أَداَؤُهُ إِلَّا لَهُ کَفَّارَةَ  لَا الدَّيْنَ إِلَّا اللَّهِ  سبَيِلِ فِی الْقتَْلُ يُکَفِّرُهُ

 الْحقَ لَهُ  الَّذِی يَعْفُوَ أَوْ صاَحبُِهُ يَقْضِیَ أوَْ أَدَاؤُهُ إِلَّا لَهُ  کَفَّارَةَ لَا فَإنَِّهُ الدَّيْنَ إِلَّا جلََّ  وَ عَزَّ اللَّهِ سبَيِلِ فِی الْقتَلُْ يُکَفِّرُهُ ذنَبٍْ کُلُّ  قَالَ ع جَعْفرٍَ أَبِی عَنْ أَبيِهِ عَنْ



72 

 

 
در نمودار   دهد.نشان می  1Eنسبت به  تری را  نرخ بهره پايين  2Eفرماييد، نقطه تعادلی جديد  در نمودار ملاحظه می 

نمودار تقاضای    1Dنمودار عرضه اوليه وام ربوی و   1Sشاهد انتقال عرضه به راست و انتقال تقاضا به چپ هستيم.  

 اوليه وام ربوی است.

 طبقات  به  شهرى  هر  در  را  اسلام  غنيمتى  هاىزمين  هاىغلّه   زا  بخشى  و  المال،بيت   از  امام علی)ع( فرمودند: »بخشى

 مسئول  تو  و  دارد  وجود  مساوى  سهمى  آنان  تريننزديک   همانند   مسلمانان  دورترين  براى  زيرا  ده،   اختصاص  پايين

 و   فراوان  کارهاى  انجام  هرگز  که   دارد،  باز  آنان  به  رسيدگى  از  را  تو  حکومت،  مستى  سر   مبادا   .باشىمى   آن  رعايت 

  بر  روى  آنان  از  و  باش،  آنان  مشکلات  فکر   در  همواره   .بود  نخواهد  ترکوچک  هاىمسئوليتّ   ترك  براى  عذرى  مهم

 را   آنان   ديگران  و  آيندنمى   چشم  به   کوچکى  از  که  کن  رسيدگى  بيشتر  آنان  از  را  کسانى  امور   ويژه  به  مگردان،

 1« .دارند دسترسى تو به  کمتر و شمارندمى کوچک

 ها جا از بانک  انتظار نا به .3.2.18

اقتصادی، نمی بنگاه  به عنوان يک  بانک  ماهيت  به  انتظار زيادی دربا توجه  راه   توان  از  مالی مردم  نيازمندی  حل 

داری بدون ربا، های بانک ها و نظارتها داشت، چنان که شاهديم ارايه دستورالعمل دستورالعمل تکليفی برای بانک

همچنين   .کنندپديده سرکوب مالی« ياد می »آن به عنوان    دانان ازکند و اقتصاد یها را با مشکلاتی مواجه ماين بنگاه

آورد. ، مشکلاتی را در کارايی پديد میبالاترهای داری بدون ربا به دليل مراحل بيشتر اجرای قراردادها با هزينهبانک 

بانک به طورکلی می ايده  اجرای  نيازهای  توان گفت  از  بسياری  ربا  بدون  توليدی و حتی مصرفی  داری  تجاری و 

های مناسب دهد، ولی به هر حال بانک مؤسسه خيريه نيست و برای حل مشکلات مردم بايد راهمردم را پاسخ می 

ها به عنوان بنگاه اقتصادی و مشکلات گردد، به موقعيت آن ها برنمیديگر نيز جستجو شود. اين مسئله به ايراد بانک 

 سرکوب مالی مرتبط است. 

 انگاری در اهداف و ابزارهااده س .3.2.19

 

  وَ  البُْؤسَْى  أَهْلِ  وَ  الْمُحتْاَجيِنَ  وَ  الْمسََاکيِنِ  مِنَ  لَهمُْ  حيِلَةَ  لَا  الَّذِينَ  مِنَ  السُّفلَْى  الطَّبَقَةِ  فِی  اللَّهَ  اللَّهَ  ، »ثُمَّ 53، نامه439البلاغة«، ص   جسيدرضی، »نه - 1

  صوََافیِ   غلََّاتِ  مِنْ  قِسْماً  وَ   مَالِکِ  بيَْتِ  مِنْ  قِسْماً  لهَُمْ   اجعَْلْ   وَ  فيِهمِْ  حَقِّهِ  منِْ  استَْحْفَظَکَ  مَا  لِلَّهِ  اللَّهَ]  احْفَظِ  وَ  معُتَْرّاً  وَ  قَانِعاً  الطَّبَقَةِ  هَذِهِ   فِی   فَإِنَّ  الزَّمنَْى

 بَطرَ ...«  عنَْهمُْ يَشْغَلنََّکَ لَا وَ حَقَّهُ  استُْرْعيِتَ قَدِ کلٌُّ وَ لِلْأَدنَْى  الَّذِی مثِْلَ  منِْهمُْ لِلأْقَْصَى فَإِنَّ بَلَدٍ  کُلِّ فِی الْإسِلَْامِ
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از تصويب قانون بانک داری بدون ربا   ها   ها خيلی مهم است، با گذشت سالشناخت شرايط بومی در دستورالعمل 

های وضع شده  ها از عهده مسوليت در کشور و تجربه ساير کشورها در زمينه بانک داری بدون ربا، بايد ببينيم بانک 

های های تجاری به جز موارد خاص از ورود در پروژه الزامات توجه دارند. مثلا بانک  آيند و تا چه حد بهبر می

بازدارنده بوده است؟ در فضايی که حاشيه سود زياد مسکن ممنوع هستند. دستورالعمل بانک مرکزی چقدر  های 

می ما  داريم؟  دستورات  برای  اجرايی  اهرم  دارد،  سرمايه وجود  عظيم  ظرفيت  بانکتوانيم  با  های  را  کشور  ی 

مندی ها به کار بگيريم. رشد اقتصادی را بيشتر کنيم. رضايت های صيقل شده در مسکن و ساير بخش دستورالعمل 

گذاران را در معاملات حلال بهبود دهيم و از فشار بر طبقه محروم بکاهيم. برای اين امر لازم است درباره سپرده 

زدواج و طلاق هرسال، اثر تسهيلات به جانب تقاضا و عرضه مسکن متغيرهای مستقل مثل: حجم نقدينگی، تعداد ا

سال آينده را داشته   10بينی نياز مسکن  به طور جداگانه اثرشان بر قيمت تعادلی يا تورم مسکن به دست آيد و پيش 

می  بهتر  آن وقت   ... دقيق توانيم سياست باشيم.  بايد  ما  کنيم. ضمنا  تهيه  دستورالعمل  بدانگذاری و  بانک تر  اگر  يم 

 تجاری تخلف داشت، چه ابزارهای بازدارنده داريم؟ 

 های تشویقی های صنفی و سیاست توجهی به انجمن بی .3.2.20

فشار تقاضای نيازمندان داشته باشند   الحسنه مرحمی برتوانند با تاسيس بانک قرضمی  مردم  وبانک مرکزی    ،دولت 

ب را  مجوزهايی  مشتريا  رایو  حقوق  از  حمايت  صنفی  بانک انجمن  و  ون  مرکزی  بانک  همچنين  کنند.  صادر   ها 

هايی که در امور خيريه کوشا هستند به  های تشويقی را به جای سرکوب مالی، برای بانک توانند سياست دولت می

بانک  حال  هر  به  زيرا  گيرند،  شناخت کار  هستند.  سود  حداکثرکردن  فکر  به  که  هستند  اقتصادی  مؤسسات  ها 

    نمايد.در تدبير بهتر ياری می تر حقايق ما را درست 

 آموزش کارکنان و مردم توجهی به بی .3.2.21

يی کافی ندارند. دار به تناسب شغل خود با ربا و عقود شرعی آشناتحويل کارکنانها از سطح عالی تا کارمندان بانک 

بگوييم   آناند، به  مردم تشريح شوکارکنان و  ها و عنوان عقود به روشنی برای  رابطه داين و مديون، شرط لازم است  

تا زمينه تدليس و زيان مشتری برطرف شود. ربا چه تاثيری برکاهش توليد واقعی و ديگر متغيرهای اقتصادی دارد،  

شود. گاهی مسول  ها هست، ولی براساس تحقيقات ميدانی انجام شده چندان اجرا نمینامه بانک اين موارد در آيين

 کند.تسهيلات و مصرف آن در غير مورد را به مشتری مطرح می  اعتبارات شعبه به راحتی پيشنهاد اخذ

تدريجی معلومات تخصصی پرسنل بانکی و افزايش قابل توجه سطح معلومات تخصصی مديران عامل و   افزايش

ها تر به آن های پيچيده و بالايی که پيش، زيرا در بانک اسلامی به تخصص ضرورت داردها  های مديره بانک هيأت

ش  بانک اشاره  برخلاف  است؛  نياز  وام د،  وثيقه،  گرفتن  با  که  ربوی  می داری  اعطا  گزافی  ربوی  امکان های  و  شود 

 يابد.  نظارت به دليل ماهيت حقوقی وام وجود ندارد و ضرورت نيز نمی
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ده سالانه  سيما  و  صدا  است،  ذکر  بانک شايان  تبليغات  بابت  تومان  ميليارد  میها  میها  و  صور گيرد  به  ت  تواند 

سازی زندگی بدون اموال  تری وارد عمل شود و درصدی از اين درآمد را به صورت سنجيده برای فرهنگمحسوس 

 حرام مصرف نمايد. 

 توجهی به حقوق مشتری در شعب موسسات مالی بی .3.2.22

گذاری کند. پيش از افتتاح حساب مشتری، لازم است اطلاعات خواهد به قصد دريافت تسهيلات، سپرده فردی می

ها، کاربرد تسهيلات، نرخ آن و مبلغ گذاری، مبلغ تسهيلات، شرايط دقيق ضمانت ی درستی درباره مدت سپردهکتب

 اصل و فرع )در قالب مثال( در اختيار مشتری قرار گيرد.  

مورد  غير  در  را  وام  سندسازی،  با  مشتری  اگر  است؟  چگونه  آن  مصرف  شرعی  يعنی صورت  تسهيلات  کاربرد 

 ايد، چه صورت شرعی دارد؟ مشخص شده مصرف نم

گذاری، اطلاعات درستی درباره بيمه تسهيلات و اختياری و اجباری بودن آن، کارمزد، و  لازم است قبل از سپرده 

محاسبه درصدها، صِرف   انواع  ابهامات عرفی  به  توجه  با  نويسنده  نظر  به  برسد.  مشتری  اطلاع  به  مبلغ مسدودی 

ها بايد در قالب مثال به اطلاع مشتری ی همه مشتريان کافی نيست و مبلغ آن اعلام درصد سود و کارمزد و ... برا

 برسد. 

 دستگاه قضایی و بانک مرکزی با متخلفان ضعیفبرخورد  .3.2.23

دانيم قرض به شرط اضافی رباست مگر آن که منافع شرط به عموم مردم برسد و هرگز توجيه شدنی نيست.  می

واقعا که  است  وقتی صحيح  وام  اعطای  وام   شروط  منافع  پرده،  در پشت  اگر  باشد.  داشته  را منافع عمومی  دهنده 

 تامين کند. قرض به شرط اضافی حرام است. 

شبکه شنا معرفی  و  کسب سايی  ساير  و  رباخواری  آنهای  اموال  تصاحب  حرام،  ايجاد های  المال،  بيت  نفع  به  ها 

اصول مهم است.  دقيق و مستمر بانک مرکزی    مشاغل غير قانونی و زير زمينی با نظارتپول شويی،  ناامنی برای  

 کند.آشکار و مخفيانه کمک میهای تصادفی گيرینمونه  مثلآمار،   یعلم

ها پس از ذخيره قانونی و ذخيره الحسنه مهم است. بانک اندازهای قرضهای تخصيص پس نامه ضمنا عمل به بخش 

بقيه  است  لازم  سپرده احتياطی،  پس ی  قرضهای  قرض  الحسنهانداز  تسهيلات  در  را  نمايند. مردم  مصرف  الحسنه 

 تسهيلات قرض الحسنه را به همه مردم بدهند نه آن که بيشتر آن را به کارمندان خود بدهند!

 فروشی کالاهای اساسی با احتکار و کم  دستگاه قضایی ضعیفبرخورد  .3.2.24

شود. علما و مسولين بايد  و ربا میها موجب شيوع بزهکاری  در تنگنا گذاشتن مردم با احتکار و ساير ناهنجاری 

فروشی وجود داشته باشد، فقر، حساسيت زيادی داشته باشند. اگر در کالاها و خدمات مورد نياز مردم احتکار و کم

 آيد. ربا و مشکلات فراوان اجتماعی به وجود می

علی)ع(  »مردم  امام   در   نگهدارد،  سخت   را  خود  اموال  گرتوان   که  است   پيش  در  دشوار  روزگارى  را  فرمودند: 

 در   بدان  نکنيد.  فراموش  را  خود  ميان  بخشش:  فرمود  سبحان  چون خداى.  نشد  داده  فرمان  ورزىبخل   به  که  صورتى
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 رسول   که  حالى  در  کنندمى  فروش  و  خريد  ناچارى  به  درماندگان  با  و  گردند،  خوار  نيکان   و  بلندمقام  روزگار،  آن

 خدا رسول که کن، جلوگيرى  کالا احتکار »از 1فرمودند. نهى درماندگان با املهمع از سلّم و آله و عليه اللّه صلىّ خدا

 موازين   با  و  سادگى  به   اسلامى،  جامعه  در   فروش  و  خريد  بايد   کرد،مى   جلوگيرى  آن  از  سلّم  و   آله  و  عليه  اللهّ  صلىّ

  را   او  کند،  احتکار  تو  منع  زا  پس  که  کسى  نرساند،   زيانى  خريدار  و  فروشنده  بر  که  هايىنرخ   با  گيرد،  انجام  عدالت 

 و   پايين  طبقات  خصوص  در!  را  خدا!  را  خدا  سپس  .نکن  اسراف  او  کيفر  در  امّا  شود،  ديگران  عبرت  تا  ده  کيفر

 طبقه  اين در همانا. دردمندان گرفتاران،  نيازمندان، گيران،زمين از[ عبارتند و] ندارند، اىچاره هيچ که جامعه، محروم

 باش   حقىّ  پاسدار  خدا  براى  پس   دارند،مى  بر  نياز  دست   گدايى   به  گروهى  و  کرده،  ارىدخويشتن   گروهى  محروم

 2است.«  فرموده معيّن  طبقه اين براى خداوند که

 ها را سبک قرار دهد و ما را عاقبت به خير فرمايد. ها بسيار دشوار است. خداوند بار مسوليت انجام مسوليت 

 ب سوءتدبیر های پیوسته و عواقتوجهی به زنجیرهبی .3.2.25

های مردم از استيفای حق خود ای رانت وجود داشته باشد و توده های مسکن ملی و منطقه ها و پروژهاگر در تعاونی 

بينند. اگر در  محروم باشند، گروهی که ايمان کمتری دارند برای جبران نيازهای ضروری، خود را مجبور به ربا می

های شهرداری رانت و يا کژانديشی و نسنجيدگی وجود  و هزينه   گذاری و اجرای حق تراکم ساخت مسکنقانون 

ای گيرد. زيرا هزينه اجاره يا خريد سرپناه قسمت عمدهها نفر تحت تاثير عظيم قرار میداشته باشد، زندگی ميليون 

شده شود ولی محرومان دچار عسر و حرج  دهد. جيب چند نفر از خاك به طلا تبديل می از درآمدها را تشکيل می 

 شود. ها باز هم محروم تر میآورند تا نياز خود را برآورده کنند و طبقه آن و برخی به ربا رو می

پيمان  انتخاب  به يغما میاگر در  رود و دچار تنگنا کاران مناقصه و مزايده، رانت وجود داشته باشد، حق گروهی 

يمی اگر در سخنرانی و دستورالعمل مديران ارشد نسنجيدگی  به سادگی قيمت عوامل شوند.  باشد،  ا هوای نفس 

توان ثابت کرد در اين شرايط انواع رود. میريزد و زندگی هزاران نفر به آستانه خطر می توليد يا نرخ ارز به هم می

فحشا،  مال   3بزهکاری،  معاملات  باطلبهاکل  )  فريب ی،  ضرر،  می  رباو    4( غررديگران  و  زياد  دين  با  بازی  شود. 

 يلی خطرناك است.زندگی مردم خ

 

  بِذلَِکَ   يُؤْمَرْ   لَمْ   وَ  يدََيْهِ  فِی  مَا  علََى  فيِهِ   الْموُسِرُ  يَعضَُّ  عَضوُضٌ  زَمَانٌ  النَّاسِ  علََى   »يَأْتِی:  امام علی)ع(  ، قَالَ 468البلاغة«، حکمت   سيدرضی، »نهج   - 1

 بيَْعِ   عَنْ  اللَّهِ)ص(  رسَُولُ  نَهَى  قَدْ  وَ  الْمُضْطَرُّونَ  يبَُايِعُ  وَ  الأَْخيَْارُ  تُستَْذلَُّ  )يُستَْذَلُّ(  وَ  الْأشَْرَارُ  فيِهِ  تنَْهدَُ  )ينَْهَدُ(-بيَنَْکُمْ  الْفَضْلَ  تنَْسَوُا  لا  وَ  -سبُْحَانَهُ  اللَّهُ   قَالَ

 الْمُضطَْرِّين« 

  لَا   أسَعَْارٍ  وَ  عَدلٍْ  بِموََازِينِ  سَمحْاً  بيَْعاً  البْيَْعُ  ليَْکُنِ  وَ  منِْهُ  منََعَ  اللَّهِ)ص(  رسَُولَ  إِنَّفَ  الاِحتْکَِارِ  مِنَ  »فَامنَْعْ  53، نامه439البلاغة«، ص   سيدرضی، »نهج   - 2

 إسِْرَافٍ...«  غَيْرِ فِی مِنْ] عَاقبِْهُ وَ بِهِ فنََکِّلْ إِيَّاهُ نهَيِْکَ بعَْدَ حُکْرَةً قَارَفَ فَمَنْ  الْمبُتَْاعِ وَ البَْائِعِ مِنَ بِالْفَرِيقيَْنِ تُجْحِفُ

  الْفَقرَْ  يَعِدُکمُُ »الشَّيْطانُ 268، آيه 2دهد. سوره بقرة:ها( به فحشا دستور می ترساند و )با نااميدکردن او از ازدواج و خوبی شيطان مردم را از فقر می  - 3

 عَليمٌ«  واسِعٌ اللَّهُ وَ فَضْلاً وَ منِْهُ مَغْفرِةًَ يَعدُِکُمْ  اللَّهُ وَ بِالْفَحشْاءِ يَأْمُرُکمُْ وَ

 تواند يکی از عوامل ايجاد خطر باشد. غرر به معنی مخاطره و خطر است و فريب می  - 4
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دهد، ولی در شناخت البته هيچ کدام از موارد مجوز ربا نيست و خداوند راه نجات کسی را از ميان حرام قرار نمی

 های مسولان به اين نکات بايد توجه نماييم. علل ربا و راه 

 فعالیت بخش خصوصیتوجهی به بی .3.2.26

گذاران در مقايسه با زودن به سهم سود سرمايه اف  دراقعی  وگسترش افق فعاليت بخش خصوصی از طريق مشارکت  

های کشورمان )مانند وضعيت کنونی بانک  بت شده که تغييرات نرخ بهرها؛ زيرا ثمفيد است   شاننسبت سهم سرمايه 

داری اسلامی، گذاری ندارد؛ در حالی که در بانک بر حجم سرمايه   چندانی  و حتی کشورهای صنعتی پيشرفته(، تأثير

ها که بايد بر اساس موازين شرعی عمل ف بهره، به دليل مشارکت و نيز قبول ريسک از طرف بانک افزون بر حذ

نرخ سود واقعی هر واحد سرمايه  افزايش  برای سرمايه کنند،  انگيزه  ايجاد  انکاری در  تأثير غيرقابل  گذاری گذاری 

بانک به صورت شريک، وحشت ناشی از   گذاران بالقوه به منابع عظيم دولتی و پشتوانهاتکای سرمايه   ضمنادارد؛  

بخش  فعاليت  افق  گسترش  موجب  عوامل،  اين  مجموع  رساند.  می  حداقل  به  را  ريسک  قبول  و  ورشکستگی 

 1شود.خصوصی و کاهش تصدی گری دولت می

 پذیری افرادتوجهی به میزان مخاطره بی .3.2.27

با سود متغير افراد ر  افتتاح تدريجی دو نوع سپرده، يکی سپرده  ثابت )برای  با سود   يسک پذير( و ديگری سپرده 

امری  باشند.  ها و عقود گوناگون حاصل شده  از سود واقعی مشارکت  بايد  افراد ريسک گريز( که هر دو  )برای 

 رد.که به تحقيق و اجرا نياز دااست 

 گذاری و میزان رباتوجهی به سود قطعی پروژه سرمایه بی .3.2.28

 نابع سپرده ای را به های موجود از مها سرمايه دانيم بانک می

 گذاری، بيمه و ...گذاری مستقيم: مثل شرکت سرمايه سرمايه 

 گذاری غير مستقيم: اعطای تسهيلات به مشتريان و سرمايه 

می  بانک اختصاص  مديريت  شرکت دهند.  و  مجمع ها  نياز  صورت  در  و  دارند  مالی  تراز  سال  روز  يک  در  ها 

می سهام  برگزار  بانک داران  گاهی  نمی ه کنند.  اعلام  را  قطعی  سود  علی ا  سودهای  از  چندان  چون  الحساب کنند، 

کنند. همچنين ممکن است الوکاله کمتر راضی شده و سود قطعی را اعلام نمیها به حقپرداختی بيشتر نبوده و آن 

ذاری به گيه های سرما الحساب پرداختی به مشتريان باشد که در اين صورت صاحبان سپرده سود قطعی کمتر از علی 

 شوند. بانک بدهکار می 

ها به مردم بدهکار الوکاله( باشد و اعلام نشود، آن الحساب دريافتی مشتريان + حقاما اگر سود قطعی بيشتر از )علی 

 مانند. می

 
ستادان محترم حوزه و دانشگاه، آقايان: دکتر ايرج توتونچيان،  با امصاحبه    / سايت باشگاه انديشه، خلاصه12/6/1382روزنامه همشهری، تهران  -1

 « مولفه های اصلی اسلامی شدن نظام بانکی ايران درباره » ايتی، حجت الاسلام والمسلمين حسن نظری، دکتر حيدر پوريان دکتر سيد علی اصغر هد
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و در نتيجه سود کمتر قطعی   ها و قيمت عوامل و هزينه استهلاك در تراز مالی غير منصفانه محاسبه شود اگر هزينه 

م آن به  يا  و  بگيرد  تعلق  سرمايه شتری  ولی سود  شود  محاسبه  تسهيلات  از  مالی، سود حاصل  تراز  در  گذاری  که 

مستقيم به دلايل مختلف محاسبه نشده باشد و در نتيجه سود کمتری به مشتريان بانک، بورس، اوراق مشارکت و ...  

انديشی اتفاق بيفتد از روی دلسوزی و مصلحت  برسد، متوليان تا قيامت به مردم بدهکارند. ممکن است اين اتفاقات

 پذيری و گرايش به ربا اثر دارد. ولی به هر حال در ريسک

 های اقتصادی ها با بخشگذاریناهماهنگی نرخ تسهیلات و سود سپرده .3.2.29

بانک  فعلی  بخش ساختار  با  بانک  است؛  هماهنگ  بهره  سازوکار  با  صنعت، داری  قبيل  از  جامعه  اقتصادی  های 

های متفاوت تجاری و بخش   مشترياندهد. هر بانکی به  ها اعتبار و تسهيلات میو... مرتبط است و به آن   تجارت

و...،   فعاليت   دهد.می تسهيلات  صنعتی  سوددهی  از  دقيق  اطلاعات  که  اين  آن با  اقتصادی  ندارد  های  يا ها  و 

بداند.  نمی بانک میخواهد  نباشد، چگونه  بهره  ازاگر سازوکار  اين بخش   تواند  ها اطلاعات کافی وضعيت واقعی 

 ؛ بدهندتوان بدون اطلاعات واقعی از وضعيت شغلی تقاضاکنندگان، تسهيلات میای بهره؟ فقط در نظام داشته باشد

. در اين زمينه تلاش شده، ولی به طلبداين ساختار، با بهره هماهنگ است. حذف بهره ساختار مناسب خود را می

تسهي انحراف  بنگاه دليل  از  بسياری  و  شده  ايجاد  کاذب  درآمدزايی  معاملات،  برخی  و  اقساطی  فروش  های لات 

برنمی وجوه  فرع  و  اصل  عهده  از  سپرده اقتصادی  سود  و  تسهيلات  نرخ  نتيجه  در  بخشگذاری آيند.  با  های ها 

 اقتصادی هماهنگی کافی ندارد.

 نظران واقعی توجهی به صاحب بی .3.2.30

چهارصد سال سابقه پيوسته و ارايه تجربيات و نظرات، باز هر سال شاهد ورشکستگی   داری ربوی با بيش ازبانک 

می  انتظار  مسولين  از  ربا  بدون  زندگی  ارتقای  برای  هستيم.  آمريکايی  و  اروپايی  بانک  کميته صدها  های رود، 

حقوق فقها،  از  متشکل  بانک تخصصی  تجربه  با  مديران  اقتصاددانان،  باندانان،  مشتريان  و  )بازاريان، ک ها  ها 

داری بدون ربا را بررسی و قانون را اصلاح کشاورزان، صنعت گران( تشکيل شده و فرايند هر يک از بندهای بانک 

های مناسب مورد پايش داری اسلامی بيشتر استفاده شود و نتايج در دورهو تکميل نمايند. از نتايج سمينارهای بانک 

 ت ها به ماست و برای بهروزی مردم مسئوليم. قرار گيرد. امروز چشم بسياری از مل

 

 و تعهد عملی متولیان و مسولان   خودسازی .3.3

کنيد؟! * گوييد که عمل نمیفرمايد: »ای کسانی که ايمان آورده ايد! چرا سخنی می خداوند متعال در قرآن عزيز می

کنيد، اما  ا به نيکی دعوت می»آيا مردم ر  1کنيد!«نزد خدا بسيار موجب خشم است که سخنی بگوييد که عمل نمی

 2کنيد.« نماييد؛ با اين که شما کتاب )آسمانی( را می خوانيد! آيا انديشه نمیخودتان را فرموش می

 
 « لُونَکَبُرَ مَقتْاً عنِْدَ اللَّهِ أنَْ تَقُولوُا ما لا تَفْعَ* يا أَيُّهاَ الَّذينَ آمَنُوا لمَِ تَقُولُونَ ما لا تَفْعَلُونَ   ؛ »3و  2، آيه 61:صف سوره  - 1

 « أَ تأَْمُرُونَ النَّاسَ بِالبِْرِّ وَ تنَْسَوْنَ أنَْفُسَکُمْ وَ أنَْتُمْ تتَْلُونَ الْکتِابَ أَ فلَا تَعْقِلُونَ ، »44، آيه2:بقره سوره  - 2
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می علی)ع(  نمیامام  بيرون  گوش  از  که  »پندی  میفرمايند:  ذهن  )در  است، رود  بيشتر  همه  از  آن  نفع  و  ماند( 

»اگر به اصلاح ديگران همت داری،   1زبان کردار به آن گويا باشد.«   سفارشی است که زبان از گفتار آن خاموش و 

بزرگترين عيب   باشی و بخواهی ديگران را اصلاح کنی،  آلوده  اگر  از اصلاح خودت شروع کن، زيرا  را  اين کار 

 2است.« 

 3ها دعوت نماييد.« های تان به خوبیامام صادق)ع( می فرمايند: »مردم را با غير زبان 

الگو بسيار چشمگير است. در ها در شکل تاثير  ايشان  اجتماعی  تثبيت شخصيت اخلاقی و  يا  مردم و  گيری رفتار 

يادگيری به صورت غير مستقيم و از طريق مشاهده و درك احساس اصلی صورت می از موثرترين واقع  گيرد و 

شود، اما به هر حال نسان کاسته می ها غريزه تقليد دارند. اگرچه با رشد عقلی از ميزان تقليد ايادگيری هاست. انسان 

باشد، مردم توصيه  ما مخالف رفتارمان  نمیاگر عمل  را  اين حالت، آنها  نگران می پذيرند. در  شوند و ها مردد و 

بینمی و  بدبينی  کنند و دچار  پيروی  کدام  از  میدانند  را اعتمادی  الگوی صحيح  گاهی قدرت تشخيص  شوند و 

از   %7طی تحقيقات خود معتقد است، فقط   4راف کشيده شوند. آقای آلبرت محرابيان ندارند و ممکن است به انح 

 از پيام در زمره ارسال غير کلامی است. %93شود و معنی با کلام به مخاطب منتقل می

باشد. رسالت عظيم متوليان فرهنگی اين است که ابتدا خود ، »خودسازی« می حذف رباگام نخست در برنامة عملی  

از  مثل دوری از ربا  هاهای دينی مانند ايمان، تقوا، شرح صدر و ... آراسته و در عمل به ارزشملکات و ارزشرا به  

 د.ديگران سبقت بگيرن 

پذير است. هدف از  ام دوم »ديگرسازی« است که در قالب ارشاد و نصيحت، تبليغ و تعليم و تربيت اسلامی امکان گ

و   تربيت  سطح  ارتقای  نصيحت،  و  مدارا، ارشاد  و  وفق  ديگران،  شخصيت  تکريم  است.  اخلاقی  فضايل  ترويج 

از روش  آميز، برخورد محبت  نقش  استفاده  ارشاد،  الگويی، در کارآيی نصيحت و  های غير مستقيم همچون روش 

مؤثری   مراحل و شيوهداردبسيار  همين  دقيقاً  نيز  انبياء  دعوت  است . در  گرفته  قرار  استفاده  مورد  رسول خدا   .ها 

وقتی مأموريت يافت تا خويشان خود را به دين جديد دعوت کند، در مجلسی که به همين منظور تشکيل داده بود، 

ها با غذايی که از گوشت گوسفند و شير فراهم آمده بود، به خوبی پذيرايی کرد و پيش از ابلاغ دعوت خود، از آن

ورد، سيرة مستمر پيامبر ـ صلیّ الله عليه و آله ـ و اهل اين شيوة برخ  .آنگاه آنان را به پذيرش دين الهی دعوت کرد

دل دين خدا جذب و  به  را  مردم  همين روش،  از  استفاده  با  آنان  و  بود  آن حضرت  و بيت  به سوی خود  را  ها 

 

ا سکت عنه لسان إن الوعظ الذی لا يمجه سمع و لا يعدله نفع م؛ »4560؛ ح225«، صالکلم   درر  و  الحکم  غرر، »عبدالواحد  ،آمدى  تميمى  - 1

 « القول و نطق به لسان الفعل

ن سمت همتک لإصلاح الناس فابدأ بنفسک فإن تعاطيک صلاح ؛ »ا4765؛ ح237«، صالکلم  درر  و  الحکم  غرر، »عبدالواحد  ،آمدى  تميمى  - 2

 « غيرك و أنت فاسد أکبر العيب  

 « کُونُوا دُعاَةَ النَّاسِ بِغَيْرِ ألَْسنِتَِکُمْ ليَِرَواْ منِْکُمُ الاِجتِْهاَدَ وَ الصِّدقَْ وَ الْوَرَعَ » (: ع)اللَّهِ  قَالَ أَبُو عبَْدِ  ؛ 309، ص 67مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج - 3

4 -Albert Mehrabian 
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های مؤمن، با فضيلت و با کمال های دينی خويش متوجه کرده و از آن مردم دور از فرهنگ و اخلاق، انسان هدايت 

 مودند. تربيت ن

ها برای اقدامات فرهنگی مهم است. البته با توجه به شدت آلودگی ربا جديت توجه به خودسازی و عمل به دانسته 

 گذاری، قضايی و نظارتی نيز لازم است. های به هم پيوسته قانوندر مبارزه شديد و توجه به سياست 

 

 اقتصادی  ضرورت پیوست انگاری فرهنگی حذف ربا در برنامه های اجتماعی و .3.4

برنامه فرهنگی به مثابه يک سيستم است. داده های ورودی يا وضع موجود را تحليل می کند. با اقدامات و فرايندها 

نتايج خروجی را   به ارمغان می آورد. اين نظام جزيی از نظام بزرگتر در ضمن بازخردها  روی آن کار می کند و 

 يستم های بزرگتر هماهنگی وجود داشته باشد.  اجتماعی است و لازم است بين خرده سيستم ها و س

که توسط ساير اجزا بايد رعايت شود در قالب پيوست های فرهنگی بيان   هماهنگی های مورد نياز برنامه فرهنگی

با بهره گيری از ايدئولوژی پيشرفته و مطابق با شرايط زمان و مکان، زمينه را برای   می شود. پيوست های فرهنگی

به تمدن   نيلبا توجه به فرآيند  نيز  مقام معظم رهبری  .  دنای شيعی در علم اجتماعی فراهم می آورتحقق آرمان ه 

 ، ی جامع علمی کشورنقشه   ی مثلدينی، لزوم جهت گيری فرهنگی در تمدن سازی را مدنظر قرار داده و مفاهيم

 د. نرا مطرح کردو پيوست های فرهنگی مهندسی فرهنگی 

سال گذشته، دقت کافی به آن    40ک سری ابزارها و الزامات نظری است که مسئولين طی  پيوست فرهنگی نيازمند ي 

خلأ عظيمی در حوزه اجتماعی بيشتر کار شده و  احکام و مسائل اخلاقی در حوزه فردی    :نداشتند، در فرهنگ دينی

مورد   بيشترفرهنگی  پيوست    و به تدريج علم   و نيازمند تحول عظيمی در حوزه و دانشگاه است   ردفرهنگ وجود دا

 به مثال ها توجه فرماييد: . می گيردتوجه قرار 

که چه  :  1مثال معماری شهری بحث می شود  درونی در  پيامدهای  بررسی  دارد.  پيرامون خود  فرهنگی  پيامدهای 

مسکن سازی انبوه، شامل روابطی است که دورن سيستم وجود دارد، مثل نوع معماری و يا رابطه طرح هايی مانند  

تبعات فرهنگی در   .، همه در پيوست فرهنگی بحث می شودو کاهش آسيب های اجتماعی  انواده با همسايه هاخ

حوزه علميه بايد موضوع مسکن متعالی را مدنظر قرار   .نيز به نوبه خود مهم است ساخت يک جاده و يا بزرگراه  

را   آن  اصول  و  را  داده  فرهنگی(  های  )پيوست  آن  الزامات  و  کندتوليبشناسد  موقعيت مسجد   .د  ها  آن  از  ،  يکی 

ها   اِلمان  تربيتی و  کالبد شهر و شهرسازی،  است.  مدرسه، فضاهای  به عنوان عنصر اصلی فرهنگی در  در  مسجد 

جالب است. امروزه توجه به و موقعيت المان های شهری نيز  مطرح گشته  پيوست های فرهنگی معماری شهری  

توج  بيشتر  معماری  در  ملی  و  ملی  می شود.مفاخر  مکان   ه  که  دارد  عام وجود  سؤالات  يک سری  زمينه  اين  در 

 .جغرافيايی و آب و هوايی و... را مدنظر قرار داده و بيشتر به فضای بيرونی توجه می کند

شما يک سيستم فرض کنيد در زمينه بهبود عفاف کار فرهنگی می کنيد.  است.    الگوسازی عفاف و حجاب  :2مثال

اقدا و  هستيد  و  فرهنگی  هستيد  بزرگتر  نظام  از  جزيی  اما  کنيد.  می  اجرا  را  فرايندهايی  و  های مات  هماهنگی 
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انسانی نيروی  کارگيری  به  و  در جذب  زيادی  سازی،    ،ادارات  ساختاری  ذائقه  و  مد  نقل قواعد  و  حمل  سيستم 

مطرح ما  مناسب در پيوست های فرهنگی زحمات شحمايت از توليد پوشاك  بهينه اقتصادی  ساختارهای    ،شهری 

  است.

با  :  3مثال ها  سياست  فرهنگی  هماهنگی  خانواده  اقدات  خانواده ارتقای  حوزه  در  نظام  کلی  های  سياست  است. 

است. شده  کرده  مطرح  ايجاد  جمعيتی  تغييرات  چه  طرح  يک  افزايش   اينکه  طلاق،  کاهش  ازدواج،  افزايش  و 

دارد ها  بودجه  از  پيوست های فرهنگی    فرزندآوری چه راهکارهايی در چارچوب موجود  ها در  ارتقای خانواده 

در فمنيسم، هم جنس گرايی، کم ارزش بودن عفت در دبيرستان غرب مبانی نظری بسيار نامناسبی    بحث می شود.

ولی با پيشرفت در علم سيستم سازی هماهنگی زيادی   دشمن خانواده اند.  مبانی نظری  . اينداردها و دانشگاه ها  

به عنوان مثال: حضور سياست مداران با د.  نت منفی مبانی نظری خود را به حداقل می رساند و تبعانايجاد می کن

مطلقه و خانواده سگ باز،  خانواده در انظار عمومی يک امتياز است و شهره کردن هنرپيشه ها و فوتباليست های  

اين کند.  می  اجتماعی  و  مالی  حمايت  فرزندان  تولد  از  و  است  ممنوع  آ  گريز  ها  خانواده مثال  مشاوره  و  موزش 

 پيوست هايی از يک نظام حمايت از خانواده است.نيستند ولی تاثير زيادی بر خانواده دارند و 

ی پيوست، سؤالاتی بايد پرسيده شود که خصوصيات فرهنگی را روشن کرده و موجب تأمل در پيامدها برای تهيه 

 اجازه ی اجرای طرح داده نشود.  شود تا بدون يافتن راه حل برای پيامدهای يک طرح مخرب،

مسائل ارتباطی و متغيرهای ارتباطی   و  در پيوست فرهنگی هم به درون و هم به بيرون موضوعات پرداخته می شود

استانداردسازی ها در آن حائز اهميت هستند. به عنوان هماهنگی سيستم های   مثل قانون گذاری و  اين مساله  از 

بنابراين بسياری از نسبت ها می بايست در   سازی در يک زمينه خاص ياد می کنيم.بزرگتر با خرده سيستم فرهنگ  

  .پيوست فرهنگی بررسی شود

قانون متناسب با پيوست فرهنگی وضع شود  که    اجرا شدن پيوست ها نيازمند تضمينات قوی تر است و نياز است 

 را   اجرا شده و حاضر به اصلاح آن نيستند  جلوی طرح هايی که خلاف استاندارد  دتا با پيگيری های قانونی بتوان

. اين کار درست مانند کار سازمان محيط زيست است. يعنی همان طور که اگر احداث کارخانه ای آلودگی به يردگب

همراه داشته باشد، محيط زيست جلوی آن را می گيرد، در اينجا هم به همين صورت بايد استانداردها رعايت شود  

 .طرح نيز نظارت شودو در هنگام اجرای 

در نهايت بد نيست به ستادی که به منظور تحقق پيوست فرهنگی، در شورای عالی انقلاب فرهنگی تشکيل شده 

است، اشاره ای شود. اين سامانه به عنوان مرکز راهبردی پيوست فرهنگی، وظيفه ی عملياتی نداشته و تنها به  

 :ی زير را دارددوزارت خانه، وظايف ستا 32عنوان مغز متفکر در 

 طراحی الگوی کلان پيوست نگاری*

 طراحی شاخصه ها *

 :طراحی فرم ها و نظام سوالات بر اساس الگوی کلان پيوست نگاری شامل*
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 های عمومیسؤال  -

 های ناظر به پيامد فرهنگیسؤال  -

 های مربوط به راهکارهاسؤال  -

 اجرايی شدن  ابلاغ فرم ها و پرسشنامه به لايه های پايين تر برای -

 نظارت و ارزيابی  -

يک   يکی از الزامات برنامه فرهنگی حذف ربا توجه به پيوست های فرهنگی ساير برنامه های جاری کشور است.

هر چقدر متولی برنامه فرهنگی حذف ربا تلاش کند ولی نظام بزرگتر  بار ديگر به علل شيوع ربا توجه فرماييد. 

ود. به عنوان مثال: دغدغه مسولين به مصرف تسهيلات در مورد مشخص شده  ناهماهنگ باشد تلاش ها هدر می ر

قانون بانکی و اوراق مشارکت و دغدغه علما به تحرير روان تر واژه های فقهی جزيی از پيوست های فرهنگی  

يوع  لازم است برنامه های اقتصادی و اجتماعی و تبليغاتی در کشور از هر گونه شبرنامه فرهنگی حذف رباست و 

 ربا و تشويق افراد به اين پديده پليد خودداری کنند.

 

 ی ثمربخشی برنامه فرهنگی حذف ربا ارزیاب ضرورت  .3.5

اجرای   یچگونگ  یو کم  یفي سنجش ک  ی؛ ابيارزها( است.  ها )اجرای برنامه ها و فعاليت ارزيابی در ارتباط با برنامه 

راهکار بااست    يک  نواقص   و  کردن  قوت  و   مشخص  و  ضعف  را،  نقاط  بهبود   یزيربرنامه   یبرا   زمينه  و  بهتر 

 سازد. یم ان ينما  ندهيها در آت يفعال

خواهيم بدانيم چقدر به اهداف در وضعيت ها است. در ارزشيابی می ارزشيابی ناظر به هدف، اثربخشی و خروجی

شده  نايل  نگاهمطلوب  فصل،  اين  در  باشد.  مستمر  پايش  اساس  بر  بايد  مطلوب  فرهنگی  کار  به   ايم.  کوتاهی 

ای و نهايی از آغاز تا انجام برای ها و نکات مرحله ارزيابی و پايش خواهيم داشت. زيرا »ارزشيابی مرحله شاخص 

  1برنامه نبليغی ضروری است.« 

 ایسه وضعیت موجود با وضعیت مطلوب مق .3.5.1

ه مثلا در چند روز شويد ک »اگر قدری روی مسايل مختلف در طول زندگی روزانه توجه و تمرکز کنيد، متوجه می

يا سازمان  افراد  بار  برای ها سعی کرده گذشته چند  بدهند. چنانچه  تغير  به موضوعی  نسبت  را  اند که نگرش شما 

انگيزد. زيرا روشن است که روزانه در معرض بمباران کلامی و  ها تعجب شما را بر می ای فکر کنيد، پاسخ لحظه 

، مجلات، ايد، از قبيل اخبار و تبليغات روزنامه سازی قرار گرفتها متقاعد ها برای اقناع يبسياری از اين دست کوشش 

های سياسی، تقاضای مراکز خيريه و فهرستی از اين قبيل های تجاری سطح شهر، راديو، تلويزيون، سخنرانی آگهی 

   2رسد، پايانی نداشته باشد.« که به نظر می 

 
 با مسؤولين صدا وسيمای جمهوری اسلامی ايران  9/1383/ 11  تاريخ بيانات مقام معظم رهبری در،  khamenei.irسايت  - 1

 182ب زاده، شهرام و بهينا، محمدکاظم؛ حسينی پاکدهی، علی، »مبانی ارتباط، اقناع و تبليغ«،صرج - 2
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که   راحتی  همين  به  فرهنگی  و  تبليغی  جريان  می»اين  فعاليت فکر  انجام  چون  نيست.  تبليغی شود  فرهنگی  های 

خواهيم، در محيط آکنده از پيام، برای فرستنده و گيرنده هر دو مشکل  اثرگذار و قانع کردن مخاطب به آنچه ما می

  ای در اين محيط است. فرستنده )متولی( بايد پيام را طوری طراحی کند که نه تنها جذاب باشد، بلکه توجه ويژه 

ها شده است که از تخصيص انرژی مغزی شلوغ به خود جلب نمايد. از سوی ديگر گيرنده، آن چنان غرق در پيام

 1ضروری برای فهم بسياری از مسايل مهم روز عاجز است.« 

ها در اقتصاد، سياست و ساير تعاملات شود، تئوری بازی ها و ابزارهايی که به کار گرفته می با هجوم شديد رسانه 

می انس شکل  متولی، انی  دارد؛  بيشتری  ضرورت  شرايط  اين  تحت  هستند.  نوبل  جوايز  برنده  که  مقالاتی  گيرد. 

 وضعيت فعلی را با وضعيت مطلوب بسنجد. 

های فرهنگی را لازم است قبل و بعد از اجرای راهکارهای فرهنگی درباره ميزان ربا تحقيق کنيم و اثربخشی برنامه 

 اقدامات اصلاحی های بعدی اقدامات فرهنگی و  شک ارزيابی برای دورهآوريم. بیطی يک دوره مشخص به دست  

های های جديد، ارايه تحليل و حتی سياست گذاری بخش نظارت و    انجام اقدامات اصلاحی،  هاتدوين برنامه شامل:  

 اجرايی و قضايی نيز مفيد خواهد بود.

نيازمند از شاخص   برای سنجش وضع موجود و هدف گذاری وضع مطلوب  های ارزيابی شاخص هستيم. برخی 

 بانک داری در منابع زير موجود است.

داری اسلامی، نشر دفتر مطالعات اقتصادی مرکز  اله تاری و صمد عزيزنژاد: مجموعه مقالات بانکدکتر فتح •

 1390های مجلس شورای اسلامی، تهران، پژوهش

بدهی   • تعهدات  اثر  مقاله  خدابخش:  محسن  و  قليچ  بانک وهاب  بانکی)تجربه  نظام  شکنندگی  های در 

 اسلامی(، پژوهشکده پولی و بانکی بانک مرکزی ج.ا.ا 

قرض  • جايگاه  مقاله  قبادی:  کی  سعيد  و  مازيار  عرب  اقتصاد  عباس  مجله  ايران،  بانکی  نظام  در  الحسنه 

 1385اسلامی، سال ششم، تابستان  

نامه اقتصاد اسلامی، سال  داری اسلامی: فصلانک داود منظور و مهدی يادی پور: مقاله کفايت سرمايه در ب  •

 1387هشتم، بهار

محمود نادری کرج و دکتر حسين صادقی: مقاله بررسی کارايی بانک داری بدون ربا و بانک داری ربوی،   •

 1382، پاييز و زمستان 10و  9نامه پژوهش های اقتصادی، شمارهفصل

با • در  عقود  مالی  مهندسی  موسويان:  سيدعباس  فصل نکدکتر  اسلامی،  پژوهشداری  اقتصاد نامه  های 

 1388اسلامی، سال نهم، پاييز

 ها شاخص  ویژگی .3.5.2

 

 21آرنسون، اليوت و پراتکانيس، آنتونی، »عصر تبليغات«، ص  - 1
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مقايسه   اجرا  ت يوضعبرای  از  بعد  داريم.    های فرهنگیراهکار  یقبل و  احتياج  کلّبه شاخص  شاخص    ،یبه طور 

کرد.   یريگداده و اندازه   ص يموضوع را تشخ  کي  یفيک  اي  یثبوت کمّ  اي  راتيياست که بتوان به واسطة آن، تغ  یامر

قابل  ص يتشخ  يیتوانا  یژگيو  ود  بايد  ن،يبنابرا بررس  یريگاندازه  ت يو  تحت  همچن  یموضوع  باشد.  داشته    ن، يرا 

 را دارا باشد:  ليذ یهایژگيو یستيشاخص با

تحت    موضوع  یلازم برا   یهایژگياز و  یرا که حاک  يیهات يواقع  یعنيداشته باشد؛    يینماواقع   ست يبای شاخص م*

 است، منعکس سازد. یبررس

را   یو سردرگم  یگمراه   نةيمختلف و متفاوت زم  یرهايقابل درك باشد تا نتوان با تفس  یبه راحت  دي شاخص با*

 فراهم آورد.

 .  ميو ضرورت آن در موضوع خاص قائل باش ت يکه به اهم دينما یريگرا اندازه   یزيبتواند چ  ديشاخص با *

 .دي نما  فايهشداردهنده را ا مينقش علا یو حالات احتمال طي بتواند در شرا ديشاخص با *

شود. اگر ميزان تاثير اقدامات فرهنگی از های قبل و بعد از اقدامات، ارزيابی و ارزشيابی انجام میبا مقايسه شاخص 

 شناسی نيز انجام گرفته است.شناسی و آسيب طرق مختلف به دست بيايد، در حقيقت آفت 

 هانظرسنجی  .3.5.3

يکی از ابزارهای سنجش وضعيت موجود است. البته لازم است با اصول علمی هماهنگ باشد و پيش نظرسنجی  

فرضی ايجاد نکند. درباره وضعيت فعلی و وضع مطلوب ربا در کشور، نظرسنجی هايی در سايت »جنبش ممانعت 

 1از جنگ با خدا« با عنوان »مواضع اعلام شده پيرامون ربا« قابل دسترس است. 

 بدون ربا یهابانک  ت یبودن فعّال  یربو زانیمی هاشاخص  .3.5.4

های وضع فعلی ربا، تلاش موثرتری را در اجرای راهکارهای فرهنگی و نيل به وضع مطلوب به با تدارك شاخص 

 گيريم. کار می

و با    2سازند   انينما  ار  یدياطلاعات مف  «بدون ربا  یهابانک  یهات يبودن فعّال  یربو  زانيدر خصوص »م  جدول زير

 باشد، ی مراتب م  ی و دارا  یک يمقولة تشک  کيربا، ظلم آشکار آن است و ظلم    مياز علل تحر  یکي  نکهيتوجه به ا 

 زان يم  یريگاندازه   یبرا  یشاخص مناسب  تواندی به کلّ سود قراردادها م  شدهیبررس  یحاصل از قراردادها  یسود ربو

  .از اخذ ربا باشد یظلم ناش

های های بانک تواند به عنوان شاخصی برای ميزان ربوی بودن فعّاليت هر نسبت میشده برای    ميزان کمیّ محاسبه

های فوق، محاسبة »مجموع ارزش قراردادهای ربوی« و نيز واضح است که در محاسبة نسبت   تلّقی شود.  بدون ربا

 .کننده است دارای اهميت و تعيين «»مجموع سود حاصل از ربا 

 
1 -www.nwwg.ir 

  ی دارشاخص ربا در بانک  ني بر تدو  یمحمدجواد: »درآمد  محقق،ساس:  بدون ربا را بر ا  یهابانک  یهات يبودن فعّال  ی ربو  زانيمهای  شاص .1

 کنيم.؛ بررسی می 4شماره، 1390  ،ینامه معرفت اقتصادفصل  « یاسلام

http://www.nwwg.ir/
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نسبت  محاسبة  دبرای  مذکور،  نمونه های  صورت  به  را  بانک  منابع  تخصيص  طرف  قراردادهای  از  گيری رصدی 

تحقّق طبقه  مسير  اينکه  بر  )مبنی  پژوهش  اين  نظری  مبانی  اساس  بر  که  جدولی  به  توجه  با  و  کرده  انتخاب  ای 

ه است، باشد( طرّاحی گرديدهای ربوی در نظام بانکی جمهوری اسلامی ايران، عمدتاً، از طريق حيل ربا میفعّاليت 

می قرار  ارزيابی  و  بررسی  نمونه مورد  اصول  بر  منطبق  بايستی  بانکی  قراردهای  انتخاب  است،  بديهی  گيری دهيم. 

 .علمی باشد

 

 قراردادها  مشخصات .3.5.5

 قرارداد معیار ربوی بودن قرارداد توضیحات و مصادیق ربوی بودن

ج از اشتراط و اخذ زيادة عينی اعم از اينکه در متن قرارداد يا خار

 .باشدمتن شرط شود يا اينکه شرط ارتکازی عقد باشد، ربا می 
 اشتراط زيادة عينی 

ض 
قر

اد 
رد

قرا
سنه 

لح
ا

 

متن  اعطای قرض  از شرط در  اعم  به شرط سپرده )قرض(  الحسنه 

 قرارداد يا شرط ارتکازی 

 اشتراط زيادة حکمی

پرداخت  ازای  به  مشتری  سپردة  از  بخشی  کردن  مسدود 

از اينکه در متن قرارداد شرط شده باشد يا شرط    الحسنه اعمقرض

 .ارتکازی باشد

جاری حساب  در  اختيار   اعتبار  با  و  شرط  پيش  بدون  بانک  )اگر 

می  جاری  حساب  صاحبان  از  برخی  به  تنها  ربای  خودش  دهد، 

 حکمی نيست

 تعارف اخذ کارمزد غيرم .باشدالحسنه ربا میهای اعطای قرض اخذ کارمزد بيشتر از هزينه 

قبلا به چند صورت خسارت تاخير پرداخت اشاره کرديم. منظور ما  

تسهيلات  انواع  در  و  است  رفته  دست  از  سود  خسارت  اينجا  در 

 قرض الحسنه و غيره قابل طرح است. 

اشتراط و اخذ جريمه  

 تاخير تاديه 

نکرده قصد  را  جعاله  قرارداد  اصلا  مشتری  يا  به بانک  و صرفاً  اند 

 .اندای وام با سود ثابت يا اخذ وام با سود ثابت بوده دنبال اعط 

اله  صوری بودن عقد 
جع

اد 
رد

قرا
 

کرده قصد  را  جعاله  قرارداد  مشتری  يا  آن بانک  لوازم  به  لکن  اند، 

بند نيستند و صرفاً به جهت فرار از ربا قرارداد مذکور را قصد پای

 .اندکرده

نشده و يا کار به پايان  اخذ اقساط در موردی که هنوز کاری انجام  
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 نرسيده است.

اخذ سپرده به شرط اعطای جعاله بازگشت به منفعت حکمی داشته 

 .باشدو ربا می

انجام قرض به شرط  

 جعاله 

 جعاله به شرط  جعاله به شرط قرض جايز است مگر از باب حيلة ربا 

 قرض 

طبق  شود و  بعد از انجام عمل مشتری جعل را به بانک بدهکار می

 .باشدنظر امام، اخذ هرگونه مازاد مشروط بر دين ربا و می

اشتراط و اخذ جريمة  

 تأخير تأديه 

 اخذ خسارت تاخير تاديه  الحسنه مراجعه شود به توضيح در قسمت قرض

يا مشتری اصلاً عقد را قصد نکرده بانک  اينکه  از  اينکه  اعم  يا  اند 

 .ند نيستندبعقد را قصد کرده، ولی به لوازم آن پای 

 صوری بودن عقد 

طی
سا

 اق
ش

رو
د ف

ردا
قرا

 

از لوازم فروش اقساطی آن است که بانک در مدتّ مالکيت بر کالا 

 .تعهّدات مالکيت را برعهده بگيرد

ای برای فسخ چه جريمهمشتری در خريد کالا مختار باشد. لذا چنان 

گونه  به  شود،  وضع  مشتری  عليه  جريمقرارداد  اين  عرفا  که  ه ای 

 .آور باشد، نشاندهندة صوری بودن قرارداد است الزام 

 فاکتورسازی 

 اخذ جريمة تأخير تأديه  الحسنه مراجعه شود به توضيح در قسمت قرض

 اخذ خسارت تأخير تأديه  الحسنه مراجعه شود به توضيح در قسمت قرض

 به شرحی که گذشت 
اخذ سپرده به شرط  

 فروش اقساطی

صد جدّی برای انجام مضاربه نداشته باشد و صرفاً  به اينکه بانک ق

 .ای برای اخذ ربا قرار گرفته است عقد وسيله 

 صوری بودن عقد 

ربه 
ضا

د م
ردا

قرا
 

با   آمده که  قرارداد  متن  بانک قصد مضاربه کرده، ولی شروطی در 

 .باشدمقتضای عقد مضاربه مخالف می

و   باشد  نداشته  عقد  انجام  برای  جدّی  قصد  صرفاً مشتری  عقد 

 .باشدای برای اخذ وام می وسيله 

 شده با سود واقعیمصالحة سود تعيين 
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 اخذ جريمه تأخير تأديه  الحسنه مراجعه شود به توضيح در قسمت قرض

 اخذ خسارت تأخير تأديه  الحسنه مراجعه شود به توضيح در قسمت قرض

 قرض به شرط مضاربه  به شرحی که گذشت 

صورتی يدر  اطلاعات که  و  شده  تلقی  ربوی  قرارداد  بود،  صادق  قراردادی  مورد  در  فوق  جدول  عناوين  از  کی 

 .1گيردهای اشاره شده، مورد استفاده قرار میمربوط به آن با توجه به نسبت 

از آنجا که در طراحی جدول فوق تلاش شده است تا نسبت به مفهوم ربا و حيل آن نگاهی   :لازم به ذکر است 

توان به تفکيک حيل ربا و يا موارد ربوی محاسبه کرد. بدين  های فوق را می گيرد، هريک از نسبت   جامع صورت

 .يابی کردتوان قراردادهای مبتلاً به ربا را از حيث نوع ربا عيب ترتيب، می

را در   های فوقتوان نسبت توان به تفکيک عقود محاسبه کرد؛ به عنوان نمونه، میهای فوق را میهريک از نسبت 

 .ای و عقود مشارکتی به صورت مجزّا محاسبه نموددو بخش عقود مبادله 

بايست عاری از ربا باشد. لذا ها و بانک مرکزی نيز میبانکی و نيز روابط بين بانک  روشن است که مراودات بين

 .بانکی و بانک مرکزی نيز محاسبه نمودبايست برای روابط بين های فوق را میهريک از نسبت 

به ما کمک میشاخص  بازار به دست  های ذکر شده  بانک و  را در  برنامه فرهنگی وضع ربا  از  قبل و بعد  تا  کند 

 های فرهنگی تا چه حد در کاهش ربا موثر بوده است.آوريم. مرحله ارزيابی پايانی را طی کنيم و ببينيم برنامه 

 هاجمع بندی ارزیابی  .3.5.6

 : شودنجام می موارد زير ا یابي مرحله ارزدر پايان 

    یمستند ساز •

 ل يتحل  ی و ...نظرسنجبندی شده،  های طبقه های قبل و بعد از اجرای راهکارها به وسيله دادهتهيه شاخص  •

مقايسه  شامل:    تحليل شکاف(   ريزی شده )مقايسه وعملکرد برنامه   مقايسه عملکرد واقعی معيارهای،  محتوا 

 ارائه راهکارهاو  هاتعيين و تحليل شکاف ، وضع موجود و مطلوب

 گزارش   ميو تنظ هيته •

 .)متوليان، کارشناسان و مخاطبان(  دگاني از برگز ريو تقد يیا نهجلسه  •

 اقدامات اصلاحی برنظارت آنها و انجام ، های اصلاحیتدوين برنامه شامل:  اقدامات اصلاحی •

 نکات مهم در مرحله ارزیابی .3.5.7

شاخص  بيان  از  مطلوپس  و  موجود  وضعيت  مقايسه  ارزيابی های  مرحله  مهم  نکات  به  نوشتار  انتهای  در  ب، 

 پردازيم. می

 

شود مرحوم استاد جناب حجت الاسلام و المسلمين دکتر موسويان معتقد بودند: خيلی از موارد جدول فوق بر فرض وقوع، منتهی به ربا نمی -  1

شود؛ ربا خودش يک قرارداد است و نياز به قصد و انشا  اشکالی ندارد. برخی خلاف هست ولی ربا نيست. برخی البته تبديل به ربا می برخی اصلا

 افتد. دارد و خودکار اتفاق نمی 
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 فرهنگی  اقدامات مرحله ارزیابی برنامهجدول  .3.5.7.1

 های عملکردتعيين شاخص  -1

 ( تعيين وضعيت مطلوب نيز در اين مرحله رخ می دهد.)

 های استراتژيکتدوين شاخص -

 های هدفتدوين شاخص  -

 های عملياتیتدوين شاخص  -

 نامه های مربوطهتهيه پرسش  -

 شاخص  اندازه گيری عملکرد بر مبنای- 2

 ( منظور تعيين وضعيت موجود می باشد.)

 تعريف پروژه -

 انتخاب مجری و ناظر  -

 اجراء -

 ارائه گزارش  -

معيارهای-  3 با  واقعی  عملکرد  برنامه    مقايسه  عملکرد 

 تحليل شکاف(  ريزی شده )مقايسه و

 مقايسه وضع موجود و مطلوب -

 عيين و تحليل شکاف هات -

 ارائه راهکارها  -

 های اصلاحیتدوين برنامه  - انجام اقدامات اصلاحی - 4

 انجام اقدامات اصلاحی  -

 نظارت و ارزيابی اقدامات اصلاحی -

 

 توجه به نقش تبلیغات   .3.5.7.2

های تبليغی است سازی غافل بود. تکرار در تبليغات به معنی تکرار محورنبايد از نقش تکرار در تبليغات و فرهنگ

 1گردد. های متعدد مطرح میکه در برنامه 

 تفاوت راهبردهاي اسلامی و غیر اسلامی  توجه به .3.5.7.3

در فصل دوم درباره تعاريف تبليغ مواردی را ذکر کرديم و برای پرهيز از اطاله کلام تکرار نمی کنيم. فقط دقت می 

و به تفاوت راهبردهای اسلامی و غير اسلامی توجه   های اسلامی انجام شودبرنامه فرهنگی بايد با روش  کنيم که

و ارشاد   2گری و پروپاگاندا داشته باشد. چون بين اقدامات فرهنگی و تبليغ به معنای غربی آن يا به اصطلاح آوازه

اينديکترينشن  شايد  آن  غربی  معادل  بهترين  آوازه  3که  يا  پروپاگاندا  است.  تفاوت  برای  باشد،  است  فعاليتی  گری 

از راهدگر نمايش و گون کردن عقايد عمومی  با وسايلی مثل زبان، خط، تصوير،  پنهانی  های غير مستقيم و احيانا 

آوازه هدف   ... آن  آوازه مانند  است.  معين  عقايد  قبول  برای  مردم  کردن  آماده  و  عواطف  برانگيختن  به گری  گری 

 

 241و  240زورق، محمد حسن، »مبانی تبليغ«، ص - 1
2 - Propaganda 

3 - Indctrination 
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میوسيله  جلوه  به صورتی  را  نمودها  دروغ،  با  حقيقت  آميختن  به خواستهدی  مردم  تمکين  باعث  که  او هد  های 

 1شود. می

وسيله  و  الهی  هدفی  اسلامی،  تبليغ  شناساندن ولی  همان  که  »تبليغات  فرمودند:  خمينی)ره(  امام  دارد.  انسانی  ای 

ها و نشان دادن راه گريز و منع از آن است، از اصول مهم اسلام عزيز ها و تشويق به انجام آن و ترسيم بدیخوبی

فرمايند: »آنچه ما بدان اعتقاد داريم معنای واقعی تبليغ است، يعنی رساندن حقايق و مقام معظم رهبری می   2ت.« اس

 3ی کار انبيا است.« گوييم، ادامه ها به گوش مردم جهان ... و در حقيقت آنچه که ما به آن تبليغات می واقعيت 

را توجيه   وسيله نامشروعباشد. هدف خوب هرگز راهبرد و  به ياد داشته باشيم که راهبردهای اسلامی بايد مشروع  

رسد و زودتر اش میامام حسين)ع( فرمودند: »هرکس بخواهد از راه گناه به هدفی برسد، ديرتر به خواسته   کند.نمی

 ، فريب و ساير راهبردهای نادرست خداوند متعال هيچ مزيتی را در دروغ پس    4شود.« ترسد گرفتار می به آنچه می

 .دهدرار نمیق

 انواع هزینه برنامه فرهنگی  .3.5.7.4

های آشکار )ثبت های فرهنگی دو نوع هزينه دارد. بايد به هر دو نوع آن توجه داشته باشيم. هزينه اقدامات و برنامه 

اموال حرام   از  شده( طرح، همان صورت های مالی و حسابداری می باشد؛ شما زمانی را صرف طرح پيشگيری 

های آشکار شامل: خريد اقلام، دستمزد و مزايای پرداختی، هزينه خدمات به نيروی  برخی از هزينه نماييد.  )ربا( می

هزينه  غذا،  نقل،  و  هزينه سرويس حمل  سايت، انسانی،  پشتيبانی  دکور،  طراحی  انشعابات،  هزينه  کارگزينی،  های 

 مرکز پاسخ گويی و امنيت )انتظامات، آتش نشانی، ..( می باشد. 

می هزينهفملاحظه  چه  اجرای طرح  بيت رماييد:  بر  میهايی  تحميل  آنالمال  کارآيی  در  بايد  بنابراين  دقت کند!  ها 

شود؛ فرض کنيد متولی فرهنگی درصدد برگزاری يک همايش های آشکار هم دقت نمیکنيم. گاهی در ثبت هزينه 

 40000000ب داربست و تابلوها به مبالغ شود؛ هزينه نصنمايد ولی در آخر معين میها را برآورد میاست. او هزينه

ريال و هزينه انتقال تأسيسات برق به محل سالن به درستی کارشناسی نشده است. برای متولی متعهد مهم است که 

 های آشکار را دقيق تر لحاظ کند. بيشتر عرق بريزد و با تحقيق ميدانی، هزينه 

هزينه  می البته  تحميل  مردم  به  که  واقعی  ب های  نمی شود  گفته شد محدود  آن چه  از ه  و  کارها  واقعی  هزينه  شود؛ 

دهيم تا آن خدمت رسانی فرهنگی را به دست جمله برنامه فرهنگی، همه کالاها و يا خدماتی است که از دست می

 آوريم که به هزينه فرصت يا فرصت از دست رفته نيز مشهور است. 

پولی است   کالا و خدمات،نه حسابداری به دست آوردن يک  هزي  .هزينه فرصت با هزينه حسابداری متفاوت است 

با  ی است که میيپردازيم ولی هزينه فرصت چيزهاکه برای آن می  منابع مالی  توانستيم  انسانی و  به دست نيروی 

 
 184، ص1نيم کوف، ماير فرانسيس، »زمينه جامعه شناسی«، ج فيلدينگ آگ برن، ويليام؛ - 1

 1، ص15/1/1368روزنامه جمهوری اسلامی - 2

 16، ص15/1/1368روزنامه جمهوری اسلامی  - 3

   يَحْذَرُ« مَا ءِلمِجَِی  سْرعََأَ وَ يَرْجُو لمَِا أفَْوتََ کَانَ اللَّهِ بِمعَْصيَِةِ أَمْراً حاَوَلَ  ؛ »مَن373ْ، ص2«، جالکافی، محمد بن يعقوب، »کلينى - 4
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آن را به گذارد و هزينه فرصت بر انتخاب يک پروژه اثر میدر نگاه خردمندان . رديمکآوريم ولی از آن چشم پوشی 

 برد.مت کارايی میس

نيروی )فرصت    هزينه در قبال  های آشکار آن توجه داريم، اما  از هزينه   به قسمتی، گاهی  اجرای برنامه فرهنگیدر  

 کنيم! میالمال بی دقتی بيت  ( انسانی و بودجه

اقدامی که می بهترين  اندازه  به  ما  نيست.  ما، صرفا صورت حسابداری  اقدامات  اين سرمايه  در واقع هزينه  با  شد 

شويم. چون حالا با اختصاص سرمايه مادی و معنوی به اين کار، از آن انسانی و مالی به انجام برسد، مديون می 

با تزريق    1391در يکی از نهادهای نمايندگی در بهمن    اشيم.گو بخدمات محروم شديم و بايد در محضر خدا پاسخ 

می نظر  به  برآمدند.  بصيرت  بسيار کلان طرح  و  سريع  اجرای  درصدد  اين بودجه  جانبی  عوارض  ارزيابی  رسيد؛ 

 1های پنهان های آشکار + هزينه تصميم ضرورت داشت. بنابراين هزينه اقتصادی = هزينه 

از هزينه  پنهانکارشناسان  به عنوان هزينه   های  به ياد می  2های فرصت)ثبت نشده(  از محورهای آن  نمايند، برخی 

 شکل زير است:

نمی • اين طرح  بودجه صرف  ساختماناگر  بود؟  پيگيری  قابل  آن  با  اقداماتی  چه  مورد  بهترين  در  ها،  شد 

 توانست در کجا هزينه شود؟ شد، میانرژی، جاده اگر صرف اين طرح نمی

 قابل پيگيری بود؟ چه اقدامات فرهنگیشد، در بهترين مورد انسانی صرف اين طرح نمی اگر وقت نيروی  •

کند؟ آيا ارزش ريالی  آيا اجرای اين طرح آثار جانبی منفی در محيط زيست، فرهنگ مردم و... ايجاد نمی •

 آن قابل ثبت است؟ 

هزينه  موارد،  اين  هزينه جمع  بود.  خواهد  ما  پنهان  واهای  نيز  پنهان  جيب  های  از  واقعی  طور  به  و  هستند؟  قعی 

مورد است، بياييد آيه مبارك قرآن ها بیکنيد، اين سوالات و حساسيت رود! اگر شما فکر میالمال مسلمين می بيت 

 3« وَ منَْ يَعمْلَْ مِثْقالَ ذَرَّةٍ شَرًّا يَرَهُ  *فمَنَْ يَعمَْلْ مِثقْالَ ذَرَّةٍ خَيْراً يَرهَُ را زمزمه کنيم: »

هم   پس» ذرّههر کس  را مىوزن  آن  دهد  انجام  کار خير  هر کس هم *  بيند!  اى  ذرّهو  را وزن  آن  کرده  بد  کار  اى 

 « بيند!مى

 های آزاد مفيد است.ها و مصاحبه ها و مشورت های فرصت، توجه به عکس العمل برای درك بهتر هزينه 

 کارایی برنامه فرهنگی با توجه به هزینه ننهایی  .3.5.7.5

 ينه نهايی )موقعيت فعلی( چقدر کارايی داريم؟با توجه به هز

 

 و کتاب های اقتصاد خرد  78مير معزی، حسين، »هزينه فرصت سرمايه گذاری در اقتصاد اسلامی«، ص - 1

2 - Opportunity cost 

 8-7، آيات99سوره زلزله: - 3
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ها به فرض کنيد، در آستانه ماه محرم درصدد سياه پوش کردن نمازخانه هستيم. هدف اصلی ما نزديک کردن دل 

نصب  و  يعنی خريد  نهايی  هزينه  است.  بيت)ع(  اهل  محبت  و  ايجاد حزن  ما  ميانی  هدف  و  واحد  خداست  هر 

 رايی دارد؟ پارچه و پرچم و بنر چقدر کا

با خريد و نصب واحد واحد دوم و سوم تحقق هدف سرعت و دقت بهتری می يابد. اگر در خريد پرچم و اقلام 

می  ادامه  کجا  تا  را  و نصب  باشيم خريد  نداشته  محدوديتی  چقدر تبليغاتی  چهارم  بنر  آوردن  بالا  مثال  در  دهيم؟ 

نها تحقق حزن و محبت اهل بيت)ع( افزايش نيابد، بلکه  نمايد؟ آيا ممکن است با آوردن پرچم پنجم نه ت کمک می

با ايجاد ازدحام و زحمت تردد در نمازخانه، حتی سطح کل تحقق هدف کم شود؟ اين مباحث اهميت زيادی در  

نهاده  ساير  و  نظارتی  فرهنگی،  کارهای  انسانی،  نبروی  حجم استخدام  است  ممکن  شده  مطرح  مثال  در  دارد.  ها 

شوند نه تنها احساس حزن و محبت اهل بيت)ع(  برسد که افراد وقتی وارد مسجد يا نمازخانه می تزيينات به جايی  

شده  نقاشی  يا  گالری  سالن  وارد  کنند  احساس  بلکه  نکنند،  پيدا  از را  برخی  در  که  است  اشتباهی  همان  اين  اند. 

می فکر  و  شدند  مرتکب  معنويت  ايجاد  برای  نقاشی کليساها  با  بيشتر  کردند  ديوارههای  معنويت در  کليسا  های 

بهينه بيشتری می  از موارد ما محدوديت در بودجه داريم و آورند. در حالی که هر کاری حد  ای دارد. در بسياری 

ناچار به اولويت بندی هستيم. اما با فرض نامحدود بودن بودجه، خريد و نصب اقلام تبليغاتی مورد مثال تا کجا  

ای اين ملاحظات را انجام دهيم. صرفا نامه توانيم به طور تخمينی و يا پرسشده تر میادامه يابد؟ ما در شرايط سا

آرايش تصاوير و  دانش عکاسی، طراحی،  آن و  بهينه  بهتر است و درباره حد  باشد  بيشتر  تبليغات  نگوييم هرچه 

 ول را صرف کنيم. دکوراسيون، تئوری قابل دفاع داشته باشيم تا اسراف نکنيم و در بهترين موارد وقت و پ

به بيان ديگر بايد دقت کنيم: مسابقه سوم کتابخوانی در سال جاری يا تبليغات پنجم تلويزيونی، چقدر در پيشگيری 

اين مساله می  نهايی به  اموال حرام )ربا( موثر است؟ در بحث کارايی  برنامه فرهنگی اول، دوم،  از  اثر  پردازيم که 

 سوم و ... يکسان نيست.

يد مشورت و هم فکری تأثير زيادی در بهينه سازی مصرف بودجه فرهنگ سازی بدون اموال حرام)ربا( بدون ترد

نمايد،  مشورت  مسلمانی  مرد  با  و  دهد  انجام  کاری  بخواهد  »هرکس  فرمودند:  اکرم)ص(  پيامبر  داشت.  خواهد 

 1فرمايد.« اش میترين کارها راهنمايیخداوند به درست 

 
(:  ع )قَالَ الصَّادقُِ  ؛  المشورة و قبولها ،48باب  ،103ص،  72مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج /  2962«، حديثنهج الفصاحه ، »ابوالقاسم  ،پاينده  -  1

فَإِنْ لمَْ تَجدِْ فَاستَْعْمِلِ الْخمَْسَةَ وَ اعْزمِْ وَ تَوَکَّلْ علََى    شاَوِرْ فِی أُموُرِكَ ممَِّا يَقتَْضِی الدِّينُ منَْ فيِهِ خَمسُْ خصَِالٍ عَقلٌْ وَ حِلْمٌ وَ تجَْرِبَةٌ وَ نُصْحٌ وَ تَقوَْى»

ى الدِّينِ فَاقْضِهاَ وَ لاَ تتََفَکَّرْ فيِهاَ فَإنَِّکَ إِذَا فَعَلْتَ ذلَِکَ أَصبَْتَ للَّهِ فَإِنَّ ذلَِکَ يُؤَدِّيکَ إِلَى الصَّوَابِ وَ ماَ کَانَ لَکَ منِْ أُمُورِ الدُّنيْاَ الَّتِی هیَِ غَيْرُ عَائِدَةٍ إِلَا

هِ علََى الْمَحْصُولِ مِنَ المُْراَدِ وَ مثََلُ   وَ فِی الْمشَُورَةِ تَعبََّأَ اکتِْسَابُ العِْلْمِ وَ العَْاقِلُ منَْ يَستَْفيِدُ منِْهاَ عِلْماً جَدِيداً وَ يَستَْدِلُّ بِبَرَکَةَ العْيَشِْ وَ حلََاوَةَ الطَّاعَةِ

لْمعَْرفَِةِ وَ ضِ وَ فنََائِهِماَ وَ همُاَ غيَبَْانِ عَنِ الْعبَْدِ لأِنََّهُ کُلَّماَ قَوِیَ تَفَکُّرُهُ فيِهِماَ غَاصَ فِی بَحْرِ نُورِ ا الْمشَُورَةِ مَعَ أَهْلهِاَ مثََلُ التَّفَکُّرِ فِی خَلْقِ السَّمَاوَاتِ وَ الأَْرْ

الْعَقلِْ وَ الْوَرَعِ وَ إِذَا شاَوَرْتَ مَنْ يصَُدِّقُهُ قَلبُْکَ فَلاَ تخَُالِفْهُ فيِماَ يُشِيرُ بِهِ ازْدَادَ بِهمِاَ اعتْبَِاراً وَ يَقيِناً وَ لاَ تُشاَوِرْ مَنْ لاَ يُصَدِّقُهُ عَقلُْکَ وَ إِنْ کَانَ مشَهُْوراً بِ

 « [ بُولِ الحْقََائِقِ أَبيَْنُ  ]وَ خلَِافُهاَ عنِْدَ قَعَليَکَْ وَ إِنْ کاَنَ بِخلَِافِ مُرَادكَِ فَإِنَّ النَّفسَْ تَجْمَحُ عَنْ قبَُولِ الْحقَِّ وَ خِلاَفُهَا عنِْدَ الخَْائرِِينَ
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عکس دريافت  از لالعممصاحبه،  بعد  که  دوستانی  بسيار  چه  مؤثرند.  بسيار  صميمانه  گفتگوهای  و  محيطی  های 

 1يابند.گيری يا رد پيشنهادها دست میمشورت به يک پشتوانه منطقی در تصميم

 

 با توجه به موارد مطرح شده با ديد بهتری وارد راهکارهای فرهنگی حذف ربا می شويم.

 
شاَورِْ فِی حَدِيثِکَ الَّذِينَ يخََافُونَ اللَّهَ وَ   (: »ع)قَالَ أَمِيرُ الْمُؤمْنِيِنَ  ؛  المشورة و قبولها    48باب ،  98، ص72مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج  -  1

 « نَ منِْکُمْ فِی الْمنُْکَر ارَ النِّسَاءِ وَ کُونُوا منِْ خيِاَرِهِنَّ علََى حَذَرٍ وَ إِنْ أَمرَنَْکُمْ بِالمَْعرُْوفِ فخََالفُِوهُنَّ کيَْلاَ يَطْمَعْ أَحبِْبِ الْإِخْوَانَ علََى قَدْرِ التَّقْوَى وَ اتَّقوُا شِرَ
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 با راهکارهای فرهنگی حذف ر: چهارمفصل  .4
 

شده   ذکر  موارد  به  توجه  ادبياتبا  مفاهيم،  و  کليات  موضوع  ،درباره  نظری  و  پيشينه  به مبانی  فصل  اين  در  ؛ 

 راهکارهای فرهنگی حذف ربا از زندگی می پردازيم. مسايل اين فصل را در دو بخش مهم:  

 *پيام های برنامه فرهنگی 

 *راهکارهای نفوذ برنامه فرهنگی  

 نتها جمع بندی از کل تحقيق ارايه می شود.و در ا ارايه می دهيم

 

 حذف ربا از زندگی  یام های برنامه فرهنگیپ .4.1

اولويت پيام های فرهنگی حذف ربا متناسب با علل مسبب ربا شناخته و دسته بندی می شوند. لطفا به خلاصه اين 

 پيام ها توجه فرماييد:

 آشنایی مخاطبان با ساختار و پیامدهای اموال حرام .4.1.1

ديد گام در فرهنگاولين   اين روش مردم  با  اموال حرام است.  با ساختار کلی  ربا؛ آشنايی مخاطبان  سازی حذف 

 شوند. اموال حرام دو نوع هستند: کنند و برای عيب يابی و موضوع شناسی مسايل پويا میفقهی پيدا می

 ها حرام هستند.اموالی که خوردن و نوشیدن آن .4.1.1.1

 رام است. مثل گوشت سگ،  مشروبات الکلیخوراکی هايی که به طور ذاتی ح  •

 اند. مثل مردار )عدم ذبح شرعی( اموالی که به خاطر صفتی حرام شده  •

آن  .4.1.1.2 در  تصرف  نوع  هر  که  دست اموالی  به  حرام  معامله  یا  قرض  اثر  در  و  است  حرام  ها 

 اند. آمده 

 :ند از اصل کلى مطرح کرده که عبارت چهارها، اسلام براى تنظيم معاملات بين انسان 

 1.مغاير با »شرايط عمومی« نباشد. •

  2نباشد.   «و زيان »ضررموجب  •

 3« نباشد. خدعه موجب »مخاطره و  •

 1نباشد.  »ربا«موجب  •

 

متن قرارداد و شرايط کالا و    شرايط طرفين،دارد.  اشاره    به اين موضوعقانون مدنی    190ماده   شرايط عمومی معاملات در  سوره نسا و    29آيه  - 1

بها در آن توجه می شود. در کتاب مکاسب شيخ انصاری به صورت مبسوط بحث می شود و امروزه نهادگرايان با تاکيد بر همين شاخص ها به  

 عنوان شفافيت عقود، برنده جوايز نوبل اقتصاد می شوند. 
بازاريابی شبکه  - 2 اقتصادی، بنابراين قمار، گران فروشی، کم فروشی،  از رشد  بيش  پول  ها، خلق  آزمايی  از قرعه کشی ها و بخت  برخی  ای، 

 فروش استقراضی در فارکس و ... در اين زمينه مطرح است. 
 تواند يکی از عوامل ايجاد خطر باشد.  غرر به معنی مخاطره و خطر است و فريب می  غرر«=فريب»ممنوعيت   - 3
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 ی حرام مال   مالشود.  اين ضوابط موجب حرام شدن معامله می   رعايت نکردن  .ها ضوابط کلى معاملات هستنداين

برسد،   دنيدر آن، حرام است. خواه به مصرف خوردن و آشام  و مطلق تصرّف  د ياست که از راه نامشروع به دست آ

 شود ی مشاهده م اتيو روا اتيگوناگون در آ  ريکه با تعاب یآن شود. لقمه حرام ريخواه صرف پوشاك و مسکن و نظ

 يرغکه از راه ناحق و    ست ی اواژه هر گونه مال  نيبلکه مراد از ا  شود؛ی نان نم  یامحدود به چند دانه برنج و لقمه

هر گونه تصرف در آن   وربلکه منظ  يست فرو بردن آن به داخل گلو ن  زيو مراد از خوردن آن ن  دي به دست آ  یشرع

شرع مجوز  بدون  رضا  یمال،  است   ت يو  آن  و صاحب  فردی  زندگی  در  اخروی  و  دنيوی  آثار  اموالی  چنين   .

 اجتماعی ما دارد. 

دنيا:   در  حرام  مال  فردی  اآثار  بر  بزرگخوحرام   نکهيعلاوه  گناه  آن    یار  در  که  حرام  مال  از  است،  شده  مرتکب 

 2. و آن مال برکت ندارد بردیتصرّف نموده، نفع نم

خدا به او نظر لطفی ندارد، بلکه مورد   نه تنها.  مورد لعن ملائک است .  خير و برکت ندارداين مال در زندگی فرد:  

مانع پذيرفته .  مانع قبولی نماز است .  ابت دعا است مانع اج .  گناهان ديگر است   و  اتساز انحرافزمينه .  غضب اوست 

اگر هم در راه خوبی   و  شودحرام می   صرف در راه باطل يا.  هيچ کار خيری پذيرفته نيست .  شدن هر عبادتی است 

مانع  .  ساز فساد و تباهی نسل است زمينه .  هزينه کردن آن هم، گناه ديگری است .  صرف شود فائده و ثوابی ندارد

ايمان را .  گاهی موجب بطلان عبادات است .  شودگاهی موجب ارتکاب گناه تا آخر عمر می.  شودپذيرش حق می

 .زائل و موجب دل مردگی است 

اموال حرام   به خاطر  مال حرام درآخرت:  بين خواهد رفت آثار فردی  از  او  فراوان   رفتار. گاعمال صالح  حسرت 

 .اين اموال سرمايه جهنم اوست . خواهد شد آخرت( )عذاب  گرفتار تجسم اعمال. بهشت نخواهد رفت . شودمی

کنار  او  حجت  ولايت  و  خدا  عهد  آن،  نتيجه  در  است.  نادرست  حرام،  مال  از  استفاده  حرام:  مال  اجتماعی  آثار 

گيرد. آيد. سايه فقر و غم جامعه را در بر می شود. حوادث هولناك تاريخ و قساوت قلب به وجود می گذاشته می 

 دهد.د و کوشش خوبان برای پاکی و عفت، اثر خود را از دست میشوفساد زياد می

ها در گمراهی و سرگردانی با شياطين، هم آغوش  و ملت   3شود به واسطه اموال حرام، عهد پروردگار فراموش می 

از درگاه خدا رد می می اجتماعی در جامعه شيوع می  4شود. گردند. دعاها  به سا فساد اخلاقی و  مال حرام  ن يابد. 

 

 سود مضاربه و سرمايه گذاری و مصرف تسهيلات در غير مورد قرارداد؛ جايز نيست. بنابراين انواع معاملات ربوی، تضمين- 1

 31مساله  ،مظاهری، حسين، »عصاره دين« -2

الْمؤُْمنِيِنَ  ، 30، باب 217، ص5الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   -3 أمَِيرُ  يَقُومُ »  (: ع)قَالَ  القَْلبُْ  القَْلبِْ وَ  ينَْزَحُ مِنَ  اللِّسَانَ  فيِمَا    إِنَّ  فَانْظُرْ  بِالغِْذاَءِ 

 « تُغَذِّی قَلبَْکَ وَ جِسمَْکَ فَإِنْ لمَْ يَکُنْ ذَلِکَ حلََالاً لمَْ يَقبَْلِ اللَّهُ تَعَالَى تسَبْيِحَکَ وَ لاَ شُکْركََ

 « ادَةُ مَعَ أَکْلِ الْحرََامِ کَالبْنَِاءِ عَلَى الرَّمْل العْبَِ»  :قَالَ  (صالرسول الاکرم) عنَ،  آداب الصلاة،16باب ، 258، ص81مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج -4
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و بی برکتی کسب   2های امام کُش و زمينه پرورش نسل  1کشاندای جامعه را به سوی فساد جنسی و ناپاکی میخوره

 آيد.  و کار به وجود می

بريم. توجه به ساختار اموال حرام و نتايج آن ها به خدا پناه می های مهم مال حرام است و از همه اين ربا از مصداق 

 رهای فرهنگی است. اولين مبنای نظری راهکا

 تشریح جایگاه ربا به عنوان یک منکر بسیار زشت  .4.1.2

های مهم مال حرام است. استفاده از مال حرام، نادرست است. در نتيجه آن، عهد خدا و ولايت ربا يکی از مصداق

را در آيد. سايه فقر و غم جامعه  شود. حوادث هولناك تاريخ و قساوت قلب به وجود میحجت او کنار گذاشته می

 دهد.شود و کوشش خوبان برای پاکی و عفت، اثر خود را از دست میگيرد. فساد زياد میبر می

ها در گمراهی و سرگردانی با شياطين، هم آغوش  و ملت   3شود به واسطه اموال حرام، عهد پروردگار فراموش می 

از درگاه خدا رد می می اجتماعی در ج   4شود. گردند. دعاها  به سان امعه شيوع میفساد اخلاقی و  مال حرام  يابد. 

میخوره ناپاکی  و  جنسی  فساد  سوی  به  را  جامعه  نسل  5کشاند ای  پرورش  زمينه  امام و  دشمن  بی  6های  برکتی  و 

های خود ها و نارسايی ها، نظام کفر و الحاد جهانی به خاطر زشتیآيد. در تقابل حکومت کسب و کار به وجود می

و ما برای حفظ جامعه و انتظار سازنده و موثر به سوی منجی عالم بايد در پيشگيری و   روددر سراشيبی سقوط می

 درمان اموال حرام جامعه کوشا باشيم. اميدوارم بيشتر سعی کنيم.  

خيزند مگر مانند کسى که بر اثر تماسّ شيطان، خورند، برنمىکسانى که ربا مىفرمايد: »خداوند متعال در قرآن می

خيزد(. اين، به خاطر آن است خورد، گاهى بپا مىتواند تعادل خود را حفظ کند گاهى زمين مى)و نمىديوانه شده  

که گفتند: داد و ستد هم مانند ربا است و تفاوتى ميان آن دو نيست. در حالى که خدا بيع را حلال کرده، و ربا را 

هى به او رسد، و خوددارى کند، سودهايى که در حرام! )زيرا فرق ميان اين دو، بسيار است.( و اگر کسى اندرز ال 

گردد( و کار او به به دست آورده، مال اوست )و اين حکم، گذشته را شامل نمى  ( قبل از نزول حکم تحريم)سابق  

 
إِنَّ الرَّجلَُ إِذَا أصََابَ مَالاً مِنْ حَرَامٍ لمَْ يُقبَْلْ منِْهُ حَجٌّ وَ  » :قَالَ (ع) عَنْ أَبِی جَعْفَرٍ، 22056، ح91ص ،17الشيعة«، جحر عاملی، محمدحسن، »وسائل  - 1

 « حِمٍ حتََّى أنََّهُ يَفْسُدُ فيِهِ الْفَرْجُلاَ عُمْرةٌَ وَ لاَ صِلَةُ رَ

سعد:    -2 عمر  سپاه  به  شهيدان  سالار  »بحارالأنوار«، جخطاب  محمدباقر،  »8ص  ،45مجلسی،  مُلِئَتْ  ،  فَقَدْ  قَوْلِی  مُسْتَمِعٍ  غَيْرُ  لِأَمْرِی  عَاصٍ  کلُُّکمُْ 

 «  لَکُمْ أَ لاَ تنُْصتُِونَ أَ لَا تَسمَْعُون بُطُونُکُمْ مِنَ الْحرََامِ وَ طبُعَِ علََى قلُُوبِکُمْ وَيْ

أَمِيرُ الْمؤُْمنِيِنَ    ،30، باب217، ص5الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   - 3 بِالغِْذَاءِ فَانْظُرْ فيِمَا  »  (: ع)قَالَ  ينَْزَحُ مِنَ القَْلبِْ وَ الْقَلْبُ يَقُومُ  إِنَّ اللِّسَانَ 

 « إِنْ لمَْ يَکُنْ ذَلِکَ حلََالاً لمَْ يَقبَْلِ اللَّهُ تَعَالَى تسَبْيِحَکَ وَ لاَ شُکْركََتُغَذِّی قَلبَْکَ وَ جِسمَْکَ فَ

 « العْبِاَدَةُ مَعَ أَکْلِ الْحرََامِ کَالبْنَِاءِ عَلَى الرَّمْل »  :قَالَ  (صالرسول الاکرم) عنَ، آداب الصلاة، 16باب ، 258، ص 81مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج - 4

إِنَّ الرَّجلَُ إِذَا أَصَابَ مَالاً مِنْ حَرَامٍ لمَْ يُقبَْلْ منِْهُ »  :قَالَ  (ع)عَنْ أَبِی جَعْفَرٍ،  22056، حديث 91ص    ،17الشيعة«، جحر عاملی، محمدحسن، »وسائل   - 5

 « حَجٌّ وَ لاَ عمُْرةٌَ وَ لاَ صِلَةُ رَحِمٍ حتََّى أنََّهُ يَفْسُدُ فيِهِ الْفرَْجُ

کلُُّکُمْ عَاصٍ لِأَمْرِی غَيْرُ مسُْتَمِعٍ قَوْلِی فَقَدْ مُلِئَتْ بُطُونُکُمْ مِنَ الْحَراَمِ وَ طبُِعَ ، »8ص   45بحارالأنوار ج :  لار شهيدان به سپاه عمر سعد:  خطاب سا  - 6

 « علََى قلُُوبِکُمْ وَيلَْکُمْ أَ لاَ تنُْصتُِونَ أَ لَا تَسْمَعوُن 
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شود )و گذشته او را خواهد بخشيد.( امّا کسانى که بازگردند )و بار ديگر مرتکب اين گناه شوند(، خدا واگذار مى

 1.« مانندو هميشه در آن مى اهل آتشند

کردند تعبير  قيامت  به  را  آيه  اين  مفسران  از  گران  ،بسياری  پژوهش  طی  طباطبايی  علامه  میولی  فرمايد: سنگی 

ندارد و از  رابرپايی تعادل حتی در زندگی دنيا  تدرقرباخوار قوای عقلی و عقلانيت خود را از دست داده است و  

ق نشر  باعث  شناسی،  جامعه  مینظر  سوءظن  و  میساوت  بين  از  را  مالی  امنيت  نيازمندان شود.  بر  فشار  و   ، برد 

 2کند. توزی و اضطراب روحی و روانی ايجاد میکينه 

می  مردم  از  راهبعضی  با  اينخواهند  از  غافلند  موفق شوند ولی  زندگی  در  ربوی  موتور های  و  انرژی  که خداوند 

دهد! و خداوند، هيچ انسانِ کند و صدقات را افزايش مىبا را نابود مى»خداوند، رمحرکی در ربا قرار نداده است.  

  3دارد.« ناسپاسِ گنهکارى را دوست نمى

که رباخوار باشد و اگر آن  ماند مگر: »بر مردم زمانی خواهد آمد که کسی باقی نمی تاکيد فرمودند  رسول اکرم)ص( 

»کسی که لقمه حرام بخورد،    4ماند.« در اين وادی سالم نمینشيند و کسی  اش میرباخوار نشود، غبار ربا در زندگی

نمی قبول  او  نمینماز چهل شب  مستجاب  او  دعای چهل صبح  و  بشود  که  بدنی  گوشت  و  حرام ه  شود  وسيله 

است.«  آتش  سزاوار  است.«  5روييده  کاستی  فرجامش  باشد  بسيار  چند  هر  و    6  »ربا  جامعه  اداره  برای  بيانات  اين 

ابنگاه از  است.ها  برخوردار  زيادی  بوده   هميت  ربا  تشريح  در  معصوم)ع(  امامان  و  قرآن  لحن خطاب  شديدترين 

 7است.

امام علی)ع(: »ای مردم! اول يادگيری احکام شرعی و سپس تجارت، اول يادگيری فقه و سپس معامله، به خداوند 

 8ست.« تر امخفیبر سنگ صاف سوگند! ربا در اين امت )گاهی( از راه رفتن مورچه 

 

  أَحَلَّ   وَ  الرِّبا  مثِْلُ  البْيَْعُ  إنَِّمَا  قالُوا  بأِنََّهُمْ  ذلِکَ  المْسَِّ  مِنَ  الشَّيْطانُ  يتََخبََّطُهُ  الَّذی  يَقُومُ  کَما  إِلاَّ  يَقُومُونَ  لا  الرِّبا  يَأکُْلُونَ  ذينَالَّ»  275؛ آيه 2سوره بقره:   - 1

 «   خالدُِونَ فيها هُمْ النَّارِ أصَْحابُ فَأُولئِکَ عادَ مَنْ  وَ اللَّهِ إِلَى  أَمْرُهُ وَ سَلَفَ ما فَلَهُ تَهى فَانْ رَبِّهِ مِنْ موَْعِظةٌَ جاءَهُ فَمنَْ الرِّبا حَرَّمَ وَ البْيَْعَ اللَّهُ

 275، 2، ذيل آيه مبارکه سوره بقره: 273، ص 4طباطبايی، محمدحسين، »تفسير الميزان«، ج- 2

 « أَثيمٍ کفََّارٍ کُلَّ  يُحِبُّ لا اللَّهُ وَ الصَّدقَاتِ يُرْبِی وَ الرِّبا اللَّهُ يَمْحقَُ: »276؛ آيه 2سوره بقره:- 3

  أصََابهَُ   يَأْکُلْهُ  لَمْ  فَإِنْ  الرِّبَا  أَکَلَ  إِلَّا  أَحَدٌ  يبَْقَى  لَا  زَمَانٌ  النَّاسِ  علََى  يَأْتِی(: »ص) قَالَ  :تحريمه   باب  ،333، ص13الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   -  4

  «    غبُاَرِهِ مِنْ

  لَمْ   حرََامٍ لُقْمَةَ  أَکَلَ منَْ: »قَالَ (ص)النَّبِیِّ عَنِ الْفِرْدوَْسُ،م، الحرا ذم و الحلال الطعام مدح ،2باب  ،314، ص63جلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، جم -5

 «  اللَّحمَْ تنُبِْتُ الْواَحِدَةَ اللُّقْمةََ إِنَّ وَ بهِِ أَوْلَى فَالنَّارُ الْحَرَامُ ينُبْتُِهُ لَحمٍْ  لُّ کُ وَ صبََاحاً أرَْبَعيِنَ دعَْوَةٌ لَهُ تُستَْجبَْ لمَْ وَ ليَْلَةً  أَرْبَعيِنَ صَلاَةٌ لَهُ تُقبَْلْ

 ، قال رسول ا..)ص(: »الربا و انکثر فان عاقبته تصير الی قلّ«  1684«، حنهج الفصاحه، »ابوالقاسم ،پاينده -6

»بحارالأنوار«، ج  - 7 »  فقََالَ  شَأنَْهُ  عَظَّمَ  وَ  الرِّبَا  فَذَکَرَ  (ص)اللَّهِ  رسَُولُ  خَطبَنََا،  الغيبة،  66باب ،  222ص،  72مجلسی، محمدباقر،   يُصيِبُهُ   الدِّرهَْمَ  إِنَّ: 

 إِلَى  جَلَّ  وَ  عَزَّ  اللَّهُ  أوَْحَى  وَ  الْمُسْلمِِ  الرَّجلُِ   عِرضُْ  الرِّبَا  أَرْبَى  إِنَّ  وَ  الرَّجلُُ  يَزنِْيهَا  زنَيَْةً  ثلََاثيِنَ   وَ  سِتٍّ  مِنْ  الخَْطيِئَةِ  فِی  اللَّهِ  عنِْدَ  أَعْظَمُ  الرِّبَا  مِنَ  الرَّجلُُ

  « النَّارَ  يدَْخُلُ مَنْ أَوَّلُ فَهُوَ يتَُبْ لمَْ إِنْ وَ الْجنََّةَ يَدْخلُُ مَنْ آخرُِ فَهُوَ تَابَ  إِذَا المُْغتَْابَ  أَنَّ عِمْراَنَ بْنِ مُوسَى

  الْفِقهَْ   الْمتَْجَرَ   ثمَُّ  الْفِقْهَ  التُّجَّارِ  مَعْشَرَ   يَا: »الْمنِْبَرِ  علََى  يَقُولُ  (ع)الْمؤُْمنِيِنَ  أَميِرَ،  التجارة  آداب  باب،  150، ص5«، جالکافیيعقوب، »، محمد بن  کلينى  -8

  مَنْ  إِلَّا  النَّارِ  فِی  الفَْاجِرُ  وَ  فَاجِرٌ  التَّاجِرُ  بِالصِّدقِْ  أَيْمَانَکُمْ  شُوبُوا  الصَّفَا  علََى  النَّمْلِ   دَبيِبِ  مِنْ  ىأَخْفَ  الْأُمَّةِ  هَذِهِ  فِی  للَرِّبَا   اللَّهِ  وَ  المْتَْجَرَ  ثمَُّ  الْفِقْهَ  المْتَْجَرَ  ثُمَّ

 «   الْحَقَّ أَعطَْى وَ الحَْقَّ أَخَذَ
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»اگر رباخواری حلال بود امام فرمودند:  امام صادق)ع( درباره علت تحريم ربا سئوال نمود و  از   ، هشام بن حکم 

خداوند ربا را حرام کرد تا   پسکردند،  مردم کارهای مفيد تجاری و هر آنچه را که به آن احتياج داشتند ترك می 

به سوی کارهای ح  باشند و  بيزار  متنفر و  آن  از  به لال و تلاشمردم  آورند و وام فقط  مفيد روی  اقتصادی  های 

   1الحسنه باقی بماند.« صورت قرض

 باشد. عام است و شامل انواع درآمدهای حلال مثل زراعت و صنايع و خدمات و ... می «ما يحتاجون عليه »عبارت 

طور مکرر مطرح فرموده است؟!« : »چرا خداوند متعال مسئله ربا را در قرآن به  سوال کردسماعه از امام صادق)ع(  

میپرسيدامام   را  آن  »علت  از   دانی؟«:  رباخواری  اثر  در  مردم  که  اين  خاطر  »به  فرمود:  حضرت  »نه«،  گفت:  او 

   2کارهای خير و شايسته باز نمانند.« 

..( منطبق جامعه اسلامی مثل )مضاربه و .  توان به برآوردن تمام احتياجات پولی»الاصطناع المعروف« را می  عبارت

دارد. چون مردم را از تلاش اقتصادی سازنده »اصطناع المعروف« باز می کند،  را کم میربا رشد اقتصادی    3دانست. 

گذاری با تمايل مردم به ربا، سرمايه شود، زيرا  بر اساس مطالعات اقتصادی انجام شده، اين روايات دقيقا ثابت می

 2000اين موضوع بعد از سال    شوند.شود و جمعيت زيادی بيکار می يابد، معاملات و مبادلات کم می کاهش می 

از  ابعادی  به  آن نوشته شده است. در واقع بشريت  مقالات علمی درباره  بيشتر مورد توجه قرار گرفته و  ميلادی 

 لازم است جايگاه ربا را به عنوان يک منکر بسيار زشت بيشتر تبليغ کنيم.  4برد.حکمت متعالی الهی پی می

 توضیح احکام شرعی معاملات بانکی و بازاری .4.1.3

رسد؛ سازی قرار گيرد. به نظر میيکی از مسايل اصلی حذف ربا اين است که کدام پيام در اولويت اقدامات فرهنگ 

ارتباط در حال حاضر توضيح مسايل زير اهميت دارد. همه آن  با ربا  افکار عمومی  ها موضوع ربا نيست ولی در 

  دارد.

 

)ع(:  فقََالَ الرِّبَا تَحْرِيمِ عِلَّةِ عَنْ (ع)اللَّهِ عبَْدِ أَبَا سَألََ أنََّهُ مِالْحَکَ بْنِ هِشَامِ عَنْ، تحريمه باب، 120، ص18الشيعة«، جحر عاملی، محمدحسن، »وسائل -1

  الشِّرَاءِ   وَ  البْيَْعِ  مِنَ  التِّجَارَاتِ  إِلَى  وَ  حلََالِالْ  إلَِى  الْحرََامِ  مِنَ  النَّاسُ  لتِنَْفِرَ  الرِّبَا  اللَّهُ   فَحَرَّمَ   إِليَْهِ  يَحتْاَجُونَ  مَا  وَ  التِّجَارَاتِ  النَّاسُ  لَتَركََ  حلََالًا  الرِّبَا  کَانَ  لَوْ  إنَِّهُ»

 «   الْقَرضِْ فِی بيَنَْهُمْ ذَلِکَ فيَبَْقَى

  : فقََالَ   ؟کرََّرَهُ  وَ  آيَةٍ  رِغيَْ  فِی  الرِّبَا  ذَکَرَ قدَْ  تَعَالَى  اللَّهَ  رَأَيْتُ  إنِِّی  (ع) اللَّهِ  عبَْدِ  لأَِبِی   قُلْتُ،  الربا  باب،  146، ص5«، جالکافی، محمد بن يعقوب، »کلينى  - 2

 روايات متعددی قريب به همين مضمون هست. «    الْمَعرُْوفِ اصْطنَِاعِ مِنِ النَّاسُ يَمتْنَِعَ لِئلََّا»   :قَالَ « لَا»  :قُلْتُ ؟«ذَاكَ لمَِ تَدْریِ وَ أَ»

اند. در پاسخ بايد بگوييم، هر چند با  الحسنه محدود کرده قرض  بسياری از روايان و محدثان »اصطناع المعروف« )کارهای خير و شايسته( را به  - 3

توان قرض الحسنه را مصداق مهمی از اصطناع المعروف دانست، ولی به قرض الحسنه محدود توجه به روايات فراوان استحباب قرض الحسنه می 

 . جامعه اسلامی منطبق دانست ردن تمام احتياجات پولی و ...به برآوآن را توان می  نيست و با ضابطه کلی شيخ انصاری در ابتدای کتاب مکاسب،

نظام بهره و ربا آب حياتی نيست که بتواند پيکر تشنه اقتصاد را سيراب کند. ربا باعث کاهش رشد اقتصادی و توليد واقعی است. سرمايه   - 4

د که به موجب آن  وشمی  مدلی تشريح  در اين مقالات  کند.  ی گذاری، اشتغال و توزيع عادلانه درآمد و تخصيص بهينه منابع را با مشکل مواجه م

)ربا( بيشتر باشد، نرخ رشد    هرچه حساسيت و کشش خانوارها، بنگاه ها، دولت و بخش خارجی در نقل و انتقال سرمايه ها به نرخ بهره اسمی

ليندل برگر،کاره   مين اسکی،  اقتصاددانانی چون:  علتمين  ه  هب  توليد واقعی، سرمايه گذاری و اشتغال کمتر شده، بيکاری و تورم افزايش می يابد.

 (  95-65داری اسلامی«، علميت بهره، ص )موسويان، سيدعباس، »بانک  داری غرب هستند.مينگو و ... به دنبال نظام بهتری برای بانک  کن،گولب،
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های ود سپرده س  /الحسنهدرباره وام قرض مسايل مهم    /معاملات بانکیوال حرام/ انواع مال حرام/ ساختار  ساختار ام 

برای مشتريان بانکی )قرعه  /بانکی  بين صاحبان سپرده جايزه  بانکی( کشی  اهدای جايزه  قرارداد مسايل مهم    /ها و 

ت اعتباری، معاملات نقد و نسيه در بازار/ ، کارفروش اقساطیگذاری/  مشارکت مدنی، حقوقی و سرمايه   /مضاربه 

   جعاله/  1، سلم، پيش فروش معامله سلف /بانک مسکن تسهيلات /اجاره به شرط تمليک

دريافت ديرکرد )خسارت تاخير تاديه  /دريافت کارمزد/  Tmclتوضيح نظريه  / معاملات قرض به شرط قرض و ...

، خريد و فروش چک خريد دين، تنزيل برات  /بيمه های عمر  /(  عوارض و ...  قبض های رانندگی،  ها،اقساط بانک 

تبديل قرض به طلا »استرداد   / اخذ وثيقه و رهن/    اضافه برداشت از حساب جاری به شرط سوددار/  و سفته مدت 

 / ایپيش پرداخت وديعه مسکن اجاره   /توجه به تورم  باها  الحسنه  حفظ ارزش پول در قرض قرض به قيمت طلا«/  

ها  دريافت  واريزی  ميزان  از  بيش  بازنشستگی  توليد و سرمايه   /حقوق  برای گسترش  بهره  با  )ربای قرض  گذاری 

)سکه درهم و دينار به   معامله نقدين  /غير موردش  درتسهيلات  مصرف  و تسهيلات/    واگذاری امتياز وام   /توليدی( 

های صندوق مرابحه/ اوراق صکوك/    /ت مشارکقرضه و  اوراق    /دو تکه کردن معامله   /عنوان کالا و بهای پرداختی( 

جايزه مشارکت به معاملات بورس کالاها و اوراق بهادار و درآمد کارگزاران/    /الکترونيک معاملات  /فاميلی و محلی

باشند سهام  بازار ارز   /دارانى که تقدم خريد سهام داشته  بهره شبانه   2سود سهام ممتاز/ مبادلات  به ويژه مساله   / 3و 

رب از  حراماستثنا  عقد شرعی  /ای  از  تسهيلات  برخی  انحراف  به  بانک   توجه  با  معامله  برای  مردم  تکليف  های  و 

 ....  4فروش استقراضی در بازارها به ويژه بازار ارزجمهوری اسلامی/ 

 پردازيم. به تفصيل توضيح داديم. در اين فرصت کوتاه به شرح چند مساله می  5اين موارد را در پايگاه اينترنتی

 ح انواع ربا تشری .4.1.3.1

 است. مربوطهپيام های فرهنگی در اولويت معنای ربا در فصل اول و فصل سوم مطرح شد. تشريح انواع ربا 

 ربا در معاملات:  

 6جنس آن به مقدار زيادتر فروخته شود. شود، در برابر کالای همکالايی که با پيمانه يا وزن معامله می 

شود و يک طرف تقاضای زيادی ند، جنسی که با پيمانه يا وزن معامله  از يک جنس باش  ی معامله وقتی کالا و بها

 )مکيل= پيمانه( و )موزون=  7آيد.پيش می  =ربای معامله( )  ربای معاوضه،  يا وزن اضافه را داشته باشد  )کيل(   حجم

 بر اساس وزن( 

 
1 - Forward Contracts 
2 - Forex 
3 - Swap 
4 -Margin Trading 

 موجود است.    yar1.blogfa.comو yar1.persianblog.irسايت  ی دراطلاعات تکميل - 5

 162، پرسش 540ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، صحسينی خامنه - 6

 537، ص 1موسوی خمينی، روح الله، »تحريرالوسيله«، ج - 7

http://www.h.vcp.ir/
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 ، م را به چهار کيلو گندم معامله کنيم و يا سه کيلو گند نيمسه ليتر شير را با چهار ليتر شير معاوضه ک يمتوانمثال: نمی

 ها به مقدار زيادتر، چه به صورت نقد و يا نسيه جايز نيست. ها فرق کند. هيچ نوع معاوضه آن حتی اگر کيفيت آن

به احتياط حکم ربای حرام دارد، مثل: شير و کره، پس بهتر است   ،گردنددرباره برخی کالاها که به يک ريشه بر می 

توانيد در تمام اين موارد می شوند يک طرف زيادی نداشته باشد.حجم يا وزن معامله می  باها نيز اگر در معاوضه آن 

  1بخريد. پول رايج بفروشيد و شير را جداگانه به قيمت  پول رايج به قصد جدی، کره را به عنوان مثال به قيمت 

 هاربا در قرض

ربا در قرض  به شرط هر نوع زيادی موجب  آن، شخص   2شود.ها میقرض  به موجب  است که  قرض قراردادی 

  گيرد. قرارداد شود و پرداخت همان مال يا مثل يا قيمت آن را بر عهده می مالی را از ديگری با ضمانت، مالک می 

دارد و لازم نيست به زبان عربی باشد، بلکه به هر زبانی که دو    ( قبول) و پذيرش    ( ايجاب)قرض احتياج به پيشنهاد  

 3دهنده  در آن لحاظ شوند، صحيح است.گيرنده و قرض رف قرضط

بر اصل  ربا در قرض پرداخت قرض، علاوه  متعهد شود موقع  بدهکار  يا  آن: هرگاه  اضافه  يا کالای  اضافه  مبلغ   ،

طلب  برای  ديگری  میخدمت  وجود  به  قرض  در  ربا  دهد؛  انجام  قرض  4آيد.کار  بين    ربوی  در  ای،  پيمانهفرقی 

   هر نوع زيادی ، به شرطِ، قرض ارکان قرض حرام بدين شرح است:شمارشی نيست،  موزون و

ای که قيمت ه گونه ب  دهنده شرط کند؛قرضقائل شد، اگر    توان شرط اضافه اگر جنس يا پولی قرض داده شود، نمی

هم ربا و حرام   مثلا مقداری طلای نساخته بدهد و شرط کند که ساخته پس بگيرد باز  گيرد،آن بيشتر است پس ب

د که يک فاتحه بخواند، باز هم حرام است، چون شرط اضافی نوعی بهره کنحتی اگر وام دهد و شرط    5باشد. می

 . است 

با توجه به معيارهايی چون )ظلم، جذب منفعت و توليد واقعی و ...(، برخی از موارد حرام هستند. شناخت  بنابراين  

خود را   معاملهبايد سعی کنيم ماهيت    .کندگيری احکام آن ياری می ما را در پیدهيم،  ای که انجام میماهيت معامله 

 به آسانی پيدا کنيم. تا حکم شرعی آن را  ،بشناسيم

انواع زيادی معاملات و قرض از زيادی ها بحث میدر احکام شرعی درباره  قرارداد شرط کنند. برخی  ها در متن 

از زيادی  ودشمی بدهکو برخی  بدهی،  ها را خود  هنگام تصفيه  اجبار و شرط در عقد  ار  بدون  اختيار خود و  به 

نمايد. سود اضافی در قرض در صورتی حرام است که در قرارداد اوليه، به صراحت يا به طور ضمنی پرداخت می

 
 756، س 2مکارم شيرازی، ناصر، »اسئفتائات«، ج - 1

  هُوَ   فَهذََا  أَخذََهُ  مِمَّا  أَکْثَرَ   يَرُدَّ  أَنْ  يَشْتَرطُِ  وَ  قَرضْاً  يُقْرضُِ  الرَّجلُُ  فهَُوَ  الْحرََامُ  الرِّبَا  أَمَّا»  در روايت شرط هر نوع زياده ربا محسوب شده است.  -  2

 « الْحَرَامُ

 599  ص ،1موسوی خمينی، روح الله، »تحريرالوسيله«، ج - 3

 653ص  ،1ح الله، »تحريرالوسيله«، جموسوی خمينی، رو - 4

المسايل«، جشبيری  - 5 »توضيح  م 2زنجانی، سيدموسی،  م 2291،  المسايل«،  »توضيح  / وحيد خراسانی، حسين، 2176و    1976/ سبحانی، جعفر، 

  و ... 2277/  نوری همدانی، حسين، »توضيح المسايل«، م 2335»توضيح المسايل«، م
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تر تا دهنده به دريافت بيشداعی و انگيزه قرض  شرط نشود، اشکالی ندارد، صرفِ   ،براين اگر در عقدشرط شود. بنا 

است، وام  مستحب  بلکه  نيست.  ربا  نکند،  که شرط  القضا« وقتی  را »حسن  اين عمل  بدهد،  اضافه  قدری   1گيرنده 

 3. شرط است اين بهره اختياری و بدون پيش  2نامند.يعنی ادای خوب قرض می 

ب فقها هر اغل  ،5»ربای توليد«   توليد  و قرض برای  4«مصرفی»ربای  مخارج  قرض برای    :قرض دو نوع است   در  ربا

 6دانند. ربای قرض را حرام می نوعدو 

   .گويند« میمصرفیکند که به آن »ربای رفع گرفتاری و نياز قرض می ،به قصد مصرفيا  در واقع فرد

گيرد که گذاری تکميلی دارد و جنس يا پول قرض میگذاری اقتصادی، نياز به سرمايه سرمايه   و  و يا به قصد توليد 

يا توليد، هر دو حرام است و برای هر دو   مصرفبرای    ،ربا با  قرض    کنند.بای توليدی« ياد می از آن با عنوان »ر

 7.وجود داردهايی حلراه

خواهد صحيح است، آن پول مصرف آن در هر کار حلالی که می  ،اگر دادن و گرفتن پول به عنوان قرض باشد 

بعدا  شودگيرنده می ملک قرض  مقدار را  متعهد است همان  اگر )در تسهيلات و قرض( شرط    )و  برگرداند( ولی 

عنوان  به  بانک  از  را  وجه  اگر  همچنين  نمايد،  عمل  شرط  به  بايد  بکند  کار خاصی  را صرف  قرض  باشد،  شده 

... بگيرد و عقد   امانت است و جايز   ،وری امضا کند صمضاربه يا مشارکت  او  نيست... آن پول در دست  صحيح 

   8به منظور آن گرفته است، مصرف نمايد.  نيست آن را در غير موردی که

بانکحلال  گذاری  وکالت مطلقه در سرمايه )  دهدوقتی فرد وکالت عام می از جزئيات کاری ( دهدمی   به  آگاهی   ،

نيست  نياز  قرارداد  به معامله  اما درباره تسهيلات دريافتی،    9، طرف  بيشتری نسبت  ناآگاهی، فساد  ابهام و  با  گاهی 

چون   دارد،  ربربوی  معامله  میودر  قرض  اصل  مالک  فرد  ابهام ی  و  جهل  همراه  به  معامله شرعی  در  ولی  شود 

 هم باطل است.   معاملهحقوقی مشتری، اصل 

 
  أَبيِهِ   عَنْ   تَفسْيِرِهِ  فِی  إِبْرَاهيِمَ  بْنُ  علَِیُّ  ،القرض   على  الزيادة  قبول   جواز  باب،  160، ص18الشيعة«، ج حسن، »وسائل حر عاملی، محمد:  القضا  حسن  - 1

 أنَْ   فهَُوَ  الْحلََالُ  فَأَمَّا  حرََامٌ   الْآخَرُ  وَ  حلََالٌ  رِبًا  حدَُهمَُاأَ  رِبَاءاَنِ  الرِّبَا  : » قَالَ   (ع)اللَّهِ   عبَْدِ   أَبِی  عَنْ  غيَِاثٍ  بْنِ   حَفْصِ  عَنْ  الْمنِْقَرِیِّ   عنَِ  مُحمََّدٍ  بنِْ  القَْاسِمِ  عَنِ

  عنِْدَ   لَهُ  ليَسَْ  وَ  لَهُ   مبُاَحٌ  فَهُوَ   مَا بيَنَْهُ  شَرطٍْ  بلَِا  أَخذََهُ  ممَِّا  أَکْثَرَ   أَعطْاَهُ  فَإِنْ  بيَنَْهُمَا  شَرطٍْ  بلَِا  أَخَذَهُ   ممَِّا  بأَِکْثَرَ   يُعَوِّضَهُ  وَ  يَزِيدَهُ   أَنْ  طَمَعاً   قرَضْاً  الرَّجلُُ  يُقْرضَِ

  هوَُ   فهََذَا  أَخَذَهُ  ممَِّا  أَکْثَرَ  يَرُدَّ  أَنْ  يَشتَْرِطُ  وَ  قَرضْاً  يُقْرضُِ  الرَّجُلُ  فَهوَُ  الحَْرَامُ  الرِّبَا  أمََّا  وَ  اللَّهِ  عنِْدَ  يَرْبُوا  فَلا  جَلَّ  وَ  عَزَّ  قَولُْهُ  هُوَ  وَ  أقَْرَضَهُ  فيِمَا  ثَوَابٌ  اللَّهِ

 « و روايات ديگر   الْحَرَامُ

و مکارم شيرازی،    74ص داری اسلامی«،مکارم شيرازی، ناصر، »ربا و بانک /11م دين و قرض، ،1موسوی خمينی، روح الله، »تحريرالوسيله«، ج 2-

 2291م ، 2ج  زنجانی، سيدموسی، »توضيح المسايل«، / شبيری1376س مسائل بانکی، ،1ج ناصر، »استفتائات«

 نباشد. و پرداخت اضافه برای مشتری الزام آور  طلب کار اعتراضی ننمايد ،اگر بدهکار اضافه نداد يعنیشرط نشدن - 3

 برند. گاهی از آن به »ربای استهلاکی« نام می - 4

 برند. « نام میاستنتاجی « يا »ربایانتاجیگاهی از آن به »ربای  - 5

 13ض های توليدی و تجاری«، ص موسويان، سيد عباس، »ربا در قر  - 6

 عقد مضاربه و مشارکت برای توليد قابل استفاده است و عقد فروش اقساطی برای برخی از نيازهای مصرفی کارايی دارد. - 7

  /...940ص   2خامنه ای، سيدعلی، »توضيح المسايل مراجع« ، ج - 8

 1377 س ،1ج شيرازی، ناصر، »استفتائات«،  / مکارم 1993تاء،  مضمون استف2صافی گلپايگانی، لطف الله، »جامع الاحکام«، ج -9
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به چندين   %16است بدانيم يک نرخ ثابت مثلاً    آگاهی به شرايط معامله در فقه بسيار سفارش شده است. شايسته 

... قابل محاسبه  انگاری در فهم مقدار اضافی تسهيلات و مبلغ است و گاهی سهل   روش روزشمار، سال شمار و 

دارد وخيمی  عواقب  مثل.  اقساط  مهم  شرايط  از  مصالحه   : آگاهی  اضافیها،  مفاد  سود  کل  و  اقساط  مبلغ مبلغ   ،

ها، شرايط فسخ معامله و ضوابط انداز اجباری، مدت بازپرداخت، شرايط ضمانت مسدودی، مبلغ بيمه وام، مبلغ پس 

 .ضروری است به نظر نويسنده برای رهايی از فريب يا غرر  ويه حساب زودهنگام؛تس

آيد و مجوز گرفتن ها و اضطرارهای متعارف مردم، ضرورت به شمار نمی ضرورت  .دريافت وام ربوی جايز نيست 

نيست،  ربوی  می  1وام  ارايه  بانک  به  جعلی  فاکتور  و  صوری  سند  که  مردم  از  ب بسياری  قرض  يا  و  بهره  دهند  ا 

آيه می اين عزيزان  از قرآن کريم تقديم میگيرند، معتقدند که مجبورند. برای  الهی پيشه »  کنيم:ای  هر کس تقوای 

دهد، و هرکس بر خدا و او را از جايی که گمان ندارد روزی می  *کند  کند، خداوند راه نجاتی برای او فراهم می

ای قرار داده رساند و خدا برای هر چيزی اندازهود را به انجام می کند؛ خداوند فرمان ختوکل کند، کفايت امرش می

 2« است.

منزلی که از   نماز در  .چيزی خريد کندبا آن  تواند  شود و نمی، مالک نمیآمدهاز راه ربا به دست انسان پولی را که  

در تمام احکام آب وضو، است.    ديگرانال  وماآن، تصرف در  استفاده از پول ربا تهيه شده، باطل است چون هرگونه 

 3خاك تيمم، لباس و مکان نمازگزار شرط شده است که غصبی نباشد.

درباره شرکت در مهمانی که احتمالاً ميزبان آن اموال مخلوط به ربا دارد و خرجی گرفتن از کسی که اموال مخلوط  

باشيد نداشته  تا يقين  بايد گفت:  آنچه که به شما داده   :به ربا دارد،  از مال حرام است، برای شما اشکالی   اندعين 

 4شود.ندارد و مجرد اين که اموال او مخلوط به حرام است موجب عدم جواز تصرفات شما نمی

در صورتی که عقود شرعی بانکی بين اشخاص حقيقی اجرا شود، با رعايت شرايط، صحيح و حلال است و فرقی 

و   بانک  ندارد.  اشخاصبين  ربا  5حقيقی وجود  حرمت  ...   در  و  دولت  و  حقوقی  و  حقيقی  مؤسسات  بين  فرقی 

 6نيست، معامله حلال برای همه جايز و معامله ربوی حرام برای همه حرام است. 

 

  1962س  ، 2ج الاحکام«، گلپايگانی، لطف الله، »جامع  صافی/ 281  ص ،2 ج مرجع«، 13  حسينی خامنه ای، سيدعلی، »توضيح المسايل 1-

  أَمرِْهِ  بالِغُ   اللَّهَ  إِنَّ  حَسبُْهُ   فهَُوَ  اللَّهِ  علََى يَتَوَکَّلْ   مَنْ وَ  يحَْتَسبُِ  لا  حيَْثُ   مِنْ  يَرْزقُهُْ  وَ  * مَخْرجَاً  لَهُ   يَجْعَلْ   اللَّهَ   يَتَّقِ  منَْ  ... وَ »    3و 2، آيه65سوره طلاق:   - 2

 « قَدْراً ءٍشَیْ لِکُلِّ   اللَّهُ  جَعَلَ قَدْ

/ حسينی خامنه ای، 798و    695و  266/ خمينی، روح الله، »توضيح المسايل«، م  23، پرسش62حسينی، سيد مجتبی، »رساله دانشجويی«، ص  - 3

»پرسمان زندگی«، م المسايل«، م117و    109سيدعلی،  الله، توضيح  لطف  المسايل«، 824و    305/ صافی گلپايگانی،  »توضيح  بهجت، محمدتقی،   /

 و ساير مراجع بزرگوار  177و 56م

  1980، س 2صافی گلپايگانی، لطف الله، »جامع الاحکام«، ج - 4

ای، س 5- »استفتائات«، سحسينی خامنه  »استفتائات«، ج 1618يدعلی، مضمون  ناصر،  الله،    757، س 2/ مکارم شيرازی،  لطف  / صافی گلپايگانی، 

  3983، س 3/ بهجت، محمدتقی، »استفتائات«، ج1966، س 2»جامع الاحکام«، ج 

 1624حسينی خامنه ای، سيدعلی، »استفتائات«، س  - 6
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ربای حرام در فقه محدودتر از تعريف لغتی آن است. زيرا در فقه؛ ربا گرفتن پدر از فرزندان و بلعکس، ربا گرفتن 

 1و ربا گرفتن زن و شوهر از يکديگر جايز است. مسلمان از کافری که در پناه اسلام نيست 

توان ادعا  می   باشد.ها )استهلاکی و توليدی( میقرض همه انواع  و در    ( و موزون  ای)پيمانه در معاملات    ی حرامربا

 کنند موضوعات ربا به درستی روشن گردد.نمود ربای واقعی هيچ نوع چاره و راهکاری ندارد و عالمان کوشش می 

 ختار معاملات بانکیمعرفی سا .4.1.4

و  بانک   روابط  کيفيت  در  مهم  نقشی  اعتباری،  و  پولی  مناسبات  تپنده  قلب  عنوان  اقتصادیشاخص به  به    های 

کارهای بازتوزيع منابع مالی راه در واقع به معنای انطباق  ،لامی با اصول اس آنهای اين رو تطبيق روش دارد. ازعهده 

مناسبات اقتصادی،  و  تر شدن هرچه بيشتر روابط  با قواعد الهی است که در نهايت به اسلامی   های پولی سياست و  

های اقتصادی و سپس اجتماعی و اخلاقی انجامد يا در نقطه مقابل به اضمحلال بنيان قی و اجتماعی مردم میاخلا

قابل انکار نظام بانکی، با فاصله زمانی اندکی از پيروزی انقلاب   ناظر بر همين مسائل و اهميت غير  شود.منجر می 

يک ضرورت مطرح و از سوی مديران و مسوولان   داری اسلامی در کشور به عنواناسلامی، اجرای عمليات بانک

اميد انج  قانون عمليات بانکی بدون ربابه تدوين و تصويب    1362سرانجام در دهم شهريور    و  انقلاب پيگيری شد

در صورتی که . شايان ذکر است؛  ما در نظام بانکی مورد استناد و اجراست   قوانينکه هنوز هم به عنوان يکی از  

بين بانک و عقود شرعی بانکی بين اشخاص حقيقی اجرا شود، با رعايت شرايط، صحيح و حلال است و فرقی  

 2های حقيقی وجود ندارد. شخصيت 

 داري بدون ربا بانک در تجهیز منابع  .4.1.4.1

سود پرداختی   نوع سپرده مشتری 

 به مشتری 

 توضيح رابطه حقوقی

 قرض بدون بهره  صفر  انداز الحسنه پس سپرده قرض 

 در بيشتر موارد قرض بدون بهره صفر  الحسنه جاری سپرده قرض 

 وکالت عام مشتريان  متغير  گذاری سرمايه سپرده 

سپرده  معين  گذاری سپرده سرمايه  اين  مشتريان:  عام  طرحوکالت  در  بيشتر  های ها 

 

: »الربا الزياده قال الله تعالی: )فلايربوا عند الله( و شرعا بيع  الافهام فی شرح شرائع الاسلام«    »مسالک  ابن نورالدين، زين الدين، )شهيد ثانی(،  -1

اقتراض احدها   او  العاده بالاخر مع زياده فی احدها حقيقه او حکما  الشرع او فی  الوزن فی عهد صاحب  بالکيل و  المقدرين  المتماثلين  مع  احد 

بهما اذا لم يکن باذل الزياده حربيا و لم يکن المتعاقدان و الدافع ولده و لا زوجا مع زوجته و علی القول بثبوته فی کل الزياده و ان يکونا مقدرين  

در اين تعريف: »بيع احد المتماثلين« مربوط به ربای معاملات )معاوضات( و »اقتراض احدها   معاوضه ببدل البيع بالمعاوضه علی احد المتماثلين«

منظور، ربای قرضی است و با جمله: »و بالاخر مع الزياده فی احدها حقيقه او حکما« نوع زيادی ربا را به صورت عينی و در حکم  مع الزياده«  

 عينی بيان می دارد.

»استفتائات«، س 2- ای، سيدعلی، مضمون  »استفتائات«، ج 1618حسينی خامنه  ناصر،  الله  757، س 2/ مکارم شيرازی،  لطف  ،  / صافی گلپايگانی، 

  3983، س 3/ بهجت، محمدتقی، »استفتائات«، ج1966، س 2»جامع الاحکام«، ج 

http://شاخص-های-اقتصادی.eghtesadna.com/T______شاخص-های-اقتصادی.htm
http://شاخص-های-اقتصادی.eghtesadna.com/T______شاخص-های-اقتصادی.htm
http://شاخص-های-اقتصادی.eghtesadna.com/T______شاخص-های-اقتصادی.htm
http://سیاست-های-پولی.eghtesadna.com/T______سیاست-های-پولی.htm
http://سیاست-های-پولی.eghtesadna.com/T______سیاست-های-پولی.htm
http://سیاست-های-پولی.eghtesadna.com/T______سیاست-های-پولی.htm
http://قانون-عملیات-بانکی-بدون-ربا.eghtesadna.com/T______قانون-عملیات-بانکی-بدون-ربا.htm
http://قوانین.eghtesadna.com/T______قوانین.htm
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ميان کوتاه و  سرمايه مدت  میمدت  فروش گذاری  مثلا  شود، 

و   کارخانه  يدکی  لوازم  آن    تسهيلاتاقساطی  با  کالا  خريد 

 شود. )با سود معين( می پرداخت 

 ام مشتريان در امور اقتصادی وکالت ع متغير  گواهی سپرده عام 

 وکالت خاص مشتريان به صنعت يا شغل خاص  متغير  گواهی سپرده خاص 

 های مختلف شکل متفاوت  منابع دولت 

 

 

 بانک توسط تخصیص منابع  .4.1.4.2

سود دريافتی  نوع تسهيلات بانک 

 از مشتری 

 توضيح رابطه حقوقی

 قرض بدون بهره  کارمزد  الحسنه وام قرض 

 بيع نسيه  ن معي فروش اقساطی

 اجاره معين  اجاره به شرط تمليک 

 خريد توسط بانک پيش  معين  خريد بانک( سلف )پيش 

دار مشتريان به  اسناد مدت  ها ومثل خريد چک ها، سفته  معين  خريد دين 

 طور نقدی به مبلغ کمتر و...

 تواند وارد معامله شود.بانک به عنوان جاعل و عامل می معين  جعاله 

 های اقتصادیشراکت در طرح  متغير  و حقوقی  مشارکت مدنی

 تجاری  متغير  مضاربه 

 گيرد.خود بانک مديريت و اجرای طرحی را بر عهده می متغير  گذاری مستقيم سرمايه 

 کشاورزی  متغير  مساقات 

 کشاورزی  متغير  مزارعه 

 بیان دیگري از تخصیص منابع توسط بانک: .4.1.4.3

 های سودآور در چارچوب قانون است.ها و پروژهبانک در طرح گذاری سرمايه  گذاری مستقيم بانک سرمايه 

گذاری غير مستقيم  سرمايه 

)اعطای تسهيلات به  

 مشتريان( 

 تعهد يک خدمت برای مشتريان: تسهيلات مضاربه، مساقات و ... -1

 شراکت با مشتری: تسهيلات مشارکت -2

 معامله )بيع( با مشتری: تسهيلات فروش اقساطی و ... -3
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ز اين معاملات، )فروش اقساطی، خريد دين، اجاره به شرط تمليک( عقود با بازدهی ثابت هستند. در اين  برخی ا

عقود قبل از انجام معامله سود بانک معلوم است و تحولات آنی اقتصادی و تغييرات وضع بازار مورد نظر، ارتباطی 

 1به سود و مطالبات بانک ندارد.

ماهيتی نزديک به ربا دارند، چون ممکن است خريد و فروش فقط روی کاغذ    عقود با بازدهی ثابت حلالند ولی

 بماند و بانک تنها به سود خود توجه داشته و در قبال تحول واقعی چندان متعهد نباشد. 

می  ربا  تحريم  از  بعد  نيز  اکرم)ص(  مبادله پيامبر  عقود  روی  عقود توانست  سوی  به  را  مردم  اما  نمايد،  تکيه  ای 

فرمود. برای مثال، بعد از هجرت مسلمانان از مکه به مدينه، آنان را به عقد مزارعه و مساقات با دايت میمشارکتی ه 

از فتح خيبر و شکست مسلمانان مدينه که صاحب زمين بودند، در فعاليت  يا بعد  اقتصادی شريک کردند و  های 

علی  اريهود،  يهوديان،  واقع  گزارش خلاف  و  خيانت  بالای  احتمال  باغرغم  و  عقد اضی  اساس  بر  را  خيبر  های 

توانستند خيلی کم دردسرتر، از طريق اجاره با آنان مزارعه و مساقات در اختيار يهوديان قرار دادند، در حالی که می 

های تجاری، با اين که با خطرات مختلفی روبرو بود و امکان بيع نسيه، اجير بينيم در فعاليت قرارداد ببندند و يا می 

فرمود امل و غيره بود، ولی با اين حال، حضرت به عقد مضاربه صاحب سرمايه با عامل تجاری سفارش می شدن ع 

  2و خودشان نيز قبل از بعثت با حضرت خديجه چنين پيمانی بستند.

و   هايی نسبت به ربا دارند، ولی قراردادهای وکالتیبنابراين عقود اسلامی با بازدهی ثابت نيز شرعی هستند و فايده

 مشارکتی مزيت بيشتری دارند.

 الحسنهوام قرض مسایل مهم  .4.1.4.4

در   تر از مبلغ قرض پس بگيرد.الحسنه و دريافت اقساط را اضافه های پرداخت قرضتواند هزينه بانک صرفاً می   *

 عهدة بانک مرکزی گذاشته به  الحسنه  قرض   قانون عمليات بانکی بدون ربا، تعيين ميزان حداقل و حداکثر کارمزد

 درصد   4حداکثر    و  درصد  2.5داری جمهوری اسلامی ايران، حداقل  دستورالعمل موجود بانک  است. اين ميزان در

 3. نکند الحسنه تجاوزهای تجهيز و تخصيص منابع قرض هزينه  از کارمزد کهاين  است، مشروط بر

 سال است.  5مدت بازپرداخت حداکثر  و درصد کل تسهيلات اعطايی بانک است  10ها معمولا کمتر از اين وام   *

الحسنه نظيری را برای پرداخت وام قرضالحسنه، تعاون بیهای قرضتوانند با هدايت واقعی حسابها میبانک   *

اندازند. همچنين روش صندوق امکان به کار  بانک  اعتماد  نواقص آن برای مشتريان مورد  با رفع  پذير های فاميلی 

بانک  از  بسياری  تبلاست.  با  حساب ها  افتتاح  به  را  مردم  خيرخواهی  انگيزه  تومانی،  ميليارد  جوايز  و  يغات 

کنند ولی بعد از تجهيز منابع، گاهی بر خلاف کنند و با اعطای جوايز، مردم را تشويق میالحسنه تحريک میقرض

 کنند.نامه بانکی، منابع را در جايی که حداکثر سود را به دست آورند خرج می آيين 

 
 170داری اسلامی«، ص موسويان، سيدعباس، »بانک- 1

»بانک - 2 به: موسويان، سيدعباس، »پس انداز و سرمايه 174داری اسلامی«، صموسويان، سيدعباس،  گذاری در  ، برای مطالعه بيشتر رجوع کنيد 

 168-164ص اقتصاد اسلامی«، ص

 114ـ   97بيدار، محمد، »بررسی کارمزد قرض الحسنه و شيوه های محاسبه آن در بانک داری اسلامی«،  صص- 3
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 و  مسدودی الحسنه به افتتاح حساب  مشروط کردن اعطای وام قرض دهد،  الحسنه مید بانکی وام قرضفرض کني   *

دهنده باشد، ربای حرام است، مگر آن که منافع آن به عموم مردم برسد و های ديگر؛ وقتی منافع آن برای وامشرط 

 تشخيص اين که گيرنده منافع شرط شده چه کسی است، با عرف است. 

 1پردازيم. از نظر شرعی صحيح نيست و جداگانه به آنها میمعوقه جريمه ديرکرد اقساط   دريافت  *

 هاي بانكی براي مشتریان:سود سپرده .4.1.4.5

پيش  بدون  سود  پيش *  بدون  سود  در  شرط،شرط:  قرض   حتی  حساب  اشکالی الحسنه قبال  نموديم  افتتاح  که  ای 

وضع تراز مالی، تشويق گيرنده به ميل خود به خاطر  قرض شرط نکرده باشيم و  را  ندارد، وقتی که ما دريافت سود  

 . دهدتری به ما ب.... مبلغ اضافه و

مراجع   کند.شرط  سود را  دادن  قرض   موقعفرد  . يعنی  لی ندارد، مگر آن که به صورت قرارداد درآيداشکا  سودگرفتن

ب است  داوطلبانه  که  پرداخت سودی  ن  دانند.اشکال می یتقليد  اگر  که  را داد، قرضبه طوری  اعتراض  دهنده حق 

 2برای خود قائل نباشد. 

گذاری سپرده دست آيد.ه صورتی حلال است که طبق قراردادهای اسلامی ب در * سود شرط شده: سود شرط شده،

ها چنانچه بانک   3دريافت سود حاصل اشکالی ندارد.  يکی از معاملات حلال و  نزد بانک به قصد به کارگيری آن در

را رعايت نمايند يا وکالت مطلق به مسئولين بانک داده شود که اين عقود را رعايت نمايند، سود حلال  عقود شرعی 

  4است.

سپرده سود  است،  ذکر  میشايان  اشکال  گذار  و  باشد  بانکی«  تسهيلات  دريافت  تقدم  حق  »اوراق  قالب  در  تواند 

 بفروشند و يا از بانک تسهيلات بگيرند.ها را را  توانند امتياز اين برگه ندارد. صاحبان اين اوراق می 

 * چرا دريافت ربا )بهره( حرام است، ولی سودهای بانکی حرام نيستند؟ 

جنس و در قراردادهايی که ماهيت قرض دارند، طلبی در مبادله دو کالای همخواهی و زيادهجواب: ربا يعنی فزونی

باشد. اما عمليات بانکی عقود اسلامی با مشتری متعهدی  ها نبايد شرط زيادیطلبی حرام است، در قرضانواع زياده

کند، قرارداد انتفاعی شرعی است و سود آن، مطابق شرع است. با توجه به اين که در مورد مشخص شده صرف می

 شود، دو حالت دارد:ها گرفته میتوضيحات، سودی که از بانک

 

 گذارى پرداخت وام در صورت سپرده ، برداشتی از مسئله   Khamenei.irحسينی خامنه ای، سيدعلی، سايت - 1

»استفتائات«، ج- 2 بانکی، س1مکارم شيرازی، ناصر،  / صافی گلپايگانی،  583/ مکارم شيرازی، ناصر، »ملحقات رساله جيبی«، ص1376، مسائل 

/ بهجت، محمدتقی،  11، س 654، کتاب الدين والقرض، ص1/ موسوی خمينی، روح الله، »تحريرالوسيله«، ج2291لطف الله، »توضيح المسايل«، م 

       1942و س 1784و س 1758/ حسينی خامنه ای، سيدعلی، »استفتائات«، س  2286»توضيح المسايل«، م

/  4006، س3/ بهجت، محمدتقی، »استفتائات«، ج940، ص2مرجع«، ج13، »توضيح المسايل1934حسينی خامنه ای، سيدعلی، »استفتائات«، س  - 3

    472، س 2نوری همدانی، حسين، »هزار و يک مسئله«، ج

از ديدگاه علما و مراجع تقليد«، سوال   -4  / نوری همدانی، حسين، »هزار و يک  50، ص4از مراجع تقليد، ج  محمودی، محسن، »مسائل جديد 

 / و ...    465، س 2مسئله«، ج
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در معاملات   ،يا شريک او ته باشد که بانک به عنوان وکيل  گذار يقين يا احتمال قابل ملاحظه داشاگر سرمايه الف(  

او ، سود دريافتی  است آورد و مقداری از آن را به مشتری داده گذاری کرده و سود بيشتری به دست میحلال سرمايه 

 1.حلال است 

ا( وجود ندارد.  ه ها )و نسبت آن دانيد و امکان تفکيک آن ب( اگر سود دريافتی را ترکيبی از مال حلال و حرام می 

اگر   بانکی را نگيريد. مراجع تقليد فرمودند:  اين صورت سود  اين مقدار حرام و صاحبش همگی مبهم است: در 

اگر    2.و بايد به صاحبش برگردانيم  فقط روی کاغذ است، آن سود حرام است   وری دارد وص  امور جنبه ظاهری و

شناسيم يا برگرداندن به صاحبش امکان ندارد، )رد مظالم( شناسيم )رد مال( و اگر صاحبش را نمیصاحب آن را می 

 3دهيم.دهيم. يعنی از طرف صاحبش صدقه می می

ريزند، خمس با علم به مال حرام و مبهم در سود بانکی، اگر به طور اجباری )مثل حساب حقوقی شما( سود می 

حرام که کاملا مبهم است، يعنی مقدار حرام  در مال آغشته به  4سود دريافتی را پرداخت کرده و بقيه آن حلال است. 

ای است که تا حد امکان حقوق او را جبران کنيم و توسط شناسيم، دادن خمس سود، وسيله و صاحب حق را نمی

 ائمه معصومين)ع( سفارش شده است. 

 هاي اعتباري و کارت، مرابحه اطلاع رسانی مسایل مهم در فروش اقساطی .4.1.4.6

تومان  100تومانی که بانک  80يم جنسکنفروشد، بايد توجه اقعاً آن جنس را به ما می در فروش اقساطی، بانک و* 

ها برای روشن شدن کند...؟! اين مثال واگذار نمیقسطی  تومان    90فروشد، آيا فروشنده اصلی به قيمت به اقساط می

 نمايد. ماهيت فروش اقساطی کمک می

 ش که پولى در حساب  بدون اين  یگاه   د.کنپرداز بانک استفاده مى از کارت خود  : فردیاستفاده از کارت اعتبارى*  

مى   ،باشد  خرج  کارت  اعتبارى  پول  بايد    د،کناز  بپرداز   یرصددولى  اواضافه  پول مثلا    د.  آينده  ماه  بيست  طى 

وانی اضافه پرداختی او دو حالت دارد و بايد بپرسيم کارت اعتباری به چه عن  .دهدمیاعتبارى را با اضافه بها پس  

 صادر شده است؟ 

* قرض با بهره: در اين صورت اصل قرض و تصرفات او صحيح است، ولی درصد اضافی ربا و حرام  

 است.

 
 مضاربه  2454و م 2420/ مکارم شيرازی، ناصر، »توضيح المسايل«، م1620و 1940حسينی خامنه ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، س  - 1

/ صافی گلپايگانی، لطف الله، »جامع 1168، س 1يوسف، »مجمع المسائل«، ج  / صانعی،583مکارم شيرازی، ناصر، »ملحقات رساله جيبی«، ص  - 2

 مضمون استفتا 1940، س2/ حسينی خامنه ای، سيدعلی، »استفتائات«، ج  1991، س 2الاحکام«، ج

م   - 3 المسايل«،  »توضيح  ناصر،  شيرازی،  خامنه2423مکارم  حسينی  زندگی«، س/  »پرسمان  سيدعلی،  مج1941ای،  سيد  حسينی،  »رساله  /  تبی، 

 588دانشجويی«، پرسش

المسايل«، م- 4 »توضيح  ناصر،  مکارم شيرازی،  ر.ك:  نمونه  عنوان  به  به حرام،  مخلوط  مال حلال  موضوع خمس،  تقليد:  / حسينی 1542مراجع 

 894ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، سخامنه
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حد  به  آن  سود  که  موقعی  تا  و  شود  خريد  صرف  اعتبار  بايد  حالت  اين  در  اعتباری:  قسطی  خريد   *

 اجحاف نرسد، حلال است. 

خريد و مصرف کالای مشخص شده مثل    دروجه دريافتی را    تعهد مشتری است که  فروش اقساطی  مهممسئله  *  

کار گيرد. در غير اين صورت رفتار فروشنده )بانک و  ه  ب  مسکن، اموال منقول، مواد اوليه کارخانه، لازم يدکی و....

 است. خلاف شرع...( صحيح ولی رفتار مشتری 

تواند تسهيلات فوق را صرف ده است. آيا میفردی مبلغی را به عنوان خريد اقساطی و ... از بانک دريافت کر*  

 های ديگر نمايد و در فرصت ديگر به ازای تسهيلات دريافتی، جنسی به همان مبلغ خريداری کند؟ نيازمندی 

همان میجواب:  ما  به  را  جنسی  واقعا  بانک  اقساطی  فروش  در  داديم،  توضيح  که  سئوال، طور  مورد  در  فروشد، 

د و فاکتور جعلی و مخالفت با قرارداد تعهد شده، از نظر شرعی فساد بيشتری نسبت به  علاوه بر معصيت ارايه اسنا

صاحبش  به  بايد  که  است  امانتی  نيست؛  قرض  دريافتی  مبلغ  است،  باطل  نيز  قرض  اصل  و  دارد  بهره  با  قرض 

 برگردد. 

ست متصدی شعبه را متقاعد در چنين مواردی با توجه به کارگشايی تسهيلات برای خريد منزل، جهيزيه و ... بهتر ا

نمايد. مصرف تسهيلات فروش  ما به طور صحيح و شرعی تکميل  کنيم که سربرگ قرارداد را برای مورد خريد 

اقساطی حتی برای قسمتی از خريد منزل مسکونی نيز صحيح است و مخالف قانون بانکی نيست. ضمن اين که 

دهند. مسکن ..... نيز برخی از نيازهای خريد را پوشش میگذاری بانک  تسهيلات اجاره به شرط تمليک و سرمايه 

های جدی بانکی است و در محورهای بعدی مصرف تسهيلات در غير مورد قرارداد )انحراف تسهيلات( از آسيب 

 پردازيم.به آن می 

 عوارض و ...(  قبض رانندگی، قسط بانک،) پرداختخسارت تاخیر  ،دریافت دیرکرد .4.1.4.7

اين   1بدهی خود را بپردازند.   ،خواهند در سررسيدتوانند يا نمیيلات بانکی به دلايلی نمیبرخی از بدهکاران تسه

ها سلب اعتماد ترين آنکه مهم  داردجامعه    درآثار منفی زيادی  است،  عدم پرداخت که گاهی به حق و قابل دفاع  

ضرورت   و  ين افراد است کاهش روح تعاون و همکاری ب،  الحسنهدار، کاهش قرض کاهش معاملات مدت  ،عمومی

حقوق  فقها،  مطالع دارد  با  بانکی،  کارشناسان  و  و   ی هدانان  اجتماعی  پيامدهای  و  آثار  و  پرداخت  تأخير  عوامل 

منصفان و  عادلانه  برای حل  عملی  راهکارهای  جامعه،  مصالح  و  رعايت ضوابط شرعی  با  و  آن  اين هاقتصادی   ی 

خير نگيريم، أگويند اگر خسارت تها میبانک   ؛رو است چالش روبه   اين مسئله بادر حال حاضر    .مشکل پيدا کنند

های قانونی مجبور به پرداخت نامه خاطر ضمانت ه  گويند ب خيرکرده هم می أو مشتريان ت شودبيشتر مینظمی مالی  بی

 .هستيم خيرأخسارت ت

راهکار پيشنهادی   وجب شکست ، متأخيرکنندگان  یهانگاری همو يکسان  پرداخت توجهی به علل و آثار تأخير  بی

برای جلوگيری از   معتقدندای، متخلف و کلاهبردار است و  کنندهکنند هر تأخير گروهی به افراط گمان می شود.  می

 

 106«، ص داری بدون ربايه در بانکبررسی راهکارهای حل مشکل تأخير تأدبرداشت از موسويان، سيدعباس: » -1
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به تفريط گمان می نيز  پرداخته شود. گروهی  متخلف  به مجازات  راه قانونی  از هر    ی ه کنند همگسترش تخلفات 

ناتوان و ورشکسته  به گرفتن جريم  اندتأخيرکنندگان،  نيازی  تنها  نه  از   یهکه  است  بهتر  بلکه  نيست،  تأديه  تأخير 

بر و    کندنمیرا حل  هايی مشکل  نظر شود. روشن است که راهکارهای ناشی از چنين ديدگاه اصل بدهی نيز صرف

 . افزايدمشکلات موجود می

ديون  پرداخت  تأخير  دو    1علل  پرداخت  تأخير  اقتصادی  و  اجتماعی  می  2يون آثار  اشاره  پاورقی  نظر  در  به  شود. 

 بايد پنج معيار داشته باشد:راهکار مطلوب رسد، می

 کارايی  جبران خسارت  ايجاد انگيزه  تفکيک بين عوامل تأخير جواز شرعی

 : داری بدون ربابرای حل مشکل تأخير تأديه در بانکراهکارهای پيشنهادی 

 ها و ضمانت اجرای وثيقه  •

 ر تأديه به صورت شرط ضمن عقد تأخي یه شرط جريم •

 شرط خسارت تأخير تأديه  •

متخلف   • مالی  صورتتعزير  بيت به  نفع  )به  مختلف  خيريهالمال،  های  صندوق  نفع  نفعبه  به  صندوق    ، 

 ( هاتفويض امر قضايی به بانک ، کارانحمايت از طلب 

 ( به مثل هالزام متخلف به قرض بدون بهره به ميزان تخلف )مقابل  •

ارزيابی قابل   یهگان معيارهای پنج  یهاز جهت رعايت هم  هاآن دهد هيچ يک از  نشان می  مذکورارهای  ارزيابی راهک

توان به يک . زمانی می اندمواجهمشکل  با  يعنی يا مشکل شرعی دارند و يا از جهت معيارهای ديگر    3قبول نيستند 

که   يافت  دست  مقبول  و  مشروع  به  علاوهراهکار  فقهی،  احکام  رعايت  حليت   بر  حکمت  ربا،  تحريم  حکمت 

های معاملات به ظاهر مشابه، ساختار بازارهای مالی اسلامی و نظام اقتصادی اسلام و نظام تأمين اجتماعی و شيوه

از قشرهای آسيب  ناتوان و ورشکسته حمايت  از جمله مسئوليت پرداخت ها و مسئوليت پذير،  های دولت اسلامی 

 .وجه شودبدهی بدهکاران درمانده و ... ت

تأخير  اقتصادی  و  اجتماعی  آثار  ديون،  تأخير  علل  مطالبات،  در وصول  تفريط  و  افراط  ديدگاه  به  مبحث  اين  در 

پنج معيارهای  و  ديون  اشارهگانهپرداخت  مطلوب  راهکارهای  موضوع ی  با  کنيم  سعی  بايد  اما  شد،  مختصری  ی 

 
 او می باشد.    تخلف و نقض تعهدو  تغيير شرايط اقتصادیگيرنده،  ناتوانیعلل تاخير در پرداخت ديون:  -1

 آثار تاخير پرداخت ديون:  -2

 ها و مؤسسات مالی  های اقتصادی بانکاختلال در برنامه الف(  

 سارت ناشی از عدم نفع و خ کاهش ارزش پول، های قضايیهزينه، ؤسساتورشکستگی مناشی از  خسارت اقتصادی طلبکارانب( 

 گسترش تخلفات مالی و سلب اعتماد عمومی ج( 

 ها  ها و ضمانتسنگين شدن وثيقهد( 

 افزايش نرخ سود تسهيلات بانکیهـ( 

 از دست دادن مشتريان ممتاز و( 

 108«؛ ص داری بدون رباأخير تأديه در بانکبررسی راهکارهای حل مشکل تبرداشت از موسويان، سيدعباس: » -3
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ی حکم آن گفتگو کنيم. به داشته باشد و سپس دربارهتر؛ عنوان موضوع دلالت بهتری به محتوای آن  شناسی دقيق

 عنوان مثال: 

خسارت تاخير )تحويل مورد معامله( يا تاخير )پرداخت بهای معامله(: خسارتی که به زيان ديده تحميل شده و   *

می پيش  معاملات  ديگر  و  مسکن  معاملات  در  گاهی  است.  شده  برآورد  منطقی  طور  آن به  از  عرف  و  ها آيد 

 کند. جبران مقدار منطقی آن لازم و واجب است.وشی نمیپچشم

اين   * منطقی  دريافت  دعاوی؛  وکيل  و  معوقات  پيگيری  کارمند  استخدام  مثل  مطالبات:  وصول  هزينه  خسارت 

البته مرز بين حق و باطل بسيار ظريف است. دقت کنيم که عادلانه باشد و متناسب با خسارت ها اشکالی ندارد. 

 اران باشد. نسبت سهم بدهک

اند. مراجع تقليد؛ دريافت  هايی که سودآوری خود را از دست دادهخسارت سود از دست رفته: خسارت سرمايه   *

لازم است   1دريافت ديرکرد جايز نيست و صورت وام ربوی را دارد. دانند.  سود پول به جهت تاخير را حرام می

ن مسايل توجه نمايند. البته مباحثی با عنوان شرط عقد خارج لازم ها به ايگذاران در تنظيم قرارداد ها و سرمايه بانک 

  2توسط برخی علما مطرح شده است.

 اگر وصول مطالبات زمان طولانی )مثلا مدت )با تورم شديد( يا زمان طولانی:  خسارت تاخير پرداخت در کوتاه  *

ست که مصالحه کنند يا ارزش جديد را کند، احتياط واجب آن ا  چندين سال( طول بکشد و ارزش پول بسيار تغيير

. خسارت در اينجا به خاطر سود از دست رفته پول نيست، به خاطر کاهش شديد قدرت خريد پول در نظر بگيرند

 است.

از سوی حکومت   * تعزيری  جنبه  ديرکرد،  اگر جريمه  مکارم شيرازی  الله  آيت  فتوای  به  تعزيری دولت:  جريمه 

بيشتر در تاخير جرايم رانندگی و اسلامی داشته باشد و به صور ندارد. شايد کاربرد آن  ت عادلانه باشد، اشکالی 

 نظاير آن باشد. 

جريمه عدم  »شرطی مثل    موقع قرارداد اجاره،صورتی که مستاجر    پايان مدت اجاره: در  جريمه عدم تخليه در  *

   3ربا نيست. و واجب و لازم است  آنوفا به را پذيرفته باشد،  «پايان مدت اجاره  تخليه در

 

»استفتائات«، ج  -1 الله،  »استفتائات«، س 5، دين، س2موسوی خمينی، روح  تبريزی، جواد،    sistany.org/ حسينی سيستانی، سيدعلی،   2116/ 

داری اسلامی« و جزوه مسائل / مکارم شيرازی، ناصر، »ربا و بانک1772»پرسمان زندگی«، س  ای، سيدعلی،حسينی خامنه  فصل قرض و بانک/

/ نوری همدانی، حسين، »در رابطه 1996، س 2و »جامع الاحکام«، ج 4/ صافی گلپايگانی، لطف الله، »استفتاء« قرض و بانک، ش118کثيرالابتلاء، س

/  محمودی،  598/ حسينی، سيد مجتبی، »رساله دانشجويی«، پرسش  4484،   4019،  3995، س3/ بهجت، محمد تقی، »استفتائات«، ج83با ربا«، ص 

 135و 131، ص5جديد از ديدگاه علما و مراجع تقليد«، ج  محسن، »مسائل

 به عنوان نمونه:  -2

در ضمن عقد لازم شرط شود  : گرقتن خسارت تاخير پرداخت جايز نيست، مگر آن که  1995، س2صافی گلپايگانی، لطف الله، »جامع الاحکام«، ج 

 و برای مهلت و تاخير در مطالبه نباشد.  

 :  اگر جريمه ديرکرد در ضمن عقد لازم جداگانه شرط شده باشد، جايز است. 1702، س 2و  ج  663، س1مکارم شيرازی، ناصر، » استفتائات«، ج

  4314، س3ات«، ج/ بهجت، محمدتقی، »استفتائ 1647ای، سيدعلی: »استفتائات«، س حسينی خامنه -3
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شود که اگر يکی از طرفين تا مدت معينی بخواهد معامله  قرارداد شرط می  گاهی در  قبال فسخ معامله:  جريمه در  *

آور می گويند. اين شرط الزام   «درك»را فسخ نمايد، بايد مبلغ مشخصی را به طرف مقابل بپردازد. در عرف به آن  

 1شرط است.  است و ربا نيست، چون بازگشت آن به خيار

انگاری در سهل ، در غير اين صورت )به دو علت: بدهی خود را به موقع بپردازند بر بدهکاران لازم است،نکته مهم: 

 2گنهکارند  های پرداختی( ادای تعهدات و جريمه 

 نمونه فرمت آموزشی بررسی انواع خسارت ها .4.1.4.8

 لطفا احکام شرعی را توضيح دهيد؟

 حکم شرعی موضوع

  ر )تحويل مورد معامله( يا تاخير )پرداخت بهای معامله( خسارت تاخي

  خسارت هزينه پيگيری معوقات و مطالبات 

  اند. هايی که سودآوری خود را از دست داده خسارت تاخير به خاطر سرمايه 

  مدت با تورم شديد يا زمان طولانی خسارت تاخير پرداخت در کوتاه

  جريمه تعزيری دولت 

  پايان مدت اجاره يه درجريمه عدم تخل

  قبال فسخ معامله  جريمه در

 

 تسهیلات واگذاري امتیاز  .4.1.4.9

توانند اين حق را به ديگری فروخته و دارند، آيا می  تسهيلاتخود حق استفاده از    هسئوال: برخی کارمندان در ادار

 ت؟از اين وام و تسهيلات، فرد ديگری استفاده کند؟ همچنين فروش امتياز وام چگونه اس 

بنابراين فروش امتياز وام در   3اشکالی ندارد.   ،اگر قانون اجازه بدهد  .: تابع مقررات قانونی است جواب مراجع تقليد

 بورس و فرابورس نيز اشکالی ندارد، وقتی توسط مشتری باشد و توسط اعطاکننده تسهيلات نباشد. 

و   4قتی؛ قرض به شرط قرض نباشد، اشکالی ندارد فروش امتياز تسهيلات و:  معتقدند  گلپايگانیصافی  آيت ا...  البته  

 1. اشکال دارد، مصالحه بر آن مانعی ندارد تسهيلاتخريد و فروش  :)ره( معتقد بودندآيت ا... بهجت 

 
  4243و   4232، س3بهجت، محمدتقی، »استفتائات«، ج  -1

2  -   « بپردازند، وگرنه گناهکارنددفتر آيت الله مکارم شيرازی در پاسخ استفتای کتبی فرمودند:  به موقع  .«  بر بدهکاران لازم است بدهی خود را 

 مدی به منزله غصب است. به نظر نويسنده تاخير ع 9404170191 کد رهگيری:استفتای کتبی با 

  / 119کثيرالابتلاء«، س   مسائل   شيرازی، ناصر، »جزوه  مکارم  /214، ص4جديد از ديدگاه علما و مراجع تقليد«، ج   محمودی، محسن، »مسائل  - 3

 431، س 2مسئله«، ج يک و همدانی، حسين، »هزار  نوری

  برحسب   اداره و...   پول در بانک مشروط به دريافت وام نباشد و يا بانک و   اگر گذاشتن، »1385، سال 1334صافی گلپايگانی، لطف الله، استفتاء  -4

ا... صافی    در«  مقابل دريافت وجه اشکالی ندارد.  امتياز وام در  گذارد، فروش نوبت ودر اختيار مشتری می   قوانين خود تسهيلاتی را واقع آيت 
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 قرارداد  غیر مورد  در تسهیلاتمصرف  .4.1.4.10

ه و با او شرط  ای به من وام داد، نصف آن را به دوستم دادبعد از آن که بانک مبلغی را برای مشارکت در پروژه  *

 آيا در اين رابطه چيزی بر من واجب است؟ کردم که همه بهره بانکی آن وام را بپردازد،

، داده است، کسی که وام شدهگيرنده در طرح خاص معين  اگر بانک اين مبلغ را برای سهيم شدن و مشارکت با وام 

  رسد به اين که آن را به کسی قرض بدهد. کند حق ندارد آن را برای کار ديگری مصرف نمايد، چه  را دريافت می 

بلکه آن پول نزد او امانت است و بايد آن را در موردی که مشخص شده مصرف نمايد و يا عين آن را به بانک 

 2برگرداند.

شخصی با اسناد جعلی مبلغی را از بانک به عنوان مضاربه دريافت کرده، به اين شرط که بعد از مدتی اصل پول   *

آن    و بپردازد،بهره  بانک  به  در  را  اسناد،  آيا  بودن  جعلی  از  بانک  اطلاع  عدم  محسوب   صورت  قرض  مبلغ  اين 

بانک میای هم که وامشود و بهره می به  با علم به جعلی گيرنده  بانک  دهد در حکم ربا است؟ و در صورتی که 

 بودن اسناد، آن مبلغ را به او بپردازد، چه حکمی دارد؟

عقد مذکور   ها منعقد شده،مشروط به صحت اسنادی باشد که عقد بر اساس آن  ،ه توسط بانک اگر انجام عقد مضارب

طور که مضاربه در نتيجه مبلغ دريافت شده از بانک قرض نيست، همان  با فرض جعلی بودن اسناد، باطل است و

متعلق به بانک است. حکم مقبوض به عقد فاسد را دارد و همه سود تجارت با آن  هم نيست، بلکه از جهت ضمان،

 اين حکم در صورتی است که بانک جهل به وضعيت داشته باشد. ولی اگر بانک از جعلی بودن اسناد آگاه باشد، 

گذاری حلال  گذارانی که برای سرمايه داران و سپرده )غصب اموال سهام   3پولی که گرفته شده در حکم غصب است. 

 اند.( به بانک وکالت داده 

، واقعی بودن اسناد قراردادها است و اين که متصدی تسهيلاتسئوالات مهم؛ ملاك شرعی بودن    با توجه به اين  *

وری تکميل شود، باعث رهايی از ربا نخواهد بود. چون تحت  صها  محترم شعبه بانکی از نيت ما آگاه باشد و فرم

زير پا گذاشته   ،فته شده بودنظر گر  مصالحی که برای فروش اقساطی، مضاربه و ديگر عقود شرعی در  ،اين شرايط 

ها در کارهای های سيال بانک رسد، اگر تسهيلات در مورد مشخص شده صرف شود، سرمايه به نظر می   شده است.

های بسياری را سراغ داريم که سرمايه کافی ندارند و از شود. در حال حاضر توليدکنندهمفيدتر اقتصادی مصرف می 

ها و موسسات  ها به صورت کاذب در بانک آيند. اما اين سرمايه ت بانکی بر نمی عهده اصل و فرع نرخ فعلی تسهيلا

 مالی درآمدزايی دارند.  

 

هايی که فروش امتياز وام   با توجه به نظر ايشان درباره سپرده گذاری به شرط وام،  گلپايگانی نيز فروش امتياز وام را بدون اشکال می دانند، منتها

 مشروط به سپرده گذاری است، مباحث خاص خود را دارد. به مبحث قرض به شرط قرض مراجعه نماييد. 

 214، ص4جديد از ديدگاه علما و مراجع تقليد«، ج  محمودی، محسن، »مسائل - 1

   1924دعلی، »استفتائات«، انتشارات الهدی، س حسينی خامنه ای، سي - 2

  1925همان، س - 3
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سپرده  * را  قبلی  اقساطی  تسهيلات، فروش  دوباره  دريافت  برای  که  باقی فردی  در حساب خود  يا  کرده  گذاری 

ها مصرف تسهيلات  يه شرعی ندارد. اين گذاشته تا دو ماه ديگر خرج کند، به ازای اين دو ماه سودی داده که توج 

 در غير مورد قرارداد است. 

 5دهد و  واحد تسهيلات فروش اقساطی می   20گذاری کنيد و بعد  واحد سپرده   5کند که  مثال ديگر: بانک شرط می 

اما    1ست.گذاری با اغماض قابل قبول ا نمايد. در اين معامله: شرط سپرده واحد را تا پايان تسويه اقساط مسدود می 

واحد را از ديگران   5واحد اوليه ندارد. او    5گاهی مشکلی وجود دارد. چون فرد بودجه کافی برای مسدود کردن  

واحد باقی  15دهد و با کند. وقتی تسهيلات را گرفت. ابتدا قرض خود را پس میگذاری میگيرد و سپردهقرض می

انجام می  را  نکنيد. دهد. هرگز  مانده تسهيلات، خريد خود  استفاده  مبلغ مسدودی  برای جبران  از خود تسهيلات 

توانيد بخشی را برای خريد و بخشی را برای  شما بايد کل تسهيلات را صرف خريد )مورد قرارداد( کنيد و نمی

طور که تاکيد کرديم: اگر کل تسهيلات برای مورد قرارداد صرف نشود، پرداخت جبران تعهدات خود نماييد. همان

 انکی توجيه شرعی ندارد.سود ب

مثال ديگر: مدير يک سازمان مهم را فرض کنيد که در شرايط بحران مالی، قادر به پرداخت حقوق کارکنان خود 

استفاده   برای پرداخت حقوق کارکناننيست. اگر او در قالب خريد تجهيزات و نظاير آن از بانک تسهيلات بگيرد و  

گير سازمان و جامعه ها تبعات تدبير غلط او دامن به زمين کوبيده است و تا سال   کند، بايد بگوييم آن سازمان مهم را 

 شود. می

دهد. هزار تومان قسط می  800ميليون تومان باشد. او هر ماه    7مثال ديگر: فرض کنيد مانده کل بدهکاری فردی  

گويند ها می کند. آنک مراجعه می ادامه شرايط برای او دشوار است و حتی قسط معوقه دارد. او به مدير خود يا بان

قرض  میوام  فراهم  برايت  خودرو  خريد  تسهيلات  ولی  نداريم  آنالحسنه  با   7ها  کنيم.  تسهيلات  تومان  ميليون 

 کنند.هزار تومان فراهم می 280ميليون تومان و قسط ماهيانه  10بازپرداخت 

 هزار تومان 800ميليون تومان،  قسط ماهيانه:    7مانده بدهکاری فرد:   

 ميليون تومان  10هزار تومان، بازپرداخت  280ميليون تسهيلات، قسط ماهيانه 7پيشنهاد: 

کم  با  میاو  را  خودرو  حواله  کردن،  نقد  هنگام  چک  بدهکاری کردن  و  می فروشد  تسويه  را  قبلی  از های  و  کند 

می کم ماهيانه خود خوشحال  باشدن ظاهری قسط  به  او  که  اما سودی  دارد؟ سود نک می شود.  توجيهی  دهد چه 

اموال سرمايه  از رباست. چون غصب  بدتر  ربا و  به  پرداختی مشتری،  برای دريافت سود حلال  است که  گذارانی 

 اند.  بانک وکالت داده 

 

الزام مشتری به سپرده گذاری، در صورتی که شرط مذکور برای اعطای تسهيلات بيشتر به ساير قرض به شرط اضافی فی نفسه رباست ولی    - 1

عنی وقتی منافع شرط شده به جيب قرض دهنده نرود و منافع ي متقاضيان باشد و قراردادهای فوق مطابق قانون دولت اسلامی باشد، اشکال ندارد.  

ای از استدلال فقهی آنان در ادامه سپرده گذاری برای دريافت تسهيلات مسکن، خودرو و ... حلال است و خلاصه  عموم را در پی داشته باشد،

/   69  –  67  صص  اسلامی«،  داریبانک  و  »ربا  تابک  همچنين  و  ابتلا«  مورد  مسائل  شيرازی، ناصر، »جزوه  )مکارم   شود.ذکر می   TMCLبحث  

 شفاهی( استفتای و  1942 س  ،942ص  ،2ج مرجع«، 13حسينی خامنه ای، سيدعلی، »توضيح المسايل



112 

 

ايجاد می به ماهيت ربا، قسط جديد فشار بيشتری  با توجه  نيز بيشتر شده و در ضمنا  او  کند. مبلغ کل بدهکاری 

آورد. برای دقايقی آخرت را کنار بگذاريم. چنين فردی در روزهای آينده سختی و غم تری فشار مینی زمان طولا

اعتمادی اجتماعی و ها موجب بدقولی در ادای تعهدات و در نتيجه بی کند. فشار ربا در اين مثال بيشتری تحمل می

 شود. های بانکی میتر شدن ضمانت در پی آن سخت 

آپ خريد  برای  فرم فردی  با  سکونت،  محل  يکارتمان  مضاربه  تسهيلات  صوری  اسناد  و  از ها  بعد  و  گرفته  ساله 

دهد که کند. متصدی بانک پيشنهاد می سال با محدوديت بازپرداخت مواجه است و به شعبه بانک مراجعه می يک

مضاربه برای تامين نياز منزل سال ديگر، مضاربه را تمديد کنند. در اين مثال، مشتری همان سال قبل نيز نبايد از  يک

می استفاده  خود  سکونت  سريع مورد  هرچه  است  واجب  و  و غصب کرد  ربا  از  را  تعهدات، خود  پرداخت  با  تر 

خارج کند. در اين موارد نياز به تغيير قانون نيست، فرهنگ اجرای قانون توسط متصديان و مردم بايد بهبود پيدا 

 کند.

ايراد بانکی علاوه بر  از واقعيت سرمايه   تسهيلات  بانکی  بهره  گذاری و در ربا و غصب، موجب کاذب شدن نرخ 

  1شود. های ضعيف و شيوع بيکاری و تورم مینتيجه ورشکستگی بنگاه 

 است   خريده  خانه   آن  با   و  گرفته  خودرو  وام  مثلا .  است   قرارداد خرج کرده  مورد   غير  در  و  گرفته  تسهيلات  فردی  *

 او؛   خريد منزل  آيا  کند.می  پرداخت   را  فرع اقساط  و  اصل  و  نيست   برسد  ربا  بدون  توافق  به  بانک  با  که  اين  امکان  و

 است؟  چگونه منزل اين در او تصرفات ساير و نماز  است؟ فاسد عقد به مقبوض

شود ولی به هر حال با مراجعه به مصرف تسهيلات در غير مورد مشخص شده غصب است و موجب ضمان می

مق طبق  مربوطه  ساير  مسولين  و  نماز  و  است  معامله خريد خانه صحيح  اقساط،  پرداخت  با  و  نمايد  اقدام  ررات 

 شود. با پرداخت اقساط از غصب خارج می 2تصرفات او اشکال ندارد. 

می  شما  نشود،  معامله  بانک  با  که  نيست  اين  انحرافات  ذکر  از  فقط منظور  دهيد.  توسعه  را  خود  زندگی  توانيد 

 در مورد خودش مصرف کنيد. به ياد داشته باشيم: خواهشمنديم تسهيلات را 

 3کند.«»هر کس تقوای الهی پيشه کند، خداوند راه نجاتی برای او فراهم می

 4الكترونیک معاملات .4.1.4.11

ابزار از طريق  پيشرفت تکنولوژى، فروشنده و خريدار،  اثر  رايانه   بر  اگر تجارتکنندمی ، تجارت  الکترونيک و   . 

احکام تجارت   و  تجارت است  الکترونيک ابزار جديدى در خدمت دانش  ا بگيريم، در واقع  الکترونيک را به اين معن

پيدا مى  الکترونيک موضوع  شرايط و ارکان معامله  ، وقتیکندمتعارف را  اما يک وقت  فراهم باشد، صحيح است؛ 

 

سخت- 1 شرايط  و  ربا  موجب  قانون،  از  بانکی  تسهيلات  می انحراف  ربا  از  پايگاه تر  در  را  تورم  و  بيکاری  ربا،  مقالات  شود. 

www.yar1.persianblog.ir   .ملاحظه فرماييد 

 از دفتر معظم له  170980 حسينی خامنه ای، سيدعلی، مضمون استفتاء کتبی شماره - 2

 مَخرْجَاً«  لَهُ  يَجعَْلْ اللَّهَ يتََّقِ مَنْ ،  »... و2َ، آيه65سوره طلاق: - 3
4 - Network 
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هاى د و فروش کارتگيرند؛ مثل خريالکترونيکى، به عنوان موضوع تجارت قرار مى هاىتجارت است؛ يعنى پديده 

برگه  اعتبارى اين يا  الکترونيکى سهام.  دارايى محسوب مىهاى  از يک  عنوان سندى  به  وقتى خريدار و د.  شونها 

آن  مىفروشنده  را خريد و فروش  را ها  واقعى  دارايى  در حقيقت،  مى  کنند،  واقعى وجود معامله  دارايى  اگر  کنند. 

 معامله آن صحيح نيست.   -سندى از يک قرض همراه با رباست  يکى کهمثل اوراق قرضه الکترون -نداشته باشد 

نقل و  ها قابل تجارت وهايى هستند که اگر اصل آن دارايىها و دارايىالکترونيکى حاوى ارزش هاىبنابراين، پديده 

ستفاده حلال و و صرف تجارت الکترونيک به عنوان ابزاری که ا  1ها بدون مانع خواهد بود انتقال باشد، تجارت آن 

حرام دارد، جايز است، ولی انجام معاملات حرام مثل: بازاريابی شبکه ای)هرمی( و معاملات ربوی اينترنتی مباح 

 کند.ها تغيير نمیقلمداد شود، ماهيت آن  2ها به نام تجارت الکترونيک نيست. هر چند که عنوان آن 

 نقد نظریات مشروع جلوه دادن بهره .4.1.5

های   پيام  از  میبخشی  که  است  نظرياتی  درباره  روشن گری  فرهنگی،  دهند. برنامه  جلوه  مشروع  را  ربا  خواهند 

 برخی از مشکلات جامعه برای مشروع جلوه دادن بهره به شرح زير است: 

گذاری / ربا و بهره اسمی / ربا وضرورت / ربا و بهره بانکی / ربا و هزينه فرصت ربا و بهره کم / ربا و بهره سرمايه

/  هبه و بخشش کل مبالغ...( /    آيا پول و اسکناس کالا است؟  کالا چيست؟ا و بهره دولت / ربا و فروش پول )رب  /

الذمه کردن/    هبه و بخشش مقدار اضافی به اجاره     قرض دادن دو طرف و بری  و حق / فروش نقدی مشروط 

اجاره کردن /    ضميمه/    کارمزدعنوان مشروط به باز پس گيری / دريافت اضافه به    نسيه  )= بيع شرط( / فروشفسخ

 / و ....    های طلادادن سکه 

به تفصيل توضيح داديم. در اين فرصت کوتاه به شرح چند مورد از موارد مشروع   3اين موارد را در پايگاه اينترنتی

 پردازيم. اين موارد بايد با دقت جلوگيری شود. جلوه دادن ربا در جامعه می 

 ربا و بهره کم  .4.1.5.1

دهنده نرخ بهره بالا )بهره اند، چيزی که اسلام به عنوان ربا حرام کرده، مواردی است که قرضدعی شده برخی م

چون بهره خصوص در معاملات بانکی مصداق ندارد،    بهدر جوامع امروز  موضوع  فاحش( را دريافت کند و اين  

 4بانکی بهره معتدل است. 

 
 www.porseman.orgويان درباره معاملات صحيح اقتصادی و نت ورك، پايگاه اينترنتی مصاحبه با آقای دکتر عباس موس - 1

2 - Network 

 موجود است.  www.yar1.persianblog.ir سايت اطلاعات تکميلی در - 3

نرخ بهره معتدل را غير از ربا دانسته و تصويب قانون   ای،ائه مقاله برای مثال دکتر محمود کاشانی در هشتمين سيمنار بانک داری اسلامی با ار  -4

بانک می عمليات  بهره  و  ربا  انگاشتن  يکسان  به  در  قانون  کنندگان  ارائه  اشتباه  از  ناشی  را  ربا  بدون  »مجموعه سخنرانی داری  مقالات داند.  و  ها 

 95ص داری اسلامی«،  هشتمين سمينار بانک

http://www.h.vcp.ir/
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ربا توجه کندپاسخ:   آيات و روايات  به  به  اگر کسی  به راحتی  نظريه پی می  اشتباه،  نمونه خداوند اين  برای  برد. 

نمىمی »اگر)چنين(  کنيد، سرمايه فرمايد:  توبه  اگر  و  کرد!  پيکار خواهند  با شما  بدانيد خدا و رسولش،  هاى  کنيد، 

 1  « شود.کنيد، و نه بر شما ستم وارد مى]اصل سرمايه، بدون سود[؛ نه ستم مى  شما، از آنِ شماست 

ی ربا ، شامل  داند. اگر بهره معتدلقرض می   در اين آيه، خداوند متعال شرط توبه از ربا را اکتفا به اصل مال مورد

{ توانيد اصل مالتان را همراه با بهره معتدل بگيريد.اگر از رباخواری توبه کرديد، می}فرمود:  نبود، خداوند می   حرام

 در حالی که چنين نفرموده است.

ر آيه  اين  ايشان سئوال  وشناز  از  است:  بن جعفر)ع(  موسی  امام  درهم مردی  که    شدتر، روايت  ديگری صد  به 

کند که پنج درهم يا کمتر يا بيشتر به او بپردازد، آيا اين حلال دهد تا با آن کار کند و با وی شرط میقرض می

فرمود: امام)ع(  می   است؟  ربای محض  مشاهده  2باشد.« »اين همان  اين روايت  پنج می   در  امام)ع( گرفتن  که  کنيم 

 دانند. درصد و حتی کمتر از آن را، همان ربای خالص می

 گذاري و تولیدي ربا و بهره وام سرمایه .4.1.5.2

از تهيدستان و نيازمندان است که جهت    یبرخی معتقدند، چيزی که به عنوان ربا در اسلام حرام شده، گرفتن زياد

   3های غيرضروری ربا نخواهد بود. های توليدی و تجاری و وام ره قرض بهو  اندتأمين مايحتاج زندگی قرض کرده

ها برای تأمين نيازهای مصرفی بود تقدند: در صدر اسلام قرض عها ممستند اين گروه، يک ادعای تاريخی است؛ آن 

اما قرضو اسلام زيادی چنين قرض در است! پس ربا    جديدیهای توليدی و تجاری پديده  هايی را حرام کرد. 

 توليد و تجارت حرام نيست! 

های طولانی کند. قبل از اسلام، در اثر جنگکمترين مطالعه اقتصاد صدر اسلام بطلان اين ادعا را روشن می  پاسخ:

هم خورد و ه  دو ابرقدرت ايران و روم، عملا تجارت شرق و غرب که توسط تجار اين دو کشور در دريا بود، ب

های زمان بود، موقعيت استثنايی وای گرم و کويری، کمتر مورد توجه ابرقدرتالعرب که به جهت آب و ه جزيره

به   به فعاليت نامناسب بودن شرايط جوی نمی  خاطرپيدا کرد. ساکنين جزيره به خصوص اهل مکه  های توانستند 

دام  و  آورکشاورزی  روی  تجارت  شغل  به  و  بپردازند  و  دپروری  اقوام  نزد  مکه  اهل  احترام  و  عزت  فعاليت ند. 

های ايران، روم، حبشه و حيره موجب گرديد تا تجارت  های تجاری با دولت گسترده سران قريش در انعقاد پيمان 

 

 « تظُْلَمُونَ  لا وَ تَظْلمِوُنَ لا  أَمْوالِکُمْ رؤُُسُ فلََکُمْ تبُتُْمْ إِنْ وَ  رسَُولِهِ وَ اللَّهِ منَِ بِحرَْبٍ فَأذَْنُوا تَفعَْلُوا لمَْ فَإِنْ، » 279آيه  ،2بقره: سوره - 1

  وَ   قَالَ زَادَ وَ مثِْلَهُ (ع) أَخيِهِ عَنْ کتَِابِهِ فِی فرٍَجَعْ بْنُ علَِیُّ، الولد بين الربا يثبت لا أنه باب، 137، ص18الشيعة«، ج حر عاملی، محمدحسن، »وسائل  - 2

 «  اًمَحضْ الرِّبَا هذََا لَا: »قَالَ ؟ ذَلِکَ  يَحلُِّ هَلْ  أَکْثَرَ أَوْ أقَلََّ أَوْ دَراَهِمَ خمَْسَةَ يُعطْيَِهُ أَنْ علََى بِهَا يَعْملَُ دِرهْمٍَ مِائَةَ رجَلًُا أَعْطَى رَجلٍُ عَنْ سَأَلتُْهُ

گويد: »از نص و عبارت پردازی قانون تحريم ربا در قرآن کريم به روشنی هويداست که ربا ناظر بر برای مثال: دکتر همايون کاتوزيان می  - 3

پرداخت می   هايی است که به تهيدستان و نيازمندان و برای تأمين مستقيم و غير مستقيم نيازهای مصرفی اساسی آنانهای دريافتی از بابت وام اجاره

های اعطا شده، برای فعاليت های تجاری عادی )صرف نظر از شکل  شوند. اين بدان معناست که در هر زمان و مکانی دريافت اجاره از بابت وام 

اقتصادی، شمارهاين اجاره  ، ص  111-112های  ها و نامی که ممکن است بر خود داشته باشند( مجاز است، به نقل از مجله  »اطلاعات سياسی 

131 » 
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های وسيع، محور اصلی سرمايه های بازرگانی و به ويژه تجارت روشن است که در فعاليت   .المللی گرددآنان بين 

کرد و يا به عقد مضاربه فرد با دارايی خود تجارت می  شد: يااست و سرمايه تجاری قريش به سه روش تأمين می

کردند و روش سوم ربا بود. در اين روش، گرفت و بعد از انجام کار سود حاصل را تقسيم میکسی سرمايه می   از

شد تا در سررسيد معين، علاوه بر اصل سرمايه، بهره داد و تاجر متعهد میصاحب پول، سرمايه لازم را قرض می

بن عفان،  آن را   ابوسفيان، عثمان  ثروتمندان زيادی، چون  اسلام،  از  قبل  برگرداند.  بن  نيز  بن وليد و عباس  خالد 

اين روش از کسب درآمد چنان رايج بود که وقتی  1. کردندعبدالمطلب با دادن قرض ربوی تجاری، درآمد کسب می 

به عنوان اعتراض گفتند: »همانا ربا و خريد و    گير شده واسلام ربا را تحريم کرد، تجار و ثروتمندان قريش غافل

« بنابراين در صدر اسلام نيز  است؟!  پس چرا خداوند يکی را حلال و ديگری را حرام کرده 2فروش مثل هم هستند« 

 قرض با بهره برای توليد و تجارت حرام بود. 

اين ب، روايات ديگری وجود دارد، مثل روايت  سند تاريخی  علاوه بر  او   )ع( جعفر  نامام موسی  که قبلا گذشت. 

های گذاری کرد و امام)ع( جواب دادند ربا است، بنابراين ربای حرام به قرض سئوالی درباره زيادی قرض سرمايه 

 3شود. مصرفی محدود نمی 

 هبه و بخشش کل مبالغ طرح بازاري .4.1.5.3

تومان را به فرد   110  بعداBً ، فرد اوليه تبانی    باو    ( کندهبه میبخشد )می B به فرد  را  تومان    100مبلغ    Aمثال: فرد 

A   می نمیره،  امام خمينینمايد.  هبه  را  اين حيله  رهبری  معظم  مقام  و  همدانی  نوری  ا...  وآيت  ا...    پذيرند  آيت 

اول،  نه شرط شخص  باشد  اول  انگيزه شخص  دوم،  که بخشش شخص  در صورتی  است  معتقد  شيرازی  مکارم 

نادر   بسيار  حال  هر  به  ولی  است  بخشش صحيح  که  مکارم است  ا...  آيت  بنابراين  نباشد.  همديگر  شرط  به  ها 

کننده مورد هبه شده قابل رجوع است و هبه  اوقات،شيرازی نيز عملاً مخالف هستند. ضمناً بايد بدانيم در بيشتر  

 4تواند آن را پس بگيرد. می

 هبه و بخشش مقدار اضافی  .4.1.5.4

حيله و  تبانی  با  افراد  مقدار  گاهی  فرع    اصلانديشی،  میو  معين  را  هبه قرض  را  اضافی  مقدار  گيرنده  و  کنند 

وام می است. چون  مردود  هم  اين روش  ذکر(  نمايد،  بدون  )حتی  است  کرده  را شرط  بخشش  دريافت  آيا دهنده 

 دهد؟ کننده، رباخوار چنين قرضی میبدون بخشش مقدار اضافی توسط پرداخت 

 دادن(  گیري )با هدف پسمشروط به باز پس  نسیه فروش .4.1.5.5

 

العرب قبل الاسلام،    تاريخ  فی  علی، جواد، »المفصل    /212   -  217  الرسول«، صص  عهد  و  الجاهليه  فی  المدينه  و  شريف، احمد ابراهيم، »مکه  - 1

  421 ، ص7 ج

 ، »انما البيع مثل الربا ...«  275آيه  ،2بقره: سوره - 2

  7 ح  و  18  ح ،108  ، ص13ج / 3و 2ح ،103، ص13ج/ 437ص،  12جالشيعه«،   ، محمدحسن، »وسايلعاملى حر 3-

 590/ حسينی خامنه ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، ص26مکارم شيرازی، ناصر، »بررسی طرق فرار از ربا« ، ص - 4
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گيرند. بانک مبلغ تسهيلات را به فاکتور، تسهيلات فروش اقساطی، جعاله و ... از بانک میگاهی افراد با ارايه پيش 

اند، فروشنده يا دهد، منتها چون قبلا قرار گذاشتهريزد. فروشگاه کالا را به خريدار تحويل می حساب فروشگاه می 

رد. در واقع مشتری که دنبال نقدينگی بود، زيان اين کاهش قيمت را علاوه خهمکار او به مبلغ کمتری کالاها را می 

العينه« است. در اين معاملات های اصل و فرع وام متقبل شده است. اين روش يکی از مصداق بر زيان  های »بيع 

عنوان حيله و چاره به  تنها  و  ندارد  کالا وجود  برای خريد  نقديقصد جدی  به  دستيابی  برای  اين انديشی  از  نگی 

رغم اظهار نظرهای متفاوت معامله استفاده کرده است و در اقتصاد واقعی نيز تغيير و تحولی اتفاق نيفتاده است. علی

موجود، اسناد  اساس  بر  و  نويسنده  نظر  به  العينه«  »بيع  با هدف پس   1درباره  معمولا معاملات  و  ربای حرام  دادن، 

بسيار م اين مساله در جامعه  نمونه آگهی سفهی است.  بازار دفاتری هستند و  ابتلاست. در  منتشر ورد  را  های زير 

 کنند:می

 ترين تعرفهتامين سرمايه در قبال سند مسکونی در کمترين زمان و مناسب  *

 تامين سرمايه با شرايط دلخواه زير نظر وکيل و با عقد شرعی *

 حل کنيد.  فقط با يک تماس و ارايه سند مسکونی يا خودرو مشکل خود را *

 پول نقد احتياج داريد؟ اگر طلا، خودرو يا سند ملکی داريد همين الان تماس بگيريد. *

آيد تا قائل باشيم: فرد مالک شده است و اختيار نکته: آيا پس از معامله اول، قدرت مالکانه )سلطنت( به وجود می

 هر نوع تصرفی از جمله معامله دوم را دارد؟ 

 : توجه فرماييد بعدیعبارت های شروع جلوه دادن بهره به لطفا درباره نظريات م

 
  فاکتور   پيش   دريافت  با  افراد  گاهی است؟  حرام  ربای  «گيری  پس  باز  به مشروط  نسيه  فروش»  سوال و جواب کتبی از دفتر مراجع بزرگوار: آيا  - 1

  دهد، می   تحويل   خريدار   به  را کالا  فروشگاه.  ريزدمی   فروشگاه  حساب   به  را   تسهيلات   مبلغ  بانک.  گيرندمی   بانک  از   اقساطی فروش  وام  فروشگاه،  از

  قيمت   کاهش  اين  زيان  ود،ب  منقدينگی  دنبال  که  مشتری  واقع  در .  خردمی   را   کالاها  کمتری   مبلغ  به  فروشنده  همانجا  اند،گذاشته  قرار  قبلا  چون  منتها

 او  نخرد؛  را  کالا  او  همکار  يا  فروشنده  اگر  که  است  اين  مشروط  نسيه  فروش  از  منظور.  است  شده  متقبل  وام  وفرع  اصل  هایزيان  بر  علاوه  را

  است   نداشته  کالا   خريد   برای   جدی   قصد   خريداری   چنين  رسد،می   نظر  به!  است   خوردهنمی   من  درد  به   اول   از  کالا   اين :  گويدمی   و  کندمی   اعتراض

 پاسخ: . است نيفتاده اتفاق تحولی و  تغيير نيز واقعی اقتصاد در و است کرده استفاده آن از نقدينگی به دستيابی  انديشی چاره و حيله عنوان به تنها و

به شماره استفتاء  پاسخ    نسيه   همدانی فرمودند: فروش  ینور  الله  آيت   /.نيست  جايز  مرقوم  فرض  اند: درفرموده   166952مقام معظم رهبری در 

  و   نيست   جائز  باشد  نقدينگی  به  دستيابی  و   حيله  عنوان   به  و  باشد   صوری   مذکور  کالای  خريد   نيست. همچنين: اگر   جائز   گيری  پس  باز   به   مشروط

  های   حيله  جزء  و  نبوده  دیج  معامله  اصل  که  شود  می  معلوم  ها،  شرط  اين گونه  به  توجه  شيرازی نيز فرمودند: با  مکارم  الله  است. / آيت  حرام

اگر است:  معتقد  سيستانی  الله  آيت  تقليد،  مراجع  ميان  در   / نيست.(  )جايز  ندارد.   اشکال  باشد  نشده  شرط  اول  معامله  در  دوم  معامله   رباست 

ر شخصى نياز به مبلغى پول  اگ »  توجه فرماييد:  1626)استفتای کتبی از مراجع تقليد(/ لطفا به سوال ديگری از استفتائات مقام معظم رهبری، سوال 

الحسنه بدهد، آيا جايز است براى دستيابى به آن مبلغ به اين طريق عمل نمايد که کالايى را به داشته باشد و کسى را پيدا نکند که به او قرض

يک کيلوگرم زعفران را به   صورت نسيه به بيش از نرخ حقيقى آن بخرد و سپس آن را در همان مجلس به قيمت کمترى به فروشنده بفروشد، مثلا

در همان مجلس آن را به صورت نقد به شخص فروشنده به مبلغ دو سوم قيمت خريد   طور نسيه براى مدّت يک سال بخرد وهمبلغ مشخصى به ب

بر سند بالا لطفا ر.ك:  «/ علاوه  اى که در واقع نوعى حيله براى فرار از رباى قرضى است، شرعا حرام و باطل است.چنين معامله « پاسخ: »بفروشد؟ 

 1626حسينی خامنه ای، سيدعلی، »پرسمان زندگی«، س
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 ی در ياگر خدای متعال، ربا را به خاطر ظلم، فساد و ترك تجارت حرام کند، سپس همه اقسام آن را با تغيير جز»

گردد و لغويت در دهد بخواهد حلال کند، در واقع دچار تناقض میعنوان که ماهيت فساد انگيز ربا را تغيير نمی 

  1« دهد.آيد و خداوند متعال کار لغو و متناقض انجام نمیجعل احکام الهی پيش می 

شان، حلال کنند بايد بدانند اگر حيله، به اين آسانی باعث کنند ربا را تنها با تغيير عنوان و اسم کسانی که سعی می »

نياموخت تا بدين که پيامبر رحمت بود، اين موارد را    شد، چرا رسول خدا)ص( جواز رباخواری می به مسلمانان 

 2« شود باز دارد.شمرده می وسيله امت خويش را از گرفتاری در حرامی که اعلان جنگ با خدا و رسول)ص( 

تر است بار از زنا با محارم بزرگ   هفتاد  ها را ياد دهد تا مردم گرفتار گناهی کهآيا بر رسول خدا روا نبود اين حيله »

»اگر رباخواران دست از رباخواری   :نويسدها به فرماندار مکه می تسامح رخلاف اين  حفظ شوند. رسول اکرم)ص( ب

کن«. جنگ  آنان  با  نداشتند،  مثال  3بر  همين  سادگی  به  حيله  کمک  به  ربا  میاگر  جايز  يک  ها  به  نياز  تنها  و  شد 

بود الفاظ  تغيير  يا  و  ب  ،ضميمه،...   مسلمانان  جهاد  و  خون  ريختن  و  جنگ  به  حاجتی  رسول   ؟ودچه  بر  بلکه 

 « حيله را به آنان بياموزد. روش)ص( لازم بود که به خاطر حفظ خون مسلمانان، اخد

 4تر است.« مخفی سنگ سياهاز راه رفتن مورچه بر  »به خدا قسم، جريان ربا در اين امت، فرمودند: امام علی)ع( 

 تشریح ابعادی از حکمت ها و فلسفه حرمت ربا  .4.1.6

فرهنگ راهکارهای  از  حکمت يکی  بيان  ربا،  درك ی حذف  موجب  که  رباست  حرمت  فلسفه  و  شده  کشف  های 

مورد به نظر   14ها و فلسفه حرمت ربا  شود. درباره حکمت عقلانی و اهتمام بيشتر مخاطبان برای مبارزه با ربا می 

 سازی زندگی بدون اموال حرام موثر است.رسد. استفاده از اين توضيحات در فرهنگمی

انداز نيست و مردم را به  بهره عامل پس/    دارد.بهره و ربا مردم را از تلاش سازنده اقتصادی باز می /    یشواهد رواي

بهره عامل صرف نظر کردن  /    گذاری است.اندازها از سرمايه بهره عامل انحراف پس /    .نمايدمی انداز تشويق نپس

بهره عامل تخصيص بهينه /    ، درست نيست. « توليد  بهره، سهم سرمايه از»نظريه  /    صاحبان پول از نقدينگی نيست.

نيست. توليدی  می/    منابع  هم  توليدی  منابع  نامطلوب  تخصيص  عامل  عامل/    شود.بهره  محدوديت   بهره 

بهره از چند جهت  /    شود.ها و موسسات پولی و بانکی نيز میبهره عامل ورشکستگی بنگاه/    گذاری است.سرمايه 

گردد. /  / بهره عامل تشديد فاصله طبقاتی می  بهره عامل تشديد ادوار تجاری است./    .شودباعث افزايش تورم می 

 . / و ... شودبهره عامل توزيع نامطلوب درآمد و ثروت می

 
  71عليان نژاد، ابوالقاسم، »درباره ربا«، ص1-

تُظْلَمُونَ« / موسوی    لا   وَ  تَظْلِموُنَ  لا  مْ أَمْوالِکُ   رُؤسُُ  فلََکُمْ  تبُتُْمْ  إِنْ  وَ  رسَُولِهِ  وَ  اللَّهِ  مِنَ  بِحَربٍْ  فَأذَْنُوا   تَفعَْلُوا  لَمْ  »فَإنِْ  279، آيه 2اشاره به سوره بقره: - 2

  409، ص2خمينی، روح الله، »البيع«، ج

 107، ص2؛ به نقل از الدرالمنثور، ج 279، آيه 2ذيل سوره بقره: 374، ص2مکارم شيرازی، ناصر، »تفسير نمونه«، ج-3

  ثمَُّ   الْفِقْهَ  الْمتَْجَرَ  ثُمَّ  الْفِقهَْ  المْتَْجَرَ  ثُمَّ  الْفِقْهَ   التُّجَّارِ  مَعْشَرَ  يَا»  المْنِْبَرِ  علََى  يَقوُلُ  (ع)المُْؤْمنِيِنَ  أَمِيرَ،150، ص5، محمد بن يعقوب، »الکافی«، جکلينى  -4

 أَعطَْى   وَ  الْحَقَّ   أَخذََ  مَنْ  إلَِّا  النَّارِ  فِی  الْفاَجرُِ  وَ  فَاجِرٌ   التَّاجِرُ  قِبِالصِّدْ  أَيْمَانَکُمْ  شُوبوُا  الصَّفَا  علََى  النَّملِْ  دَبيِبِ  مِنْ  أَخْفىَ  الْأمَُّةِ  هذَِهِ  فِی  للَرِّبَا  اللَّهِ  وَ  الْمتَْجَرَ 

 «« الْحَقَّ 
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تبعيت سازی بايد تذکر دهيم که  ها و فلسفه احکام الهی خوب است ولی هميشه در جريان فرهنگ توضيح حکمت 

. ضمنا بايد سعی کنيم در توضيح احکام خدا فلسفه بافی دارد   های زيادیفايدهو    )تعبد( در احکام خيلی مهم است 

های مختلف سعادت مندی و سلامتی حقوقی، پزشکی، اقتصادی، اجتماعی و غيره و همچنين بعد به جنبه   1نکنيم.

احکام را در    دنيوی و آخرتی علت احکام توجه داشته باشيم و چون دانش ما نسبت به علم الهی نقص دارد، علت 

ما به همه   ابعاد شناخته شده و شناخته نشده فراوانی دارد و  الهی  آنچه فهميديم منحصر و محدود نکنيم. احکام 

 گوييم؛ اول دليل حکم خدا را تجربه کنم و با علم خود بسنجم و بعد عمل نمايم. ها ملتزم هستيم و هرگز نمیآن 

هايی از تواند بيان حکمت سازی زندگی بدون ربا میهای فرهنگپيام   با توجه به نکاتی که گفته شد، يکی از دسته

 کنيم:نامه چند دليل مختصر و نتيجه گيری را ذکر می فلسفه حرمت ربا باشد، در پايان 

 بهره عامل تشدید ادوار تجاري  .4.1.6.1

با دورهاقتصاد سرمايه  باداری هميشه  از عواملی که  است. يکی  توام  اقتصادی  اين  های رونق و رکود  عث تشديد 

 شود، نظام بهره است. »هايک« اقتصاددان کلاسيک اتريشی معتقد است:ها میدوره

گيرند و متوقف ساختن اين »نوسانات تجاری نه از سياست اقتصادی، بلکه از ماهيت سازمان اعتبارت سرچشمه می

کنيم، بايد با ادوار  ادی استفاده می نوسانات در قدرت کسی نيست. تا زمانی که از اعتبارات بانکی برای توسعه اقتص

 2تجاری حاصله نيز بسازيم.« 

رود، توليدکنندگان برای رسيدن به سود انتظار بهبود وضعيت اقتصادی می داریدر اقتصاد سرمايه : وقتی تبيين مسئله

سرمايه  گسترش  به  اقدام  می بالاتر  گسيخته  گذاری  لجام  رونق  و  انکننمی  ايجاد  کنند  که  زمانی  و  رکود د  تظار 

زيان از  پرهيز  برای  دارند،  سرمايه اقتصادی  از  احتمالی،  می های  اين  گذاری خودداری  و  اوضاع امر  کنند  وخامت 

 د. ينماتر میعميقرا بيشتر و دوره رکود را اقتصادی 

آن در حالی که، در نظام حقوقی درون زا )همانند مشارکت( به دليل تعديل سودها و ضررهای احتمالی و تقسيم  

بهبود، سرمايه  در شرايط  سرمايه،  و صاحبان  توليدکنندگان  متورم  بين  رخ شونمی گذاری  گسيخته  لجام  رونق  و  د 

کند. در نتيجه، ادوار تجاری میندهد  و در شرايط رکودی )به دليل ترس از خطر و نااطمينانی( رکود عمق پيدا  مین

 شوند. بر فرض تحقق، عميق نمی

 طبقاتی بهره عامل تشدید فاصله .4.1.6.2

و در نهايت عامل   مندتر به طبقات ثروتبر اساس يک تعريف ربا: »اصولا ربا ريزش جريان سود از طبقات پايين 

  3جامعه است.«  ین شکاف اقتصادی بين اغنياء و فقراشدتر عميق

 
های طولانی قديمی محدود  کنند و يا علت نماز شکسته مسافر را در خستگی و مسافرتبرخی نماز صبح را به يک ورزش سوئدی تشبيه می   -1

 خوانند. رجع تقليد، نماز را همه جا کامل میمی کنند و امروزه بدون توجه به حکم م

  73ص اسلامی«، اقتصاد  در احمد، »مطالعاتی خورشيد،   2-

  61/ 18/12 اطلاعات روزنامه از نقل ، به 394،ص4ج  مطبوعات«، در  اسلامی جمعی از محققين، »اقتصاد3-
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ليل پرداخت کنند و در مقابل، بدهکاران به درباخواران بدون انجام هيچ کار مفيدی، سود تضمين شده دريافت می 

گذاری نه تنها سودی توليدی و سرمايه دريافتی  های  حتی در وام  .کنندبهره سنگين، هر روز وضع بدتری پيدا می

 دهند.د بلکه سرمايه خود را نيز در طی زمان از دست مینبرنمی

قير و قشرهای کنند و درآمد افراد فهای ربوی روند گسترش شکاف طبقاتی را تسريع میطبق اين واقعيت، بانک 

در جامعه  آکم  سرمايه را  مد  پول به  و  میداران  منتقل  اينکنندداران  بين.  وام   هاندازکنندپس   ان  واسطه و  گری گيرنده 

 ند. نمايمی

باعث   ربا  و  بهره  میگبنابراين  طبقاتی  فاصله  و سترش  درآمدها  زحمت  کمی  با  جامعه  بالای  طبقات  و  شود 

 کنند. میهای طيف مستضعف را تصاحب دارايی 

رند قراردادهای بانکی ماهيت واقعی شرعی داو رعايت قانون،  سازی اصولی  با فرهنگ  اين موارد در حالی است که 

 شود.  مینو باعث کاهش فاصله طبقاتی نيز  يست سودهای دريافتی ربا ن و

 هایی از حرمت ربا:نتیجه توضیح حكمت .4.1.6.3

 ها به نرخ بهره اسمیخش خارجی در نقل و انتقال سرمايه ها، دولت و بهرچه حساسيت و کشش خانوارها، بنگاه

 گذاری و اشتغال کمتر شده، بيکاری و تورم افزايش می يابد.)ربا( بيشتر باشد، نرخ رشد توليد واقعی، سرمايه 

ها باعث توزيع ناعادلانه درآمد و تخصيص غير بهينه ثروت گذاری توجه به متغير اسمی بهره به جای توسعه سرمايه 

مينگو و ... به دنبال نظام بهتری  ليندل برگر،کاره کن،گولب،  مين اسکی، اقتصاددانانی چون: علت همين  هشود و بمی

  1داری غرب هستند. برای بانک 

سرمايه  بازدهی  به  مردم  گرايش  کوشش البته  محتاج  بهره  جای  به  متخصصان، ها  دسته  سه  هر  توسط  بسيار  های 

 باشد.مسئولان و خود مردم می 

  شود و با تجربه، متعالی خداوند در احکام الهی نزديک می   هایبه حکمت   بشر معاصر،  :بر اساس دلايل ذکر شده

 او ثابت شده است:  ایآيه مبارکه بر

»ای کسانی که ايمان آورده ايد! ربا نخوريد تا در نتيجه، سود های متراکم را بر سرمايه بيفزاييد، تقوا داشته باشيد تا 

خدا و پيامبر را اطاعت نماييد تا مشمول    برسيد و از آتشی که برای کافران فراهم شده است بترسيد،  به رستگاری

 2« رحمت خداوند باشيد. 

 تبلیغ سبک زندگی موثر بر کاهش ربا  .4.1.7

سازی نياز های زندگی در کاهش شيوع ربا موثرند و به فرهنگها و روشبا توجه به علل شيوع ربا؛ برخی از بينش

 کنيم:ه موارد مهم اشاره میدارند. ب

 

  95-65موسويان، سيدعباس، »بانک داری اسلامی«، علميت بهره، ص -1

آ 2- ايات3ل عمران: سوره   ،130-132«   أُعِدَّتْ   الَّتی   النَّارَ  اتَّقُوا   وَ *    تفُلِْحُونَ  لَعلََّکمُْ  اللَّهَ  اتَّقوُا  وَ  مُضاعَفَةً  أضَْعافاً  الرِّبَوا   تأَْکُلُوا   لا  آمَنُوا   الَّذينَ  أَيُّهَا  يا: 

 «   تُرْحمَُونَ لعَلََّکُمْ الرَّسُولَ وَ اللَّهَ أطَيعُوا وَ*  للِْکافِرينَ
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 ترویج میانه روي در اداره زندگی: .4.1.7.1

ميانه  ترويج  است.  معيشت  در  تفريط مردم  و  افراط  ربا،  عوامل شيوع  از  می يکی  زندگی  در  از روی  بخشی  تواند 

 مشکلات مردم را کمتر کند. 

رکس ريخت و پاش کند، دهد و ه اش میخداوند روزی   »هرکس به اندازه خرج کند،  فرمودند:  می)ص( پيامبرگرا

با ميانه روی خرج می   1د« نماي ش میمخداوند محرو  کند و »خداوند رحمت کند کسی را که کسب حلال دارد و 

    2کند.« انداز میقدری از آن را برای روزگار سختی و نيازمندی، پس 

کند و هر کس به آن د، ستم میروی روی گردانروی در کارها؛ هرکس از ميانه امام علی)ع( فرمودند: »برتو باد ميانه 

ها ترين آن ها در حق و گسترده ترين آن ترين کارها نزد تو ميانه داشتنی ت س»بايد دو  3ورزد. « چنگ زند، عدالت می 

 4عدالت باشد.«  در

های رونق مالی، به لطف الهی هزينه  است، به طوری که در دوره   مهمروی و اعتدال بسيار  ميانه   در گفتار پيشوايان،

دوره در  باشد و  ميانه کند و شکرگذار خدا  دو حالت  هر  در  باشد و  مالی صبور  به حفظ های رکود  و  کند  روی 

نکند. عادت  اصرار  تحليل   5های مصرفی خود خيلی  متعارف  اقتصاد  در  عادات مصرفی  در  کلمه  دارد.  جالبی  های 

مالی عادت  ،مشکلات  بر  زياد  رسم اصرار  و  مصرفی  باعهای  خانوادگی  نزول های  و  ربا  به  برخی  گرايش  ث 

بی گرددمی ميانه .  به  می توجهی  و حرج  دچار عسر  را  افراد  از    کند.روی،  ميانه يکی  بر صبر و روینتايج  قدرت   ،

نمايد ولی جز  ای که قرآن کريم بعد از سوگند، آن را مايه نجات از خسران و زيان مطرح میتحمل است. مسئله 

اما مومنين از درون    کنيم،میاغلب ما در زندگی فشرده احساس تنگنا    6آيد.نمی  مومنان خردمند از عهده کسی بر

های اصلی زندگی توجه دارند و بدون افراط کنند و به اولويت برای دريافت وام عجله نمی  آگاهی و آرامش دارند.

 ريزی دارند.  و تفريط، برنامه 

 
  حَرَمهَُ   بَذَّرَ  منَْ  وَ  اللَّهُ  رَزَقَهُ  مَعِيشتََهُ  قَدَّرَ  مَنْ  وَ »  (:ع)محمد   بن  جعفر  الصادق  مواعظ،  23باب ،  208، ص 75مجلسی، محمدباقر، »بحارالأنوار«، ج   -1

 «   بِالنَّمْلَة اللَّهُ أَراَدَ لَوْ  وَ يُورِدْ لَمْ  وَ اللَّهُ

 وَ  عزََّ  اللَّهِ  إِلَى  أَحبََّ  نَفَقَةٍ  مِنْ  مَا(: »ص) اللَّهِ  رسَُولُ  قَالَ...،    الإنفاق  کثرة  استحباب  باب،  149، ص 11«، ج الشيعةحر عاملی، محمدحسن، »وسائل   -2

« / »رحم الله امراء اکتسب  فَضلًْا  قَدَّمَ  أَوْ  قَصْدٍ  مِنْ  أَنْفَقَ  وَ  طيَِّباً   اکتَْسَبَ  مُؤمْنِاً  اللَّهُ  فَرَحِمَ  الْعُمرَْةِ  وَ  الْحَجِّ  فِی  إِلَّا  الْإسِْرَافَ   يبُْغِضُ  وَ  قَصْدٍ  نَفَقَةِ  مِنْ  جَلَّ

 طيبا و انفق قصدا و قدّم فضلا ليوم فقره و حاجته« 

  من   و  جار   القصد  عن  عدل  فمن   الأمور  فی  بالقصد   عليک، »فوائده  و   القصد  آثار،  353«، ص الکلم   درر  و  الحکم  غرر، »عبدالواحد  ،آمدى  تميمى   -3

 « عدل  به أخذ

4-  « نامه البلاغة نهج سيد رضی،  »النخ  للأشتر  کتبه  ( ع) له  کتاب  من   ، 53«،    وَ   الْعدَْلِ   فِی  أَعمَُّهَا   وَ  الحَْقِّ   فِی   أوَسَْطُهَا  إِليَْکَ  الأُْمُورِ   أَحبََّ  ليَْکُنْ  وَعی: 

 « الرَّعيَِّةِ  لِرضَِى أَجْمَعهَُا

 205مجلسی، محمدباقر، »حلقيه المتقين«، باب ميانه روی، ص  -5

 3-1، آيه103سوره والعصر: -6
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تسهيلات نماييم، هر جا صحبت از  روری و منطقی محدود می ها تقاضای وام خود را به موارد کاملاً ضبا اين آگاهی

اما گرفتاری آن ماه دانيم چه بسا وام دريافتی به سرعت خرج میکنيم و میبود عجله نمی ها همراه است و شود 

  ناچاريم رفاه خانواده را فدای اين اقدام نابخردانه بکنيم!

 ترویج فرهنگ مشورت و توکل در زندگی  .4.1.7.2

 هم در تبليغ سبک زندگی اسلامی، ترويج روحيه مشورت و توکل است.از محورهای م 

تعاون،    دهد، با تلاش برپليدی و گناه قرار نمیمسير  اين که خداوند راه نجات را از    با وجود ممکن است بگوييد  

ه جز ربا جوانب کار، باز هم برای تامين يک نياز مالی اساسی در بن بست هستيم و راهی ب  روی و آگاهی ازميانه 

 بينيم! پيش روی خود نمی

د. چه بسيار مواردی که بعد از مشورت،  ن کنيم خود را از مشورت محروم نکنپيشنهاد می   به مردم  در اين صورت

شويم. ستاره می  ايیهنماهای نيکو رشويم و به راهکنيم، از اضطرار خارج میهای بهتری برای تامين مالی پيدا میراه

به )ص( میمحمد  هدايت حضرت با مرد مسلمانی مشورت کند، خداوند  »هر کس بخواهد کاری کند و  فرمايد: 

که بعد از    مراجعانیچه بسيار  البته مشورت بايد بهنگام و با اهلش باشد.    1کند.« اش میترين کارها، راهنمايیدرست 

م)ص( به عنوان الگوی کامل،  کنند ديگر در عسر و حرج نيستند. رسول اکراحساس می با فرد فهميده   مشورت موثر

های نظامی و تدابير سياسی و تنگناهای حکومتی با مشاوران با اين که خودشان مظهر خردمندی بودند ولی در نقشه 

می مشورت  جوانان   کردند،خود  رای  احد  در  و  دادند  موضع  تغيير  متخصصان  توجيه  به  بدر  غزوه  در  حضرت 

رجيح دادند و در محاصره احزاب به مشورت با سلمان فارسی، به حفر ای تاکثريت را بر رای اقليت خود و عده 

علاوه بر مشورت، توکل بر خدا و    ها شواهدی از ارزش مشورت است...اين   2شيوه تدافعی اقدام کردند.   خندق و

اند: وکالت دادن کارها به او که که مشتاق اوامرش هستيم، کارگشاست. چنانچه مولای مومنين امام علی)ع( فرموده

 3خواهد از همه مردمان نيرومندتر باشد، بايد به خداوند توکل کند.« »هرکس می 

ترتيب   اين  ميانه )به  مشورت،  خدا،  حکم  توکلرعايت  و  خردمندی  پايه   (؛روی  می مومنين  های  بنا  در و    کنندرا 

فرمايد: »من از ا)ص( می رسول خد  د.نرسهای حلال به ساحل نجات میراه   و تمنایپرهيز از ربا    ، بامشکلات مالی

 

»وسائل   -1 محمدحسن،  عاملی،  جحر  »ع)قَالَ ،  الرأی  أصحاب   مشاورة  استحباب  باب،  40، ص12الشيعة«،   شاَوَرَ  مَنْ   وَ   هلََکَ  بِرَأْيِهِ   استْبََدَّ  مَنِ (: 

 « / »من اراد امرا فشاور فيه امرءاً مسلماً وفقه الله لارشد اموره« الْهدَِايَةِ عيَْنُ الِاسْتِشاَرَةُ» (:ع)قَالَ  وَ«/ عُقُولِهَا فِی شَارَکَهَا الرِّجَالَ

  216نصيری، محمد، »تاريخ تحليلی اسلام«، ص -2

»مستدرك   -3 نوری،  جمحدث  »قَالَ  أنََّهُ  ( ص)النَّبِیِّ  عَنِ   ،الله  على  التوکل  وجوب  باب،  217، ص 11الوسائل«،    النَّاسِ   أَقْوَى  يَکُونَ  أَنْ  أَحَبَّ  مَنْ : 

 (: ص)  قَالَ  وَ  يَدِهِ  فِی  ممَِّا  أَوْثَقَ  اللَّهِ  يَدِ  فِی  بِمَا  فَلْيَکُنْ  النَّاسِ  أغَنَْى  يَکُونَ  أَنْ  سَرَّهُ  مَنْ  وَ  اللَّهَ  فَليَْتَّقِ  النَّاسِ  أَکْرَمَ  يَکُونَ  أَنْ  سَرَّهُ  مَنْ  وَ  اللَّهِ  علََى  فَليَْتَوَکَّلْ

 « الْحَميِدُ  الْغنِِیُّ مَوْلاَهُ وَ هُوَ يَحتْاَجُ فکَيَْفَ( دُونَهُ ممَِّنْ الْأمُُورُ) إِليَْهِ لاَحتْاَجَتْ النِّيَّةِ بصِِدقِْ لَّهِال علََى تَوَکَّلَ رَجلًُا أنََّ لَوْ»
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.« پيامبرگرامی سه بار بر کندکنم که هيچ خردمندی نلغزد، مگر آنکه خداوند بلندش میسوی خداوند ضمانت می 

  1فرمايد.« را به بهشت ختم می ياری خردمند توسط خدا تاکيد نموده و سپس فرمودند: »خداوند فرجام راه خردمند 

 تبلیغ رسیدگی به محرومین  .4.1.7.3

نياز از فشار تقاضای وام ربوی میو    2موجب رکود رباست شرعی    هایمندان به پرداخت تتوجه ثرو کاهد، چون 

آيه بعد امر   شود و دقيقاً درسوره نساء حرمت ربا مطرح می  161آيه  دليل نيست که درشود. شايد بیفقرا کمتر می

پرداخت حقوق شرعی می آيه  به  يا در  ز  39شود و  ربا و  تقابل  اين کات مطرح میسوره روم  امروز درك  شود. 

 کند. ما را با حکمت متعالی خداوند بيشتر آشنا می  ،مفاهيم

  « کلان »روش    و با دو  3انجام شده است   « ارزشمند »برآورد منابع مالی تامين اجتماعی اسلامی  نامهپايان   در اين زمينه

مبلغ هزينه «شبيه سازی خرد »و   محاسبه شده،  الاداء  مذهبی لازم  کاربردی    های  بسيار  و  مشابه  نسبتاً  نتايج   آن، و 

نيازمندان مؤثر است.نشان می  انجام تبليغ دينی و عامل بودن   دهد پرداخت حقوق شرعی تا چه حد در رفع فقر 

محروميت  به  رسيدگی  در  دينی  درك مبلغان  بيشتر  وقتی  مساله  اين  دارد. ضرورت  ربا  کاهش  در  زيادی  تاثير  ها 

 (1393ها بسيار کاهش يافته است.)قرض الحسنه مردم در بانک  نرخ افتتاح حساببينيم شود که می می

 هاي جانشین معرفی فرصت  .4.1.7.4

های جانشين در کلام خدا به چند مصداق از معرفی فرصت   تواند در پيشگيری از گناهان موثر باشد.اين روش می

هايی را برای درآمد حلال و تامين نيازهای ن تواند جانشيهای ديگر می زمان با روش توجه فرماييد. مبلّغ دينی هم

زندگی از مسير حلال و به دور از ربا معرفی نمايد. به موارد زير دقت فرماييد، خداوند متعال در کنار هر نهی، يک  

 فرصت جانشين هم ارايه فرموده است.

]مرغان مخصوص   ( سلوى)  و  []شيره مخصوص و لذيذ درختان   ( من)  و ابر را بر شما سايبان قرار داديم؛ والف( »

ايم بخوريد! )ولى شما اى که به شما روزى داده هاى پاکيزهشبيه کبوتر[ را بر شما فرستاديم؛ )و گفتيم:( از نعمت 

 4  «نمودند. ها به ما ستم نکردند؛ بلکه به خود ستم مىکفران کرديد!( آن 

« پاکيزه بخوريد! و اب(  از آنچه در زمين است، حلال و  او، ز گام اى مردم!  اينکه  هاى شيطان، پيروى نکنيد! چه 

 5  «دشمن آشکار شماست!

ايم، بخوريد و شکر خدا را بجا اى که به شما روزى داده هاى پاکيزهايد! از نعمت اى کسانى که ايمان آوردهپ( »

 1  «کنيد!آوريد؛ اگر او را پرستش مى 

 

  إلّا   يعثر   لا  ثمّ  رفعه  إلّا  يعثر  لا   ثمّ   رفعه  إلّا  يعثر   لا  ثمّ  رفعه  إلا  عاقل  يعثر  لا  أن  اللَّه   على  الشّاهد  أنا»،   552، »نهج الفصاحه«، حابوالقاسم  ،پاينده  - 1

 « الجنّة إلى مصيره يجعل حتّى رفعه

 «    مَعْلُومٌ حقٌَّ أَموْالهِِمْ فی الَّذينَ  »وَ 24، آيه70المعارج:  المَْحْرُومِ« /  سوره وَ  لِلسَّائِلِ حقٌَّ أَمْوالهِِمْ فی  »وَ  19، آيه51سوره الذاريات: -2

 مفيد قم انجام شد.  توسط جناب حجت الاسلام دکتر کياحسينی استاد اقتصاد دانشگاه 1375تا   1365 های  سالاين تحقيق درباره  -3

 « انُوا أنَْفسَُهمُْ يَظْلِمُونَ کُلُوا مِنْ طيَِّباتِ ما رَزقَنْاکُمْ وَ ما ظَلَمُونا وَ لکِنْ ک وَ ظلََّلنْا عَليَْکُمُ الغَْمامَ وَ أَنْزَلنْا عَليَْکُمُ الْمَنَّ وَ السَّلْوى» 57، آيه 2:بقرة سوره  - 4

 « مبُينٌيا أَيُّهَا النَّاسُ کُلُوا ممَِّا فِی الأَْرضِْ حلَالاً طيَِّباً وَ لا تتََّبِعُوا خُطُواتِ الشَّيطْانِ إنَِّهُ لَکُمْ عدَوٌُّ»  168، آيه 2:بقرة سوره  - 5



123 

 

و در آن طغيان نکنيد، که غضب من بر شما وارد شود و هر ايم؛ اى که به شما دادههاى پاکيزهبخوريد از روزیت( »

 2  «کند!مى  طکس غضبم بر او وارد شود، سقو

« از)نعمت ث(  با همسرت در بهشت سکونت کن؛ و  از هر جا مىو گفتيم: »اى آدم! تو  خواهيد، گوارا هاى( آن، 

 3  «بخوريد؛ )اما( نزديک اين درخت نشويد؛ که از ستمگران خواهيد شد.

گفت: اى   -دادندو قبلاً کارهاى بد انجام مى-سرعت به سراغ او آمدند ه  قصد مزاحمت ميهمانان( به  قوم او)ب»ج(  

اين پاکيزهقوم من!  براى شما  منند؛  از زشت ها دختران  کنيد؛ و  ازدواج  آنها  )با  از خدا  ترند!  بپوشيد!(  کارى چشم 

 4ميان شما يک مرد فهميده و آگاه وجود ندارد؟!«  بترسيد؛ و مرا در مورد ميهمانانم رسوا نسازيد! آيا در

)با آنها ازدواج کنيد، و از گناه و آلودگى   خواهيد کار صحيحى انجام دهيدگفت: دختران من حاضرند، اگر مى چ( »

 5بپرهيزيد!(« 

يشتر موارد گذاران و نيازمندان وجوه نقد را در بتوانيم سرمايه های جانشين ما میبا توجه به اهميت معرفی فرصت 

 های شرعی معرفی کنيم.به راه

،  خريد دين ،  اجاره به شرط تمليک ،  فروش اقساطیبا وکالت خاص،    گذاریسرمايه با وکالت عام،    گذاریسرمايه 

سازی است. شايان در اين راهکارهای جانشينی قابل فرهنگ  مزارعهو    مساقات،  مضاربه،  مشارکت مدنی و حقوقی

 ذکر است:

ود شرعی بانکی بين اشخاص حقيقی اجرا شود، با رعايت شرايط، صحيح و حلال است و فرقی در صورتی که عق

 6حقيقی وجود ندارد.  اشخاصبين بانک و 

نباشد    مخالف قوانين دولت اسلامیو    نرسد)ظلم(  تا وقتی که به حد اجحاف    ،حد معينی ندارد ضمنا سود فروش  

 7رت باشد. ايرادی ندارد، البته مستحب است سود در حد ضرو

نمی اقساطی  فروش  قرارداد  که  است  توضيح  به  مولفه لازم  ساير  و  دستمزد  و  حقوق  پرداخت  های تواند صرف 

هزينه  اين  پرداخت  برای  بشود.  می توليدی  مردم  سرمايه ها  »وکالت  قرارداد  از  انتفاعی توانند  معاملات  برای  گذار 

به و فروش اقساطی کمتر است. يعنی ممکن است سرمايه های آن نسبت به مضارحلال« استفاده نمايند. محدوديت 

 
 « نْ طيَِّباتِ ما رَزقَنْاکُمْ وَ اشْکُرُوا لِلَّهِ إِنْ کنُتُْمْ إِيَّاهُ تَعبُْدُونَيا أَيُّهَا الَّذينَ آمَنُوا کُلُوا مِ»  172، آيه 2:بقرة سوره  - 1

 « فَقَدْ هَوى  وَ مَنْ يحَْلِلْ عَليَْهِ غَضبَی کُلُوا مِنْ طيَِّباتِ ما رَزقَنْاکُمْ وَ لا تَطغَْوْا فيهِ فيََحِلَّ علَيَْکُمْ غَضبَی» 81، آيه20طه سوره  - 2

 « ةَ فتََکُونا مِنَ الظَّالمِينَوَ قُلنْا يا آدَمُ اسْکُنْ أنَْتَ وَ زَوْجُکَ الجَْنَّةَ وَ کلُا منِهْا رغََداً حيَْثُ شِئْتُما وَ لا تَقْرَبا هذِهِ الشَّجَرَ» 35، آيه 2:ة بقرسوره  - 3

هنَُّ أطَْهرَُ لَکُمْ فَاتَّقُوا اللَّهَ وَ لا تُخْزُونِ    يَعْمَلُونَ السَّيِّئاتِ قالَ يا قَوْمِ هؤُلاءِ بنَاتیوَ جاءَهُ قَوْمهُُ يُهْرَعُونَ إِليَْهِ وَ منِْ قبَْلُ کانُوا  »  78، آيه11:هود سوره    -  4

 « أَ ليَْسَ منِْکُمْ رَجُلٌ رشَيدٌ  ضيَْفی فی

 « إِنْ کنُتُْمْ فاعِلينَ قالَ هؤُلاءِ بنَاتی»  71، آيه 15:حجر سوره  - 5

/ صافی گلپايگانی، لطف الله،    757، س 2نقل به مضمون/ مکارم شيرازی، ناصر، »استفتائات«، ج  1618ستفتائات«، م حسينی خامنه ای، سيدعلی، »ا6-

  3983، س3/ بهجت، محمد تقی، »استفتائات«، ج1966، س 2»جامع الاحکام«، ج 

  1611حسينی خامنه ای، سيدعلی، »استفتائات«، س 7-
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ابتدای دوره نمی انتفاعی غير تجاری صرف شود. ولی سود آن از  تواند قطعی آن غير نقدی باشد و در معاملات 

 باشد و بسته به سوددهی يا زيان ده بودن طرح است. 

 گذار براي معاملات انتفاعی حلال«نمونه قرارداد »وکالت سرمایه  .4.1.7.5

 ه اول( در اين قرارداد، عامل آقای/خانم ............................... فرزند .....................   ماد

 گذار آقای/خانم .............................. فرزند ........... می باشند.و سرمايه 

 ....... می باشد. ماده دوم( مدت معامله از تاريخ ...................... لغايت ..............

گذار گذاری( به مبلغ ........................ در تاريخ .............. توسط سرمايه ماده سوم( سرمايه مشارکت )وکالت سرمايه 

 به عامل واصل شد. نقدی/ چک بانکی ....... 

سود حاصل را به نسبت شود، سرمايه دريافتی را در کسب و کار حلال صرف نمايد و  ماده چهارم( عامل متعهد می

 گذار تقسيم نمايد. ..... برای عامل و ...... برای سرمايه 

گذار تحويل نمايد ماده پنجم( عامل متعهد گرديد ماهانه به صورت علی الحساب مبلغ .................... ريال به سرمايه 

مشخص و کم و زياد آن تسويه تا پايان دوره که سود و زيان کل معامله مشخص شد، حساب اصل و سود معامله  

گذار از درآمد حاصل، بيشتر شود. به بيان ديگر: در صورتی که با توجه به سهم توافق شده اول دوره؛ سهم سرمايه 

گذار را تحويل دهد و در صورت کمتر بودن های پرداختی بود. عامل موظف است باقی سود سرمايه الحساباز علی

 الحساب دريافتی را به عامل برگرداند. گذار بايد سودهای علیرمايه سود و يا زيان ده بودن طرح، س

اصل  بازپرداخت  )صرفا  نمايد.  پرداخت  را  عامل ضرر  در صورت ضرر،  کردند  شرط  هم  با  طرفين  ششم(  ماده 

 شود.( سرمايه توسط عامل تضمين می

ش را دقيقا بررسی نمايد، طرفين با ماده هفتم( طرفين توافق کردند در صورتی که عامل نتواند در پايان حساب هاي 

 توجه به حدود مشخص شده مصالحه نمايند.  

 گذار   امضا عامل   امضا شاهدان گذار و عامل می ماند.   امضا سرمايه اين قرارداد در دو نسخه تنظيم و نزد سرمايه 

 تواند مورد تاييد شرع باشد. ماده پنجم تا هفتم قرارداد ذيل ضروری نيست ولی می

 مونه یک قرارداد مضاربه ن .4.1.7.6

 گذار آقای/خانم ... فرزند .... می باشند. ماده اول( در اين قرارداد، عامل آقای/خانم ... فرزند ...  و سرمايه 

 ماده دوم( مدت معامله از تاريخ ... لغايت ... می باشد. 

 عامل واصل شد. گذار به ماده سوم( سرمايه نقدی مضاربه به مبلغ ... در تاريخ ... توسط سرمايه 

شود، سرمايه دريافتی را در کارهای تجاری صرف نمايد و سود حاصل را به نسبت ... ماده چهارم( عامل متعهد می 

 گذار تقسيم نمايد. برای عامل و ... برای سرمايه 

تا پايان گذار تحويل نمايد  ماده پنجم( عامل متعهد گرديد ماهانه به صورت علی الحساب مبلغ ... ريال به سرمايه 

دوره که سود و زيان کل معامله مشخص شد، حساب اصل و سود معامله مشخص و کم و زياد آن تسويه شود. به 
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گذار از درآمد حاصل، بيشتر از علی بيان ديگر: در صورتی که با توجه به سهم توافق شده اول دوره؛ سهم سرمايه 

گذار را تحويل دهد و در صورت کمتر بودن سود يه الحساب های پرداختی بود. عامل موظف است باقی سود سرما 

 گذار بايد سودهای علی الحساب دريافتی را به عامل برگرداند.و يا زيان ده بودن طرح، سرمايه 

اصل  بازپرداخت  )صرفا  نمايد.  پرداخت  را  عامل ضرر  در صورت ضرر،  کردند  شرط  هم  با  طرفين  ششم(  ماده 

 شود.( سرمايه توسط عامل تضمين می

اده هفتم( طرفين توافق کردند در صورتی که عامل نتواند در پايان حساب هايش را دقيقا بررسی نمايد، طرفين با م

 گذار             امضا عامل       امضا شاهدان توجه به حدود مشخص شده مصالحه نمايند.             امضا سرمايه 

 1بول شرع باشد.ماده پنجم تا هفتم ضروری نيست ولی می تواند مورد ق

 

 راهکارهای نفوذ اجتماعی برنامه فرهنگی حذف ربا از زندگی   .4.2

 ای بسا هندو و ترك همزبان    ای بسا دو ترك چون بيگانگان

 همدلی از همزبانی بهتر است    پس زبان همدلی خود ديگر است 

 مولوی

دانيد يد و باب سخن را بگشاييد. آيا میتوانيد در نخستين برخورد با ديگران مطالبی را در ذهن تنظيم کنآيا شما می 

که سخن را بايد از کجا آغاز و در کجا ختم کرد؟ و هر يک از موارد بحث را در کجا و چگونه به کار بُرد؟ شايد  

هم مايليد در نخستين برخورد، فرد مقابل را تحت نفوذ و سيطره خود درآوريد و احساسات و اعمال وی را جهت 

 شناسيد.ايت کنيد، اما راه و روشی برای رسيدن به اين مقصود نمی نقطه نظرهای خود هد

دانش و مهارت پيوسته خود را با    مبايد بتواني  مادر دنيای امروز، تنها مهارت در کار و حرفه کافی و رهگشا نيست،  

فل و مجلس، با در هر مح  مبتواني   و  منقطه نظرهای خود را به شايستگی به ديگران منتقل نمايي  تا  مبدهيتطبيق  ها  

بشکافي را  افراد  دهي  مسلاح سخن زره جدايی  پيوند  هم  به  را  آنان  برنامه  .  مو  نفوذ  های  به روش  اين بخش  در 

در استفاده از زبان هنر و ساير روش های نفوذ برنامه فرهنگی فرهنگی اشاره می کنيم ولی خواهشمندم به سه اصل  

 . توجه فرماييد

 های نفوذ برنامه فرهنگی سه اصل مهم در استفاده از روش .4.2.1

تصاوير . موسيقی غنا،  دقت بفرماييد در تمام روش های ذکر شده لازم است چارچوب های شرعی رعايت شود*  

  و توهين حرام است. ، تخريب پورنو، دروغ، تدليس

 يا بی اعتمادی   به سردرگمیها  افراط در استفاده از ابزاروجود داشته باشد.    تعادل و توازن در استفاده از ابزارها*  

 مخاطب منجر می شود. 

 گردد. و استفاده شود بازخورد دريافت  ابزارهااز تاثير * 

 

 از دفتر مقام معظم رهبری پرسيده شد و تاييد گرديد.   170983قرارداد فوق طی سوال کتبی شماره  - 1
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 مهارت آموزی و تمرین درباره ارتباط موثر .4.2.2

می درست  ارتباطِ  ايجاد  در  اعتماد،  و  شناخت  و  درك  لازمه  که  آنجايی  مهارت از  که  دارد  ضرورت  های باشد، 

. برای متقويت کرده و از آن در جهت دستيابی به بهترين موقعيت ممکن سود ببريرا  و نفوذ برنامه فرهنگیارتباطی 

برسي مؤثر  ارتباط  مرحله  به  ديگران  با  کانون م اينکه  بايد  نخست  ماشه ،  و های  شناسايی  را  آنان  ذهن  مراکز  و  ای 

بيانی ديگر برای   . بهم. آنگاه افکار و احساساتشان را در جهت اهداف و مقاصد خويش هدايت نماييمتحريک کني

ايجاد انگيزه و جلب محبت کرد و او را به    ،توانکنترل ديگران تنها در پرتو به کارگيری فنون درست و دقيق می

 اردوگاه خويش فرا خواند.

های عملی به راهنمايی  های دقيق ورهنمودهای ساده و روشن، عبارت   بخشهای برشمرده در اين  اصول و تکنيک

و بر   مکه چگونه با دوستان، مخاطبان، و افراد گروه و اعضای يک جمع به مرحله ارتباط مؤثر برسيدهد  نشان می   ما

و البته لازم است هميشه درصدد    مان را افزون تر کنيم  و اثر کلام  م مقبوليت خويش و جلب اعتماد متقابل بيفزايي

با موفقيت و کارايی بيشتری در زمينه حذف مهارت آموزی و تمرين در زمينه ارتباط موثر باشيم تا برنامه فرهنگی  

 ربا موثر باشد. 

 استفاده از فرصت مناسبت های مذهبی و ملی  .4.2.3

علاقه   مورد  افراد  مورد  در  و  کنند  می  ياد  را  خود  خاطرات  ها،  مناسبت  در  ها  رهبران   :مثلانسان  يا  خانواده 

 کاريزماتيک و اهل بيت رسول خدا)ص( فرصت تجديد عهد پيدا می کنند. 

های م برنامه  و  ها  آموزش  باشد.  کارآمدتر  ربا  فرهنگی حذف  برنامه  تا  است  ملی فرصتی  و  مذهبی  های  ناسبت 

مساله خاموش  و  قبلی  با سه خليفه  تفاوت حکمرانی خليفه چهارم  يادآوری  با  عيد غدير  در  ربا  فرهنگی حذف 

ص شده سيل عزاداران حسينی و مناسبت های ماه محرم و صفر و احساسات خالکردن شمع توسط امام علی)ع( و  

مساله مال حرام در سپاه يزيديان و فرجام هولناك مال حرام بسيار کارگشاست. اين برنامه ها در مناسبت های ملی 

  مثل: روز بانک داری اسلامی و سالروز صدور گام دوم و فرامين اقتصاد مقاومتی نيز تاثير خوبی دارد.

 های هنری روش  .4.2.4

استفاده از جاذبه هنری در بالا بردن کارايی  . يايی و تاثيرگذاری برنامه فرهنگی بسيار نقش داردابزارهای هنری در پو

 :به شرح زير بود هنر های هفت گانهقبلا . سازی و آموزش موثر است و بهره فرايند فرهنگ

 موسيقی * هنر 

 حرکات نمايشی * هنر 

 هنرهای ترسيمی: طراحی، نقاشی، عکاسی، خطاطی و ...* 

 نرهای تجسمی: معماری، دکوراسيون، المان های شهریه * 

 * هنر ادبيات: نويسندگی، شعر، داستان، فيلمنامه 
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 * هنرهای نمايشی: تئاتر، نمايشنامه، تعزيه و شعرخوانی 

 * هنر سينما: بازيگری، کارگردانی و ...

ويدئويی و بازی های   با مدرن شدن جهان و پيشرفت علم و فناوری؛ حوزه طراحی و ساخت بازی هایو حالا  

 : نماييممی اين قسمت مواردی از روش های هنری را بيان در  رايانه ای به عنوان هنر هشتم به ثبت رسيده است.

 و انیمیشن نقاشیتصویر سازي با  .4.2.4.1

تصويرسازی در تبليغات بسيار مهم است. تصويرسازی به وسيله نقاشی و انيميشن های مبتنی بر طراحی تهيه می  

س و  هستند.شود  تبليغات  از  مهمی  بخش  که  هاست  مديون   ال  را  خود  موفقيت  بزرگ،  موسسات  از  بسياری 

درست و به جا هستند و البته اشتباه هم بسيار مشکل ساز است. در تصويرسازی با نقاشی و انيميشن،   تصويرسازی

دف برنامه فرهنگی موجب بايد جامعه هدف با تصويری مناسب و جذاب، تعقيب شوند. تصاوير علاوه بر انتقال ه 

برابر بيشتر بازديد و توجه    7جلب توجه او می شوند. امروزه مشخص شده است، متونی که همراه تصوير باشند تا  

شوند. و    می  متن  بين  توازن  و  تعادل  است  لازم  و  شوند  می  مخاطب  هدف  به  نسبت  آگاهی  موجب  تصاوير 

 1نی توجه نماييد. وست پايايبه نمونه های پتصويرسازی اتفاق بيفتد. 

      
 

 کاریكاتور شكار واقعیت ها با  .4.2.4.2

کاريکاتورها تا حدی جنبه انتقادی دارند و با زبان لطيف هنر در جهت اصلاح يک مساله فردی و اجتماعی هستند  

ايد و البته مرزهايی دارد که بايد رعايت شود، مهم ترين مرز آن مفهوم احترام به انسان ها و حرمت افراد است و نب

کند می  نمايی  بزرگ  است.  ميکروسکوپ  يا  بين  ذره  يک  کاريکاتور  شود.  استفاده  اشخاص  تخريب  هدف  و   با 

واقعيت های مخفی شده جامعه ما را نشان می دهد. اين قاعده در کاريکاتور استفاده می شود تا نقاط کور و مخفی 

کاريکا شود.  اقدام  آسيب  رفع  برای  و  معرفی  هستند،  ساز  بحران  هنر  که  ژانرهای  از  نوعی  مطبوعاتی  تورهای 

  1کاريکاتور است. 

 
 12-4محمدحسين نيرومند، »نقش و اهميت کاريکاتور«، مجله کتاب ماه هنر، صص- 1
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سازی دارند و برای سنين مختلف  امکان فرهنگ  هابسياری از موضوعات فرهنگی و معضلاتی مثل ربا با کاريکاتور

 جامعه کارايی دارند. 

 
  2های مطرح شده در پيوست پايانی توجه فرماييد. نقاشی ها و کاريکاتور لطفا به نمونه 

 خط خوب و زیبا  .4.2.4.3
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تبليغ می بر محاسن  اسلامی  تبليغ و فرهنگ  استعداد خدادادی و فطری در مسير  را به کارگيری  زيبا  افزايد. خط 

از ديدن آن لذت میهمگان می به ويژه در کلاسپسندند و  داری بسيار موثر است. خط زيبا در برند. زيبانويسی 

 در نماهنگ و انيميشن نيز کاربرد دارد. کاهش خستگی و يکنواختی کلاس موثر است و

 شعر .4.2.4.4

شعر از جمله هنرهای هفت گانه است و منتقدان همواره به جايگاه زيبايی شناختی آن توجه نشان دادند. بيش از 

هزاران سال است که در جشن ها، مراسم اهل بيت)ع(، لالايی والدين، کتاب ها و انديشه ها؛ از شعر به عنوان ابزار 

تاثير شعر در فراگيری بيشتر و بهتر مطالب و انتقال مفاهيم بلند و پر   ای انتقال مفاهيم استفاده می شود.فرهنگی بر

استفاده  معانی  و  مقاصد  انتقال  برای  هنر  اين  از  ديرباز  از  که  شاعرانی  بسيار  چه  نيست.  پوشيده  فن  اهل  بر  معنا 

شعر درمانی يکی از حوزه های   و  نسان انجام شده است مطالعات جالبی درباره تاثير شعر بر روان اامروزه  کردند.  

 1روان شناسی است.

تاثير شعر بر تبليغ کالاها و موسسات بسيار زياد است و به زودی اشعار ورد زبان کودکان و نوجوانان شده و تا 

   ماند.ها در ذهن آنان باقی می سال 

 شود:شعر زير از بوستان سعدی تقديم می  در ارتباط با ربا،

 رباخواری از نردبانی فتاد          شنيدم که هم در نَفَس جان بداد 

 پسر چند روزی گرِستن گرفت      دگر با حريفان نشستن گرفت

 بخواب اندرش ديد و پرسيد حال       که چون رَستی از حشر و حال

 بگفت ای پسر قصه بر من مخوان       بدوزخ در افتادم از نردبان 

 2اهزن        به از فاسق پارسا پيرهنبنزديک من شب رو ر

 

 موسیقی .4.2.4.5

تنگاتنگ و متقابل دارند. موسيقی در ارتباطات از زمان تبليغات تلويزيونی در   طرفه،  دوارتباط  تبليغات    وموسيقی  

تبليغات تا  پنجاه شمسی  برندينگ    HDدهه  و  تبليغات  برای  ها  بهترين روش  از  يکی  حسوب می شود. مکنونی 

برندهای   اين اگرچه  مشتريان  تجربه  در عمل  شناخته می شوند، ولی  کيفيت محصولاتشان  و  نوع  دليل  به  بزرگ 

 تبديل کرده است. مشتری و پا قرص  ان پربرندهاست که آن ها را به مشتريان وفادار و طرفدار

کنندگان   بر اساس علم و غريزه طبيعی آدمی، موسيقی قابليت های نهفته ای دارد که عميقا بر نحوه تفکر مصرف 

تاثير می گذارد. به عنوان مثال، يک قطعه آهنگ، خاطراتی از کودکی، دوست داشتن، عشق، جشن ها را در ذهن 

 
 16-2به عنوان نمونه رك: حاتم پور، شبنم و پورحسن، خاطره، »بررسی تاثير شعر بر کاهش افسردگی و افزايش خوش بينی«، صص- 1

 گيرد.ارسا پيرهن، رباخواری است که قيافه حق به جانب به خود می منظور از فاسق پ - 2
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می گرداند   شما زنده می کند. از نظر علمی، موسيقی و حافظه به هم مرتبطند. موسيقی شما را درست به زمانی بر

  1که اولين بار آن را شنيده ايد. 

وری آ، موسيقی می تواند به طرز شگفت   2ز خلق يک پيام ويدئويی تا فراخوانی برای يک اقدام علاوه بر حافظه، ا

  روی تجربه شما از تبليغات به عنوان مصرف کننده تاثير بگذارد.

قابليت موسيقی در برانگيختن داستان خلق می کند و انگيزه بخش مشتريان برای اقدام است.    ،موسيقی در تبليغات 

است. موسيقی شاد و سرزنده گيتار، نوای غم انگيز پيانو، افکت   فوق العاده  ای از احساسات مخاطب طيف گسترده  

های صوتی الکترونيکی و نمونه های ديگر موسيقی به فراخور احساسی که مد نظر متولی برنامه فرهنگی است می 

 مورد استفاده قرار گيرد.باشد،  شرعی که تواند در چارچوب موسيقی  

 و کتاب صوتی  3پادکست  .4.2.4.6

در  آن  توزيع  که  است  ديجيتال  های رسانه  پرونده  از  ای  انتشار مجموعه  تدوين صوتی  »پادپخش«  يا  »پادکست« 

اينترنت بسيار محبوب شده است. »پادکستينگ« بر خلاف راديوها قابليت دسته بندی و انتخاب موضوعی هستند و 

ب  به وسيله پيش  ها  آن  برای  قابليت  ها  ده  افزارها  است نرم  تقاضای خود   ينی شده  با  متناسب  تواند  می  کاربر  و 

 نمايد. استفاده

اين  نظاير  و  شويند  می  ظرف  ايستادند.  اتوبوس  صف  در  کنند.  می  روی  پياده  هستند.  فرمان  پشت  افراد  وقتی 

کنار نيز در  ربا  پيام های فرهنگی حذف  از  کنند. کتاب های گويا  پادکست ها گوش  به  توانند  ها را می   فرصت 

 پادکست های کوتاه تاثير گذار است و جبهه های فرهنگی استفاده بسياری از اين ابزارها انجام می دهند. 

 داستان ها قصه ها و  .4.2.4.7

لازمه رشد فکری، حضور ويژگی هايی نظير بازبودن دريچه های فکری، گستردگی افق انديشه و انعطاف پذيری 

ابيم. قصه ها ابزار بنيادين »معنادهی« و الگوی طبيعی تفکر معقول است تا بر مبنای اين خصوصيات به رشد دست ي 

و تاريخچه خانوادگی خود، آن   محسوب می شوند که ما پيش از مدرسه از طريق افسانه ها، داستان های کودکانه

ها را فرا می گيريم. قصه ها ترکيب قدرتمندی برای سازمان دهی و انتقال اطلاعات و معنادهی به زندگی دارند. 

اهی شخصيت های قصه با بحرانی مواجه می شوند و روش تعامل آن ها با بحران، عبرت آموز است. بارها در  گ

 کلام قرآن از اين ابزار استفاده شده است و در برنامه های فرهنگی بسيار مفيد است. 

بالاست.  قصه گويی،  اهميت   بسيار  فرهنگ سازی  يادگيری و  در  نامه  فيلم  و  ها  تاثير   تحقيقاتداستان  در حوزه 

بيشتر موثر است زيرا  از طريق داستان است و بر کودکان  يادگيری  علوم اعصاب در حافظه، نشان دهنده توانايی 

 

 www.chatterbuzzmedia.comبه نقل از  www.virverna.irمحمدی، »موسيقی در تبليغات و نوای شنيدنی«، - 1

2 -Call to action 
3 -Podcast 

http://www.virverna.ir/
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های سنی  همه گروه  بر  ها  داستان  نيستند.  تمرکز  به  مايل  و  است  کننده  ها خسته  آن  برای  های رسمی  آموزش 

 1لاح نگرش و رفتار يا نتايج عکس می شوند.موثرند و در ضمير ناخودآگاه موجب عبرت گرفتن و اص

 بسيار موثر است.  و بازی های ويدئويی نمايش ،علاوه بر راهکارهای هنری فوق، معما و پرسش، جدول، فيلم

 

 روش تداعی معانی مرتبط .4.2.5

 2کند.سازی« استفاده می اين روش از قانون »محرك و پاسخ« و »قانون شرطی 

يک کردن  همراهی  در  روش  اين  پديده   اصول  با  محصول  يا  پديده خدمت  اين  است.  مخاطب  طبع  مطبوع  ی ی 

می اين صفت مطلوب  مرور  به  باشد.  و...  جذاب  محيط  اتفاق، شخص، خاطره،  آرم،  نشانه،  نماد،  يک  های تواند 

ای که هر گاه محرك، اصل موضوع را تحت روند، به گونه تر در ذهن مخاطب پيش می مقبول از اصل موضوع بيش 

می  تاثير هميشه قرار  دهد. پس مخاطب  قرار  تاثير  را تحت  کام و ذهن مخاطب  همراه شده،  تداعی خوش  دهد، 

کنيم. به عنوان مثال، سفر باشد. ما هر روز اين فنون را مشاهده میراضی و به دنبال انجام روش تداعی معانی می

ها، به ويژه حالات ها، زمان ها، مکانآدم   ها،حج به عنوان يک سفر معنوی و روحانی هميشه همراه بسياری از نام 

معنوی و... مطبوع همراه حاجی است. به اين سبب است که هرگاه مبلغ آگاه به منظور خاصی بخواهد افراد حج 

تواند از تداعی اين معانی  بهره بگيرد و هر حاجی به لحاظ روانی آمادگی لازم را برای رفته را تحريک کند، می 

 د. همراهی مبلغ دار

ها و وقايع نامطبوع همراه شود. تواند اين تداعی با خاطرات، آدم البته هميشه اين همراهی مطبوع نيست و دقيقا می

تداعی  تجربيات  در ما همگی  مشارکت  از  اين سرزمين  بسيار جوانان  داريم. چه  زندگی خود  در  را  نامطبوع  های 

هنجار ی تداعی نخستين مواجه با مربی يا روش نا به  واسطه   کنند، بههای دينی فرار می های دينی و آموزش فعاليت 

برنامه  يا فعاليت بدون  از دست داده آموزشی  آنان را  با کام تلخ سر سفره ی پرورشی،  ی معنويت ايم. هيچ جوانی 

 نشيند. نمی

 ی تداعی معانی سه شرط اساسی دارد که بايد آن را در نظر داشته باشيم: شيوه 

 های موثر و مطلوب از سوی مخاطب مُبلغ باشد. تی را به کار بگيريم که موجب کسب پاسخ الف. صفات يا حالا

بار  که  نمادهايی  و  کلمات  با  هستند.  معتدل  يا  خنثی  احساسی  نظر  از  که  کلماتی  و  نمادها  کردن  جايگزين  ب. 

 عاطفی شديدی دارند. 

ی و روانی با نمادهای مورد نظر )نمادهای ی تنگاتنگ وضعيت فيزيکی، جسمانقراردادن شی يا فرد در رابطه   پ.

 مثبت يا منفی( به منظور تداعی معانی شرط سوم است. 

 
 31-10»تاثير داستان بر افزايش مهارت فلسفه ورزی و پرسش گری«، صص   اسکندری، حسين و کيانی، ژاله،- 1

 دهيم. مباحث گسترده اين قوانين را در قالب مقاله »الگوی روش مند فرهنگ سازی در سايت توضيح می  - 2
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توان گفت: هرگاه دو دوست را چندين بار با هم ديده باشيد، وقتی يکی از برای درك بهتر روش تداعی معانی می 

شناسی شويد... اين حالت را در روانمی  افتيد واز حالش جويابينيد فوراً به ياد دوستش می آن دو را به تنهايی می 

 نامند. »تداعی معانی« يا »تسلسل افکار« می 

ارايه اصول کلی  قرار گرفته و ضمن  استفاده  قرآن مجيد مورد  به طور فراوان در  نيکوترين وجه و  به  اين روش 

بار می استدلالی و جستجوگر  منطقی،  را  اذهان مخاطبان خويش  به گوانديشه صحيح،  آيه نهآورد.  ای که در يک 

يابند و ميان آيات آن از يک سو و همه اجزای دين خدا از سوی ديگر، روابط معقول، تر از مو میهزار نکته باريک 

 های زير دقت کنيد:شوند. به نمونه يابند و به آن پايبند می ضروری و واقعی را می

ود دارد و هر پديده حکم، خبر و موضوعی که در  الف. در سراسر آيات قرآن به شکل گسترده و فراگير جريانی وج 

ی مالک هستی است و ذهن مخاطب را به شکلی با آفريننده جهان )توحيد( مأنوس شود، تداعی کنندهقرآن بيان می

يابد و تا ای که به صورت محسوس و مرتب خود را در محضر او و مخاطب کلامش می سازد. به گونه و مرتبط می

 شنود از چنين حالتی برخوردار است. کند و يا می تلاوت می  زمانی که قرآن را

ب. در ديدگاه اسلام، اعتقاد به معاد از اعتقاد به مبداء جدا نيست و امکان ندارد کسی خدا را بشناسد، ولی معتقد به 

قرآن کريم به روش برد. اين موضوع در معاد نباشد، و مؤمن هر اندازه خدا را بيشتر بشناسد، بهتر به راز معاد پی می

 1  « اوّل و آخر و پيدا و پنهان اوست؛ و او به هر چيز داناست.خوانيم: »تداعی تفهيم شده است. مثلا در آيه زير می 

ی اول )هو الاول و الاخر(، همچنين ارتباط عالم غيب اين آيه به شکل بسيار ظريفی ارتباط مبداء و معاد را با جمله

کنند و ذهن مخاطب را از مبداء هستی به معاد و از عالم الظاهر و الباطن( تداعی می   و شهود را با جمله دوم )هو

 فرمايد. کند، به طوری که با يادآوری يکی ديگری در ذهن تداعی میمثل به عالم ملکوت رهنمون می

عناست. از م. در نظام اعتقادی اسلام گسترش توحيد بدون نبوت امکان ندارد. چنان که نبوت بدون توحيد بیپ

ی شود و هر سخنی پيرامون نبوت، تداعی کننده اين رو در قرآن، هر جا سخن از توحيد است، نبوت نيز تداعی می

 توحيد است.

آسمان » حکومت  که  خدايى  همان  هستم؛  شما  همه  سوى  به  خدا  فرستاده  من  مردم!  اى  آن بگو:  از  زمين،  و  ها 

اش، آن پيامبر درس ميراند؛ پس ايمان بياوريد به خدا و فرستاده کند و مى اوست؛ معبودى جز او نيست؛ زنده مى 

 2  اى که به خدا و کلماتش ايمان دارد؛ و از او پيروى کنيد تا هدايت يابيد!«نخوانده 

می توضيحات  اين  به  توجه  فرهنگبا  که  گفت  بر صورتتوان  معانی،  تداعی  روش  به  تشکيل سازی  ذهنی  های 

 ها و خاطرات گذشته مخاطبان استوار است. ی عواطف و برداشت دهنده

 

 « ءٍ عَليمهُوَ الْأَوَّلُ وَ الْآخِرُ وَ الظَّاهِرُ وَ البْاطِنُ وَ هوَُ بِکُلِّ شَیْ»  3، آيه 57:حديد سوره  - 1

وَ يُميتُ فَآمِنُوا بِاللَّهِ     هُوَ يُحيْیقُلْ يا أَيُّهَا النَّاسُ إنِِّی رسَُولُ اللَّهِ إِليَْکُمْ جَميعاً الَّذی لَهُ ملُْکُ السَّماواتِ وَ الْأَرضِْ لا إلِهَ إِلاَّ»  158، آيه أعرافسوره    -  2

 « نُ بِاللَّهِ وَ کَلِماتِهِ وَ اتَّبِعُوهُ لَعلََّکمُْ تَهتْدَُونَوَ رسَُولِهِ النَّبِیِّ الأُْمِّیِّ الَّذی يُؤْمِ
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بنابراين مُبلّغ بايد از گذشته مخاطبان در زمينه موضوع مورد نظر اطلاع کافی داشته باشد تا از آن استفاده کند. امام 

افتاد ی کربلا هر زمان که چشمان مبارکشان به آب می داشتن و به خاطر آوردن واقعه العابدين)ع( برای زنده نگه زين

ياد تشنگان کربلا اشک در ديدگانشان جمع می  ياد مظلوميت شد و میبه  به  را  مردم  بر حسين« و  فرمود: »سلام 

 کرد.انداخت و آنان را منقلب میشهيدان کربلا می 

هاست. به طور کلی هرگاه گيرد. »شبيه سازی« يکی از اين شيوههای گوناگون انجام می روش تداعی معانی به شيوه 

 1شته را به نحوی در ذهن مخاطب يادآوری کنيم تداعی صورت گرفته است.مطالب گذ 

 روش تدریج یا تبلیغات تدریجی .4.2.6

به ما می ترين روشاز مشهورترين و کاربردی  دينی، روش تدريجی است و  تبليغات  پاره های  از آموزد که در  ای 

کرد. بلکه بايد به مرور و گام به گام، مبلغ؛ باره تبليغات را کامل به مخاطب عرضه  مواقع به هر دليلی نبايد به يک

 شرايط را بسنجد و بنا بر مقتضيات، پيام خود را عرضه کند.

های غلط، شرايط جسمانی و روحانی او و شرايط حاکم بر اقدامات فرهنگی ها و سنت پافشاری مخاطب بر ارزش

متعا  کند. خداوند  تشويق  تدريجی  تبليغ  به  را  ما  است  ممکن  تبليغی  به صورت و  را  از موضوعات  بعضی  نيز  ل 

 فرمايد. مثلاً:تدريجی مطرح می 

 زيان   و  گناه  هاآن  در:  بگو  کنند،مى  سؤال  تو  از  قمار  و  شراب  فرمايد: »دربارهی مشروبات الکلی ابتدا میالف(درباره

  2« .است  شتربي نفعشان  از هاآن گناه( ولى) بردارد؛ در مردم براى( مادى نظر از)منافعى و است؛ بزرگى

و   3« !گوييدمى   چه  بدانيد  تا  نشويد،   نزديک  نماز  به  مستى  حال  در!  ايدآورده   ايمان  که  کسانى   فرمايد: »اىسپس می

 پليد   ،[آزمايىبخت   نوعى]ازلام    و   هابت   و   قمار  و  شراب!  ايدآورده   ايمان  که  کسانى  فرمايد: »اىدر نهايت تاکيد می 

 ميان  در  قمار،  و  شراب  وسيله  به  خواهدمى  * شيطان!  شويد  رستگار  تا  کنيد  دورى  هاآن  از  است،  شيطان  عمل  از  و

 نهى   اين  با  و   فساد،  و  زيان  همه  اين  با)آيا  .  بازدارد  نماز  از   و  خدا   ياد  از  را  شما  و  کند،  ايجاد  کينه  و  عداوت  شما

 4«!کرد؟ خواهيد خوددارى( اکيد،

 و   اولين مرحله خود مبلّغ است: »برخيز  5راهنمايی فرموده است.های مخاطب نيز به تبليغ تدريجی  ب( درباره طيف

  6کن« دورى  پليدى از کن * و پاك  را لباست  * و بشمار بزرگ را  پروردگارت کن * و انذار

 
 93و 92روش تبليغ، صص - 1

 « هِما يَسْئَلُونَکَ عَنِ الْخَمرِْ وَ الْمَيْسرِِ قُلْ فيهمِا إِثْمٌ کبَيرٌ وَ منَافِعُ لِلنَّاسِ وَ إِثْمُهُما أَکْبَرُ مِنْ نَفْعِ »  219، آيهسوره بقره - 2

 « حتََّى تَعْلَمُوا ما تَقُولُون يا أَيُّهَا الَّذينَ آمنَوُا لا تَقْرَبوُا الصَّلاةَ وَ أنَتُْمْ سکُارى »  43، آيهساسوره ن - 3

*  الشَّيْطانِ فاَجتْنَبُِوهُ لَعلََّکُمْ تُفلِْحُونَ    يا أَيُّهاَ الَّذينَ آمنَُوا إنَِّماَ الْخمَْرُ وَ الْميَْسِرُ وَ الأْنَْصابُ وَ الْأزَْلامُ رِجسٌْ منِْ عَملَِ »  91و  90، آيات5سوره مائده: -  4

 «  ذِکْرِ اللَّهِ وَ عَنِ الصَّلاةِ فَهلَْ أنَتُْمْ منُتَْهُونَ إنَِّما يُريدُ الشَّيْطانُ أَنْ يُوقِعَ بيَنَْکُمُ الْعدَاوَةَ وَ البَْغضْاءَ فِی الْخمَْرِ وَ المْيَْسِرِ وَ يصَُدَّکمُْ عَنْ

 اين ديدگاه مطرح شده است.  32و  31، »قرآن و تبليغ«، صصحسنم قرائتی، - 5

 « وَ الرُّجزَْ فَاهْجُرْ * وَ ثيِابَکَ فَطَهِّرْ  * وَ رَبَّکَ فکََبِّرْ  * قُمْ فَأنَذِْرْ»  5الی  2آيه   74سوره مدثر:  - 6



134 

 

گام بعدی انذار    1بگو«   مؤمنان  زنان  و  دخترانت   و  همسران به!  پيامبر  رسد: »اىپس از اين مرحله به انذار خانواده می 

 نازل   را  آن  ما  که  است   کتابى  اين  سپس اهل منطقه است: »و  2«!کن  انذار  را  نزديکت   خويشاوندان  ت: »وخويشان اس

 هاىپاداش   به  را  مردم  تا  فرستاديم  را  آن)  کند؛مى  تصديق  آمده،  آن  از  پيش  را  آنچه  که  پربرکت،  است   کتابى  کرديم؛

 به   که  هاآن(  بدان  يقين! )بترسانى  هستند،  آن  گرد  هک  را  کسانى  و[  مکّه]القرى    أمّ(  اهل)تا  و(  دهى  بشارت  الهى،

و در خاتمه تمام مردم دنيا:    3« !کنندمى  مراقبت   خويش،  نمازهاى  بر  و  آورند؛مى   ايمان  آن  به  و  دارند،  ايمان  آخرت

   4ها« انسان  همه براى است  انذارى و »هشدار

به طيف توجه  تا صد يک موضوبا  از صفر  تدريجی  اجرای  فرهنگی، میهای مخاطب،  به صورت جدی ع  تواند 

توسط متولی راهکارهای فرهنگی مورد توجه قرار گيرد و سودمند و اثربخش است. درباره ربا نيز فرآيند تدريجی  

و ما در   ده است مو رفقرآن براى ريشه کن ساختن رباخوارى حکم تحريم را در چهار مرحله بيان  طی شده است.  

 : يوه ياری بگيريمتوانيم از اين شسازی میفرهنگ

 :  در مرحله اول به يک توصيه اخلاقی و معرفی ماهيت ربا اکتفا فرموده است 

ب » مى ه  آنچه  ربا  بعنوان  را  آنچه  و  يافت؛  نخواهد  فزونى  نزد خدا  يابد،  فزونى  مردم  اموال  در  تا  عنوان  ه  پردازيد 

مى مى زکات  را  خدا  رضاى  تنها  و  کس   طلبيدپردازيد  و(  است؛  برکت  مى)مايه  چنين  که  پاداش انى  داراى  کنند 

 5  «مضاعفند.

يابد، اما بين است که ثروت رباخواران از راه سود گرفتن افزايش مى تنها از ديدگاه افراد کوته   بر اساس آيه مبارکه

 دهد.ها را افزايش مى شود بلکه زکات و انفاق در راه خدا است که ثروتدر پيشگاه خدا چيزى بر آنها افزوده نمى

 فرمايد: ها اشاره مىآن  عادت زشت رباخوارى انتقاد از عادات و رسوم غلط يهود بهدر مرحله دوم با 

ها، عذاب باطل؛ و براى کافران آن ه  خاطر ربا گرفتن، در حالى که از آن نهى شده بودند؛ و خوردن اموال مردم به  ب»

 6.«ايم دردناکى آماده کرده 

ذکر شده، اما تنها به يک نوع از انواع ربا و نوع شديد و فاحش آن اشاره  حاحکم تحريم ربا صريدر مرحله سوم  

است  »شده  آورده :  ايمان  که  کسانى  رستگار اى  تا  بپرهيزيد،  خدا  از  نخوريد!  برابر  چند  را  پول(  سود  ربا)و  ايد! 

 7« شويد!

 

 « قُلْ لِأَزْواجِکَ وَ بنَاتِکَ وَ نِساءِ الْمُؤمْنِينَ»    59، آيه33: أحزابسوره - 1

 « وَ أنَْذِرْ عشَيرَتَکَ الأَْقْرَبين»  214، آيه26سوره شعرا:   - 2

هِ وَ همُْ  وَ مَنْ حَوْلهَا وَ الَّذينَ يُؤْمنُِونَ بِالْآخِرَةِ يُؤْمنُِونَ بِ   وَ هذا کتِابٌ أَنْزَلنْاهُ مبُارَكٌ مُصَدِّقُ الَّذی بيَْنَ يَدَيْهِ وَ لتِنُْذِرَ أُمَّ الْقُرى »  92، آيه 6سوره انعام:  -  3

 « صَلاتِهمِْ يحُافِظُونَ علَى

 « نَذيراً للِْبَشرَِ »  36، آيه74: مدثرسوره  - 4

 « أُولئِکَ هُمُ المُْضْعِفُونَأَمْوالِ النَّاسِ فَلا يَرْبوُا عنِْدَ اللَّهِ وَ ما آتيَتُْمْ مِنْ زَکاةٍ تُريدُونَ وَجْهَ اللَّهِ فَ وَ ما آتيَتُْمْ مِنْ رِباً لِيَرْبُواَ فی »  39آيه  ،30: سوره روم - 5

 « عَذاباً أَليماً  وَ أَخْذهِِمُ الرِّبَوا وَ قَدْ نُهُوا عنَْهُ وَ أَکْلهِِمْ أَموْالَ النَّاسِ بِالبْاطِلِ وَ أَعتَْدنْا للِْکافِرينَ منِْهُمْ »  161آيه  ،4:سوره نساء  - 6

 «لا تَأْکُلُوا الرِّبَوا أضَعْافاً مُضاعَفَةً وَ اتَّقُوا اللَّهَ لعََلَّکُمْ تُفلِْحُون يا أَيُّهَا الَّذينَ آمَنُوا »  130آيه  ،3: سوره آل عمران - 7
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 :است  شدهکر ذ حکم جنگ با خدا هرگونه رباخوارى به شدت ممنوع اعلام شده و دردر مرحله چهارم 

مى » ربا  که  برنمىکسانى  قيامت(  )در  شدهخورند،  ديوانه  شيطان،  تماسّ  اثر  بر  که  کسى  مانند  مگر  )و   خيزند 

خيزد(. اين، به خاطر آن است که گفتند: داد خورد، گاهى بپا مى تواند تعادل خود را حفظ کند؛ گاهى زمين مى نمى

و نيست.( در حالى که خدا بيع را حلال کرده، و ربا را حرام! )زيرا )و تفاوتى ميان آن د  و ستد هم مانند ربا است 

فرق ميان اين دو، بسيار است.( و اگر کسى اندرز الهى به او رسد، و)از رباخوارى( خوددارى کند، سودهايى که در 

( و کار او به گردد؛[ به دست آورده، مال اوست؛ )و اين حکم، گذشته را شامل نمى ]قبل از نزول حکم تحريم سابق

شود؛ )و گذشته او را خواهد بخشيد.( اماّ کسانى که بازگردند)و بار ديگر مرتکب اين گناه شوند(، خدا واگذار مى 

دهد! و خداوند، هيچ کند؛ و صدقات را افزايش مى خداوند، ربا را نابود مى*  مانند.  اهل آتشند؛ و هميشه در آن مى

کسانى که ايمان آوردند و اعمال صالح انجام دادند و نماز را برپا   *دارد.  مىانسانِ ناسپاسِ گنهکارى را دوست ن

شوند. اى هاست، و نه غمگين مى داشتند و زکات را پرداختند، اجرشان نزد پروردگارشان است؛ و نه ترسى بر آن 

آورده  ايمان  که  ازکسانى  آنچه  و  بپرهيزيد،  فرمان( خدا  از)مخالفت  با  ايد!  ربا  اگر )مطالبات(  کنيد؛  رها  مانده،  قى 

هاى کنيد، بدانيد خدا و رسولش، با شما پيکار خواهند کرد! و اگر توبه کنيد، سرمايه )چنين( نمى  اگر  * ايمان داريد!  

 1« شود.کنيد، و نه بر شما ستم وارد مى]اصل سرمايه، بدون سود[؛ نه ستم مى  شما، از آنِ شماست 

پيوسته فرهنگ سازی برای يک گروه خاص تبليغی است. منظور مماشات و منظور اصلی در روش تدريجی، فرايند 

 تسامح در وضع قوانين بانکی و مواجهه قضايی نيست.

 همدلی و فرهنگ  .4.2.7

توان به شناخت بيشتری از ديگری و نفوذ در او دست يافت و از همدلی يکی از مهارتی است که از طريق آن می 

ای . برخی از محققان ارتباطات انسانی بر اين اعتقادند که همدلی توانايی ويژه رسيد اواين طريق به تفاهم بيشتری با 

توان به نگرش فرد مقابل خويش يا به عبارت ديگر مخاطب خويش پی برد و دنيا را از است که از طريق آن می 

 دريچة چشم او نگريست.  

بينند و در ا و مسايل را به همان گونه که آنها می ه کنند که همه و يا اکثر مردم پديده بسياری از افراد چنين تصور می

ها را بينند و در نظر دارند. اما بين ادراك افراد با يکديگر تفاوت چشمگيری وجود دارد. افراد پديده نظر دارند، می 

ابند. يمیرکنند. هر يک به فراخور حال خويشتن و عوامل حاکم بر خود آنها را د بينند و درك نمیهمانند هم نمی 

بايد ها داشته و می باشيم، نياز به شناخت اين تفاوت مند به درك بيشتر ديگری و تفهيم و تفاهم با او میاگر ما علاقه 

 

است. سوره بقره،  به اعتقاد مفسران آيات ربا در سوره بقره آخرين آيات ربا بوده و چند سال بعد از نزول آيه ربا در سوره آل عمران بوده   -  1

ال »  276-275آيه يأَْکُلُونَ  البَْالَّذينَ  بِأنََّهمُْ قالوُا إنَِّماَ  الْمسَِّ ذلِکَ  يتََخبََّطُهُ الشَّيْطانُ مِنَ  الَّذی  يَقُومُ  يَقُومُونَ إلِاَّ کمَا  اللَّهُ البْيَْعَ وَ رِّبا لا  الرِّبا وَ أَحلََّ  يْعُ مثِلُْ 

يَمْحقَُ اللَّهُ الرِّبا وَ يُرْبِی  *  فَ وَ أَمْرُهُ إِلَى اللَّهِ وَ مَنْ عادَ فَأُولئِکَ أصَْحابُ النَّارِ همُْ فيها خالِدُونَ  فَلَهُ ما سَلَ  حَرَّمَ الرِّبا فَمَنْ جاءَهُ مَوْعظَِةٌ مِنْ رَبِّهِ فاَنتَْهى

 وَ آتَوُا الزَّکاةَ لَهمُْ أجَْرُهُمْ عنِْدَ رَبِّهِمْ وَ لا خوَْفٌ عَليَْهِمْ وَ إِنَّ الَّذينَ آمَنُوا وَ عَمِلُوا الصَّالحِاتِ وَ أقَامُوا الصَّلاةَ*  الصَّدقَاتِ وَ اللَّهُ لا يُحِبُّ کلَُّ کفََّارٍ أَثيمٍ  

نَ اللَّهِ وَ رسَُولِهِ وَ إِنْ تبُتُْمْ فلََکُمْ فَإِنْ لَمْ تَفْعَلُوا فَأذَْنُوا بِحَرْبٍ مِ* يا أَيُّهَا الَّذينَ آمنَُوا اتَّقُوا اللَّهَ وَ ذَرُوا ما بَقِیَ مِنَ الرِّبا إِنْ کنُتُْمْ مُؤْمنِينَ * لا هُمْ يَحْزنَُونَ 

 « رؤُُسُ أَمْوالِکُمْ لا تَظْلمُِونَ وَ لا تُظْلَموُن
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تجربه  شناخت  و  تشخيص  از در  ديگر  نفر  دو  داريم.  خود  ذهنيت  در  خود  آنچه  فقط  نه  کنيم  تلاش  او  های 

پژوهش  »بوچنر« برجستگان  ارتباطات،  »کِ  1های  نوشته   2لی« و  از  يکی  که  در  نوشتند،  »همدلی«  مورد  در  های خود 

 است. جوهر اصلی تمامی فراگرد ارتباطاتهمدلی 

های وارد بر شخصی متمايز است. وقتی که ما در مقابل رفتارها و پديده   4و »همدردی«   3همدلی کاملاً از خنثی بودن 

ای با اگر فرزند شخصی که به گونه    مشهود است. مثلاً، کنيم خنثی بودن ما در برابر او کاملاًتفاوتی برخورد میبا بی

برد، ما با بی شنويم که او به سختی از بيماری رنج میگويد يا از کسی میما در ارتباط است بيمار است و به ما می 

با حالت خنثی تفاوتی بگوييم يا وانمود کنيم که به ما ربطی ندارد، او بايد کار خود را خود انجام دهد. در اينجا ما  

رسد که ما در احساسات، با ايم. در نقطه مقابل، »همدردی« موقعی به منصه ظهور میو بی تفاوتی با او مواجه شده

ای به دست آورده است ما نيز به دست آوريم. يعنی مشارکت کسی شريک شده و احساسی را که او در مورد پديده 

شنويم فرزند فرد مقابل ما بيمار است همان غم و دردی را که او می های طرف مقابل. مثلاً اگر  ها و شادی در غم 

کند ما نيز احساس و به او منتقل کنيم. يا اگر شادمانی زايد الوصفی برای او حادث شده است ما نيز احساس می 

يم که ما دهيم، ممکن است وانمود کنکاملاً شادمان شويم. وقتی ما خويشتن را در برابر ديگری »همدرد« جلوه می 

نيز کاملاً همان احساسی را که او دارد، داريم و آن احساس را کاملاً از خود نشان دهيم. در بسياری موارد چنين به 

می نمی نظر  را  مشکلی  و  نيست  سازنده  افراد  بين  روابط  در  »همدردی«  که  انسان رسد  که  چرا  تابع گشايد،  ها 

متفاوت است؛ عواطف و احساسات و عواطف خويشتن بوده و چون شرايط و ت با يکديگر  آنها  جارب حاکم بر 

متفاوت می نيز  نمیاحساسات  با شود و همواره يکی  آنها کند  در يکسان سازی  اگر کسی بخواهد سعی  شوند و 

مواجه می  بودن شرايط  تصنعی  نمینوعی  رابطه کمکی  بهبود  به  تنها  نه  آن حالت  که در  به شود  بيشتر  بلکه  کند، 

شود. از سوی نجامد. زيرا وانمود کردن آن احساس يگانه حمل بر ظاهر سازی و ظاهر فريبی میاتخريب آن می

ديگر »همدردی« در بسياری از شرايط عاطفی سنگين، کار دشواری است. مثلاً در حالت غم بسيار سنگينی که بر 

ني ما  باشد و  مقدور  نيز  ما  برای  به چنان غمی  امکان دستيابی  اگر  است  برسيم، فردی حاکم  از غم  بدان مرحله  ز 

نمی او  به  »همدردی«  کمکی  با  ما  است  داده  دست  از  که  عزيزی  دادن  دست  از  شرايط  در  معمولاً  بکنيم.  توانيم 

توانيم کاری برای او انجام دهيم. اگر ما به همان حالت و مرحلة او برسيم کاملاً مثل او رفتار کرده و چه بسيار نمی

تواند کمک شايان توجهی کند. در عين درك وضع او به عکس در اينجا »همدلی« میمشکل را مضاعف کنيم. بر  

 آوريم.تدريج او را از آن حالت غم و الم شديد به در می 

است که   ش اينعلت عمدة ا.  رساندمی  گيری روابط بين افراد بسيار زيان  »خنثی بودن« يا بی تفاوت بودن در شکل

ای نداريم. اين رای او ارزش و اهميتی قايل نبوده و به سرنوشت او اساساً علاقه کند که ما بفرد مقابل احساس می 

 ترين عوامل جدايی و گاه در برابر يکديگر ايستادن افراد است. خود يکی از عمده

 
1 - Bochner 
2 - Kelley 
3 - Neutrality 
4 - Symphaty 



137 

 

با يکديگر تفاوتبايد در نظر داشت فرهنگ بارزی دارند. های مختلف در مورد »خنثی بودن« و »همدردی«  های 

ها بيشتر به طرف »همدلی« و »همدردی« گرايش داشته و با هر نوع از تظاهرات »خنثی بودن« به  هنگبرخی از فر

تر پذيرا بوده و از »همدردی« به ها در بيشتر موارد »خنثی بودن« را آسان شوند و برخی از فرهنگشدت مواجه می 

بيشتر گرايش به   1سفة حاکم »فردگرايی« های غربی به معنی وسيع کلمه بر اساس فلباشند. فرهنگشدت گريزان می 

های عاطفی شرقی که فرد در کند. بر عکس فرهنگتر برخورد مینوع دوم داشته با »خنثی بودن« کم و بيش راحت 

تواند به عنوان رفتاری پسنديده مطرح شود. ، بی تفاوتی و »خنثی بودن« کاملاً نامطلوب بوده و نمیم شدهجمع هض

افتد و شود برخی از رفتارها و حتی عبارات و کلمات در يک فرهنگ کاملاً جا می حظه میاز همين روست که ملا

کند و اگر بخواهند آن را شود. در حالی که در فرهنگ ديگر اساساً جا باز نمیای به کار گرفته میبدون اندك شبهه 

به رو می  با مقاومت شديد رو  اين  به کار گيرند  نظر گيريد  مثلاً در  »اين مشکل شماست!« شوند.  متداول  عبارت 

»ايرانی   بگوييم  بهتر  يا  فرهنگ شرقی  و  فرهنگ غربی  دو  در  رو   –چگونه  به  رو  متفاوت  نگرش  با دو  اسلامی« 

برده می می به کار  آسانی  به سادگی و  تندیشود. در غرب  العمل  نيز عکس   داند که او می   ندارد.  شود و شنونده 

ب بگشايد و چنخودش  را  نايد مشکل  ديگری  از  را  انتظاری  او کمکی    داردين  به  فرهنگ نکبکه  در  بر عکس  ند. 

داند که بسياری از مشکلات او توسط جامعه و ديگران حل شود. از اسلامی« اين را حق مسلم خود می  –»ايرانی  

ياری از های اخير توسط بسکه متأسفانه در سال   -کنيم که عبارت »اين مشکل شماست!«  اين روست که ملاحظه می 

از زبان را  آن  بر سبيل ترجمه  اغلب  ندارند و  اجتماعی  بيگانه و افراد که دقت چندانی در مسايل رفتاری و  های 

چه عکس العمل مخربی را در فرد مقابل ايجاد کرده و او را گاه    -گيرندو به کار می  2اندفرهنگ غربی دريافت کرده

مان طور که اشاره شد در فرهنگ غرب کاملاً مفهوم بوده و مشکلی  دارد. در حالی که ه های شديد وا می به واکنش 

نمی  فراهم  انسان برای گوينده  که  نيست،  فايده  از  اينجا خالی  نکته در  اين  ذکر  بيشتر  آورد.  به صورت غريزی  ها 

تر و قديم  ترکنند قویهايی که اين امر را تسهيل میگرايش به »همدلی« و گاه »همدردی« دارند. از اين رو، فرهنگ

باشند. بر عکس اگر بيشتر به »خنثی بودن« گرايش داشته باشند، تزلزل در ها میبوده، کمتر در معرض فراز و نشيب 

 شود.آنها بيشتر مشاهده می 

معيارهای فرهنگی حاکم،   به  با توجه  بيشتر در   گاهی»همدردی«  اين  بيانجامد.  رابطه  ناپايداری  به  بوده و  مخرب 

مشاهده   دادن میمواردی  نشان  در  مثلاً  کند.  دلالت  بودن  افضل  و  برتربينی  خود  نوعی  بر  »همدردی«  که  شود 

القا   مفهوم  گونه  اين  ديگری  با  می  کند»همدردی« خود  غصه  او  برای  ما  اگر  او که  خاطر شکست  به  و  خوريم 

د را حل کند و امثال اين. يا تواند دشواری خوباشيم بيشتر به آن علت است که او توان ما را ندارد و نمی غمگين می

خواهيم او را که از ما ناتوان تر است حمايت کنيم. اين مسأله  ايم و می ای به حمايت او برخاسته اينکه ما به گونه 

مشاهده دارند،  »خنثی بودن«  هايی که »همدردی« و »همدلی« در آنها کاملاً شکل گرفته و فرهنگ  حتی در فرهنگ

 
1 - Individualism 
2 -“That is your problem ” 



138 

 

مشاوره که نگارنده خود در آنها به عنوان مشاور شرکت داشته است، چنين دريافته است که شود. در چند مقولة  می

می  احساس  و  نبوده  خرسند  است  شده  همدردی  آنها  با  زياد  بسيار  ديگران  توسط  اينکه  از  که کردهافراد  اند 

 اری را از دوش او بردارند.های خود بوده است تا اينکه بخواهد ب »همدردی« آنها بيشتر برای به رخ کشيدن توانايی 

های ها در مقابل »همدردی«، »همدلی« و »خنثی بودن« رويه با توجه به نکات فوق بايد در نظر داشت که فرهنگ 

ها جدا از که انسان نکنيم  فراموش    و  بايد به اين نکات در فرهنگ غالب توجه داشت متفاوتی دارند، و در رفتار می

ری از احساسات و عواطف با يکديگر مشترك بوده و جدا از فرهنگ بر اساس غريزه فرهنگ حاکم بر آنها، در بسيا

اند و در های فردی فراوانی که با يکديگر دارند، به هم پيوسته کنند. آنها علی رغم تفاوت و ماهيت خود رفتار می

ا ديگران به وجود خود پی اند، بکنند. آنها ضمن آنکه خود موجودی جدا از ديگران بسياری موارد يکسان رفتار می

توان گفت، مفهوم »همدلی« کند. از اين رو، میبرند و با ديگران زندگی برای آنها مفهوم خاص خود را پيدا می می

کند. از طريق »همدلی« آنها با يکديگر پيوند ای را بازی می در روابط بين افراد بسيار اهميت دارد و نقش برجسته 

 يابند.ای میی از هم، زندگی يگانه پيدا کرده و در عين جداي

به هنگام »همدلی« نيازی به عرضه و ارائة احساس يگانه نيست. مثلاً لزومی ندارد که شادمانی فرد مقابل را عيناً از 

خود بروز دهيم و يا غم او را آن گونه که هست از خويشتن نشان دهيم. آنچه بايد به فرد مقابل انتقال دهيم و در 

کنيم و برای آن ارزش و باطی ما تأثير فراوان دارد، اين است که به او بفهمانيم احساس او را درك میفراگرد ارت

 .هستيم لئاحترام قا

»همدلی« محتاج حساسيت نسبت به ديگران و توانايی ارائة اين حساسيت و نشان دادن آن به ديگران است. با دقت 

اول حساسيت نسبت به ديگران و آن اينکه ديگران برای ما دارای   يابيم،در جملة فوق به دو نکتة مهم دسترسی می 

نمی راحتی  به  آنها  از  ما  و  هستند  اهميت  و  مخربارزش  از  يکی  اشخاص،  گذريم.  بين  رابطة  در  عوامل  ترين 

کنيد برای ديگری ارزشی قايل نيستيد و بود و نبود او تفاوتی آنها نسبت به يکديگر است. آن زمان که حس میبی

ايد و اين به طور قطع به رابطة در زندگی شما تأثيری ندارد، شما دچار بی تفاوتی يا »خنثی بودن« نسبت به او شده 

می وارد  لطمه  يکديگر  با  ارتباط شما  به  نهايت  در  و  اين حساس انسانی  برای  انسانی  ارتباطات  علم  امروزه  کند. 

کند. جايگاه اين های ارتباطی افراد میدر بالا بردن مهارت   دهد و از طريق آنها سعیهای لازم را میبودن، آموزش 

 های وابسته به آن بسيار والا و بالاست. ها در علم مديريت و رشته آموزش 

افتد که ما به خوبی احساس ديگران را درك نکته ديگر توانايی ارائة اين حساسيت به ديگران است. بسيار اتفاق می 

عديده می دلايل  به  اما  میکنيم،  امساك  ديگری  به  آن  ابراز  از  بازدارندة ،  عوامل  و  غرور  به خاطر  اين  حال  کنيم. 

فرهنگی و يا عوامل شخصی و اجتماعی ديگر است يا نه، چندان اهميت ندارد. اين کافی نيست که ما فقط نسبت 

ها برای ما اهميت دارند و به ديگران حساس باشيم. بلکه بايد حساسيت خود را ابراز داريم و به آنان بفهمانيم که آن
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به اين نکته نيز توجه کرده و سعی در    1های مربوط به حساسيت اند. آموزش جايی در زندگی ما برای خود گشوده 

. برای ارتباط بهتر با ديگران ما بايد به آنها توجه کرده و جايی برای آنها در زندگی اردهای افراد دبالا بردن مهارت 

آنا به  باز کنيم و  )به روشخود  بفهمانيم  آنها را درك ن  ما  اند و  مهم  برای ما  آنها  و غير کلامی( که  های کلامی 

کنند، انديشند و مسايل را سبک و سنگين میکنيم. در اين صورت لزومی ندارد که ما به همان گونه که آنها می می

اساسی با هم مشترك هستيم و آن انسان از ما هستند اما ما در يک چيز مهم و    یهای متفاوترفتار کنيم. آنها انسان 

 بودن و درك کردن يکديگر است.

، بی شک در درك و تفاهم با آنها نيز با شکست مواجه خواهيم شد. بخوريماگر ما در »همدلی« با ديگران شکست  

مناسب برای شود. ناتوانی در ايجاد شرايط  اين وضع در بيشتر موارد به ناکامی ما منجر شده و لطمة زيادی وارد می

 شود.»همدلی« به بی خبر ماندن از احساسات خود و ديگران منجر می 

ای نيست. در برخی موارد ما ناچار هستيم با اين همه، ايجاد شرايط مناسب برای »همدلی« و رسيدن به آن کار ساده 

او مخالف هستيم »همدلی« با کسانی »همدلی« کنيم که اساساً برايمان دلچسب نيست. زمانی که ما با کسی و با نظر  

کردن با او بسيار دشوار است. در اين مواقع بيشتر وقت و نيروی يک انسان صرف دفاع از مواضع خويش و يافتن 

 دارد.شود و اين خود انسان را از واقعيت و آنچه وجود يک نمود است باز می نقاط ضعف مواضع رقيب می

اين اج  به ما  دهد که به احساسات ديگری به درستی پی برده و وارد ازه را میهمان طور که اشاره شد »همدلی« 

بايد نسبت به  دنيای او شويم و متقابلاً به او اجازه دهيم که به دنيای ما گام نهد. برای برخورداری از »همدلی« می 

 ديگری حساس بود و او را درك و از برخوردهای مبتنی بر قضاوت فردی پرهيز کرد.

 نخستین برخورد  .4.2.8

ها ريزد و انسانها و حافظ زندگی اجتماعی آنان است. سخن حصار جدايی افراد را  فرو میرابطة بين انسان   سخن

نشاند و دوستان يکدل و صميمی را کند؛ افزون بر اين آدمی را به جايگاهی که خاص اوست میرا با هم متفق می

نخستين برخورد صحبت کنيم و ببينيم که چگونه  سازد. در اين فصل قصد داريم درباره اهميت  برای وی فراهم می

 توان با ناآشنايان بر روی يک طول موج ارتباط برقرار کرد.می

می جای  به  نهادشان  در  عميق  و  ژرف  تأثيری  افراد  با  شما  برخورد  مدتی نخستين  برای  را  آنان  واکنش  و  گذارد 

تعيين می قبال شما  در  با  طولانی  برخورد  اولين  در  هرگاه  از دست کند.  را  منزلت خود  و  قدر  نامطلوب  رفتاری 

بدهيد، چه بسا اصلاح اين تأثير ناگوار يک ماه و حتی يک سال به درازا بينجامد و شايد هم تغيير و ترميم ديدگاه و 

ای که نقطه نظر طرف مقابل هرگز ميسر نشود. به هر حال اظهار چند کلمه در نخستين برخورد، از چند هزار کلمه 

رانيد مؤثرتر است. به عبارت ساده تر مردم پيوسته چهرة شما را در قالب تصويری ماندگار که  ه به زبان می در آيند

بنابراين هرگاه کنند و بر اين اساس واکنش نشان می از نخستين برخورد در ذهنشان نقش بسته مشاهده می  دهند. 

 
ديگری که مؤلف در دست دارد و تحت عنوان »ارتباطات سازمانی« به زيور های مربوط به حساسيت در تأليف  در مورد حساسيت و آموزش .    1

 طبع آراسته خواهد شد، نکات جالب توجهی مطرح شده است. 
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ر نگوييم برای هميشه، برای مدت مديدی از اين نخستين برخوردتان تلخ و گزنده باشد، رفتار و گفتار مخاطب، اگ

 تلخی متأثر خواهد شد. 

 هدایت دیگران در جهت اهداف خویش .4.2.9

توانيد ديگران را با خود همراه و هم افق کنيد و کنيم که با پيروی از آن میهايی اشاره میدر اين بخش به تکنيک

 رفتارشان را در جهت اهداف و مقاصد خويش هدايت نماييد. 

 یت افراد را در نزدشان محسوس کنیداهم .4.2.9.1

است با ايشان معاشرت دارد. برای ل ه که گويی سا   کرد  بهزاد، يکی از دوستانم چنان با ناآشنايان گرم صحبت می

اينکه از فوت و فن کارش سردرآورم، رفتارش را برای مدتی زير نظر گرفتم. حدس بزنيد که او چگونه سر صحبت 

 ش در تأثيرگذاری بر ناآشنايان چه بود؟کرد و راز پنهان را باز می

جست و آنگاه با تعريف و تمجيد از اين خصلت بهزاد با هوشياری، رفتاری در خور تحسين در مخاطب خود می

های فطری بشر است، در او ارضاء ترين خواهشنيکو، احساس و آرزوی مهم بودن و عظمت را که يکی از اساسی 

ترين مردمان سيارة  کرد که يکی از مهم نمود که طرف مقابل احساس میو ترغيب میای تحسين  کرد. او به گونه می

گفت: »من تا به حال با افرادی پيرو خاکی است. برای مثال برای باز کردن سر صحبت با فردی از اقليت مذهبی می

و اعتقاد خود با من کمی ام، ممکن است در مورد مذهب  مند نشدهمذهب شما برخورد نداشته و از گفتگو با او بهره 

 صحبت کنيد«.

 گفت:و يا در مقام تأثيرگذاری بر يک استاد دانشگاه می

ام. ممکن است به اختصار دربارة تحصيلات ای نظير شما بهره مند نبوده »من تا به حال از گفتگو با شخص فرهيخته 

 و تخصص خود صحبت کنيد؟« 

ن محدوديتی قايل شد. به هر حال انسان تشنة حيثيت و بزرگی  تواترديدی نيست که برای اين قبيل عبارات نمی

تواند با او کنار بيايد و محبوب وی واقع شود. بنابراين برای شخصيت است و هر کس بر اين نقطه تأثير بگذارد، می 

يش، اينکه ديگران را با خود هم رأی و هم صدا کنيد، تنها کافی است که با توجه به موقعيت و منزلت مخاطب خو

بر يکی از خصوصيات مثبت و شاخص وی تأکيد کرده و غريزه ابهت و عظمت را که چون آتشی سوزان از عمق 

توانيد هر ناآشنايی را به گفتگو واداريد و کشد اقناع نماييد. با پيروی از اين روش به طور قطع می وجودش زبانه می

 در او تأثير بگذاريد. 

 فرمانده یا فرمانبردار  .4.2.9.2

شود و فرد  گر میشوند، در مقام سخن، يکی ازآنان رهبر و هدايت فر برای اولين بار با هم روبه رو میوقتی دو ن

گر گفتگو شود. آغاز کند و هدايت   را   د که ديگری سخنن توقع دار  و در معاشرت ها نيز گاهی  مقابل، تابع و پيرو

های اجتماعی و نقل هر کجا، ستارة فعاليت دهد که با بازکردن سر صحبت در  توجه به اين نکته به شما مجال می 

توانيد بر افکار، احساسات و اعمال ديگران گمان میمحافل و مجالس شويد. به علاوه با پيروی از اين تکنيک، بی 
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نفوذ کرده و آنان را در جهت اهداف و مقاصد مورد نظر هدايت کنيد. سپس با اتخاذ نگرشی مثبت و با اين فرض 

باشيد و يقين بدانيد که در نود و پنج که ديگران به طو از سخنان شما پيروی خواهند کرد، آغازگر سخن  ر قطع 

 کنند.شوند و از رهنمودهايتان فرمانبرداری میدرصد موارد، کسان ديگر با شما همراه می

س برای  ترين تمايلات نفسانی بشر است. پچنانچه گفتيم آرزوی اهميت يافتن و بزرگ شمرده شدن يکی از عميق 

اينکه در نخستين برخورد با هرکس، او را مجذوب خود کنيد، تنها کافی است که ويژگی قابل توجهی را در وی  

 يافته و آن را صادقانه بستاييد.

محرکه  نيروی  دو  از  يکی  مهم شمرده شدن  شناسان حس  روان  اعتقاد  میبه  که  است  فعاليت ای  و  تحرك  تواند 

 زنيم:ورد و آنان را در جهت اهداف شما هدايت کند. مثالی میچشمگيری را در ديگران پديد آ

روم، با گفتاری شيرين و صميمانه از پيشخدمت تعريف و تمجيد  هر وقت من برای صرف غذا به رستورانی می 

کنم. چند روز پيش که برای صرف شام به رستورانی رفتم، پيشخدمت فهرست غذا را در اختيارم گذاشت. می

داد که از حالت روحی مناسبی برخوردار نيست، با وجود اين تصميم گرفتم گرفته اش نشان می چهرة عبوس و  

به مشام می  از شما  انگيزی  بو و رايحة دل  او گفتم: »چه  به  اين بوی وضعيت روحيش را دگرگون کنم.  رسد، 

 تواند نشاط جوانی را در پيرمردان زنده کند«.  خوش می

ه طوری که گويی اشعة خورشيد ابرهای تيره را گشود و رخسار وی را روشن پيشخدمت ناگهان تبسمی کرد؛ ب

»اين سخن، شيرين  با اظهار تشکر گفت:  او  آنگاه در تمام ساخت.  ام«.  امروز شنيده  به  تا  ترين کلامی است که 

پروانه  چون  حين  مدت  در  او  نکرد.  فروگذار  کوششی  هيچ  از  من  به  دهی  در سرويس  و  چرخيد  من  گرد  ای 

ف غذا، بارها نزدم آمد، فنجان چای را پر کرد و آمادگی اش را برای ارائة خدمات بيشتر اعلام نمود. تمام اين صر

لطف و مهربانی تنها به اين سبب بود که من با چند کلمة ساده و ناقابل او را تحسين کردم و احساس مهم بودن  

 و عظمت را در نهادش برانگيختم. 

ای را در ناآشنايان بيابيد و سپس از آنان راهنمايی بجوييد؛ حس ابهت  يد برتری ويژهچنان که گفتيم هرگاه بکوش

و عظمت را در نهادشان برانگيخته و ايشان را با تمام توش و توانشان به سوی خود جلب خواهيد کرد. بد نيست 

 اشاره کنيم: تواند برتری ناآشنايان را برايشان محسوس کند؛ در اينجا به چند عبارت کليدی که می

 يقين دارم که در زمينة....، از اطلاعات فراوانی برخورداريد، ممکن است تقاضا کنم از بابت.... مرا ياری کنيد. -

 ترديدی ندارم که در رشتة..... ماهر و کار کشته ايد، ممکن است مرا در زمينة..... راهنمايی کنيد. -

 من داريد؟  ای برایشما که در رشتة..... صاحب نظريد، چه توصيه  -

 های خود بی نصيب نکنيد. کنم مرا از توصيه نقطه نظرتان در زمينة..... برايم ارزشمنداست. تقاضا می  -

 شما که در اين رشته مهارت داريد، ممکن است فوت و فن آن را نشانم دهيد.  -

 

 روش تعالی شناخت به کمک عواطف مخاطب  .4.2.10
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شناخت ناشی از عواطف، نسبت به امام حسين)ع(    برای درك روش تعالی شناخت به کمک عواطف مخاطب؛ به

تواند از طريق عشق به امام حسين)ع( و ياران او آغاز کنيم. در واقع درك معارف عاشورايی و باور آن میاشاره می 

همان  از  امام حسين)ع(  است. محبت  استفاده  قابل  آزادگان  تمامی  برای  بلکه  برای شيعيان،  فقط  نه  هم  آن  شود. 

شود )عواطف مخاطب( تا به مرور ما شناخت های خانوادگی و اجتماعی به ما منتقل میز طريق نظام کودکی و ا

 شان و حقايق کربلا کسب کنيم.لازم را از ايشان و ياران باوفای

های عقلانی و احساسی مخاطب است. در مورد اين دو عامل تاکيد نکته کليدی اين روش ايجاد تعادل بين خواست 

ا است:  خواست شده  به  دادن  رجحان  مستلزم  مخاطب،  عواطف  کمک  به  شناخت  به يجاد  نسبت  عقلانی  های 

 1های احساسی است.خواست 

می  نيز  حرام  اموال  از  پيشگيری  مورد  باعث در  ربا  ويژه  به  و  حرام  اموال  چون  گرفت.  کمک  شيوه  اين  از  توان 

نامه، نقاشی، کليپ، وبلاگ و ... شود. فيلم می های عاطفی شديد و غم و اندوه و کاهش مطلوبيت زندگی مردمضربه 

اين می باشد.  موثر  اموال حرام  به  نسبت  ما  زندگی(  )شناخت و سبک  تعالی  در  به کمک عواطف مخاطب  تواند 

 های طولانی از ربا متنفر باشند. روش درباره کودکان بيشتر اثر دارد و اميدواريم تا سال 

 ی برنامه فرهنگیعامل نفوذ اجتماع مهارت دقیق شنیدن  .4.2.11

های فکری و با تمام وجود سخنان مخاطب را کانون توجه قرار دهيد. دست کم به طور موقت، تمام علايق، مشغله 

مسايل خود را کنار گذاريد و به طور کامل توجهتان را به سخنان طرف مقابل معطوف کنيد. هنگام شنيدن تا حد 

 را خوانيد.ممکن، هوش و حواس و هشياری خود را به خدمت ف

شود. از اين رو توجه دقيق به  دقيق شنيدن موجب تشديد ضربان قلب، تسريع گردش خون و افزايش دمای بدن می

 سخنان طرف مقابل به غايت دشوار و مستلزم کار و فعاليت جدی است.

ان او گوش کنيد. ای شاد به سخن به طور مستقيم به طرف مقابل نگاه کنيد و با کلمات زيبا و تشويق کننده و چهره 

ثابت، طرز قيافه هوشيارانه و پر معنا و کمی خم شدن به طرف گوينده جملگی بر توجه دقيق و  تماس چشمی 

عميق شنونده دلالت دارد. به عکس بازی کردن با اشيای روی ميز و يا ور رفتن با ريش و سبيل و يا انگشت به 

 اوست. دهان بردن و کارهايی از اين دست حاکی از بی توجهی

هنگام گوش کردن، در مقابل حواس پرتی و آشفتگی خاطر مقاومت کنيد. اگر در اتاق کارتان سرگرم گفت و شنود  

 گوی تلفن نباشيد و يا کسی را به حضور نپذيريد. هستيد، برای مدتی پاسخ 

نپ  پايان  مادام که سخنانش  بنشينيد و  مقابل در کمال شکيبايی  به سخنان طرف  به هنگام گوش کردن  ذيرفته، لب 

 سخن نگشاييد.

 

 84، با کمی تغيير، ص2های تبليغی«، جاثباتی، بهروز، »آشنايی با روش  - 1
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نقطه  انطباق  نبريد که عدم  ياد  از  را  نکته  به جانب  اين  نيست که حق  معنا  بدان  الزاماً  افراد گروه  نظرهای شما و 

ها پديد آورده و  شماست. هنگامی که نقطه نظرها بدون توجه به سلسله مراتب و شئون افراد با هم درآميزد، شگفتی 

 کند.ها را به تصرف درآورده و ديدگان را به سوی خود معطوف میب آفريند که قلآثاری می 

ها ارج نهيد و از ها و اضطراببه نقطه نظرهای خوب افراد، پيرامون انجام درست اعمال و وظايف، در کاهش تنش

يوسته در ها، مفاهيم و اصول را کانون توجه قرار داده و شنونده ضعيف پآن سود ببريد. شنونده خوب همواره ايده

 شود.نکات جزئی و پيش پا افتاده و يا حاشيه مطالب گم می

شما در مقام مخاطب، بدون توجه به طرز بيان و شيوه   نه به طرز بيان، بلکه به معنا و مفاهيم مطالب توجه کنيد.

 گفتاری، تنها به مقصود و مفهومی که گوينده در پی تبادل آن است توجه کنيد. 

گ کامل سخن  درك  کنيد.برای  توجه  کلامش  لحن  و  آهنگ  به  ابداً    وينده  بيان  لحن  مفهوم  با  کلمات  معنای  گاه 

تفاوتی را از چهره ها نقاب بیها و حالت چشمهمخوانی ندارد. توجه به حالات و حرکات از قبيل طرز قيافه، ژست 

ن آن که برای اينکه شنونده ه سخاکند. کوتکشد، هيجانات مدفون، خشم فروخورده و ميل پنهانی را برملا میبرمی

 هايتان نيز بهره ببريد.  کنيد، از چشمهايتان استفاده می خوبی باشيد بايد به همان اندازه که از گوش

 ؟چگونه به وسيله گوش کردن فرد خشمگين را آرام کنيم

 بد نيست اين تکنيک را از زبان لويد فلمنت، استاد بلندآوازه مديريت و بازرگانی بشنويد:

کنم که پنداری ای رفتار میدهد، با او به گونه ی کارمندی خشمگين به دفترم قدم گذارد و شکوه و گلايه سر میوقت

نشانم، رئيس کل و يا يکی از سهامداران عمدة شرکت است. در وهلة نخست، او را در جای راحت و مناسبی می 

سازم. پس از اينکه آرام مش وی را فراهم میکنم و خلاصه به انحای مختلف اسباب آرافنجانی قهوه تقديمش می 

کنم که ماجرا را به تفصيل برايم توضيح دهد. اش تسکين يافت، از وی تقاضا می گرفت و احساسات تند و گزنده 

سپارم. ای بر زبانم جاری کنم و يا رشته سخنش را قطع کنم، به دقت به همه چيز گوش می آنگاه بدون اينکه کلمه 

نم که گوش کردن به سخنان فرد خشمگين و توجه به قضايا از ديدگاه او، بيش از هر چيز ديگر او دازيرا نيک می 

کند تا بر واکنشهای عاطفی و هيجانات خود مسلط شده و به آرامش باطنی دست يابد. وقتی سخنانش را ياری می 

ام و اگر من هم به جای او بودم،  کنم که احساساتش را به خوبی درك نمودهبه پايان رسيد، به وی خاطر نشان می 

کردم. به اين ترتيب تنها با گوش کردن به سخنانش و اشاره به اين نکته همين احساسات و هيجانات را تجربه می

می فرو  را  وی  و غضب  باخبرم، خشم  کاملاً  احساساتش  از  میکه  مجال  او  به  و  تخلية نشانم  نوعی  به  که  دهم 

ضمير خود بر هم انباشته دست بزند. بدين سان او که نخست مرا در مقابل خود   هيجانی که از ديرباز در اعماق

کند که در کنارش هستم و کسی برای جر و بحث و نزاع ديد و حالت دفاعی به خود گرفته بود، اينک حس میمی

ت و چه پرسم که برای حل و فصل مسايلش چه کاری از دستم ساخته اسوجود ندارد. در مرحله بعد، از او می 

می  يکه  برخورد  طرز  اين  از  معمول  به طور  او  دارد.  من  از  قضايا تقاضايی  به  او  نظر  نقطه  از  اينکه  از  و  خورد، 

 کند. نگريستم، مراتب سپاسگزاری خود را اعلام می
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می  بينی  پيش  من  آنچه  از  افراد  تقاضای  اوقات  برای کسی غالب  را  تسهيلاتی  وقتی  رو  اين  از  است.  کمتر  کردم 

کنم؛ او به شدت تحت تأثير سخاوت و بخشندگی من قرار گرفته، احساسات و هيجانات منفی خويش را هم میفرا

کند و خشنود از اين که مسئول بالا دست احساساتش را به خوبی درك کرده و با آن سهيم شده دفتر را ظاهر می

فد، سر بيرون آورد و فارغ از هرگونه رنج اش را بشکاشود که او پوسته نمايد. اين تخليه هيجانی سبب میترك می

 اش را انجام دهد. روانی با جديت و حرارت هر چه تمامتر وظيفه 

 .اين روش ها در برنامه فرهنگی حذف ربا موثر هستند
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 و نتیجه گیریجمع بندی 
دارد.   ها  ملت  انحطاط  در  زيادی  نقش  ربا  ويژه  به  و  پرورداموال حرام  عهد  اموال حرام،  واسطه  فراموش به  گار 

فساد   2شود.گردند. دعاها از درگاه خدا رد میها در گمراهی و سرگردانی با شياطين، هم آغوش میو ملت   1شود می

ای جامعه را به سوی فساد جنسی يابد. مال حرام و به ويژه ربا به سان خورهاخلاقی و اجتماعی در جامعه شيوع می

 آيد. برکتی کسب و کار به وجود میو بی 4های دشمن امام و زمينه پرورش نسل   3کشاند و ناپاکی می 

که رباخوار باشد و اگر آن  ماند مگر: »بر مردم زمانی خواهد آمد که کسی باقی نمی تاکيد فرمودند  رسول اکرم)ص( 

ربا در زندگی  غبار  نشود،  نمی اش میرباخوار  اين وادی سالم  شديدترين لحن خطاب و    5ماند« نشيند و کسی در 

   6آن و امامان معصوم)ع( در تشريح ربا بوده است قر

بدهی تورم،  ، افزايش  از نرخ سود سرمايه گذاری  های ربا تاثير زيادی در کاذب شدن نرخ بهرهتوجهی به لايهبی

سخت  ضمانت بدهکاران،  بیشدن  داردها،  بانکی  ناکارآمدی  و  اجتماعی  آورند. اعتمادی  می  روی  کنز  به  مردم   .

 اق می افتد و چرخه مشکلات تشديد می شود.معمای خست اتف

مقابل:   ربا    به  تعهددر  از  دوری  برای  سيستمی  سازی  زمينه  و  اعتماد  شرع  گسترش  ريسک،  کاهش  موجب: 

سرمايه  گسترش  حلالگذاری اجتماعی،  هزينه ،  های  تسهيل   کاهش  اقساط،  موقع  به  پرداخت  معوقات،  وصول 

بازارهای غير متشکل پولی شود. اين موضوع در بازار، بانک و  ربا می مردم و دوری از    گشايش زندگی  ،هاضمانت 

 قابل بحث است.

حذف ربا نيازمند نگاه   راهکارهای مختلف اقتصادی، حقوقی و قضايی در کاهش ابتلا به بلای عظيم ربا موثر است.

کشور مطالعات اقتصادی   رد  توجه به عوامل شيوع ربا است.  با سيستمی و چند جانبه اقتصادی، فرهنگی و اجتماعی  

 در زمينه حذف ربا بوده است و اين تحقيق با رويکرد راهکارهای فرهنگی به مساله می پردازد.

 

 

أَمِيرُ الْمؤُْ  ،30، باب217، ص5الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   - 1 بِالغِْذَاءِ فَانْظُرْ فيِمَا  »  (: ع)منِيِنَ  قَالَ  ينَْزَحُ مِنَ القَْلبِْ وَ الْقَلْبُ يَقُومُ  إِنَّ اللِّسَانَ 

 « تُغَذِّی قَلبَْکَ وَ جِسمَْکَ فَإِنْ لمَْ يَکُنْ ذَلِکَ حلََالاً لمَْ يَقبَْلِ اللَّهُ تَعَالَى تسَبْيِحَکَ وَ لاَ شُکْركََ

 « العْبِاَدَةُ مَعَ أَکْلِ الْحرََامِ کَالبْنَِاءِ عَلَى الرَّمْل »  :قَالَ  (صالرسول الاکرم) عنَ، آداب الصلاة، 16باب ، 258، ص 81رالأنوار«، جمجلسی، محمدباقر، »بحا - 2

 مَالاً مِنْ حَرَامٍ لمَْ يُقبَْلْ منِْهُ إِنَّ الرَّجلَُ إِذَا أَصَابَ»  :قَالَ  (ع)عَنْ أَبِی جَعْفَرٍ،  22056، حديث 91ص    ،17الشيعة«، جحر عاملی، محمدحسن، »وسائل   - 3

 « حَجٌّ وَ لاَ عمُْرةٌَ وَ لاَ صِلَةُ رَحِمٍ حتََّى أنََّهُ يَفْسُدُ فيِهِ الْفرَْجُ

»بحارالأنوار«، ج  - 4 محمدباقر،  سپاه عمر سعد: »8ص   ،45مجلسی،  به  قَوْ؛ خطاب سالار شهيدان  مُسْتَمِعٍ  غَيْرُ  لأَِمْرِی  عَاصٍ  مُلِئَتْ  کلُُّکمُْ  فَقدَْ  لِی 

 «  بُطُونُکُمْ مِنَ الْحرََامِ وَ طبُعَِ علََى قلُُوبِکُمْ وَيلَْکُمْ أَ لاَ تنُْصتُِونَ أَ لَا تَسمَْعُون 

  أصََابهَُ   يَأْکُلْهُ  لَمْ  فَإِنْ  الرِّبَا  لَأَکَ  إِلَّا  أَحَدٌ  يبَْقَى  لَا  زَمَانٌ  النَّاسِ  علََى  يَأْتِی(: »ص) قَالَ  :تحريمه   باب  ،333، ص13الوسائل«، جمحدث نوری، »مستدرك   -  5

  «    غبُاَرِهِ مِنْ

»بحارالأنوار«، ج  - 6 »  فقََالَ  شَأنَْهُ  عَظَّمَ  وَ  الرِّبَا  فَذَکَرَ  (ص)اللَّهِ  رسَُولُ  خَطبَنََا،  الغيبة،  66باب ،  222، ص72مجلسی، محمدباقر،   يُصيِبُهُ   الدِّرهَْمَ  إِنَّ: 

 إِلَى  جَلَّ  وَ  عَزَّ  اللَّهُ  أوَْحَى  وَ  الْمُسْلمِِ  الرَّجلُِ   عِرضُْ  الرِّبَا  أَرْبَى  إِنَّ  وَ  الرَّجلُُ  يَزنِْيهَا  زنَيَْةً  ثلََاثيِنَ   وَ  سِتٍّ  مِنْ  الخَْطيِئَةِ  فِی  اللَّهِ  عنِْدَ  أَعْظَمُ  االرِّبَ  مِنَ  الرَّجلُُ

  « النَّارَ  يدَْخُلُ مَنْ أَوَّلُ فَهُوَ يتَُبْ لمَْ إِنْ وَ الْجنََّةَ يَدْخلُُ مَنْ رُآخِ  فَهُوَ تَابَ  إِذَا المُْغتَْابَ  أَنَّ عِمْراَنَ بْنِ مُوسَى
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 ( راهکارهای فرهنگیپیشنهادات سیاستی )

دارای اولويت: زحماتی در شورای عالی انقلاب فرهنگی انجام شده است،   ی فرهنگ  یمحورها تلاش بيشتر برای  *

کشور    یفرهنگ  یمحورها  نيتریاصل  ايکشور، آ  ی با همه بودجه گسترده فرهنگ  ز خود می پرسيم:ولی با اين حال ا

 به عنوان تابع هدف مشخص شده است؟  

مورد سئوال و بازخواست   دي است و با  یاصل  یمتول  یچه کس  ، هر کدام از محورها  یدر نابسامان  تقسيم کار بهتر:  *

شيوع ربا و ساير اموال حرام  ا يمن مسئول دفتر خودم هستم، آ نديبگوکه هر کدام از خواص  یدر صورت رد؟يقرار گ

کنونی  شود؟کمتر می ارزش فرهنگ   ،در شرايط  احيای  و  دينی  در جامعه سازی  مذهبی  يافته و   ؛های  نظام  فعاليت 

از گذشته   ترتر و پيچيده فکری و تلاش گروهی را لازم دارد که از نظر ابزار کار و حيطة عمل به مراتب گسترده هم

کار روی زمين مانده در بعضی از زمينه های فرهنگی موازی کاری داريم و در برخی از بخش ها خلل و  است.  

مساله به آن  وضع موجود را در    اصلاحنتيجه هر دو وضعيت اين است که نهاد حقيقی يا حقوقی مسوليت    داريم.

شود و    یکشور دوباره بررس  یمتعدد فرهنگ  ینهادها  سيفلسفه تاس   یستي چهارم انقلاب با  دههدر  عهده نمی گيرد.  

آس بر  عموم  یشناسب يعلاوه  مامور  یفرهنگ  و  ساختار  است  لازم    ی فرهنگ  یمتول  یهاسازمان   ت يجامعه، 

   شود. یشناسب يآس

 در موارد بعدی به اصلاح اموال حرام و ربا توجه می کنيم. ی فرهنگی است.در همه زمينه ها واين مسايل کلی 

را* ربا،  در  فرهنگی حذف  برناهکارهای  بر  حاکم  مهم  اصول  و  متولی  جايگاه  به  مبلغ،  م توجه  جايگاه  جايگاه ه، 

   تاثير بسزايی در موفقيت برنامه حذف ربا دارند. ؛جايگاه مخاطب  و رسانه

درصدد *برای اجرای موفق برنامه حذف ربا بايد شناخت مناسبی از علل ربا داشته باشيم تا با ريشه شناسی مناسب 

 اصلاح مشکلات ساختاری مسبب آن باشيم.

 *اولويت پيام های فرهنگی با توجه به علل مسبب ربا شناخته و دسته بندی می شوند. 

به عنوان جامعه    «اصناف و بانک داران« و »دانش آموزان، دانشجويان و نيروهای وظيفه»  در فصل دوم، دو گروه:*

 هدف دارای اولويت پيشنهاد شدند. 

کينه   1کاستی و پوچیکه  های ربوی  نتيجه روش م است،  لاز* انسان به همراه  و    ست هاتوزی و دشمنی در روابط 

 ، بيان شود.  را در بر داردهای اقتصادی سقوط مولفه 

مباحث گسترده ا* اقتصادی  نظر  با عنوان حکمت ز  دارد.  ها و فلسفه ای  ربا وجود  با ذکر های حرمت  مفاهيم  اين 

 ، تا احساس تعهد و آگاهی از عواقب ربا بيشتر شود. دلنشين نيازمند فرهنگ سازی است مثال های ساده و 

لايه * اثر  در  که  است  اين  مساله  غيرمنطقیواقعيت  کارمزد  مثل  ربا  پنهان  مورد  ،  های  غير  در  تسهيلات  مصرف 

ان، کاذب شدن نرخ ربا، غصب اموال سرمايه گذار  جامعه دچار:  ،و تمديد صوری قراردادهای تامين مالی  قرارداد

 

 ، قال رسول ا..)ص(: »الربا و انکثر فان عاقبته تصير الی قلّ«  1684«، حنهج الفصاحه، »ابوالقاسم ،پاينده -1
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بنگاه ورشکستگی  واقعی،  اقتصاد  از  بانکی  بانکی، سخت بهره  تعهدات  ادای  در  مشتريان  بدقولی  تر های ضعيف، 

 اين واقعيت ها به قدر کافی بيان نشده است.  شود.و .... می ملیشدن ضمانت تسهيلات، کاهش سطح اعتماد 

مساله * بانکی  بدهکاران  حجم  و  دائ تعداد  که  است  رسانه ای  در  می م  مطرح  مطبوعات  و  است ها  ممکن  و  شود 

نکته   بشود.  نيز  بانک  فرهنگ  غفلت شده،باعث ورشکستگی  اگر  که  است  مورد اين  در  تسهيلات  سازی مصرف 

صحيح انجام شود و اگر مدير شعبه و مشتری صرفا درصدد تکميل مدارك نباشند و در مخارج صحيح تسهيلات  

های بانکی تور صوری مسوليت را از گردن خود ساقط نکنند، بسياری از بدهکاریحساس باشند، اگر با يک فاک

است.   نداده  قرار  ربا  در  محرکی  موتور  و  انرژی  خداوند  زيرا  شد.  مىکمتر خواهد  نابود  را  ربا  و »خداوند،  کند 

  1دارد.«دهد! و خداوند، هيچ انسانِ ناسپاسِ گنهکارى را دوست نمى صدقات را افزايش مى

برای گروه های   ين و شرايط مخاطب،ن مفاهيم سرفصل آموزش های مفيد و روشنی هستند که متناسب با سناي

 هدف دارای اولويت پيشنهاد می شوند. 

بسيار * فرهنگی  برنامه  نفوذ  های  روش  و  نياز  مورد  های  پيام  اولويت  قالب  در  ربا  حذف  فرهنگی  راهکارهای 

آشنا و هنرهای هشت گانه  ابزارها و مسايل دارای اولويت زمانه خود    با  ارزشمند است و لازم است عالم به زمانه

 باشد.  

تفکر سيستمی در راهکارهای فرهنگی به ذکر است:    لازم به  پيشنهادات سياستی )راهکارهای فرهنگی(   در پايان*

مهندسی صورت يک چرخه و سيستم شامل: داده های ورودی، فرايند، خروجی ها و ارزيابی ثمربخشی به شکل  

 فرهنگی ضروری است و در ابتدای فصل دوم مورد بحث قرار گرفت. 

جامعه در کل به مثابه يک سيستم اصلی است و لازم است بين همه اجزای آن هماهنگی وجود داشته باشد. ثانيا  

به عنوان يک مجموعه اصلی است و خرده سيستم جلوبندی، موتور، بدنه و س نظر بگيريد که  اير  اتومبيلی را در 

باشند. هماهنگ  بايد  کاملا  های   اجزا  سياست  ديگر:  بيان  به  دارد.  توجه  موضوع  اين  به  فرهنگی  نگاری  پيوست 

اقتصادی، درآمدزايی، تبليغی و حقوقی؛ چه تمهديداتی نياز دارد تا در تضاد و تناقض با برنامه فرهنگی حذف ربا  

 . لازم است  نباشد. رعايت پيوست های فرهنگی در تمام برنامه های ملی

بسياری از منابع انسانی و مادی يک  بسيار بهتر حرکت و رشد می کند. ؛جامعه به صورت يک مجموعه هماهنگ تر

  ماهنگی و عدم تفکر سيستمی هدر می رود و به رفاه مادی و معنوی آن ها صدمه می زند.ه ملت در اثر نا

نظام   تفاوت حکمرانی  نقطه عطف  تفکر سيستمی  با دوران طاغوت و گلوگاه نگاه سيستمی و  اسلامی  جمهوری 

است.   انقلاب  دوم  گام  در  موفق موفقيت  عالم  منجی  فرج  سوی  به  حرکت  و  اسلامی  سازی  تمدن  در  اميدوارم 

 باشيم. 

 پیشنهادات پژوهشی 

 شيوع اموال حرام و ربا ما را در انتخاب راهکارهای مناسب تر ياری می نمايد. درباره علل عميق تر تحقيق *

 

 « أَثيمٍ کفََّارٍ کُلَّ  يُحِبُّ لا اللَّهُ وَ دقَاتِالصَّ  يُرْبِی وَ الرِّبا اللَّهُ يَمْحقَُ: »276؛ آيه 2سوره بقره:- 1
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ای را از دانيم خداوند راه نجات هيچ بنده دانيم آنچه حرام شده در مقابل حلال خداوند بسيار ناچيز است و می*می 

نمی قرار  معصيت  و  پليدی  و  گناه  بادهد.  ميان  مواجهه  می  در  حرج  احساس  که  راهکارهای   ارايهکنند،  مردمی 

حيله های ناسالم و ارايه راهکارهای پخته تر به   پرهيز از  دمد.می  ها  و حس اميد را در روح آن  مهم است جانشين  

  مردم نيازمند تحقيق و تفحص است.

و  پهلو  دو  نامناسب،  راهکار  است.  مبهم  جانشين  راهکارهای  برخی  در  خانواده  مشاوره  و  حقوقی  *مسايل 

دگی و انواع تعاون کشی خانواابهامات راهکارهايی مثل: قرعه   گرفتاری آن ها را اضافه می کند.  ،دردسرساز به مردم

 .محل کنيبايد تواند جانشين ربا باشد که می

انتظار می   * است که  اقتصادی، کوششی  معاملات جديد  دينی و متخصصان علوم    رود.تحليل  عالمان  است  لازم 

انسانی برای روشن شدن ماهيت معاملات مشروط، خريد و فروش اسکناس، خسارت تاخير تاديه، اوراق قرضه، 

 و  ، شکل های جديد معاملات ضرری، معاملات بورس نفتیهاگذاری انداز توامان، سپرده جديد عمر و پسهای بيمه

 و درس های خارج فقه خوبی با عتوان فقه معاصر شکل گرفته است.  ... تلاش کنند

حق  * سرمايه موضوع  حساب  برای  کنيد  فرض  بانکی:  کوتاهالوکاله  يک 8مدت  گذاری  بلندمدت  ساله  درصد، 

پنج ساله14 بانک درصد سود علی 20درصد و  اگر  بانک،  به  نظريه وکالت مشتريان  اساس  بر  بپردازند.  ها الحساب 

های بانک، سود باقی اند، يعنی بعد از کسر حق وکالت واقعی و هزينه گذاران عمل کرده واقعا به عنوان وکيل سپرده 

دهد؟ اگر به اسم ها رخ میصله معناداری بين سود سپردهکنند، آيا چنين فاها تقسيم میمانده را بين صاحبان سپرده 

گردد و دار میشود، اصل نظريه وکالت مخدوش شده و جواز فقهی آن شبهه الوکاله هدف ديگری تعقيب میحق

شناسی و موضوع شناسی دقيقی انجام شود. همچنين تنوع منابع بانک از جهت ماهيت حقوقی، غير لازم است عرف 

شود، مسئله  ها و عوامل ديگر موجب میها، هزينه تکاليف به بانک ودن دخل و خرج هر يک از سپردهقابل تفکيک ب

احکام ضرورت   و  موضوع  شناخت  برای  تلاش  شود.  برخوردار  پيچيدگی خاصی  از  بانکی  معاملات  در  وکالت 

  1دارد.

درآمد، های کمگروه   ويژهمردم به  های جذب شده از  سود اسمی سرمايه   ، بايدعدالت عدالت و تورم: برای بهبود    *

باشد تورم  نرخ  به    و  متضمن  بانکی  سپرده  طورنظام  خريد  قدرت  از  اصل عادلانه  اين  نمايد.  محافظت  گذاران 

قدرت خريد حتی  های تورمی  گذاران به گيرندگان تسهيلات منتقل نشود. در زمان که منابع سپردهشود  میموجب  

شود. يابد، ولی اين کاهش ارزش در بازپرداخت گيرندگان تسهيلات لحاظ نمی گذاران کاهش میسپرده اصل سپرده  

گذار نه تنها سود  . يعنی سپرده شودگذاران به گيرندگان تسهيلات میموجب انتقال منابع از سپرده گاهی  اين پديده  

   ناعادلانه است.اين روش  اش از دست رفته ونگرفته بلکه قدرت خريد سپرده

ميزان  * و  می مخاطره:    سود  را  معين  چارچوب  در  مالی  آزادی  مخاطره اصل  انتخاب  آزادی  صورت  به  توان 

گذار حق آن را داشته باشد تا نوسانات سود را کمتر يا )ريسک( و بازده تعريف کرد. به عبارتی ديگر بايد سپرده

 

 100داری اسلامی«، ص موسويان، سيدعباس و ميثمی، حسين، »بانک- 1
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کند. انتخاب  خود،  ريسک  تحمل  قدرت  و  ثروت  اساس  بر  بزرگ  بيشتر  از  کاستی يکی  تحقيقات ترين  های 

های اصولی علم نوين مديريت مالی است.  از بحث است، در حالی که  ريسک و مخاطره    موضوع داری اسلامی  بانک 

 .البته تحقيقاتی در جريان است 

گاهی   .هزينه معاملات تاثير بسزايی داردکارايی و  داری بدون ربا در  بانک   هاینامه بخش   تبيين وظايف نظارتی:  *

های مثلا در فروش اقساطی، دستورالعمل  .کندو حتی فساد را بيشتر میاکارآمد و مشتری را خسته  داری را نبانک 

ها و ضررهايی دارد؟ اصرار بر پيش رساند؟ چه فايده محدود کننده به انواع محدود خريد چقدر ما را به هدف می

کند؟ آيا روش جايگزين ايجاد می  کند و چه عوارضیفاکتور و شماره حساب فروشنده کالا، چقدر ربا را کم می

 زحماتی در قالب عقد »مرابحه« انجام شده است و اين تحقيقات نياز به مطالعات بيشتری دارد.  دارد؟

پيشنهادات  و  است  شده  نوشته  موجود  داری  بانک  قانون  چارچوب  در  پژوهشی  و  سازی  فرهنگ   پيشنهادات 

 د است.تهيه شده و قابل بهبوارزشمندی برای اصلاح قانون 

 



150 

 

 منابع 
 ه.ش 1385  اول، طالب،يبن اب یقم، مدرسه امام عل  ،یرازيا... مکارم ش تي آ یبا ترجمه فارس م،يقرآن کر

 ی تا انتشارات داورى، قم، ب  ،ی»علل الشرائع«، دو جلد ،یمحمد بن عل ه،يابن بابو .1

 ق 1404قم،  »من لا يحضره الفقيه«، جامعه مدرسين، چاپ چهارم،  ،یمحمد بن عل ه،يبابو ابن .2

 ق1399احمد بن فارس، »مقاييس اللغة«، دارالفکر، قم،   ا،يزکر ابن .3

عامل  یعل  ابن .4 احمد  فیثان  دي)شه  نيالد  ني ز  ،یبن  الافهام  »مسالک  پانزده جلد  عي شرح شرا  ی(،  موسسه    ،یالاسلام«، 

 ق 1419اول، قم،   ه،ي المعارف الاسلام

 تایقم، ب  ،یفزار مرکز اطلاعات و مدارك اسلامنرم ا  ،یمکرم، محمد، »لسان العرب«؛ پانزده جلد  ابن .5

 1389اول، تهران،   ،یساق «،یغيتبل  یهابا روش يیبهروز، »آشنا ،یاثبات  .6

 1371و ارتباطات«، سروش، اول، تهران،  ی»افکار عموم ،یعل ،یاسد  .7

  ،یلعات برنامه درسمطا  «،یو پرسش گر   یمهارت فلسفه ورز  شيداستان بر افزا  ريژاله، »تاث  ،یانيو ک  نيحس  ،یاسکندر .8

 1386، تهران، 7دوره دوم، شماره

 1386نشر آن، اول، تهران، مرداد  «،یالملل نيو روابط ب یاصغر، »ارتباطات جمع یعل ا،ي اصغرک .9

 1380سپاه، اول، قم،   یاسلام  قاتيدر قرآن«، پژوهشکده تحق غياصغر، »تبل یعل  ا،ي ن یالهام .10

س  غات«،يتبل»عصر    ،یآنتون  س،ي پراتکان  و  وتيال  آرنسون، .11 عباس   ،یداماميترجمه  و  اول،    ،یکاووس  سروش،  مقدس، 

 1384یتهران، د

 1384، قم، 53حوزه، شماره شهيمجله اند م«،يبدون ربا و چالش مفاه یداربانک اتي صادق، »قانون عمل  ،یاريبخت .12

 1377اول، قم،    ،یمراجع«، دفتر انتشارات اسلام لي المسا حيمحمدحسن، »توض ،ینيخم یهاشم یبن .13

 1386»استفتائات«، دفتر معظم له، اول، قم،  ،یمحمدتق بهجت، .14

 1384»توضيح المسائل«، دفتر معظم له، پنجاه و هفتم، قم،  ،یمحمدتق بهجت، .15

 1390تهران،   بنا،يا  یخبرگزار انه«،يواژه فرهنگ در دوره م یها شهي»ر ر،ي اردش ،یبهمرد .16

مطالعات و سنجش    قات،يانتشارات مرکز تحق  ما،يمهرس   ،یفلسف توسعه«، ترجمه    یارتباطات برا  یا، »بعد فرهنگ  بورن، .17

 1379تهران،    ما،يصدا و س  یبرنامه ا

 1386، قم، 92ماهنامه مبلغان، شماره ،«نينو  یاز رسانه ها نيد غي حجت الله، »ضرورت تبل ات،يب .18

»بررس  دار،يب .19 الحسنه و ش  یمحمد،  دار   یها   وهيکارمزد قرض  بانک  در  آن  معرفت، شماره    هينشر  «،یاسلام   یمحاسبه 

 1391اول، قم، 

 .است  اتينشر ريو سا هاني در روزنامه ک یژنيب اري ماز  یاثر آقا ،یانيپا  وستي پ ی کاتورهايکار ار،ي ماز ،یژنيب .20

  ی مايصدا و س  ی هامطالعات و سنجش برنامه  قات،ينشر مرکز تحق  ،یعل  ،یترجمه رستم  «،يیتولر، »ارتباطات اقنا  نگر،يب .21

 1386اول، تهران،    ان،ريا  یاسلام یجمهور

ابراه  نده،يپا .22 ترجمه  الفصاحه«،  »نهج  »رهگشا  اني احمد  ميابوالقاسم،  عنوان  قم،    ت«،يانسان   یبا  چهارم،  ادب،  گلستان 

1385 



151 

 

 1389و دوم، قم،  ستي»سيره پيشوايان«، انتشارات موسسه امام صادق)ع(، چاپ ب ،یمهد ،يیشوايپ .23

 1382جو، نشر مرکز، تهران،  زداني  امي جمه پتر «،یانتقاد شه ي»فرهنگ اند کل،يما ن،يپ .24

 1378سرور، اول، قم،   د«،يجواد، »استفتائات جد رزاي م ،یزي تبر .25

 1366دفتر تبليغات اسلامى، اول، قم،  ،یجلد  کيآمدى، عبدالواحد، »غرر الحکم و درر الکلم«؛  تميمى .26

 1373، 60شماره ،کلک  یهنرو  یکوچک«، ماهنامه فرهنگ  ی»انقلاب بزرگ و رسانه ها د،ي مج، اني تهران .27

 1386تهران،    ن،يقلم نو  تيمعاصر«، نشر حکا  یدر جامعه شناس يیغلام عباس، »جستارها ،یتوسل .28

 1378موحد، انتشارات طرح نو، تهران،  اءي»منتقدان فرهنگ«، ترجمه ض ،یلزل جانسون، .29

 تا  یتهران، ب ،یبازرگان یادر مطبوعات«، نشر موسسه مطالعات و پژوهش ه  ی»اقتصاد اسلام ن،ياز محقق یجمع .30

 م 2002ی،  اسلام یران ي ا یمرکز پژوهش ها  د،يسع ان، يديترجمه حم ،کا«يتانيالمعارف بر  رهي»دا ن،ياز محقق یجمع .31

 1384تهران،  ران،ي ا یداربانک یموسسه عال «،یاسلام یدار بانک ینارها يو مقالات سم ها ی»سخنران ن،ياز محقق یجمع .32

تهران،    ،یانقلاب فرهنگ  یعال   یانتشارات شورا  «،یفرهنگ  یابعاد و مولفه ها   یراهبرد  یها »شاخص  ن،ياز محقق  یجمع .33

 1389مهر  

 www.cbi.ir  یبانک مرکز گاهيداری بدون ربا«، برداشت از پا»قانون عمليات بانک ن،ياز محقق یجمع .34

 1375و 1374تهران،  ،یبانکو  یپول  قاتيموسسه تحق «،یو ارز  ی پول یها استي »مقالات کنفرانس س ن،ياز محقق یجمع .35

  م1969مکتبه النهضه، اول، بغداد،   ن،ييالعرب«، دارالعلم للملا  خيتار ی: »المفصل ف یعل جواد .36

دو فصنامه زبان و    «،ینيخوش ب  شيو افزا  یشعر بر کاهش افسردگ  ريتاث  یپور، شبنم و پورحسن، خاطره، »بررس   حاتم .37

 1397، تهران، 84، شماره 26سال   ،یفارس اتيادب

 ق 1409مؤسسه آل البيت)ع(، اول، قم،  ،یجلد 29عاملى، محمدحسن، »وسائل الشيعه«،  حر .38

و انتشارات    ی)مقام معظم رهبری(، »اجوبه الاستفتائات فارسی«، نشر سازمان تبليغات اسلامیدعلي س  ،ایخامنه  ینيحس .39

 1386اول، تهران،  ،یالهد 

 1390)اجوبه الاستفتائات(« ، معارف، اول، قم،  یزندگ )مقام معظم رهبری(، »پرسمانیدعليس  ،ایخامنه ینيحس .40

 ق 1419»توضيح المسائل«، دفتر معظم له، شانزدهم، مشهد،  ،یعل   ديسيستانی، س ینيحس .41

تبل   ن،يحس  ،ینيحس .42 مقالات  روان  غاتي»مجموعه  جنگ  دفاع  «، یو  علوم  حس  یپژوهشکده  امام  اول،  نيدانشگاه  )ع(، 

 1377تهران، 

و نهم، قم،   ستي(« ، معارف، بيیدفتر شانزدهم )رساله دانشجو  ،يیدانشجو  یها ها و پاسخرسش»پ   ،یمجتب  ديس  ،ینيحس .43

1391 

 1391، تهران، 20178شماره  هان، ي روزنامه ک «،ی»مال حرام و آثار حرام خور ،یهاد ،ینيحس .44

 1370ن، اول، تهرا  ،یاسلام غاتيسازمان تبل «،یو دانش ارتباطات اجتماع  یاسلام غي محسن، »تبل خندان، .45

 1374تهران،   ،یاسلام غات يمرکز چاپ و نشر سازمان تبل «،یو دانش ارتباطات جمع  یاسلام غي محسن، »تبل خندان، .46

»  خورشيد، .47 بناحمد،  مهدوی، محمد جواد،  ترجمه  اسلامی«،  اقتصاد  در  قدس    یاسلام  یها پژوهش  اديمطالعاتی  آستان 

 1374اول، مشهد،   ،یرضو

 1385لات انديشه اقتصادی«، دانشگاه مفيد، اول، قم، يدالله، »تاريخ تحو  دادگر، .48



152 

 

 1386اول، قم،   ن،يالمومن ر يمحمد، »ترجمه نهج البلاغه«، موسسه ام ،یدشت .49

 1384انتشارات سروش، تهران،  «،یدر رسانه مل ی و برنامه ساز یمحمدرضا، »اصول خبر رسان ،یريدهش .50

 1388، تهران، زمستان8دوره دوم، شماره ،یفرهنگ   قاتي قفصل نامه تح  «،یمحمدرضا، »رسانه و فرهنگ ساز ،یريدهش .51

س  ،یريدهش .52 عرصه  در  ها  رسانه  »نقش  جهان  یخارج  استيمحمدرضا،  عصر  جهان  یدر  ها«    یشدن،  رسانه  و  شدن 

 1381و آلمان، انتشارات وزارت خارجه، تهران،  رانيا  یرسانه ا ناريشده در سم  هيمجموعه مقالات ارا

ششم، تهران،   ، یفرهنگ  یو همکاران، انتشارات علم  نيرحسي پور، ام  ان يتمدن«، ترجمه آر  خي ار»ت   مز،يج  اميليو  دورانت، .53

1367 

 ق1412انتشارات شريف رضى، اول، قم،   ،یدو جلد ،حسن بن محمد، »إرشاد القلوب« ديلمى، .54

خسرو  نيحس  ،یاصفهان   راغب .55 ترجمه  قرآن«،  الفاظ  »مفردات  محمد،  مرتضوغلام  ،ینيحس  یبن  نشر  دوم،   ،یرضا، 

 1375تهران، 

 1382نشر آن، اول، تهران،   غ«،ي ارتباط، اقناع و تبل  ی»مبان ،یعل  ،یپاکده ینيمحمدکاظم؛ حس نا،يزاده، شهرام و به رجب .56

  هاني روزنامه ک ،یاسلام یجام جم، روزنامه جمهور روزنامه .57

 1386ن، )سروش(، اول، تهراماينشر دانشکده صدا و س «،یمحمد حسن، »ارتباطات و آگه زورق، .58

 1368سروش، اول، تهران،  غ«،ي تبل یمحمد حسن، »مبان زورق، .59

 1386جعفر، »توضيح المسائل«، موسسه امام صادق)ع(، اول، قم،  ،یسبحان .60

 1386دوازدهم، قم،  ،یزنجان یريا... شب  تي»توضيح المسائل«، دفتر آ ،یدموسي س ،یزنجان یر يشب .61

 1387انتشارات نهضت، تهران،  «،یباطات و مخاطب شناسمحمدکاظم، »اصول ارت  افر،يو بهن رضاي عل  ،یشرف .62

 ق 1430اول، قاهره،   ،یعهد الرسول)ص(«، دارالفکر العرب  هيالجاهل  یف نهي»مکه و المد م،ياحمد ابراه  ف،يشر .63

 1385گلپايگانی، لطف الله، »جامع الاحکام«، دفتر نشر آثار آيت ا... صافی گلپايگانی، چهارم، قم،  صافی .64

 1386قم،  کم،يالله، »توضيح المسائل«، دفتر نشر آثار آيت ا...صافی گلپايگانی، شصت و لطف نی،گلپايگاصافی .65

 1391تمار، چاپ شانزدهم، قم،  ثمي»مجمع المسائل«، انتشارات م وسف،ي صانعی، .66

 1382تهران،  ،یو مطالعات فرهنگ یپژوهشگاه علوم انسان  «،یاجتماع یروانشناس  یف يژاسنت، »فرهنگ توص ،یبيصل .67

 ق  1396انتشارات دارالفکر، قم،  ،یجلد  40دوره  ،یموس  ،یترجمه همدان زان«،يالم ر ي»تفس ن،يمحمدحس ،يیطباطبا .68

 ق 1403نشر مرتضى، اول، مشهد،   ،یاحمد بن على، »الإحتجاج على أهل اللجاج«، دو جلد ،طبرسى .69

 1365ل، تهران، دارالکتب الاسلاميه، او ،یمحمد بن حسن، »تهذيب الاحکام«، ده جلد طوسى، .70

 1379اول، تهران،  ،یاسلام غات يسازمان تبل  ت«،يو ترب غ ي»نقش اسوه ها در تبل ،یمقدم، مصطف یعباس  .71

 1366تميمى آمدى، »غرر الحکم و درر الکلم«، يک جلد، دفتر تبليغات اسلامى، اول، قم،  ،محمد عبدالواحدبن .72

 1385و نهم، قم،  ستيضل لنکرانی، صد و بلنکرانی، محمد، »توضيح المسائل«، دفتر آيت ا...فا فاضل .73

 ق 1422اسلام، قم،   دي »کنزالعرفان«، مکتب نو ،یوري سُ یمقداد، مقداد بن عبدالله بن محمد حلّ فاضل .74

 1386تهران،   ازدهم،يرسا، چاپ   ینشر خدمات فرهنگ «،یاکبر، »ارتباطات انسان  یعل  ،یفرهنگ .75

الملل(،    ني)شرکت چاپ و نشر بري رکبي احمد، ام  ،یترجمه بهشت  غ«،يلدر راه تب   يی»گام ها  ن،يمحمد حس  دي الله، س  فضل .76

 1386اول، تهران، 



153 

 

 1391احکام«، انتشارات الزهرا، قم،  انيزاده، محمدحسن، »درس نامه روش ب فلاح .77

 1390سال سوم، قم، زمستان ،یمحمد، »اخلاق رسانه«، معرفت اخلاق  ،یفولاد .78

نشر گستر،   ن،يحس  ري پور، ام  انيترجمه آر  «،یجامعه شناس  نه ي»زم  س،ي فرانس  ر يکوف، ما  م يو ن  ام يليآگ برن، و  نگيلديف .79

 1381اول، تهران، 

 1386از قرآن، دوم، تهران،   يیدرس ها یمرکز فرهنگ غ«، يمحسن، »قرآن و تبل ،یقرائت .80

 1365نشر دار الکتب الاسلاميه، اول، تهران،  ،ی»الکافی«، هشت جلد  عقوب،يمحمد بن  کلينى، .81

 1383و قالب ها«، نشر راه قرآن، اول، تهران،  یاصول، مبان  غ،ي»روش تبل ،یعل  رضا ،یکرم .82

 1378جوان، تهران،  شهيکانون اند درضا،يحم ،یرزاد يهلموت، »معضل پول«، ترجمه شهم تس،يکرو .83

 1386»سيره و سخن پيشوايان«، انتشارات حلم، چاپ دوم، قم،  ،یمحمدعل   کوشا، .84

 1383اول، تهران،  ران،ي و اقناع«، نشر ا غ يارتباط، تبل ی »مبان رحمان، ،ید ياصغر و سع یعل ا،يک .85

مجله   «،یاجتماع   نيتام یاسلام یاز منابع مال  یکيورد خمس ارباح مکاسب به عنوان آ»بر  ن،يالد اءي دضيس  ،ینيالحس  اءيک .86

 1380، تهران،  9شماره ،یاجتماع ن يتام

 1386، قم، 52ا«، مجله معرفت، شماره ها و راهبرده  ستهيبا یفرهنگ  ی»مهندس ن،يغلام حس  ،یگرام .87

 1370اول، تهران،   ،یمنصور، نشر ن  ،یترجمه وثوق «،یاجتماع راتييروشه، »تغ ،یگ .88

 1379دشتسان، تهران،  ، نشربرزيفر  ،یدي »تکامل فرهنگ«، ترجمه مج ت،يالف. وا یلسل .89

 ق 1404جلد، مؤسسة الوفاء ، بيروت،  110محمد باقر، »بحار الأنوار«،   مجلسى، .90

 1387قم،   طالب،يبن اب ی محمدباقر، »حلقيه المتقين«، انتشارات امام عل  ،یجلسم .91

 ق1408نورى، »مستدرك الوسائل«، هجده جلد، مؤسسه آل البيت عليهم السلام، اول، قم،  محدث .92

 1384نشر دوران، تهران،  «،ی »مقدمات جامعه شناس ،، منوچهریمحسن .93

تدو  یمحمدجواد، »درآمد  محقق، .94 ربا   نيبر  بانک  شاخص  اقتصادفصل  «،یاسلام  یداردر  معرفت  ، قم،  4شماره  ،ینامه 

1390 

 1367دوم، قم،  ه،يحوزه علم یاسلام غاتي الحکمه«، ده جلد، دفتر تبل زاني محمد، »م ،یشهر  یر یمحمد  .95

صاحب الزمان)عج(، اول، قم،   یو فرهنگ  یمحسن، »مسائل جديد از ديدگاه علما و مراجع تقليد«، نشر علم  ،یمحمود .96

1385 

 1389فاطمه الزهرا)س(، اول، اصفهان،   یموسسه مطالعات  ن«،ي»عصاره د ن،يحس ،یمظاهر .97

  1377»لغت نامه«، موسسه لغت نامه دهخدا، تهران،  دجعفر،ي س ،یدي محمد و شه ن،يمع .98

 1379اول، قم،   طالب،يبن اب یشيرازی، ناصر، »استفتائات جديد«، مدرسه الامام عل مکارم .99

 1385دوم، قم،  طالب،ي بن اب یطرق فرار از ربا«، مدرسه الامام عل  یر، »بررس شيرازی، ناص  مکارم .100

 1374اول، تهران،  ه،ي نمونه«، دارالکتب الاسلام ريشيرازی، ناصر، »تفس مکارم .101

 1385قم،   طالب،يبن اب ی شيرازی، ناصر، »توضيح المسائل«، مدرسه الامام عل مکارم .102

 1380دوم، قم،  طالب،يبن اب یلامی«، مدرسه الامام علشيرازی، ناصر، »ربا و بانکداری اس مکارم .103

 1376تهران،    ،یو بانک یپول  قاتيموسسه تحق «،یفقه دگاهيمفهوم و موضوع ربا از د  نيي»تب ثم،يم ،يیموسا .104



154 

 

 1391پنجم، قم،    ،یاسلام  شهيپژوهشگاه فرهنگ و اند «،ی اسلام یمال  یعباس، »ابزارها  موسويان، .105

 1378اول، تهران،  ،یو بانک یپول  قاتي موسسه تحق «،یاسلام  یدارعباس، »بانک موسويان، .106

»بررس  موسويان، .107 تأخ  یراهکارها   ی عباس،  مشکل  بانک  هيتأد  ري حل  فصلدر  ربا«،  بدون  و حقوق، داری  فقه  نامه 

 1387، قم، 8شماره

»پس  موسويان، .108 و سرماعباس،  اسلام   یگذارهيانداز  اقتصاد  اند  «،یدر  و  فرهنگ  قم،    ،یماسلا  شهي پژوهشگاه  دوم، 

1376 

 1372اول، قم،  ، یخمينی، روح الله، »استفتائات«، دفتر انتشارات اسلام یموسو  .109

 ق 1390نشر الادب، دوم، نجف اشرف،   ،یخمينی، روح الله، »تحريرالوسيله«، دو جلد  یموسو  .110

 1379نهم، قم،  ،یخمينی، روح الله، »توضيح المسائل«، دفتر انتشارات اسلام یموسو  .111

 ق 1381نی، روح الله، »مکاسب محرمه«، نشر مهر، اول، قم، خمي یموسو  .112

 1388تهران،  ،ینيو نشر آثار امام خم ميموسسه تنظ ع«،ي روح الله، »الب ،ینيخم یموسو  .113

 1384، قم، تابستان18شماره  ،یمجله اقتصاد اسلام «،یو تجار یدي تول  یعباس، »ربا در قرض ها  ديس ان،ي موسو .114

 1392اول، قم،   ت،يانتشارات زمزم هدا «،یاسلام  ی بانک دار یابيارز  یهاعباس، »شاخص  ديس ان،ي موسو .115

 1395تهران،  ،یو بانک  یانتشارات پژوهشکده پول «،یداری اسلام»بانک ن،يحس  ،یثميو م دعباسيس ان،ي موسو .116

 1383، قم، 16شماره ،یمجله اقتصاد اسلام «،یدر اقتصاد اسلام یگذار  هيفرصت سرما نهي»هز ن،يحس ،یمعز ريم .117

 1370تهران،  ،یاسلام  غاتيسازمان تبل غ«،يتبل تيموفق   طيمحمدرضا، »شرا ،یناج .118

 1381صدر اسلام«، دفتر نشر معارف، سوم، قم،   یمحمد )رضی(، »تاريخ تحليل  نصيری، .119

 1386وسوم، قم،  ستيموعود، ب  ی»توضيح المسائل«، موسسه مهد ن،يحس ،یهمدان ینور .120

 1383موعود، دوم، قم،  یموسسه مهد  «،یله فقهمسئ  کي»هزار و  ن،يحس ،یهمدان ینور .121

 1380، تهران، 34و 33مجله کتاب ماه هنر، شماره کاتور«،ي کار تي»نقش و اهم ن،يمحمدحس  رومند،ين .122

انتشارات    ا،ين   یانيو فرهنگ«، ترجمه مسعود آر  نيدرباره رسانه، د  یشينات لاند، »بازاند  یاستوارت ام و با   هوور، .123

 1382، تهران،  مايصدا و س یمطالعات و سنجش برنامه ا   قات،يسروش و مرکز تحق

 1380تهران،   ،یاسلام  غاتيامت«، سازمان تبل   یقاسم، »امام الگو ،یواثق .124

»درآمد  ،یانيد  نيالدو شمس  رضایعل  ديس  ،یواسع .125 روش  یمحمد،  و    یغيتبل  یها بر  علوم  پژوهشگاه  ائمه)ع(«، 

 1387اول، قم،  ،یفرهنگ اسلام

د  ی »راهنما  مز،يج  ت، يفل  وان .126 در  نفوذ  و  قدرت  آل   گران«،يکسب  چاپ  محمد  ن، ياسيترجمة  هامون،  نشر  رضا، 

 1385چهارم، تهران، 

 1386قم،  ازدهم،ي»توضيح المسائل«، مدرسه الامام باقرالعلوم،  ن،يخراسانی، حس وحيد .127

 1384نشر دوران، تهران،  «،ی »مقدمات جامعه شناس ،، منوچهریمحسن .128

 تفتائات مقام معظم رهبری اس   Khamenei.irتيسا .129

130. Adorno,T.W, Theory of Pseudo-Culture, Telos, Vol. (95), 1993 

131. Bennet, J. “Culture”, in Encyclopedia Americana, USA, Chicago Publisher, 1973 



155 

 

132. Bourdieu, P, In other Words: Essays toward a Reflexive Sociology , Cambridge: UK: 

Polity Press, 1990 

133. Carhsson, u: Tayie, Samy: Jacquinot-Delaunary, Genevieve & Tomero, Jose 

Mannuel Perez (Eds). Epowerment through Education; An Intercultural Dialogue, 

Sweden: Goteborg University, 2008 

134. Clyde Kluckhohn: Culture: A Critical Review of Concepts and Definition,2000 

135. Copley, T, Religious Education: Developing Primary Teaching Skills, London: 

Routledge, 1994 

136. duchesne mon, early history of christin church. London,1935 

137. Gerbner, G, Field Defiinitions: Cimmunication Theory, in: US. Diirectory of 

Graduste Programs. (1984- 1985)  

138. Grossberg, L. Nelson, C. & Treichler, P. (Eds), Cultural Studies , London: Routledge 

& kegan Paul, 1992 

139. Kroeber, A. L. and C. Kluckhohn, Culture: A Critical Review of Concepts and 

Definitions, 1952 

140. Leo Bogart , pollsand, The Aworeness of public opinion. 

141. Lull, J, (ed), World Families Watch Television, Newbury Park, CA: Sage,1998 

142. Lull, J. Media, Communication, Culture: A Global Approach< Sevond Edition, 

Cambridge, UK: Polity Press,2000 

143. Poirrier, P. (Université de Bourgogne) , Politique culturelle et patrimoines, Vieille 

Europe et Nouveaux mondes, Dans : Culture & Muse`es, Revue. Janvier-Juin 2007 

144. Tylor, E. Primitive Culture: Researches into the Development of Mythology 

Philosophy, Religion, Art, and Custom. New York: Gordon Press. 1981 

145. Tylor, Edward, Primitive Culture. Vol 1. New York: J.P. Putnam's Son, 2000 

 

 



156 

 

 پیوست پایانی 
 

 
 نمونه نقاشی ها   - 1

         
 

 اخراج یهودیان ربا خوار         

 

 عاقبت رباخواران      

 



157 

 

 

     
 

 
 نمونه کاریكاتورهاي آموزنده به شرح زیر است: - 2

 
 



158 

 

 

 
 

 

 
 



159 

 

 

 
 

 



160 

 

 

 

 



161 

 

 

 

 



162 

 

 

 
 
 

 

 


