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در هفت برندسازی  چیست؟ برند ۱

 -فرزاد مقدم-گام

 انتشارات سیته
۲ STP 

 برندسازیمدلهای  ۳

۴ 4Ps 

قانون تغییر  ۲۲ برندتثبیت  ۵

 سیال ر -ناپذیر برند

 -سیو لورا ر

 تهیانتشارات س

 برندسازیقوانین  ۶

۷ 

۸ 

های استراتژی  بلیغتتعریف  ۹

 -تبلیغات اثربخش

 -وینستون فلچر

 -ترجمه علی فرورفر

 انتشارات مبلغات

۱۰ 

 تبلیغماهیت  ۱۱

۱۲ 

 تبلیغوظیفه  ۱۳

 تبلیغاتصنعت  ۱۴

 ها و تصمیم گیری برای تبلیغرسانه  ۱۵

 در تبلیغاخلاق  ۱۶

 

 مباحث مطرح شده و ارائه نمونه های اجرایی و کاربردی بحث و بررسیجنبی در کلاس:  تیفعال
 : تحقیقاتی دانشجو تیفعال

هفته و ارائه گزارش کار در  literature reviewو انجام پژوهش به روش  برندسازی و تبلیغاتانتخاب یک موضوع تخصصی در حوزه 

 پایان ترم

 پایان ترم بر اساس: ارزیابی در 

 نمره ۶ یقاتیتحق فعالیت

 نمره ۱۴آزمون پایان ترم 
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