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بخش چهارم
تيتر زني در مصاحبه 

انتخاب تيترى مناسب براى مطلب مصاحبه مانند ساير مطالب مطبوعاتى اهميت 
زيادى دارد. استفاده از تيترهاى غير جذاب و كلى نمى تواند توجه خوانندگان را 
برانگيزد، در صورتيكه استفاده از تيترهاى جذاب نقل قولى يا انواع ديگر تيتر مى 

تواند خوانندگان را به خواندن مطالب ترغيب نمايد. 
اصول تيترزني در مصاحبه نيز تفاوت چنداني با ساير مقوله هاي روزنامه نگاري 
ندارد، منتها مثل گزارش دست مصاحبه گر يا مسئول مربوطه در انتخاب تيترهاي 
مختلف نسبت به خبر، بازتر است. اگر مصاحبه خبري باشد يا از متن آن خبر 
استخراج شده باشد طبيعي است كه بيشتر مطلب نيز خبري است و قوي ترين 
عنصر خبري مصاحبه، تيتر آن را تشكيل مي دهد، گاهي نيز ممكن است تيتر كلي 
و غير مستقيم باشد ولي موضوع خبر را در خود داشته باشد. در ساير موارد بسته 
به ذوق و سليقه و بينش مصاحبه گر يا مسئول مربوطه و نيز شخصيت مصاحبه 
شونده و مصاحبه كننده، تيترهاي متفاوتي براي مصاحبه انتخاب مي شود. مثلاً 
وقتي شخصيت مصاحبه شونده ممتاز و برجسته باشد ممكن است صرف انجام 
مصاحبه با او، براي نشريه جنبه خبري داشته باشد و به همين دليل تيتر مطلب 
به صورت كلي و تحت عنوان مصاحبه با فلان شخصيت مثلاً رئيس جمهور، وزير 
علوم، رئيس دانشگاه و ... ذكر شود، و زماني نيز ممكن است مسائل حاشيه اي، 
استعاره ها يا موضوعات مورد مصاحبه، در تيتر مصاحبه جاي گيرد. در هر صورت 
اين ارزش و جايگاه خود مصاحبه است كه در وهلة اول تيتر آن را تعيين مي كند 

و در مرحلة بعد ديد و سليقه كسي كه تيتر را انتخاب مي كند. 
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مهمترين انواع تيترهايى كه مى توان براى مصاحبه از آنها استفاده نمود به 
چند دسته تقسيم مى گردد: 

• تيترهاى كم محتوا 
• تيتر نقل قولى 

• تيترهاى استنباطى 

١- تيترهاى كم محتوا 
نوعى از تيتر كه خصوصاً در نشريات دانشجويى زياد بكار مى رود تيترهاى كم محتوا 
و يا كلى هستند، اينگونه تيترها بيشتر به دليل بى تجربگى مصاحبه گران انتخاب 

مى گردد و به دليل كلى و كم محتوا بودن از جذابيت اندكى برخوردار هستند.

مثال: 
«خواب»گاه هاى دانشجويى و گمشده اى به نام «نظارت»

مثال دوم: 
رئيس دانشگاه سيستان و بلوچستان گفت:

هدفمندسازي يارانه ها تاثيري در هزينه هاي دانشجويان ندارد

2- تيترهاى نقل قولى 
رايج ترين و ساده ترين نوع تيترهاى مصاحبه، تيتر نقل قولى است، در اين نوع 
تيتر، معمولا مهمترين و جذاب ترين قسمت گفته هاى مصاحبه شونده و يا عصاره 

و نتيجه كلى گفته هاى ا و را در تيتر مى آورند. 
شده  انتخاب  جمله  كه  نمود  دقت  بايد  قولى  نقل  تيترهاى  از  استفاده  در 
مفهومى مخالف كليت گفته هاى مصاحبه شونده نداشته باشد و بدون توجه به 
جملات قبل و بعد از آن انتخاب نگردد. همچنين بايد توجه داشت كه جمله اى 
از گفته هاى مصاحبه شونده را برگزيد كه مهمترين قسمت گفته هاى او بوده و 
براى خواننده نيز جذابيت داشته باشد و تيتر تنها به صرف زيبايى ادبى، انتخاب 

نشده باشد.
مثال:
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معاون اول رئيس جمهور عنوان كرد:
رشد 400 درصدي ايران در عرصه بهداشت و درمان

مثال دوم: 
رئيس اداره قوانين سازمان وظيفه عمومى: 

اضافه خدمت سربازان متاهل بخشيده مي شود

مثال سوم:
رئيس جمهور خبر داد:

آغاز به كار صندوق نوآورى و شكوفايى 
با 3000 ميليارد تومان سرمايه از فروردين

3- تيترهاى استنباطى 
در اينگونه تيترزنى، تيتر استنباطى كلى مصاحبه گر از گفته هاى مصاحبه شونده 
و موضوع گفتگو است، بعبارت ديگر اينگونه تيترها مانند تيترهاى نقل قولى نمى 
باشند كه تيتر عيناً از گفته هاى مصاحبه شونده انتخاب شده باشد، بلكه برداشت 

مصاحبه گر از كليت مصاحبه است.
تيترهاى استنباطى بيشتر براى مصاحبه هاى غير خبرى به كار مى رود و توجه 

به زيبايى و پرمعنا بودن عبارات تيتر، اهميت زيادى دارد.
مثال: 

وقتى"عروسك" در مقابل نفوذ "فريدون كيافر" رنگ مى بازد...!

مثال دوم: 
ازدواج اينترنتى؛ خوب يا بد؟؟؟

استفاده از سوتيتر 
مطالبى طولانى هستند و بنابراين بايد خواننده را به شيوه  مصاحبه ها معمولاً 
هاى مختلف براى خواندن ترغيب نمود، استفاده از سوتيترهاى جذاب و پر معنا 

مى تواند يكى از اين شيوه ها باشد.
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منتظره  غيره  و  عجيب  گاه  و  جذاب  جملاتى  معمولاً  مصاحبه  سوتيترهاى 
هستند كه مصاحبه شونده بيان نموده است، علاوه بر اين برخى سوالات مصاحبه 
گر نيز در صورتى كه اهميت زيادى داشته باشد مى تواند به عنوان سو تيتر مورد 

استفاده قرار گيرد. 

عكس مصاحبه
ــنلى  ــه حتى المقدور از به كار بردن عكس هاى پرس ــت كه براى مصاحب بهتر اس
ــوش ذوق و حداقل نيمه  ــر مصاحبه گر يك عكاس خ ــوددارى گردد و علاوه ب خ
ــا از طرفى به  ــكار لحضه ه ــگار را همراهى كند تا بتواند با ش ــز خبرن ــه اى ني حرف
ــرف ديگر تمام تمركز  ذهنى مصاحبه گر  ــت بصرى مصاحبه بيفزايد و از ط جذابي

معطوف به مصاحبه و سؤالات و پاسخ هاى او باشد تا مصاحبه بهتر انجام پذيرد.

 عكاس بايد به گونه اى تصويربردارى كند كه عكس بتواند با خواننده ارتباط 
برقرا كند و مفهوم خاصى را به او القاء كند. 
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ــاص، به ويژه  ــس داراى حركت و حالت هاى خ ــد از عك ــراى مصاحبه باي  ب
ــادى و يا  ــونده دچار هيجان، ش لحظاتى كه در جريان مصاحبه، مصاحبه ش
ــتفاده كرد تا توصيف فضاى مصاحبه براى انتقال به  ــود اس عصبانيت مى ش
ــود، همچنين عكس هايى كه مصاحبه شونده را در حالت  ــان ش خواننده آس
تفكر، تعجب، نگاه به دور دست و... نشان مى دهد و يا عكس هايى كه به نوع 
ــى از فضاى انجام مصاحبه را به خواننده  ــود يا هر نوع حالت احساس اوج رك

منتقل كند، مى تواند در جذابيت مصاحبه بسيار مؤثر باشد. 
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ــكاس بايد عكاس هاى متعدد و از زواياى   ع
ــت صفحه  ــف مصاحبه بگيرد، تا دس مختل
ــتفاده از بهترين و  ــراى اس ــريه ب آراى نش
ــد يكى از  ــن عكس باز باش ــا كيفيت تري ب
ــراى مصاحبه،  ــب عكس ب حالت هاى مناس
ــت كه هم مصاحبه شونده و هم  حالتى اس
مصاحبه گر در كادر دوربين قرار داده شوند 
ــت اگر دو طرف  كه در اين صورت بهتر اس
مصاحبه در دو طرف كادر عكس قرار گرفته 

ــر در حال گوش دادن و  ــود كه مصاحبه گ ــند، عكس در حالتى گرفته ش باش
مصاحبه شونده در حالت سخن گفتن است.

ــته  ــى ديگر از حالت هاى هنرى عكس كه مى تواند جذابيت بصرى داش  يك
ــونده رو به روى هم قرار  ــت كه مصاحبه گر و مصاحبه ش ــند زمانى اس باش
گرفته باشند و عكاس زاويه دوربين را به گونه اى قرار دهد كه مصاحبه گر 
ــان داده و تصوير مصاحبه كننده  ــونده را در حالت صحبت نش ومصاحبه  ش

مبهم وتصوير مصاحبه شونده واضح و شفاف باشد. 
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 يكى ديگر از حالت هاى هنرى براى تصويربردارى، استفاده از حالت انعكاس 
تصوير بر روى آيينه و اجسام صيقلى است در اين حالت اگر مصاحبه شونده 
ــه اى و يا هر نوع اجسام مشابه قرار داشته باشدعكاس مى  ــت ميز شيش پش
ــونده در  ــكلى تنظيم كند كه تصوير مصاحبه ش تواند كادر دوربين را به ش
ــم در نيمه پايينى كادر  ــده او بر روى جس نيمه بالايى و تصوير منعكس ش

عكس قرار گيرد.

 عكاس مى تواند در مصاحبه با ذوق و سليقه خود از هريك از عناصر موجود 
ــب اقدام نمايد به عنوان مثال  در فضاى مصاحبه، جهت گرفتن عكس مناس
ــود،  ــى و رازهاى نا گفته مربوط مى ش ــر موضوع مصاحبه به روابط سياس اگ
ــونده را از لاى در اتاق مصاحبه انعكاس  ــكاس مى تواند عكس مصاحبه ش ع

دهد تا حس و حال فضاى موجود در مصاحبه را به خواننده انتقال دهد.

ــتفاده از نماى نزديك بعضى عناصر موجود   همچنين عكاس مى تواند با اس
ــذ، قلم مصاحبه گر و  ــد ميكروفون، ضبط خبرنگارى، كاغ ــه مانن در مصاحب
ــونده در پس زمينه عكس حالت مصاحبه را  ــخص مصاحبه ش قرار دادن ش
ــه خواننده القاء نمايد حتى قرار دادن يك ليوان آب نيمه پر با ليوان خالى  ب
ــونده در پس زمينه كادر  در نزديكى دوربين و قرار دادن تصوير مصاحبه ش

عكس، مى تواند مفاهيم بسيارى را به خواننده القاء كند.
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 بعضى نشريات نيز عكس مصاحبه شونده را در حالتى كه نشريه آنها را در 
دست دارد منعكس مى كنند اين روش بيشتر مربوط به نشريات زرد در 
مصاحبه با هنرمندان، ورزشكاران ومانند آنهاست  وچنين حالتى در مورد 
نشريات وزين و مصاحبه شوندگانى نظير نخبگان، صاحبنظران ومتخصصين 

كمتر مشاهده مى شود.


