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 مهم ترين استراتژي هاي قيمت گذاري جهاني و بين المللي:

) قيمت گذاري نفوذي: هدف از اين استراتژي نقوذ در سطح عمده بازار است پس قيمت را از 1
 سطح بازار كمتر اعلام مي كنند.

بالا مورد استفاده قرار مي گيرد. در اين روش ابتدا ) قيمت گذاري دوششي: راي انتشار با درآمد 2
محصول با قيمت بالاتر ارائه مي شود و پس از ثبات محصول در بازار قيمت ناگهان كاهش مي يابد 

 و به سطح متعارف مي رسانند.

) قيمت گذاري بر اساس عرضه و تقاضاي بازار: بر اساس عرضه و تقاضاي بازار به وجود مي آيد. 3
 عرضه و تقاضا) (تعادل

 استراتژي هاي ورود به بازار بين الملل:

 به چه بازاري وارد شويم؟  

 چگونه وارد شويم؟  

 چگونه رشد كنيم؟  

 ) استراتژي صادرات:1

 در ار خود محصولات فروش جهت ضروري هاي فعاليت كليه شركت يك كه هنگاميالف) مستقيم: 
 گيرد مي عهده به كشورميزبان

 مديريت شركت« يك مانند اي واسطه به را ارائه محصول به بازار وظايف تمامب) غير مستقيم: 
 ركيبيت يا العمل حق يا معين مبلغ يك قبال در صادرات مديريت شركت و كند مي واگذار »صادرات

 .كند مي اقدام محصول صادرات به دو، هر از

 )Liecnsing( امتياز ) اعطاي2

 يك زا استفاده حق اخذ جهت گيرنده، امتياز توسط»الامتياز حق«عنوان به معين مبلغ يك پرداخت
 .ديگر ارزش با چيز هر يا شركت نام محصول، فرمول تجاري، نشان نوآوري، اختراع



 مزيت:
 امتياز دهنده امتياز گيرنده
ريسك سرمايه گذاري در آن كشور را كاهش  كسب دانش

 شهرت مي دهد.
 معايب:
 امتياز دهنده گيرندهامتياز 

اگر ليسانس گيرنده بد عمل كند سبب كاهش  بخشي از دانش را در اختيار دارد.
 اعتبار شركت مي شود.

 ايجاد رقيب جديد براي شركت.

 انواع روش هاي اعطاي حق امتياز يا مشاركت:

 )Management Contracting( مديريتي داد الف) قرار 

 يك يا ديگر شركت براي را فني دانش و مديريتي هاي تخصص شركت يك مديريتي، قرارداد طبق
 به تيمديري تيم روش، اين طبق چه اگر (توليد كننده توانايي مديريت ندارد). كند مي فراهم دولت
 .شوند نيزدرگير عملياتي هاي فعاليت در است ممكن اما كند، مي وظيفه انجام مشاور عنوان

 (مديريت با شركت و توليد توسط خارجي) ب) قرارداد توليد:

 :نمايد عمل صورت دو به تواند مي قراردادي توليد نامه موافقت طبق شركت يك

 اژمونت را آنها كننده توليد و قراردهد، كننده توليد يك اختيار در را قطعات تواند مي شركت) 1
 .نمايد

 نمايد ارواگذ كننده توليد به اي ويژه مشخصات با محصول كل ساخت مسئوليت تواند مي شركت)2
 .ماند مي محفوظ شركت براي محصولات بازاريابي مسئوليت صورت، دو هر در

 )Franchising( ج) فرنچايزينگ

 امتياز به) Franchisor(دهنده امتياز فرنچايز، قرارداد يك در. باشد مي امتياز اعطاي به شبيه
 فرمول تجاري، نشان ،)Patent(نوآوري يا اختراع يك از استفاده حق) Franchisee( گيرنده



 و عملياتي هاي كمك دهنده، امتياز بر علاوه. كند مي واگذار را ديگر چيز هر يا شركت نام محصول،
 يم قرار گيرنده امتياز اختيار در نيز را) مالي منابع و آموزش تجهيزات، خام، مواد نظير(مديريتي

 .دهد

 ) سرمايه گذاري3

 )Joint Venture(مشترك گذاري الف) سرمايه 

 مالكيت، در و آورند مي وجود به را مشاركتي شركت، چند يا دو مشترك، گذاري سرمايه دريك
 .شوند مي سهيم گذاري سرمايه ميزان نسبت به جديد، شركت كنترل و سود ريسك،

 ب) سرمايه گذاري كامل مستقيم:

شود. (خارجي) اما مي تواند از مواد خام، ي پول از طرف كسي است كه در كشور ديگر وارد ميهمه
 منابع انساني و ... را از داخل استفاده كند ولي شريك مالي ندارد.

 هاي حمل و نقل و عوارض گمركيكاهش هزينه مزيت: 

 افزايش ريسك بلوكه شدن دارايي ها عيب: 

 ها و اهدافاستراتژي       

 اندازه و خط توليد  عوامل داخلي    

 رقابت       

  تعداد بازارها      گيريمعيارهاي تصميم

 بازخورد بازار        

 كنترل  عوامل خارجي     

 منابع        

 گذاريهزينه و ميزان سرمايه        


