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طرح توجیهی همان گزارش توجیهی میباشد که یک طرح را از جنبه های

:مختلف بررسی می کند

از نظر بازار-1

ازنظر فنی-2

از نظر مالی-3



گزارش توجیهی از سه بخش تشکیل می شود

Marketبازارمطالعه-1 studyبررسیموردراوتقاضاعرضهکه

داشتهپیشنهادیطرحموفقیتدرمهمینقشتواندومی.دهدمیقرار

.باشد

Technicalفنیپذیریتوجیه-2 feasibilityفنیهایجنبهبهکه

طرحاجرائیوساختار،تجهیزاتآلاتماشیناجراءمحلجملهازطرح

.پردازدمی

Financial analysis تحلیلوتجزیه-مالیتحلیلوتجزیه-3

میتحلیلووتجزیهآنوسودآوریطرحمالیهایجنبهبهکهمالی

.پردازد



راههای رفع مشکل مالی 

در طرح توجیهی مالی باید متذکر شویم که مشکلات مالی  از راههای زیر 

:قابل  حل می باشد که عبارتست از 

کمک گرفتن از خانواده 1

سرمایه گذاری  دولت صنایع کوچک و گرفتن وام کم بهره 2



معرفي كسب و كار

یفیتكباكالاهايخریدبهنسبتهاخانوادههمپوشاكتولیدبا

ینچنهموكاستهپوشاكهزینههموشوندميترراقبایراني

غالاشتوشودميكاستهپوشاكيچنینوارداتگمركيهزینه

.زایي



وسایل مورد نیاز

:شودمیتهیهمختلفطرقبهاولیهمادهپوشاکتولیدهایخانهکاردر

وبستدادقراربافیپارچههایخانهکاربامیتوانپارچهتهیهبرای1

؛دادسفارشراپارچهطرح

ارنظرموردوالیافبستدادقرارریسندگیهایخانهکاربامیتوان2

؛دادسفارش

تهیهدادقراردامداران،کشاورزانمثلاموادکنندگانتولیدباتوانمی3

.نمود

برقیی،قیچبرشمیزاستنیازموردابزارتهیهنوبتپارچهتهیهازبعد

لوازم،،اشلکش،خطمتر،برشکاغذ،نیازمورد،اتوچرخ،میز

یاب،بازارمدیر،مشاور،منشی،نیازموردانواعدرچرخ،طراحی

......ایحرفهدوزهایچرخ،کار،استادکار،برشانبار،،راننده



معرفي محصول یا خدمت

این كارخانه تولیدي است كه مواد اولیه و كالاهایي را 

خریداري و آن ها را تغییر شكل مي دهد و به كالاي پوشاك

.تبدیل مي كند و سپس به فروش مي رساند

.

تحلیل صنعت
این صنعت به دلیل آنكه پوشاك یكي از نیازهاي ضروري مردم است 

جزءِ پر اهمیت ترین صنعت در كشور محسوب مي شود كه خود 
.بیانگر فرهنگ مردم ایران است



معرفی محصول



نقاط ضعف اساسي

تبلیغات مداوم بر استفاده از البسه خارجي-1

ارزان خواستن پوشاك بدون در نظر گرفتن كیفیت آن-2

حمایت نكردن دولت در اجراي كم وارد كردن پوشاك خارجي-3

كم اعتمادي مردم به اجناس داخلي-4



نقاط قوت اساسي

طح به دلیل كیفیت اجناس نوعي رقابت داخلي به همراه دارد كه خود س-1

.كیفي اجناس داخلي را به دنبال دارد

ایراناستفاده از طرح هاي ایراني و مورد نظر فرهنگ -2

بهداشتياستفاده از مواد اولیه كاملاً طبیعي و -3

ارتقاء صنعت تولید پوشاك در كشور چه كمي و چه كیفي-4



تهدیدات قابل ملاحظه            فرصت هاي قابل ملاحظه

تهدیدات قابل ملاحظه

حمایت نكردن دولت در اجراي طرح-1

تبلیغات مداوم از البسه خارجي-2

شرایط بازاري-3

ملاحظهفرصت هاي قابل 

بهداشتياز مواد اولیه كاملاً استفاده -

مطابق بودن با ذوق وسلیقه ایرانی -

هماهنگی با فرهنگ پوشش در کشور-



برنامه بازار و بازاریابي

محصولجایگاههدف،بازاربازار،بنديبخششامل)بازارتوصیف

اندتوميپوشاكبازارهايتمامدروكشورنقاطتمامدرپوشاكنوعاین

پوشاكهايمغازهوپاساژهاآنهدفبازارهايوبرسدفروشبه

.هاستمغازهكودكبخشمحصولجایگاهوكودكانه

(.روجخوورودموانعرقبا،توانبالقوه،رقبايرقبا،تعداد)رقباتحلیل

داردوجودكشوردرکودکپوشاكتولیدكارخانه212حاضرحالدر

عدد20تنهاوسنتيوصنعتينیمهآنعدد80وسنتيآنعدد112كه

وورودوشوندميمحسوباصليرقبايكارخانه20اینكهاستمدرن

ژهویتخصصهموبالاهزینههمزیرانیستآسانصنعتاینبهخروج

.ندارندهمگانطبعبهكهداردنیازاي



استراتژي بازاریابي

استراتژي محصول-1

درجه بندي بیشترین استراتژي بازاریابي این محصولات تبلیغات است كه بر اساس

كیفیت تشخیصي مردم-4رادیو و -3روزنامه ها و مجلات -2تلویزیون -1

استراتژي قیمت-2

اه را بر با تولید انبوه این محصولات و تك نرخي بودن آن هرگونه قیمت گذاري دلخو

را دیگر محصولات فاقد ارزش كاسته و به نسبت هزینه هاي خرید پوشاك خارجي

.كاهش داده و باعث هزینه فرصت خرید محصولات ایراني مي شود

استراتژي مكان-3

ا فروش این اجناس در مكان هاي فروش البسه كودكان كه در بازارهاي تخصصي ی

.پاساژها و یا مغازه هاي مربوط به پوشاك كودكان است صورت مي گیرد

استراتژي توزیع-4

توزیع آن به عهده كارخانه دار است و سپس بعد از خرید مغازه دارها به عهده خود 

.آنهاست كه تحویل مشتري مي دهند

استراتژي جذب مشتري-5

از طریق تبلیغات و استفاده خود مردم و نظر آن ها در مورد این پوشاك



بهره وری از خط تولید

ولیدتخطبهتبدیلداریمنظردرکهداریمفضایکمااینکهبهتوجهبا

کهپارچههیهتازبعدباشیمتولیدفرایندبهمسلطبایدنماییمکودکپوشاک

یکارهایبیعدرسایزومدلطبقشدهانجامزنیهایوچانههابازبینی

ایهیوکوصلسومبیعیوکدوختدومبیعدرسپسشودمیزدهبرش

دگمهوجادگمهکاریاتولباسکاملدوختلباستزئیناتهمبهلباس

یممحصولبندیبستهوپرسدوختمرحلهاخریندرونیازصورتدر

.باشد



نکهایوکارتقسیموکارفضایسازیمستندازبعد

تریناساسیبهتولیدخطراندمانبردنبالابرای

راباشدمیتولیدخطچیدمانکهتولیدخطدرموضوع

وراندمانگفتمکهطورهمانتانمایممیتعریف

تلفزمانهایچیدمانمانطبقورودبالاکارسرعت

.بردازبینراشده



چیدمان خط تولید پوشاک 

میز برش  

وبرش کار

چرخ کاریقه 

چرخ کار مچ و 

استین 

چرخ کار یوک ها

چرخ کار تور و 

تزئینات 
وصل کلی لباس

میز اتو

ورود مواد به 

انبار  و خط تولید

اورلوک دوز

مادگی دوز 

پرس

بسته بندی 

حمل و نقل 

ورود به 

بازار

ورود به انبار



همانطور که مشاهده میکنید کارگر در حال نصب کارگاه  در 

قسمت جلو لباس کودک می باشد 



بعد از قرار دادن کارگاه و تنظیم طرح مورد نظر ماشین شروع به 

گلدوزی روی طرح می کندعکس مشاهده میکنید تولید صنعتی می 

باشد  



نمونه ای از قیچی برقی که در حال برش  با حجم کم می با 

شد 



قیچی برقی برش انبوه لباس 



نمونه کار طراح لباس و تهیه الگو برای مدل سازی



کارگاه تولید لباس  چرخ کارهای اورلوک کار سه نخ 



کارگاه تولیدی چرخکارهای راسته دوز 



کارگاه تولیدی لباس در چین 



تولیدی خانگی 





با تشکر از صبرتان 


